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RESUMEN

El objetivo de este capitulo es analizar el uso de las redes sociales, especificamente Insta-
gram, y su funcion como herramientas estratégicas para la proyeccién del liderazgo politico
en contextos de inhabilitacion politica. Es por ello que, en el presente trabajo, se identifico
las estrategias de comunicacion empleadas por Maria Corina Machado en Instagram para la
proyeccion de Edmundo Gonzalez Urrutia tras su inhabilitacion politica; a su vez, se evaluo la
percepcion de la audiencia sobre el liderazgo de Edmundo Gonzdlez Urrutia a partir de la inte-
raccion con las publicaciones de Maria Corina Machado en Instagram. La investigacion fue de
tipo analitica, comparativa y aprehensiva, utilizando una técnica de andlisis categorial, organi-
zada en tres etapas analiticas: etapa de incertidumbre y seleccion de candidatos; proyeccion y
posicionamiento del candidato oficial; y etapa de campana electoral y consecuencias. Se utilizé
una tabla de cotejo para evaluar, analizar y recopilar el corpus de 524 publicaciones selecciona-
das mediante criterios de relevancia temdtica. Se identifica que Instagram trasciende la funcion
informativa y se consolida como un espacio para la movilizacion emocional, la cohesién narra-
tiva y la legitimacion publica del liderazgo politico. Se determina, esencialmente, que la inha-
bilitacion politica no elimina en su totalidad el capital simbolico de un lider politico; abre la
puerta para transformarlo en un recurso transferible a otra figura o lider politico emergente a
través de las redes sociales.
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Disqualification and Political Leadership in
Venezuela: Maria Corina Machado and her
Promotion of Edmundo Gonzalez

ABSTRACT

The aim of this chapter was to analyze the use of social networks, specifically Instagram, and their function as strategic
tools for the projection of political leadership in contexts of political disqualification. That is why in this work the commu-
nication strategies used by Maria Corina Machado on Instagram for the projection of Edmundo Gonzdlez Urrutia after his
political disqualification were identified; In turn, the audience’s perception of the leadership of Edmundo Gonzdlez Urrutia
was evaluated based on the interaction with Maria Corina Machado’s publications on Instagram. The research was analyti-
cal, comparative and apprehensive, using a categorical analysis technique organized in three analytical stages: Uncertainty
and candidate selection stage; Projection and positioning of the official candidate; and, Stage of the electoral campaign and
consequences. A comparison table was used to evaluate, analyze and compile the corpus of 524 publications selected using
thematic relevance criteria. It is identified that Instagram transcends the informative function and is consolidated as a space
for emotional mobilization, narrative cohesion and public legitimation of political leadership. It is essentially determined
that political disqualification does not completely eliminate the symbolic capital of a political leader, it opens the door to

transform it into a resource transferable to another emerging political figure or leader through social networks.

Keywords: political disqualification, leadership projection, Instagram, strategies, communication.

INTRODUCCION

La inhabilitacion politica se ha convertido, en el contexto
latinoamericano, en una herramienta controversial que, en
muchos casos, trasciende su cardcter juridico sancionatorio
para convertirse en un mecanismo de control institucional
al servicio del poder politico. En el caso venezolano, esta
medida ha sido aplicada de manera reiterada contra lide-
res opositores, configurando un patron sistematico que
restringe no solo el ejercicio de los derechos politicos indi-
viduales, sino también las condiciones minimas para la libre
competencia electoral, socavando asi los principios de la
democracia representativa.

Tal situacion se enmarca dentro de lo que Sartori (1999)
destaca como un sistema autoritario, caracterizado por
el uso de medios represivos y antipluralistas con el fin de
perpetuar el poder de una élite gobernante. En este tipo
de sistemas, como ha sido documentado, la inhabilitacion
politica se implementa con el objetivo de reducir (o incluso
eliminar) la presencia de figuras disidentes en el ambito
publico, especialmente durante procesos electorales que,
aunque formalmente convocados, carecen de equidad
sustantiva. Es aqui donde la figura de Maria Corina Machado
cobra especial relevancia: su inhabilitacion politica, lejos de
suponer su desaparicion del escenario politico, ha eviden-
ciado nuevas formas de ejercicio del liderazgo, particular-
mente en el espacio digital.
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En efecto, en un pais donde los medios de comunicacion
tradicionales estan cada vez mas controlados o cooptados,
las redes sociales (en especial, Instagram) han emergido
como plataformas alternativas para la expresion politicay la
construccion de liderazgos. Es menester destacar que esta
red social no solo permite difundir mensajes politicos, sino
que, ademas, facilita la humanizacion de los lideres y la gene-
racion de vinculos emocionales con el electorado, como lo
han demostrado estudios previos sobre comunicacion poli-
tica digital (Paez Ortiz, 2019; Tufekci, 2014; Van Dijck, 2013).

En este sentido, resulta pertinente preguntarse: jpuede
un liderazgo inhabilitado ser proyectado a través de estra-
tegias digitales?, jcomo se traslada la legitimidad y el capi-
tal simbolico de un lider politico a otro mediante el uso de
redes sociales?

Es por ello que la hipdtesis central de ésta investigacion
se orienta a la demostracion de que la inhabilitacion politica
permite la reconfiguracion, transformacion y transferencia
de liderazgo a través del uso de las redes sociales (Insta-
gram), por lo cual el objetivo general de este trabajo es
analizar el uso de las redes sociales, especificamente Insta-
gram, y su funciéon como herramientas estratégicas para la
proyeccion del liderazgo politico en contextos de inhabili-
tacion politica.
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El corpus analizado estuvo conformado por un total de
524 publicaciones extraidas de la cuenta oficial de Instagram
de Maria Corina Machado (384 reels y 140 post), selecciona-
das a partir de tres criterios especificos: 1) la frecuencia de
publicaciones; 2) los tipos de contenido, y 3) el andlisis de las
interacciones generadas por cada publicacion, incluyendo
visualizaciones y comentarios, lo cual es fundamental para
evaluar el nivel de engagement, la participacion y recepti-
vidad de la audiencia.

Este fendmeno plantea implicaciones tedricas y practi-
cas importantes para el estudio de la comunicacion poli-
tica en contextos de represion institucional. Por ello, esta
investigacion asume un enfoque analitico, comparativo y
aprehensivo, apoydndose en un andlisis de contenido de
las publicaciones realizadas en Instagram por Maria Corina
Machado (incluyendo las publicaciones compartidas con
Edmundo Gonzédlez Urrutia) en las siguientes fases esen-
ciales: 1) etapa de incertidumbre y seleccion de candidato;
2) etapa de proyeccion y posicionamiento del candidato
oficial (precampafia), y 3) etapa de la campana electoral
y consecuencias (durante y después de la campafia presi-
dencial), especificamente en un periodo que abarca desde
el 16 de marzo hasta el 19 de agosto. El andlisis de estas
etapas permitio examinar la evolucion discursiva y simbo-
lica presente en la comunicacion digital y su impacto en la
percepcion publica.

Cabe destacar que este estudio no solo busca visibilizar
los efectos de la inhabilitacion politica como fendmeno
represivo, sino también interpretar como las redes sociales,
en circunstancias adversas, permiten reconfigurar el ejer-
cicio del liderazgo, generar nuevas narrativas de poder y
propiciar el surgimiento de referentes politicos emergentes.

ESTRATEGIAS DE COMUNICACION DIGITAL, REDES
SOCIALES, PERCEPCION PUBLICA, CAPITAL SIMBO-
LICO Y PROYECCION DE LIDERAZGO POLITICO

Estrategias de comunicacién digital

Las estrategias de comunicacion son fundamentales en la
construccion de la imagen publica de un lider politico, ya que
permiten captar la atencion del electorado y generar cone-
xion emocional con la audiencia. En esta linea, Elias (2021)
afirma que la comunicacion politica es esencial para que
los lideres establezcan vinculos significativos con sus segui-
dores, mediante mensajes claros y emocionalmente reso-
nantes. Tomando en cuenta esta perspectiva, la defi-nicion
estratégica del mensaje y la identificacion del publico obje-
tivo son elementos decisivos para la eficacia comunicacional.

Cuando se hace referencia al publico objetivo, segtn
Kotler y Keller (2006), desde su perspectiva sobre el marke-
ting politico, se enfatiza en la segmentacién y su impor-
tancia como parte del proceso de comunicacion; es decir,
mientras Elias resalta la conexion emocional y la percepcion
del electorado, Kotler y Keller se centran en el entendi-
miento estructural del publico y la adaptacion del mensaje
a sus caracteristicas, por lo cual ambos enfoques resultan
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complementarios en el caso de Maria Corina Machado,
quien no solo debe entender quiénes son sus seguidores,
sino también como interactuar con ellos de manera efectiva
para fomentar un sentido de comunidad.

Por otra parte, se afade una dimension importante al
debate al resaltar que la autenticidad y la transparencia son
esenciales para ganar la confianza del electorado (Mena
Farfan et al., 2025). Esta postura contrasta con la de Elias,
quien se enfoca mds en la estrategia que en la autentici-
dad; sin embargo, ambos coinciden en que la percepcion
publica es fundamental. Por ello, para esta investigacion,
es crucial destacar que Machado debe equilibrar la estrate-
gia comunicativa con la autenticidad, utilizando Instagram
no solo como un canal de marketing, sino como un medio
para humanizar su imagen y conectar emocionalmente con
su audiencia.

Las redes sociales (Instagram) como herramienta de
comunicacion politica

Si entendemos la importancia de las estrategias de comu-
nicacion, en este trabajo es necesario profundizar en lo
indispensable que son las redes sociales para la formulacion
y aplicacion de estas estrategias comunicacionales en la
actualidad. Es por ello, que Patricia Pdez Ortiz examina como
los lideres inhabilitados utilizan plataformas digitales para
mantener su presencia publica, sefalando que Instagram
permite a estos lideres comunicar mensajes estratégicos, a
pesar de las limitaciones legales; es decir, destaca el papel de
las redes sociales como herramientas de resistencia politica.

Para la investigacion, es clave entender que Machado
puede utilizar Instagram no solo para mantener su imagen,
sino también para movilizar a sus seguidores hacia la accion,
creando un sentido de comunidad y pertenencia. Kietzmann
et al. (2011) complementan analizan como las caracteristicas
de las redes sociales permiten a los lideres crear contenido
visual atractivo que puede resonar emocionalmente con la
audiencia de modo que la interaccion y la conexion emocio-
nal son elementos clave para el éxito en las redes sociales.

Este enfoque en la interaccion y la conexién emocional
sugiere que Machado debe no solo comunicar, sino también
interactuar de manera efectiva con su audiencia. La combi-
nacion de estos enfoques proporciona un marco robusto
para entender como Machado puede utilizar Instagram para
desafiar su inhabilitacion y mantener su relevancia politica,
aprovechando las caracteristicas unicas de la plataforma.

Por otra parte, existen autores que analizan como los
lideres utilizan las redes sociales para humanizar su imagen
y conectar emocionalmente con el electorado, afirmando
que la humanizacion a través de las redes sociales es una
estrategia clave para construir relaciones duraderas con
los votantes (Iriarte Vera et al., 2024). Para Machado, esto
implica que su uso de Instagram debe ser intencional y cons-
ciente, mostrando tanto su lado humano como su capacidad
de liderazgo.

Por otra parte, Gonzélez Grimon y Brito Lorenzo (2022)
analizan el caso de Sanna Marin, la primera ministra finlan-
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desa, quien ha utilizado Instagram de manera efectiva para
comunicarse con su electorado, mostrando un enfoque
moderno y accesible. Su uso de contenido visual y narra-
tivas personales puede servir de modelo para Machado,
quien puede beneficiarse de esta estrategia para fortalecer
su conexion con los votantes. Marin combina aspectos de
la narrativa politica con la autenticidad y el uso de imdgenes
cotidianas, lo que contrasta con la imagen mds formal que
a menudo se espera de los politicos. Este contraste resalta
la importancia de que Machado adopte un enfoque similar
para fortalecer su conexion con los votantes, mostrando
que, a pesar de su inhabilitacion, sigue siendo accesible y
comprometida.

Percepcion publica y proyecccion de liderazgo a través
del capital simbdlico

La percepcion publica es un elemento a destacar al
momento de proyectar liderazgo hacia un publico determi-
nado; por ello, Pierre Bourdieu explora cémo las percepcio-
nes sociales se construyen y como el capital simbdlico afecta
la imagen de los lideres. Su enfoque en el capital simbo-
lico contrasta con el de otros autores que se centran en la
narrativa y la comunicacion efectiva como herramientas
para transformar la imagen de un lider emergente (Hebert
Simon, citado en Cervantes, 2013).

Bourdieu sostiene que el capital simbolico es fundamen-
tal para la legitimacion de la autoridad (2016), mientras que
Simmons enfatiza que la narrativa es el vehiculo por medio
del cual los lideres moldean su imagen y la de sus seguidores.

Para esta investigacion, es esencial considerar como Maria
Corina Machado puede utilizar su capital simbolico para
influir en la percepcién publica de Edmundo Gonzalez Urru-
tia, al mismo tiempo que utiliza estrategias comunicativas
efectivas para presentar su mensaje.

También Kotler y Keller (2006) aportan una perspectiva
valiosa al discutir la percepcion de marca en politica. Su enfo-
que en la creacion de una marca politica fuerte se comple-
menta con la teoria de Bourdieu sobre el capital simbdlico.
Ademads, afirman que una marca politica bien gestionada
puede influir de manera significativa en la percepcion publica
(2006).

Esto implica que la forma en que Machado comunica
sobre Gonzdlez puede ser determinante para establecer su
imagen publica. La interaccion entre el capital simbdlicoy la
percepcion de marca sugiere que Machado debe ser estraté-
gica en su comunicacion, utilizando Instagram para construir
y reforzar la imagen de Gonzdlez como un lider emergente.

Para la investigacion, es crucial entender que la comunica-
cion de Machado puede ser mediada por lideres de opinion
en Instagram. Esto ugiere que su estrategia debe incluir no
solo la creacion de contenido, sino también la identificacion
y colaboracién con estas figuras influyentes, como en efecto
ocurre durante la campafa electoral tanto en la cuenta de
Maria Corina Machado, como en la de Edmundo Gonzdlez
Urrutia, debido a que esto influye al momento de moldear
la opinion publica de las personas y, asimismo, moldear
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o reconfigurar la percepcion de la realidad, tomando en
cuenta que la manera en que se presenta la informacion
puede crear imdgenes duraderas en la mente del publico
(Fior, 2021).

Ello eplica implica que Maria Corina Machado debe ser
consciente de como sus publicaciones en Instagram pueden
ser interpretadas y encuadradas por los medios, lo que
refuerza la necesidad de una estrategia comunicativa cuida-
dosay bien planificada. La capacidad de Machado para gestio-
nar la narrativa en torno a su figura y la de Edmundo Gonzdlez
Urrutia serd crucial para su éxito en la percepcion publica.

La inhabilitacion politica y su impacto en la creacion
de nuevas estrategias digitales

El siguiente elemento menester a profundizar es la inha-
bilitacion politica, lo cual es indispensable para entender la
necesidad de Maria Corina Machado de proyectar su lide-
razgo a través de otra figura politica, en este caso, Edmundo
Gonzdlez Urrutia, con el fin de aumentar la popularidad,
audiencia y votantes que apoyen la candidatura de Edmundo
Gonzadlez Urrutia mediante el liderazgo traspolado de Maria
Corina Machado hacia él.

Aragon Reyes detalla los fundamentos legales y politi-
cos detrds de la inhabilitacion de lideres, proporcionando
un marco tedrico para analizar como estas inhabilitaciones
afectan la dindmica politica en el pais. Asimismo, sostiene
que la inhabilitacion politica es una herramienta utilizada
por el régimen para silenciar a sus opositores (1986).

Este enfoque se complementa con Zaffaroni, que en su
andlisis sobre derechos politicos, discute cémo la inhabili-
tacion impacta la participacion politica y la representacion
de los ciudadanos. Zaffaroni enfatiza que la inhabilitacion
no solo afecta al individuo, sino que también tiene reper-
cusiones en la representacion democratica (2025). Para esta
investigacion, es crucial entender como la inhabilitacion
de Machado no solo afecta su carrera, sino también la de
Gonzélez y como esto puede influir en su comunicacion a
través de Instagram.

Para la investigacion, es importante considerar como la
inhabilitacion de Machado puede ser vista como un intento
de silenciar voces disidentes y como esto afecta su capacidad
para comunicarse y movilizar apoyo a través de Instagram. La
perspectiva de Foucault ofrece un marco critico que permite
analizar las dindmicas de poder en juego, sugiriendo que la
comunicacion de Machado debe ser estratégica para contra-
rrestar estos mecanismos de control.

Ahora bien, Brewer-Carias, en su trabajo sobre la inhabi-
litacion politica en Venezuela, entiende que resulta funda-
mental como la situacion de Machado afecta su estrategia
de comunicacion en redes sociales. De acuerdo con lo cual
Brewer-Carfas proporciona un contexto especifico sobre las
restricciones que enfrenta y como estas pueden influir en su
uso de Instagram para seguir conectando con su electorado;
incluso menciona que las redes sociales ofrecen un espacio
para que los lideres inhabilitados mantengan su voz en el
debate publico (2023).
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Este andlisis sugiere que, a pesar de las limitaciones, Maria
Corina Machado puede encontrar formas creativas de utili-
zar las redes sociales para desafiar su inhabilitacion y mante-
ner su relevancia. Esto contrasta con la vision mds general
de Foucault sobre el control, ofreciendo un enfoque mads
practico sobre como los lideres pueden navegar en contex-
tos restrictivos.

Otro autor relevante para este punto es Castells (2009),
quien analiza cémo las redes sociales han transformado
la esfera publica y la comunicacion politica. Castells argu-
menta que las redes sociales permiten la movilizacion de
movimientos sociales y politicos, facilitando la difusion de
informacion y la organizacion de protestas. Esto es espe-
cialmente relevante en contextos de inhabilitacion politica,
donde figuras como Maria Corina Machado pueden utilizar
estas plataformas para mantener su relevancia y conexion
con el electorado.

Con esto, se puede determinar que actualmente las redes
sociales actuan como un espacio de contrapoder, donde los
ciudadanos pueden desafiar narrativas oficiales y generar un
debate alternativo. Esto permite que lideres inhabilitados
sigan influyendo en la opinion publica, a pesar de las restric-
ciones impuestas por el sistema politico.

También Castells destaca como las redes ayudan a cons-
truir identidades colectivas y a reforzar la resistencia frente
a la opresion politica. Para figuras inhabilitadas, esto puede
significar la posibilidad de mantener una base de apoyo
activa y comprometida que, sin duda, influye en las nuevas
estrategias de comunicacion que se pueden implementar
gracias a este contexto de inhabilitacion politica.

Por otro lado, Rodriguez Garavito enfatiza como las redes
sociales sirven como plataformas para la defensa de los
derechos humanos y la participacion ciudadana. Este autor
afirma que “las redes sociales han transformado la forma
en que los ciudadanos pueden interactuar con el poder al
ofrecer nuevas oportunidades para la defensa de los dere-
chos humanos” (2014).

El enfoque de este autor en el activismo digital resalta la
importancia de Instagram como un espacio donde Machado
puede expresar sus opiniones y conectar con sus seguido-
res, a pesar de las restricciones politicas. Esto proporciona
un marco para analizar como su contenido puede haber
cambiado en respuesta a su inhabilitacion. De hecho, en el
contexto de la inhabilitacion politica, Machado puede utili-
zar Instagram para visibilizar su situacion y movilizar apoyo
en torno a su causa, cosa que realiza de forma efectiva en el
periodo de la campafa electoral.

Por ultimo, Van Dijck evaliia cémo las plataformas sociales
(redes sociales) moldean la cultura y la comunicacion. Es por
ello que afirma: “las redes sociales no son solo herramientas
de comunicacion, sino que también son espacios donde se
construyen identidades y se negocian relaciones de poder”
(2013). Esto nos da a entender que un lider inhabilitado
puede usar una red social como Instagram no solamente
para comunicar, sino también para reafirmar su identidad
politica frente a un escenario adverso y, de esta forma, ver
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la inhabilitacion politica como una oportunidad para imple-
mentar nuevas estrategias de comunicacion y fortalecer su
imagen y marca personal.

METODOLOGIA

Esta investigacion es de tipo analitica, comparativa y apre-
hensiva, la cual se centro en caracterizar el uso de Instagram
por parte de Maria Corina Machado y su contribucion a la
proyeccion de Edmundo Gonzalez. Para ello, se realiza un
andlisis de contenido de las publicaciones, por ejemplo, la
frecuencia de las mismas (publicaciones), tipos de contenido
(imagenes, videos, historias) y analisis de las interacciones
(comentarios y visualizaciones, principalmente).

La metodologia implementada es un andlisis de contenido
que permite examinar de manera sistemdtica las publicacio-
nes de Machado en Instagram. Cabe resaltar que este analisis
se realiza en varias etapas. Principalmente, se hace una selec-
cion de la muestra, es decir, se observa y mide una cantidad
de publicaciones en Instagram de Maria Corina Machado y
Edmundo Gonzalez Urrutia que abarcan un periodo espe-
cifico, dividiendo la muestra en tres fases: publicaciones
realizadas antes de comenzar la campafa; publicaciones
efectuadas durante la campafia; y publicaciones realizadas
después de la campana, especificamente durante el periodo
del 16 de marzo hasta el 19 de agosto de 2024.

Esto, sin duda, facilita establecer un contraste claro en
su enfoque comunicativo. Luego de realizar la seleccion de
la muestra, se efectlia una categorizacion del contenido,
con la cual las publicaciones se clasifican segun diferentes
criterios, tales como: la frecuencia de publicaciones, lo que
permite contabilizar cudntas publicaciones se realizaron en
cada periodo; los tipos de contenido, que permiten iden-
tificar los formatos utilizados, como imdgenes, videos y
historias, es decir, los elementos audiovisuales y discursivos
orientados a la construccion simbolica del liderazgo. Esto
ayudard a entender qué tipo de contenido es mds prevalente
y como se utiliza para comunicar mensajes. Y, por ultimo, el
andlisis de las interacciones generadas por cada publicacion,
incluyendo visualizaciones y comentarios. Esta informacion
es crucial para evaluar el nivel de engagement y la recepti-
vidad de la audiencia.

Asu vez, la unidad de andlisis que se utiliza en la investi-
gacion es el contenido realizado en la cuenta de Instagram
de Maria Corina Machado, la cual incluye un total de 524
publicaciones (384 reels y 140 post) desde el 16 de marzo
hasta el 3 de agosto del afo 2024. Esto incluye: publicaciones
de imdgenes, es decir, fotografias y grificos que acompa-
fian los mensajes de Machado; los videos, como clips cortos
que pueden incluir discursos, mensajes directos o conte-
nido informativo; también se deben analizar las historias de
Instagram, ya que es un contenido efimero que se publica
para interactuar con los seguidores de manera mas directa
y personal. Y las interacciones, que son todas las reproduc-
ciones y comentarios que cada publicacion recibe, lo que
indica el nivel de engagement, la receptividad y percepcion
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del publico.

La eleccion de la cuenta de Instagram de Maria Corina
Machado como unidad de andlisis es crucial por varias razo-
nes. Primeramente, porque Instagram se ha convertido en
una herramienta esencial para la comunicacion politica en el
mundo contempordneo, y es una plataforma que se utiliza
para empatizar de mejor manera con las personas, una plata-
forma que se implementa para mostrar lo que haces, para
mostrar tu lado humano, lo que facilita crear contenido que
conecte y empatice con la poblacion.

El andlisis de como las figuras politicas utilizan esta plata-
forma permite entender mejor las dinamicas de la comu-
nicacion en el contexto politico venezolano. También es
importante debido a que, al centrarse en el contenido que
Maria Corina Machado y Edmundo Gonzélez comparten,
se podrd evaluar como la estrategia de comunicacion de
Maria Corina Machado influye en la percepcion publica de
Edmundo Gonzilez.

Por ultimo, es necesario resaltar que la comparacion del
contenido antes, durante y después de la campanfa presiden-
cial proporcionard insights sobre como los lideres politicos
adaptan sus estrategias comunicativas en respuesta a situa-
ciones adversas (inhabilitacion politica). Esto es fundamental
para comprender la resilienciay la capacidad de adaptacion
en la politica contemporénea.

El instrumento de investigacion que se implementa para
la recoleccion de datos es una tabla de cotejo, el cual es
ideal para el andlisis de contenido, debido a que permite
organizar y sistematizar la informacion de manera clara y
eficiente, facilitando el proceso de andlisis posterior. Siendo
mas especificos, la tabla de cotejo facilita la documentacion
de cada publicacion de ambas figuras politicas, incluyendo
su tipo y tema. A su vez, permite capturar las métricas de
engagement para cada publicacion, lo que conlleva a anali-
zar el impacto de su contenido en la audiencia. Esto con el
fin de realizar un andlisis comparativo de las publicaciones
antes y después de la inhabilitacion, identificando cambios
en la estrategia comunicativa.

Ahora bien, a partir de los datos recopilados en la tabla
de cotejo se realizan una serie de graficas que demuestran
la actividad digital y el liderazgo que evidentemente logro
proyectar Maria Corina Machado hacia Edmundo Gonzalez.
Proceso el cual se divide en tres etapas esenciales:

Medicion de la cuenta de Instagram de Maria Corina
Machado

1. Etapa de laincertidumbre y seleccion de candidato

En el periodo comprendido entre el 16 de marzo y el 20
de abril de 2024, Maria Corina Machado publicé 36 reels 'y
25 post, en medio de un clima politico caracterizado por la
incertidumbre generada en la poblacion venezolana debido
a no definir un candidato unitario opositor. Los videos con
mayor alcance fueron aquellos en los que Maria Corina
Machado aparecia directamente comunicando mensajes de
certidumbre, motivacion, participacion y liderazgo a través
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de ruedas de prensa o declaraciones a cdmara que publicaba
a través de sus redes sociales, principalmente Instagram, con
cifras que superaban el millon de visualizaciones.

El reel del 20 de abril, donde se anuncio la candidatura de
Edmundo Gonzadlez Urrutia, alcanzo alrededor de 2 millones
de visualizaciones y mds de 14 mil comentarios, marcando
el punto de inflexion comunicacional de la oposicion. Este
anuncio opero como un evento umbral, desplazando la
narrativa de la duday la incertidumbre.

Lo que reflejan estos datos al principio de esta etapa es
un efecto de “ansiedad informativa”, propio de una coyun-
tura generada por la incertidumbre de no tener un candi-
dato claro, por lo cual la audiencia recompensa formatos
de maxima densidad de sefial politica (declaracion directa,
rueda de prensa, lenguaje de certidumbre), coherente con
teorias de agenda y expectativa en contextos de inestabi-
lidad.

Es por ello que el anuncio del 20 de abril opera como un
evento umbral, el cual traslada la conversacion desde “;habra
candidatura?” hacia “;como la hacemos competitiva?”. En
términos de Bourdieu (2016), Maria Corina Machado activa
su capital simbolico (credibilidad, reconocimiento, auto-
ridad moral) y lo transfiere a Edmundo Gonzalez Urrutia
mediante publicaciones que lo enmarcan como continui-
dad de la voluntad unitaria. La estrategia visual de “rostro
a cdmara” refuerza la autenticidad y confianza, mientras
los mensajes sobre inscripcion electoral operan como un
discurso de accion colectiva minima: resolver la incertidum-
bre con participacion.

Simbolos clave: unidad como narrativa central, transferen-
cia de legitimidad y desplazamiento del poder hacia lo digi-
tal. Esto demuestra que la inhabilitacion no silencia al lider,
sino que redefine el espacio de accion a las redes sociales.

2, Etapa de proyeccion y posicionamiento del candi-

dato oficial (1 de mayo al 30 de junio)

Durante este periodo, Maria Corina Machado intensifica
su actividad digital con 98 reels y 34 post en mayo, y 144
reels y 38 post en junio, consolidando su rol como centro
articulador del discurso opositor. Los contenidos muestran
recorridos nacionales, concentraciones masivas y publica-
ciones conjuntas con Edmundo Gonzélez, como la entre-
vista compartida en AS/COA (Sociedad de las Américas y
Concejo de las Américas) el 8 de mayo, lo cual simboliza la
alianza estratégica y unidad politica.

Los videos mas virales integran emociones, testimonios
ciudadanos y mensajes pedagogicos sobre como votar. Se
observa una transicion hacia una narrativa emocional, basada
en esperanza, pedagogia civica y humanizacion de los lide-
res; gran parte de los post también fueron imagenes o flyers
anunciando sus visitas o gira en cada estado y municipio de
Venezuela. Cabe destacar que dos de sus primeros tres reels
de este mes fueron dirigidos a ensefiar a los ciudadanos
como votar por el candidato de la oposicion, debido a que
el CNE ya habia publicado oficialmente el tarjeton electoral
para las elecciones del 28 de julio.
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Esta etapa estabiliza la transferencia del liderazgo. Maria
Corina Machado se convierte en un “hub comunicativo”
que conecta audiencias y narrativas; el formato reel domina
el algoritmo, maximizando el alcance con piezas breves y
emotivas (Van Dijck, 2013), mientras el “mensaje a cdmara”
conserva autoridad y reduce ambigtiedad. Una vez alcanzada
cierta masa critica, la figura del candidato puede autosos-
tener engagement con piezas emocionales breves (Tufe-
kci, 2014). En esta etapa, la marca de Edmundo Gonzalez
Urrutia cambia de “marca derivada™ a una co-marca todavia
anclada en Maria Corina Machado, pero con signos propios
(templanza, tono institucional, cercania con la gente, entre
otros).

Simbolos clave: 1) unidad performativa, mediante apari-
ciones conjuntas y coreografias publicas; 2) pedagogia civica,
a través de tutoriales sobre el voto, y 3) humanizacion del
liderazgo, con videos de cercania ciudadana que normalizan
la politica como préctica colectiva.

En esencia, la etapa consolida la coherencia narrativa
entre ambos lideres, mostrando continuidad politica y
emocional en la proyeccion del liderazgo opositor.

3. Etapa de la campaiia electoral y consecuencias

En la tercera fase, de desarrollo y cierre de la campana
electoral, se publicaron 90 reels y 33 post en la cuenta de
Maria Corina Machado; el tono comunicativo se torna mas
emocional y movilizador, destacando la gira nacional y los
llamados a la accion colectiva. Las publicaciones del 29 de
julio (rueda de prensa poselecciones) alcanzaron entre 9y
19 millones de visualizaciones, mientras que el reel del 1de
agosto (con el llamado a la concentracion nacional) supero
los 46 millones de visualizaciones y 168 mil comentarios.

Respecto al andlisis de estos datos durante esta ultima
etapa, se determina que la temporalidad de los picos coin-
cide con hitos de maxima densidad emotiva y riesgo poli-
tico, es decir, el inicio de campafia, jornada electoral, disputa
de resultados y convocatorias de movilizacion masivas. No
solo hay mds publicaciones, también hay mayor intensidad
de significado en cada una de las mismas (publicaciones); la
rueda de prensa del 29 de julio es el punto de condensacion
de la narrativa de “victoria moral/contienda abierta”.

Es por ello, que del 1 al 3 de agosto revive la incerti-
dumbre como accion colectiva (concentraciones), donde
el capital simbdlico de Maria Corina Machado se convierte
en motivo de movilizacion, mientras que el de Gonzdlez se
consolida como autoridad prospectiva. Esto se logra debido
a que los videos en formato reels actian como vectores de
viralizacion y prueba social de legitimidad. Es decir, aqui las
redes sociales (particularmente Instagram) funcionan como
plataforma de coordinacion ciudadana, pasando de la comu-
nicacion digital a la movilizacion fisica (Castells, 2009).

Simbolos clave: 1) victoria en disputa, representada
en himnos, banderas y multitudes; 2) coliderazgo visible,
mediante imdgenes conjuntas en tarimas y concentraciones,
y 3) puente trasnacional, con la diaspora y figuras publicas
reforzando la percepcion internacional de legitimidad.
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RESULTADOS

Para el afio 2024, el contexto politico venezolano estuvo
marcado por la inhabilitacion politica de Maria Corina
Machado (MCM)y la incertidumbre sobre quién podria capi-
talizar un liderazgo como el de ella, o quien podria sustituirla
como candidato/a unitario/a de la oposicion, lo cual obligo
a una reconfiguracion de la comunicacion politica y crear
estrategias alternativas que sustituyeran los canales tradicio-
nales para la campana (medios televisivos, radios de alcance
nacional, entre otros).

En este marco, Instagram emergi¢ como la plataforma
mas estratégica, no solo para mantener la presencia de Marfa
Corina Machado en la conversacion publica, sino también
para transferir legitimidad politica al candidato Edmundo
Gonzdlez Urrutia, quien fue designado como abanderado
presidencial de la oposicion unitaria.

A partir del andlisis de los datos recopilados en las tres
etapas, se identifican cuatro lineas estratégicas:

1. Marca “ancla” o marca “madre” y la aparicion en

conjunto de ambas figuras politicas; esto es debido
a que las publicaciones con presencia conjunta de
Maria Corina Machado y Edmundo Gonzdlez Urru-
tia (principalmente en formato reels) multiplicaron
su alcance, superando el millon de visualizaciones
frente al rango de 20.000 a 170.000 publicaciones
en solitario de Edmundo Gonzalez Urrutia en la
primera etapa. Esta prdctica se alinea con Kotler y
Keller (2006) donde la marca madre y el liderazgo
principal, transfiere legitimidad a la marca y el lide-
razgo emergente.

2. Lanarrativa de unidad y continuidad que comenzo a
reflejarse desde el primer reel del 22 de abril, mismo
en el cual la comunicacion enfatizé la idea de que la
candidatura de Edmundo Gonzélez Urrutia era la
continuidad del proyecto de Maria Corina Machado,
reduciendo la incertidumbre del electorado opositor.

3. Laconversion de la audiencia digital en organizacion,
lo cual se logro con videos que realizaban una convo-
catoria masiva para la articulacion de los comanditos,
la “red de los 600K” y la movilizacion de la poblacion
en las concentraciones, con el fin de pasar de la inte-
raccion digital a la accion fisica.

4. Proyeccion de un simbolismo patridtico y legitimi-
dad social, lo cual se refleja en el uso reiterado de la
bandera nacional, imdgenes de multitudes y lenguaje
de mayoria (ejemplo, “marea de de pueblo”) para
proyectar una legitimidad basada en el poder de
convocatoria para una movilizacion masiva, lo cual
aumento mas en la tercera etapa.

Con respecto a la percepcion de liderazgo que tuvo
Edmundo Gonzdlez Urrutia, esto se determina con los
picos de visualizaciones y comentarios de las publicacio-
nes compartidas entre Maria Corina Machado y Edmundo
Gonzalez, las cuales muestran que la audiencia percibio a
este ultimo como un liderazgo investido por Maria Corina
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Machado; no obstante, esto se evidencia con un dato impor-
tante, y es que el 85 % de los seguidores de Edmundo
Gonzalez Urrutia también eran seguidores de Maria Corina
Machado, lo que evidencia que su legitimidad digital se
sustentaba en esa comunidad preexistente.

Se puede determinar entonces, que la presencia de
Maria Corina Machado no solo amplificé el alcance, sino
que genero engagement emocional que derivd en mayor
participacion a las actividades o eventos presenciales.

Ahora bien, el impacto de las interacciones en la cuenta
de Instagram de ambas figuras se determina con el analisis
de las tres etapas en las cuales se realizoé la recopilacion de
datos. Principalmente, en la etapa inicial (primera etapa) el
alcance (especialmente el de Edmundo Gonzalez Urrutia) es
condicionado por el arrastre de la audiencia de Maria Corina
Machado; es decir, las publicaciones iniciales consolidaron
reconocimiento, pero no autonomia.

Para ser mds especificos, por ejemplo, durante la primera
etapa, los datos reflejan que el primer reel en el que MCM
presento a EGU (22 de abril) alcanzé mas de 300.000 visuali-
zaciones, cifra que ya superaba el promedio de interacciones
en publicaciones previas de Maria Corina Machado durante
los meses anteriores. Este arranque, segun Kotler y Keller
(2006) en su idea de “marca ancla”, funcion6 como un acto
fundacional de transferencia de marca politica, donde Maria
Corina Machado “certifica” a EGU ante su audiencia.

El simbolismo aqui es claro: la aparicion conjunta no
solo legitima, sino que transmite un mensaje de sucesion
y unidad, elementos esenciales en contextos de fragmen-
tacion opositora. Visualmente, el uso de colores patrios,
banderas y multitudes en segundo plano refuerza el marco
narrativo de “candidatura de la mayoria”.

Elandlisis confirma que la inhabilitacion politica de Maria
Corina Machado no debilité su capacidad de incidir en la
arena politica, sino que reoriento sus estrategias hacia
entornos digitales en los que pudo proyectar y legitimar a
Edmundo Gonzélez Urrutia como candidato presidencial.
Este hallazgo coincide con lo planteado por Castells (2009),
quien sostiene que, en la sociedad red, el poder comunica-
tivo se redistribuye a través de nodos de confianza capaces
de amplificar mensajes estratégicos, incluso en contextos
de restriccion o inhabilitacion politica.

Ahora bien, la hipodtesis de que la inhabilitacion poli-
tica puede habilitar escenarios para la reconfiguracion de
lide-razgos se confirma. Siguiendo a Kotler y Keller (2006)
y Elias (2021), la comunicacion politica en entornos digitales
puede asumir la l6gica del branding compartido, donde una
“marca madre” (en este caso la de Maria Corina Machado)
transfiere legitimidad, reputacion y alcance a una “marca
emergente” (en este caso Edmundo Gonzélez Urrutia).

No obstante, este proceso fue visible en las tres etapas;
por ejemplo, en la primera etapa se evidencia con la certifi-
cacion publica del candidato; por otra parte, en la segunda
etapa se demuestra con la construccion de narrativa de
unidad y esperanza; y, por ultimo, en la tercera etapa se
percibe con la visualizacion de la fuerza popular como
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prueba de legitimidad.

Ademds, esto también determina un aspecto esencial
producto de esta investigacion, y es el hecho de que la narra-
tiva digital no se limita a describir el presente, sino que anti-
cipa un escenario de victoria, movilizando asi la voluntad
colectiva hacia un objetivo politico especifico.

CONCLUSIONES

El andlisis desarrollado en esta investigacion permite afir-
mar que, en contextos politicos caracterizados por restric-
ciones institucionales, censuras de medios tradicionales y
limitaciones a la participacion publica, las redes sociales
fungen como espacios estratégicos para la construccion y
proyeccion del liderazgo; y, la evidencia empirica demuestra
que la comunicacion digital no solo cumple funciones infor-
mativas, sino que actia como una herramienta de articula-
cion emocional, cohesion narrativa y legitimacion colectiva.

Por otra parte, los resultados obtenidos ponen de mani-
fiesto que la transferencia del capital simbolico opera a
partir de la continuidad discursiva, la legitimacion social
expresada mediante interaccion ciudadanay la movilizacion
afectiva sostenida. Estos elementos permiten la consolida-
cion y proyeccion de liderazgo aun cuando las vias institu-
cionales tradicionales se encuentran limitadas, bloqueadas
o censuradas.

Ademas, se pudo observar que las tres etapas identifi-
cadas, etapa de la incertidumbre y seleccion de candida-
tos, etapa de proyeccion y posicionamiento del liderazgo
emergente, y etapa de campanfa electoral y consecuencias,
conforman un proceso secuencial que estructura la cons-
truccion simbolica del liderazgo politico en entornos digi-
tales. Dicho proceso evidencia que la legitimidad publica
contempordnea se produce mediante dindmicas de partici-
pacion distribuida y certificacion social, mds que por meca-
nismos formales asociados a estructuras jerarquicas.

Desde esta perspectiva, el estudio aporta una compren-
sion ampliada del papel de las plataformas digitales en la
reconfiguracion del espacio politico, destacando su funcion
como sistemas alternativos de accion colectiva y distribu-
cion del poder simbodlico.

Dicho de otra manera, gracias a esta investigacion se
determina que la inhabilitacion politica no elimina por
completo el capital simbolico de un lider politico, sino que
abre la puerta para transformarlo en un recurso transferi-
ble a otra figura o lider politico emergente a través de las
estrategias de comunicacion digital que se pueden imple-
mentar mediante el uso de las redes sociales, las cuales se
han convertido en la nueva plaza publica de lideres politicos,
permitiéndoles transmitir su mensaje, proyectar su lide-
razgo y movilizar masas.

En consecuencia, es necesario resaltar que la comuni-
cacion politica digital debe ser entendida como un instru-
mento decisivo para generar cohesion ciudadana, sostener
procesos de liderazgo y transformar la relacion entre ciuda-
dania, instituciones y participacion.
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Esta exploracion también tuvo ciertas limitaciones, ejem-
plo de ello fue la imposibilidad de medir la conversion exacta
de engagement digital o interaccion digital a participacion
fisica, o incluso la dificultad de aislar el impacto de otros
factores externos, entre ellos: medios internacionales, redes
alternativas, entre otros.

No obstante, por otra parte se considera que este trabajo
también puede ser fundamental para futuras investigacio-

nes que se enfoquen en comparar este fenémeno con otros
casos en América Latina, incluso con otros casos similares en
Venezuela; a su vez, también brinda un método para analizar
el papel de otras plataformas digitales (TikTok, X) en proce-
sos similares. Por ultimo, esta tarea ayuda a medir longitu-
dinalmente la autonomia comunicativa del lider proyectado
una vez que se imposibilita la participacion o candidatura
del lider original.
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