PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 1° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2024

HORARIO 23 FEIRA 32 FEIRA 42 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
Fundamentos e L . o
. . Comunicacaoe Teoriada Portugués
07:30-08:20 _ Evolucao da Cultura Brasileira L
o Mercado Comunicacao Instrumental
Publicidade
Fundamentos e . - . o
B . Comunicacgéoe Teoriada Portugués
08:20-09:10 _ Evolucao da Cultura Brasileira . .
. Mercado Comunicacao Instrumental
Publicidade
Comunicacao e Comunicacaoe Eticaem Teoriada L
09:30-10:20 . . . . . Historia da Arte _
Mercado Conjuntura Comunicacao Comunicacao
Comunicacao e Comunicacaoe Eticaem Teoriada L
10:20-11:10 . L L Historia da Arte _
Mercado Conjuntura Comunicacao Comunicacgao
11:10-12:00 _ _ _ _ _ _
12:00-12:50 _ _ _ _ _ _
12:50-13:40 _ _ _ _ _ _
DISCIPLINAS N° CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Fundamentos e
Evolugéo da 2 0 50 _ Marcos Villas Boas 303
Publicicade
Comunicacgéoe
4 0 50 _ Renata Vargas 303
Mercado
Comunicacgéoe .
. 2 0 50 _ Marise Baesso 303
Conjuntura
Cultura Brasileira 2 0 50 _ Gustavo Burla 303
Eticaem o
. . 2 1 50 _ Julia Pessoa 303
Comunicacao
Teoriada .
L 4 0 50 _ Ana Marta Ladeira 303
Comunicacao
Histdria da Arte 2 0 50 _ Leticia Nogueira 303
Portugués .
2 2 50 _ Altamir Andrade _
Instrumental
PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 3° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2024
HORARIO 23 FEIRA 32 FEIRA 42 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
Legislagdoem . L Técnicas de Producgéao L
07:30-08:20 ; . Producao Gréfica o Comunicacgao Oral _ _
Comunicacéo Audiovisual
Legislacdo em . i Técnicas de Produgao . -
08:20-09:10 i B Producao Gréfica o Comunicagéao Oral _
Comunicacao Audiovisual
Praticas . o Técnicas de Producao Comunicacaoe Praticas
09:30-10:20 o Producao Grafica o Imagem e Marca . o
Extensionistas 2 Audiovisual Tecnologia Extensionistas 2
Praticas . - Técnicas de Producao Comunicacaoe Praticas
10:20-11:10 o Producao Grafica o Imagem e Marca . L
Extensionistas 2 Audiovisual Tecnologia Extensionistas 2
11:10-12:00 _ _ _ _ _ _
12:00-12:50 _ _ _ _ _ _
12:50-13:40 _ _ _ _ _ _
DISCIPLINAS N° CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Imagem e Marca 2 0 50 _ Leticia Nogueira 300
Legislacdo em L
i B 2 1 50 _ Julia Pessoa 300
Comunicacgéo
Praticas )
o 4 2 50 _ Gilze Bara 300
Extensionistas 2
Producao Grafica 4 0 25 _ Frederico Siméao 300
Técnicas de Producao .
o 4 0 25 _ Frederico Belcavello LabTV
Audiovisual
Comunicacéao Oral 2 0 50 _ Ronan Lobo 300
Comunicacao e
. 2 0 50 _ Gustavo Burla 300
Tecnologia




PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 4° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2024

HORARIO 22 FEIRA 32 FEIRA 43 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
) ) Atendimento/Planeja . L ~ -
07:30-08:20 Projeto Integrador 1 Antropologia mento Redacao Publicitaria Expressao Grafica _
. . Atendimento/Planeja . o . .
08:20-09:10 Projeto Integrador 1 Antropologia mento Redacao Publicitaria Expressao Grafica
09:10-09:30 INTERVALO INTERVALO INTERVALO INTERVALO INTERVALO INTERVALO
) L Psicologia: analise do . .
Linguagem e Técnica Lo . . Atendimento/Planeja
09:30-10:20 ) . Criatividade consumidor e do Expressividade Oral _
Cinematograficas mento
receptor
) L Psicologia: analise do ) i
Linguagem e Técnica Lo . . Atendimento/Planeja
10:20-11:10 ) . Criatividade consumidor e do Expressividade Oral _
Cinematograficas mento
receptor
11:10-12:00 _ _ _ _ _ _
12:00-12:50 _ _ _ _ _ _
12:50-13:40 _ _ _ _ _ _
DISCIPLINAS N°CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Fundamentos e
Criatividade 2 0 50 Evolucdo da Tarcizio Dalpra 304
Publicidade
. . Fundamentos e
Atendimento/Planeja . Carlos Eduardo
4 0 50 Evolucdo da 304
mento o Campos
Publicidade
Fund e Evolucao da
~ L Publicidade e )
Redacao Publicitaria 2 0 50 R Marcos Villas Boas 304
Portugués
Instrumental
. o Design Grafico e ) L
Expressao Grafica 2 1 25 . . Frederico Simao 304
Producao Grafica
Projeto Integrador 1 2 1 50 _ Julia Pessoa 301
Linguagem e Técnica Técnicas de Produgéao )
) . 2 0 50 o Mauro Pianta 301
Cinematograficas Audiovisual
Antropologia 2 1 50 _ Julia Pessoa 301
Psicologia: analise do Al .
) Vania Pereira de
consumidor e do 2 1 50 _ 301
Andrade
receptor
Expressividade Oral 2 0 50 Ronan Lobo 301




PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 5° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2024

HORARIO 22 FEIRA 32 FEIRA 43 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
. . Criacdo e Producéo de L
Criacdo e Producédo de| _. Lo Comunicacgéoe . o
07:30-08:20 _ . L Filmes Publicitarios e Comunicacao Digital _
Filmes Publicitarios L Eventos
Direcao de Arte
. B Criacdo e Producéo de L
Criacdo e Producaode| _. L Comunicacao e . o
08:20-09:10 . L Filmes Publicitarios e Comunicacao Digital
Filmes Publicitarios L Eventos
Direcao de Arte
Praticas L ) o . o Comunicacaoe
09:30-10:20 o Comunicacao Digital Marketing Digital Redacao Multimidia _
Extensionistas 3 Eventos
Praticas L i . . o Comunicacaoe
10:20-11:10 o Comunicacao Digital Marketing Digital Redacao Multimidia _
Extensionistas 3 Eventos
11:10-12:00 _ _ _ _ _ _
12:00-12:50 _ _ _ _ _ _
12:50-13:40 _ _ _ _ _ _
DISCIPLINAS N° CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Criacdo e Producéo de Técnicas de Producao )
) . 4 1 50 . Mauro Pianta 309
Filmes Publicitarios Audiovisual
Fund e Evolucao da
Direcdo de Arte 2 1 25 Publicidade e Prod Frederico Siméao 309
Grafica
. . Comunicacao e .
Marketing Digital 2 0 50 Tarcizio Dalpra 309
Mercado
~ o . L Carlos Eduardo
Redacao Multimidia 2 0 50 Redacao Publicitaria 309
Campos
Praticas )
o 2 0 50 _ Marise Baesso 308
Extensionistas 3
Comunicacao Digital 4 0 50 _ Gustavo Burla 308
Comunicacgaoe i
4 0 50 _ Ana Marta Ladeira 308
Eventos
PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 6° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2019
HORARIO 22 FEIRA 32 FEIRA 42 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
07:30-08:20 Fotografia Publicitaria Midia Filmes Promocionais | Filmes Promocionais | Fotografia Publicitaria _
08:20-09:10 Fotografia Publicitaria Midia Filmes Promocionais | Filmes Promocionais | Fotografia Publicitaria _
L Planejamento e L
Direcao de Arte . o . o Direcao de Arte
09:30-10:20 _ _ Gestado de Midias Relacdes Publicas
Avancada . Avancada
Sociais
. Planejamento e .
Direcao de Arte . o . o Direcao de Arte
10:20-11:10 _ _ Gestado de Midias Relacdes Publicas
Avancada . Avancada
Sociais
Planejamento e
11:10-12:00 _ _ _ _ _ Gestao de Midias
Sociais
Planejamento e
12:00-12:50 _ _ _ _ _ Gestao de Midias
Sociais
DISCIPLINAS N° CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Fotografia Publicitaria 4 0 50 Fotografia Gleice Lisboa Lab Foto
Fundamentos e
. . Carlos Eduardo
Midia 2 0 50 Evolucao da 207
- Campos
Publicidade
) L Criacao e Producao de .
Filmes Promocionais 4 0 50 . o Tarcizio Dalpra 207
Filmes Publicitarios
Diregao de Arte L . I
4 2 50 Direcao de Arte Frederico Simao 207
Avancada
Planejamento e
Gestao de Midias 4 2 50 Marketing Digital Kelly Scoralick 207
Sociais
Relagdes Publicas 2 0 50 Gilze Bara 207




PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 7° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2019

HORARIO 22 FEIRA 32 FEIRA 42 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
Produgéo Publem Comunicacéo .
e Estudos em Branding e
07:30-08:20 _ Radio e Estudos em Integrada de . ~ ] _
. . . Comunicacao Relacionamento
Comunicacgao Marketing
Producao Publem Comunicacao )
s Estudos em Branding e
08:20-09:10 Radio e Estudos em Integrada de . . .
. . . Comunicacao Relacionamento
Comunicacao Marketing
Publicidade e
09:30 — 10:90 Empreendedorismo e Mercadole Producao Publicitaria Publicidade e
' ' - Gestao Publicidade e em Radio Mercado 3 -
Mercado 2
Publicidade e
10:20 - 11:10 Empreendedorismo e Mercadole Producao Publicitaria Publicidade e
) ' - Gestao Publicidade e em Radio Mercado 3 -
Mercado 2
11:10-12:00 _ _ _ _ _ _
12:00-12:50 _ _ _ _ _ _
DISCIPLINAS N° CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
. L Fundamentos e
Producao Publicitaria . . o
o 4 1 50 Evolucdo da Gilze Bara Lab Radio
em Radio o
Publicidade
Comunicacéo o
Todas as disciplinas .
Integrada de 2 1 50 ) Marcos Villas Boas 201
. do 5° e do 6° periodos
Marketing
. Comunicacao e
Publicidade e . Carlos Eduardo
2 1 50 Mercado Marketing 201
Mercado 1 . Campos
Digital
L Comunicacaoe
Publicidade e . .
2 1 50 Mercado Marketing Kelly Scoralick 201
Mercado 2 .
Digital
. Comunicacgaoe
Publicidade e . . .
2 1 50 Mercado Marketing Gleice Lisboa 201
Mercado 3 .
Digital
Comunicacgaoe
' Mercado,
Branding e ) . Carlos Eduardo
) 2 0 50 Atendimento/Planeja 201
Relacionamento . Campos
mento, RelacOes
Publicas
Teoria Com, Fund Ev
Estudos em o
. . 4 1 50 Publ, Semidtica, Com Gustavo Burla 200
Comunicacéao
Tec
Empreendedorismo e Todas as disciplinas .
2 1 50 Gilze Bara 200

Gestao

do 5° e do 6° periodos




PUBLICIDADE E PROPAGANDA DIURNO: 8° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2019

HORARIO 22 FEIRA 32 FEIRA 43 FEIRA 52 FEIRA 62 FEIRA SABADO
Atividades Trabalho de Atividades
07:30-08:20 Laboratoriais em Conclusao de Curso _ Laboratoriais em _ _
Publicidade 2 (TCC) Publicidade 4
09:10-09:30 INTERVALO INTERVALO INTERVALO INTERVALO INTERVALO INTERVALO
Atividades Atividades .
- o Publicidade e
09:30-10:20 _ Laboratoriais em Laboratoriais em _ _
. . Mercado 4
Publicidade 1 Publicidade 3
Atividades Atividades o
. . Publicidade e
10:20-11:10 _ Laboratoriais em Laboratoriais em _ _
- - Mercado 4
Publicidade 1 Publicidade 3
11:10-12:00 _ _ _ _ _ _
12:00-12:50 _ _ _ _ _ _
DISCIPLINAS N°CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Trabalho de L
. Todas as disciplinas .
Conclusao de Curso 2 1 50 i Ana Marta Ladeira 203
do 1° ao 7° periodos
(TCC)
Atividades L
. Todas as disciplinas i
Laboratoriais em 2 1 50 i Kelly Scoralick 203
. do 5° e do 6° periodos
Publicidade 1
Atividades L
. Todas as disciplinas .
Laboratoriais em 2 0,5 50 i Mauro Pianta 203
. do 5° e do 6° periodos
Publicidade 2
Atividades o
. Todas as disciplinas
Laboratoriais em 2 1 50 ) Gustavo Burla 203
. do 5° e do 6° periodos
Publicidade 3
Atividades L
. Todas as disciplinas . .
Laboratoriais em 2 1 50 ) Gleice Lisboa 203
. do 5°e do 6° periodos
Publicidade 4
L Comunicacaoe
Publicidade e .
2 0 50 Mercado Marketing Gustavo Burla 203
Mercado 4 .
Digital
PUBLICIDADE E PROPAGANDA NOTURNO: 1° PERIODO - 2026/1 - MATRIZ 2024
HORARIO 22 FEIRA 32 FEIRA 43 FEIRA 53 FEIRA 62 FEIRA SABADO
Eticaem
17:10-18:00 _ _ _ _ _ L.
Comunicacgéo
Eticaem
18:00-18:50 _ _ _ _ _ L
Comunicacao
o Comunicacaoe Comunicacaoe o Portugués
18:50-19:40 Cultura Brasileira . Historia da Arte _
Mercado Conjuntura Instrumental
- Comunicacaoe Comunicacao e L. Portugués
19:40-20:30 Cultura Brasileira . Historia da Arte _
Mercado Conjuntura Instrumental
, L Fundamentos e )
Teoriada Comunicacaoe . Teoriada
20:50-21:40 L Evolucado da . _ _
Comunicacgao Mercado o Comunicacgao
Publicidade
) L Fundamentos e .
Teoriada Comunicacaoe . Teoriada
21:40-22:30 L Evolucao da L _ _
Comunicacgéo Mercado o Comunicacgéo
Publicidade
DISCIPLINAS N°CR EAD VAGAS PRE-REQUISITO PROFESSOR(A) SALA
Fundamentos e
Evolugéo da 2 0 50 _ Marcos Villas Boas 300
Publicidade
Cultura Brasileira 2 0 50 _ Gustavo Burla 300
Teoriada .
. . 4 0 50 _ Ana Marta Ladeira 300
Comunicacao
Comunicacaoe
4 0 50 _ Renata Vargas 300
Mercado
Comunicacao e )
. 2 0 50 _ Marise Baesso 300
Conjuntura
Histdria da Arte 2 0 50 _ Leticia Nogueira 300
Eticaem o
L 2 2 50 _ Julia Pessoa 300
Comunicacao
Portugués -
2 2 50 A definir 300

Instrumental




