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TURISME SOM L@OFTESTANC FOR

BYENS UDVIKLING

Vordingborg by star med en raekke staerke forudseaetninger, som i dag ikke udnyttes fuldt ud.
Byens historie, kulturmiljger, events og unikke placering ved vandet rummer et betydeligt potentiale — ikke kun i
forhold til turisme, men som en samlet Igftestang for udviklingen af byen.

Denne plan tager afsat i en ambition om at saette turismen langt hgjere pa dagsordenen. Ikke som et mal i sig sely,
men som et aktivt greb til at skabe mere liv i byen, styrke detailhandlen, udvikle erhvervet og ggre Vordingborg til
et endnu bedre sted at bo.

At tiltreekke gaester udefra kraever imidlertid noget szerligt. Man vaelger ikke en destination tilfeeldigt, og der skal
vaere en klar anledning til at komme — en oplevelse, en stemning eller en fortzelling, som g@r det veerd at tage
turen. Samtidig skal byen kunne levere en god helhedsoplevelse, nar gaesten fgrst er ankommet.

Her har Vordingborg et uforlgst potentiale. Byen har allerede mange af de ngdvendige kvaliteter, men de skal i
hgjere grad sammentaenkes, styrkes og synligggres, hvis byen skal udvikle sig som destination.

Ambitionen er at skabe en udvikling, hvor succes ikke blot males i antal — men i den veerdi, gaester skaber for byen.
Turismen skal bidrage til et mere levende bymiljg, steerkere erhverv og bedre rammer for hverdagslivet i Vordingborg.

En tydelig destination med en klar fortzelling:

=> Aktivering af byens historie, kultur og placering ved vandet som barende elementer i oplevelsen

=>» Udvikling af oplevelser, events og fortaellinger, som giver Vordingborg en klar position og “reason to go”
= Styrkelse af samarbejdet i turismeerhvervet for at lgfte kvaliteten og skabe en samlet destination.

En levende bymidte for bade gaester og borgere:

= Styrkelse af bylivet i Algade og de omkringliggende omrader gennem flere oplevelser, bedre opholdsrum og
gget aktivitet.

. b A e < -
= Bedre sammenhang mellem bymidte, havn og @vrige byomrader. j ,

=>» Udvikling af turismen som et middel til at understgtte handel og lokale faellesskaber.

Flere overnattende gzester - stgrre lokal effekt: - ”Vi skal tydeliggpre VOrdingborgs potentialer
=> Bidrage til udviklingen af nye og tidssvarende overnatningsmuligheder i Vordingborg by. og bruge turismen til at skabe mere liv i byen_"

= (Pget fokus pa at tiltreekke gaester, der bliver laengere og bidrager mere til lokalpkonomien.

Bycentrum Vordingborg
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Vi vil saette en ny retning for Vordingborg by
ved at arbejde strategisk med turismen som
loftestang. Dette skal ske med fokus pa
konkrete og realistiske udviklingsprojekter,
som prioriteres og realiseres i feellesskabh.

Business Vordingborg




Foto: Frame & Work

TURISMEN SOM LOFTESTANC

VISION & MISSION

Turismen skal pa agendaen!

Vordingborg:er en-by med stolte rgdder og steerke tra-
ditioner. Vi er kendt som Kongebyen, med Gdsetdrnet
og slotsruinen som historiske vartegn. Vi er en kultur-
0g eventby, hvor koncerter, festivaler. og. markeder
samler bade borgere og gaester dret rundt. Vi-erogsa

en by, hvor detailhandel, foreningsliv og feellesskab » Tu rism e n Ska l b i d ra g e m a rka nt

spiller en central rolle.

Alligevel er turismen i klassisk forstand endnu ikke til Vo rd i n g b 0 rg by o g vm re e n

blevet et afggrende omdrejningspunkt. Mange besg-
gende kgrer videre mod andre destinationer —og gdr.

u u ] "
dermed glip-af de oplevelser, som kun Vordingborg by n atu rllg d e l af bye ns u dVI kll n g

0g omegn kan tilbyde.
Det er pa tide at andre dette.

Turismen skal pG-agendaen — ikke som noget, der
leegges ovénpd byen,.men som en naturlig-forleengelse
af det, vi allerede. er gode til. Vi har en unik historie;

en, fantastisk placering ved vandet og et.fantastsisk

Vi skal gennem turismerelaterede udviklingsprojekter og

LdoRBEEBUNREIBY Gt G byBt Ra Al (b e e markedsforing skabe en attraktiv destination med byens
for bade besggende og borgere. historie og placering ved vandet som de primzere aktiver.
Ndrvi seetter turismen pd dagsordenen, handler det Turismeudviklingen skal ske med gget turismeomsatning
ikke kun om at tiltreekke flere-geester. Det handler om . . . . .

at skabe et stzerkere-byliv. nye madesteder, smukkere 0g det gode livi Vordmgborg hy for gje, samt mddrage
byrum og flere oplevelser i hverdagen. borgere, erhverv 0g kommune i processerne.
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med inputs fra udvalgte lokale aktgrer og interessenter
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SAMLET PROJEKTOVERBLIK

KONCEPT & MARKEDSFORING (5 PROJEKTER)
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KOMMUNIKATION & NETVARK (5 PROJEKTER)
OVERNATNING OG MODEFACILITETER (2 PROJEKTER)

DEL 4: ORGANISERING & DEN VIDERE PROCES



—ORORD

UDVIKLING KRZAVER HANDLING...

Denne plan er ikke blot en beskrivelse af Vordingborg by’s potentiale som
turistdestination. Det er meget mere end det.

Planen er et strategisk veerktgj, som saetter retningen for, hvordan vi aktivt kan bruge
turismen til at udvikle Vordingborg by de kommende 10 ar. Den definerer en feelles
ambition — og vigtigst af alt peger den pa konkrete tiltag og projekter, som kan veaere med
til at skabe mere liv, veekst og kvalitet i byen.

>

FOKUS PA REALISERING

Det er let at pege pa muligheder og potentialer, og Vordingborg by har masser af
planer, der ggr det allerede — men udvikling sker fgrst, nar der handles.

Hvis Vordingborg skal udvikle sig som destination og som by, kraever det konkrete
investeringer, samarbejde og vilje til at Ipfte i feellesskab.

Derfor er denne plan i hgj grad handlingsorienteret. Den tager afsaet i.en reekke
strategiske udviklingsprojekter og potentialer,'som tilsammen skal veere med til
at skabe en maerkbar forandring i byen —til gavn for'bade borgere, erhverv og
bespgende.

De projekter, der indgar i planen, spaender fra allerede igangsatte initiativer til nye
udviklingsmuligheder, hvor der skal etableres organisation, partnerskaber og
finansiering. Realiseringen vil naturligt ske over tid og i forskellige tempi.

Det er samtidig vigtigt at understrege, at der vil veere stor forskel pa projekternes
kompleksitet. Nogle kan realiseres relativt hurtigt, mens andre vil kreeve lzengere

udviklingsforlgb, eksterne investeringer og eventuelle aendringer i plangrundlaget.

Ambitionen har vaeret at teenke stort — uden at miste realismen. Planen rummer
derfor bade store visionaere greb og samt projekter, som vurderes at kunne
realiseres inden for en overskuelig arraekke.
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= UDVALGELSE AF PROJEKTER 0G POTENTIALER

De projekter og indsatser, som indgar i planen, er udvalgt med afszet i to
overordnede hensyn:

1) Der er lagt vaegt pa, at de enkelte tiltag bidrager til en samlet udvikling af
byen — og ikke blot star alene. Projekterne skal have en vis skala og effekt, sa
de kan veere med til at lgfte Vordingborg by som destination og skabe synlige
forandringeri bylivet.

2) Det har samtidig veeret afggrende, at projekterne ikke kun skaber veerdi for
turismen, men ogsa for dem, der bor i Vordingborg. Tiltagene skal bidrage fil
bedre byrum, flere oplevelser og et steerkere lokalt liv — og. dermed.understptte
det gode hverdagslivi byen.

Udgangspunktet for planen er en erkendelse af, at et attraktivt byliv med gode
butikker, spisesteder, oplevelser og faciliteter haenger teet sammen med en vel-
fungerende turisme. Uden en vis kritisk masse af besggende bliver det vanske-
ligt at opretholde og udvikle de tilbud, som ogsa er vigtige for byens borgere.

Samtidig skal det understreges, at planen ikke er enendelig facitliste.
Vordingborg rummer langt flere udviklingsmuligheder, end det er muligt at
indfange i én plan. De beskrevne projekter er derfor et bud pa nogle af de
vigtigste strategiske greb i de kommende ar.

Planen skal ses'som et dynamisk redskab, der kan udvikles og suppleres over

tid = blandt andet gennem et Igbende projektkatalog, hvor nye idéer og
initiativer kan bringes i spil.

Business Vordinghorg & Bycentrum Vordingborg



SAGGRUND

VORDINGBORG BY HAR BRUG FOR
EN VISIONZAER TURISMEPLAN

..o0M KAN SKABE ET NYT MOMENTUM
| BYEN - MED FOKUS PA REALISERING

Der findes rigtig mange planer for Vordingborg by, men der findes ikke en plan, som tydeligt ita-
leseetter det store potentiale inden for turismeomradet i byen. Samtidig star byen med en raekke
steerke aktiver — historien, kulturen, events og placeringen ved vandet — som i dag ikke udnyttes
fuldt ud. Der mangler en samlet retning og en konkret indsats, der kan omsaette potentialet til reel
udvikling.

Med denne plan gnsker vi at skabe et nyt momentum, hvor turismen bruges aktivt som drivkraft
for byens udvikling — med fokus pa handling, samarbejde og realisering af konkrete projekter, der
kan maerkes i byen.

Denne plan bygger blandt andet videre pa kommunens Strategiplan for bymidten i Vordingborg,

Strategi for Baeredygtig Turisme samt den Strategisk-fysiske Udviklingsplan for Nordhavnen.

4 PRIMZERE FORMAL MED TURISMEPLANEN "KONGEBYEN 2035”

=> Satte en retning og et ambitionsniveau for Vordingborg by 10 &r frem.

=>» Skabe et samlet overblik over de primeere strategiske turismerelaterede udviklingsprojekter og potentialer.

=>» Skabe en visuel praesentation som kan bruges overfor de store fonde, mulige investorer, lokale aktgrer m. fl.

=>» Bidrage til koordinering, udvikling og realisering af de i alt 20 projekter og potentialer.
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TURISMEPLAN VORDINGBORG
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OVERNATNING, BESOCENDE & EVENTS

BEGRANSET ANTAL GASTER | DAG

BEGRZANSET ANTAL OVERNATNINGER OG BEGRANSET GASTETILFREDSHED
Vordingborg by har i dag et steerkt begraenset udbud af overnatningsmuligheder, hvilket hz2ammer mulighederne for at tiltraekke og

g fastholde turister. Samtidig er gaestetilfredsheden med de eksisterende tilbud begraenset. Det understreger behovet for bade gget

kapacitet og et kvalitetslgft, hvis byen skal udvikle sig som en attraktiv destination med flere overnattende geester.

FA ENDAGSGASTER - OGSA | HOJSASONEN

Vordingborg tiltreekker i dag relativt fa endagsturister, selvom byen rummer betydelige potentialer inden for historie, kultur, handel
og oplevelser ved vandet. | modsaetning til overnatningsturismen kraever dette segment ikke yderligere overnatningskapacitet.
Potentialet ligger derfor i at styrke byens attraktioner, synlighed og samlede oplevelsestilbud, sa flere aktivt veelger Vordingborg som
udflugtsmal. Dette geelder ogsa for tiltraekning af de borgere fra andre steder i kommunen, som i dag ikke besgger Vordingborg by.

STORE EVENTS TILTRZKKER - MEN KUN | KORTE PERIODE

Vordingborg har en raekke staerke events, som tiltraekker mange gaester og skaber betydelig aktivitet i byen. Begivenheder som
Vordingborg Festuge, Waves Festival og Vilde Vulkaner understreger byens evne til at samle store publikumsmangder. Aktiviteten
er dog koncentreret pa relativt fa dage om aret, og potentialet ligger derfor i at omsaette eventernes tiltraekningskraft til mere ved-
varende turisme og byliv.

9 Udviklings- og potentialeplan for Vordingborg by 2026-2035 Kilde: Overnatningsanalyse / Feasibility Studie Vordingborg By, TN Hospitality Advisors, Oktober 2026
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KONGEBYEN VORDINGCBORG

HISTORIE & KULTUR
LIGE VED VANDET

Vordingborg er en by med dybe historiske rgdder, et levende kulturliv og en unik placering lige ved
vandet. Her mgdes fortid og nutid i en kgbstad, der rummer bade store forteellinger og steerke
oplevelser. Kombinationen af historie, kultur, events og kystnaer beliggenhed giver Vordingborg et
seerligt potentiale — bade som destination og som et attraktivt sted at bo, besgge og opleve.

>

EN VIGTIGT STED | DANMARKSHISTORIEN

Vordingborg er en af Danmarks vigtigste historiske byer med rgdder tilbage til Valdemarernes
tid. Byens vartegn, Gasetarnet, star som et symbol pa Danmarks middelalder og fortzeller
historien om magt, forsvar og kongeligt naervaer. Med Danmarks Borgcenter som formidler af
historien bringes fortiden til live gennem oplevelser, der engagerer bade bgrn og voksne.

KUNST & KULTUR | VERDENSKLASSE

Vordingborg har et aktivt og mangfoldigt kulturliv med oplevelser aret rundt. Pavillon K og
spillestedet Stars danner ramme om koncerter, teater og events, mens DGI Huset bidrager med
aktiviteter og feellesskaber pa tvaers af malgrupper. Waves Festival, Vordingborg Festuge og Vil-
de Vulkaner tiltraekker tusindvis af geester, og samtidig spirer et lokalt kunstnermiljg med fokus
pa samtidskunst og billedkunst, som skaber liv og identitet i byen.

VAND & KYSTLIV

Vordingborg ligger smukt placeret ved vandet med direkte adgang til kyst, havn og marina. Her
mgdes byliv og natur i rolige og stemningsfulde omgivelser, hvor bade borgere og geester kan
nyde udsigten, aktiviteterne og naerheden til vandet. Havnen og de kystnaere omrader rummer
et stort potentiale som samlingspunkt og rekreativt omrade i byen.



KONGEBYEN VORDINGBORG

HISTORIE, KULTUR & EVENTS | SARKLASSE!
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—EMERN BALI-FORBINDELSEN

EN KONGEBY MED
CENTRAL PLACERING

Med abningen af Femern Baelt-forbindelsen a&ndres Vordingborgs geografiske position markant.
Byen ligger allerede direkte ved motorvejen pa hovedkorridoren mellem Kgbenhavn og Tyskland,
men med den faste forbindelse bliver afstanden til det store tyske marked vaesentligt mindre.

Det giver Vordingborg en unik mulighed for bade at tiltraekke flere feriegaester og udvikle byen som
et attraktivt stop pa rejsen mellem Tyskland og hovedstadsomradet.

=> ET STORT NYT TURISMEPOTENTIALE
Tyskland er Danmarks klart stgrste udenlandske turistmarked, og Femern Beelt-forbindelsen
forventes at skabe markant flere rejser fra Tyskland til Sjeelland og gerne. Mere end 10 mio.
tyskere har allerede omradet pa radaren som feriedestination, og for mere end 5 mio. menne-
sker ggr den nye forbindelse et besgg mere sandsynligt. Femern Bzalt-forbindelsen forventes
at medfgre ca. 500.000 ekstra udenlandske overnatninger til Sjaelland og gerne*.

= VORDINGBORG SOM NATURLIGT STOP PA REJSEN
Vordingborg ligger direkte ved motorvejen og bliver den fgrste stgrre sjaellandske by, som de
rejsende mgder pa vej nordpa fra Femern Beelt. Det skaber potentiale for at ggre Vordingborg
til mere end en by, man passerer. Med attraktive oplevelser, restauranter, handel, byliv kan
byen udvikles som et naturligt stop — bade for nogle timer og for en eller flere overnatninger.

=> KONGEBYEN SOM TREKPLASTER
Vordingborg har samtidig en staerk kulturhistorisk fortaelling, som kan veere med til at omsaette
den ggede trafik til konkrete besgg. Historien om Valdemarerne, middelalderens kongemagt,
Vordingborg Slot og Gasetarnet giver byen en tydelig profil og et steerkt udgangspunkt for at
appellere til iszer kultur- og historieinteresserede gaester fra syd. Femern Beelt bringer dermed
ikke blot flere potentielle gaester teettere pa Vordingborg — forbindelsen ggr det samtidig
endnu vigtigere at positionere byen tydeligt som Danmarks historiske kongeby.

* Kilde: Turismegkonomiske perspektiver af Femern Baelt-forbindelsen for Region Sjzelland. Februar 2026, HBS Economics



CRON ERHVERVSTURISME

DEN GRONNE ERHVERVSUDVIKLING
KAN BIDRAGE MED ET TURISMELOFT

Vordingborg Kommune star foran en markant grgn erhvervsudvikling med
investeringer i milliardklassen, og med ambitionen om at blive @stdanmarks
kraftcenter for grgn energi frem mod 2030 forventes nye internationale
virksomheder og arbejdspladser inden for blandt andet grgn energiproduktion,
Power-to-X og energitunge teknologier.

Udviklingen omkring specielt Port of Vordingborg, Klintholm Havn og udvalgte
vedvarende energi-klynger vil samtidig styrke omradets internationale grgnne
erhvervsprofil. Det skaber et betydeligt potentiale for grgn erhvervsturisme, hvor Den grgnne erhvervsudvikling tiltreekker

virksomhedsbespg, faglige delegationer, konferencer og internationale allerede delegationer til Vordingborg i dag
netvaerksmgder kan tiltraekke nye erhvervsgaester til Vordingborg.

Omradets staerke profil inden for grgn omstilling tiltraekker
allerede i dag nationale og internationale delegationer.

Allerede i 2027 afholdes InCone60 Green-konferencen, som forventes at samle

mere end 100 deltagere, primaert fra udlandet. Gennem Business Vordingborg og Vordingborg Kommune besg-

ger politikere, embedsfolk, virksomheder og fagfolk omradet for
at hente inspiration og opleve konkrete projekter inden for grgn
energi, havvind og havneudvikling. Besggene understreger det
voksende potentiale for grgn erhvervsturisme i Vordingborg.
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STRATEGISK PROFIL
KONGEBYEN MED DEN RIGE HISTORIE O0G KULTUR - MEN
KERNEFORTZALLINGEN OG BYUDVIKLINGEN MANGLER

Oplevelsen/produktet:

=> Vordingborg by fremstar i dag
ikke som en attraktiv destination
for gaester udefra. Byen mangler
sammenhang, kvalitet i byrum-
mene og en tydelig rod trad i op-
levelsen. Samtidig er udbuddet af
relevante overnatningsmuligheder
begraensede og mange bespgende
giver darlige anmeldelser.

Trends:

=> Eftersporgslen pa oplevelser
teet pa vandet og oplevelser med
afsaet i historie er stor. Netop disse
kvaliteter er blandt Vordingborgs

storste styrker, og der er saledes

et klart potentiale i at udvikle og
synliggore disse elementer som
baerende dele af byens oplevelses-
profil.

Kundegrundlaget:

=> Femern Balt-forbindelsen
forventes at skabe gget trafik og
flere gaester til omradet. Vording-
borg by har med sin placering et
steerkt udgangspunkt for at til-
traekke geester fra syd. Derudover
bespger mange turister allerede
kommunen i dag, men kun fa
kommer til Vordingborg.

Vordingborg by har masser af aktiviteter at byde pa, men byens oplevelser fremstar fragmenteret uden en samlet fortalling.

Mange besggende bliver overrasket over, hvor dejligt der er | Vordingborg.

Byens borgere vil rigtig gerne byen, men der mangler positive historier, som.de kan.tale om og veere en del af.

Den gronne erhvervsudvikling giver store muligheder for gget erhvervsturisme i fremtiden.

14 Udviklings- og potentialeplan for-Vordingborg-by 2026-2035
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STRATEGISKE
FOKUSOMRADER

KONCEPT OMRADER KOMMUNIKATION OVERNATNING
& MARKEDSFORING & BYFORNYELSE & NETVZERK & MODEFACILITETER

Foto: Frame & Work




KONGEBYEN VORDINGBORG

4 STRATEGISKE FOKUSOMRADER

Koncept & Markedfgring: Vordingborg skal

i fremtiden sta tydeligere som Danmarks
historiske kongeby. Byens historie med Val-
demarerne, Gasetarnet og Danmarks Borg-
center rummer et unikt potentiale, som i dag
ikke udnyttes fuldt ud. Der mangler en steaerk
forteelling, som ggr historien naervaerende i
bybilledet og giver gaester en tydelig “reason
to go”. Derfor skal der arbejdes strategisk
med historiefortzelling og positionering af
Vordingborg som kongeby.

Indsatserne inden for koncept og markeds-
fgring skal ggre forteellingen om kongebyen
synlig og levende — bade digitalt og fysisk i
byen. Gennem steerkere formidling og bedre
kobling mellem historie, byliv og oplevelser
skal Vordingborg sta skarpere som historisk
destination.
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Omrader & Byfornyelse: Vordingborg skal
udvikles som en mere attraktiv, ssmmenhan-
gende og levende by for bade borgere og
gaester. Derfor skal der arbejdes malrettet med
udvikling af byens centrale omrader og byrum
— fra Algade og Slotstorvet til Nordhavnen og
de nye opholdsrum ved vandet. Fokus er pa
forskgnnelse, ophold, aktiviteter, kunst, for-
bindelser og en staerkere kobling mellem byliv,
handel, historie og kyst.

Udviklingsprojekterne inden for omrader

og byfornyelse skal Igfte de fysiske rammer

i byen og skabe mere attraktive oplevelses-
omrader. Fokus er pa levende byrum, bedre
forbindelser, mere ophold ved vandet og en
styrket kobling mellem handel, historie, kunst
og hverdagsliv i Vordingborg.

Kommunikation & Netveaerk: En staerk destina-
tion kreever bade tydelig kommunikation og
steerke samarbejder. Derfor skal der arbejdes
malrettet med wayfinding, formidling, trafik,
ankomstoplevelser og lokale partnerskaber,
som kan skabe en bedre og mere sam-
menhangende oplevelse af Vordingborg.
Samtidig skal der bygges bro mellem turisme,
handel, kultur, borgere og uddannelse, sa
flere aktgrer arbejder i samme retning.

Fokusomradet skal skabe en staerkere feelles
retning for udviklingen af Vordingborg som
destination. Gennem bedre wayfinding, ty-
deligere ankomstoplevelser, steerkere samar-
bejder og gget lokal forankring skal det blive
lettere bade at opleve, forsta og engagere sig
i byen — for gaester savel som borgere.

Overnatning & Modefaciliteter: Hvis Vording-
borg skal udvikles som destination, kraever
det flere og mere tidssvarende overnatnings-
muligheder. Byen mangler i dag kapacitet

og tilbud, som matcher gaesternes behov

og samtidig understgtter byliv, handel og
oplevelser. Derfor skal der arbejdes strategisk
med bade hoteludvikling, mgde- og konfe-
rencefaciliteter samt mindre outdoor-basere-
de overnatningstilbud, som kan tiltraekke nye
malgrupper.

Indsatserne inden for overnatning og
megdefaciliteter skal danne grundlag for

flere lengere ophold i Vordingborg. Ved at
udvikle bade hotelkapacitet, mgdefaciliteter
og outdoor-overnatning kan byen tiltraekke
nye malgrupper, styrke helarsturismen og
skabe stgrre aktivitet i handel, gastronomi og
kulturliv.



OVERORDNET MALSATNING

KONGEBYEN VORDINGBORG SKAL VARE:

EN ATTRAKTIV 0G SELVSTAENDIG TURIST-
DESTINATION MED HISTORIEN SOM DRIVKRAFT

|

1. KONGEBYENS unikke historie skal positioneres og kendskabet til historien skal gges.
2. KONGEBYENS Nordhavn skal vaere en attraktion for kommunens borgere samt turister udefra.

3. KONGEBYEN skal veere synlig over for turister i Danmark og i udlandet med et markant markedsfgringstryk.
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HVAD ER MALENE?

10 MAL FREM MOD 2035

Det overordnede og abenlyse mal frem mod 2035 er selvfglgelig at realisere sa mange af udviklingsprojekterne og potentialerne i denne plan som muligt.

Derudover seettes der yderligere fokus pd nedenstdende mdl frem mod 2035.

Historiefortaelling: # - Realisering af basisfortaelling/udstilling om Kongebyen pa ruinterreenet/borgeentret.

# ' Historien-om Kongebyen skal vaere synlig og neerveerende i indre by og fungere som et gennemgaende tema.

Nordhavnen; # @ge udbuddet af spisesteder og oplevelser pa Nordhavnen.

# (Dge antallet af besggende pa Nordhavnen markant.

Markedsforing: #. Realisering af et selvstaendigt og attraktivt markedsfgringsunivers for Vordingborg by.

# (ge markedsfgringsinvesteringerne markant med fokus pa-bade danske og undenlandske turister.

Overnatninger: # (ge antallet af leisure overnatninger markant.

# (ge antallet af corporate overnatninger markant.

Besogende: # (ge antallet af besggende til Vordingborg by markant.

# (Pge antallet af besggende hos Danmarks Borgcenter markant.

19 Udviklings- og potentialeplan for Vordingbarg by 2026-2035
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SITRATEGIOVERBLIK - KONCGEBYEN 2055

"Turismen skal bidrage meget mere til Vordingborg
by og vaere en naturlig del af byens udvikling.”

Vi skal gennem turismerelaterede udviklingsprojekter og markedsforing skabe en attraktiv destination med byens historie og place-
ring ved vandet som de primaere aktiver. Turismeudviklingen skal ske med gget turismeomsaetning og det gode liv i Vordingborg by for
oje, samt inddrage borgere, erhverv og kommune i processerne.

2 UDVIKLINGSPROJEKTER
0 & POTENTIALER ="
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TURISMEPLAN VORDINGBORG
Del 3 - "KONGEBYEN 2035’

2 UDVIKLINGSPROJEKTER
0 & POTENTIALER

Foto: Frame & Work




FORMALISERET DEFINERET FORVENTET
UDVIKLINGSPROJEKT / POTENTIALE PROJEKTLEDERE & PROJEKTAKTORER PROJEKT POTENTIALE REALISERING
KONCEPT & MARKEDSFORING 1. | Kongebyens kernefortzelling og visuelle identitet Byceptrum VOEI eI f LRTTE S SOEe =y X 2027
Vordingborg Kommune
2. | Kongebyens historie med fokus pa grundfortzellingen Danmarks Borgcenter / Bycentrum Vordingborg / X Ikke defineret
Vordingborg Kommune
3. | Fokus pa vandreturisme (Sjeellandsleden) Bycentrum Vordingborg X Ikke defineret
4. | Fokus pa cykelturisme (@stersgruten) Bycentrum Vordingborg X Ikke defineret
5. | Erhvervsturisme med fokus pa grgn energi Business Vordingborg / Bycentrum Vordingborg X Ikke defineret
OMRADER & BYFORNYELSE 6. | Slotstorvet- Kongebyens levende samlingspunkt Bycelntrum Vordingborg / Danmarks Borgcenter / X Ikke defineret
Vordingborg Kommune
7. | Historiske legeoplevelser i byen (De 9 tarne) e el 2ors,) o Eers KEmimune,/ X Ikke defineret
Danmarks Borgcenter
8. | Nordhavnen Vest- ophold, mad og ishygge Busmess Vordingborg / Bycentrum Vordingborg / X Ikke defineret
Vordingborg Kommune
9. | Nordhavnen @st- havbad og aktivt foreningsliv Business Vordingborg / Bycentrum Vordingborg / Vording- X Ikke defineret
borg Kommune
10. | Algade @st- ophold og forbindelse til Slotstorvet Bycentrum Vordingborg / Vordingborg Kommune X Ikke defineret
11. | Algade Midt — handel, ophold og byliv Bycentrum Vordingborg / Vordingborg Kommune X Ikke defineret
12. | Algade Vest —den grgnne ankomst Vordingborg Kommune X 2027
13. | Kunstinstallationer i bybilledet BllIedkunstradet ey Vo b X Ikke defineret
Vordingborg Kommune
KOMMUNIKATION & NETVARK 14. | Wayfinding og formidling i Kongebyen Vordingborg Kommune / Bycentrum Vordingborg X Ikke defineret
15. | Attraktive indfaldsveje til Kongebyen Vordingborg Kommune / Bycentrum Vordingborg X Ikke defineret
16. | Trafik og parkering i og omkring byen Vordingborg Kommune / Bycentrum Vordingborg X 2027
17. | Turismenetveerk i Vordingborg by Bycentrum Vordingborg X 2027
18. | Grundskoleelever som kongebyens ambassadgrer Danmarks Borgcenter / Vordingborg Kommune X Ikke defineret
OVERNATNING & MODEFACILITETER 19. | Udvikling og tiltraekning af kommerciel overnatning Business Vordingborg / Bycentrum Vordingborg X Ikke defineret
20. | Outdoor-overnatning for vandrere og cykelturister Bycentrum Vordingborg / Vordingborg Kommune X Ikke defineret
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KONGEBYENS KERNEFORT/ALLING 0G VISUELLE IDENTITET (formaliseret projekt)

Vordingborg skal sta tydeligere som destination med en staerk og sammenhangende fortaelling om
Kongebyen. Historien, identiteten og byens saerlige kvaliteter skal samles i en klar position, som
kan bruges aktivt i bade udvikling, formidling og markedsfgring. En steerk kerneforteelling skal vaere
fundamentet for, hvordan vi udvikler byen, tiltreekker gaester og skaber stolthed lokalt.

KONGEBYENS HISTORIE MED FOKUS PA BASISFORT/ELLINGEN

Vordingborgs historie skal vaere synlig og neervaerende i bybilledet. Gennem en permanent
"basis-udstilling” pa Borgcentret, skiltning, formidling og byrumsgreb skal fortaellingen om byen
Igftes markant. Malet er at ggre historien til en aktiv del af oplevelsen i Vordingborg, som bade
engagerer borgere og giver gaester en tydelig grund til at besgge byen samt formidler den grund-
lzeggende fortzelling om byens historie.

FOKUS PA VANDRETURISME (SJ/ELLANDSLEDEN)

Vordingborg skal udvikles som et attraktivt stop pa Sjellandsleden. Med bedre faciliteter, tydelig
formidling og kobling til byens tilbud skal det vaere naturligt for vandrere at laegge vejen forbi byen.
Potentialet ligger i at fa flere til at blive laengere og bruge byens caféer, butikker og overnatningstil-
bud.

FOKUS PA CYKELTURISME (OSTERSORUTEN)

Med @stersgruten som |gftestang skal Vordingborg styrkes som cykeldestination. Der skal skabes gode
faciliteter, bedre wayfinding og oplevelser, som ggr byen til et oplagt stop. Fokus er pa at tiltreekke flere
cykelturister og samtidig @ge deres opholdstid og forbrug i byen.

ERHVERVSTURISME MED FOKUS PA GRON ENERGI

Vordingborg skal udnytte kommunens staerke position inden for grgn energi til at udvikle erhvervs-
turismen. Besg@g hos virksomheder og energiprojekter kan kombineres med faglige mgder, konferen-
cer og netvaerksaktiviteter i byen. Malet er at tiltraekke virksomheder, organisationer og delegationer
til Vordingborg og samtidig skabe gget efterspgrgsel efter byens overnatning, gastronomi og gvrige
tilbud.



8 PROJEKTER

OMRADER

& BYFORNYELSE
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10.

1n

12.

13.

SLOTSTORVET - KONGEBYENS LEVENDE OPHOLDSRUM

Slotstorvet skal udvikles til et centralt opholds- og aktivitetsrum i byen. Med fokus pa kvalitet, ophold
og events kan torvet blive et naturligt samlingspunkt for bade borgere og gaester. Et Igft af omradet
skal understptte bylivet og skabe en stzerkere kobling mellem historie, handel og oplevelser.

HISTORISKE LEGEOPLEVELSER | BYEN - DE 9 TARNE

En ny, markant attraktion i den indre by skal tiltraekke bgrnefamilier og skabe liv aret rundt. Med
afsaet i byens historie kan de 9 tarne - plaveret rundt omkring i byen som selvstaendige oplevelses-
pladser - blive en attraktion i sig selv. Projektet skal bade styrke byens tilbud til lokale familier og ggre
Vordingborg mere attraktiv som destination for bgrnefamilier.

NORDHAVNEN VEST - OPHOLD, MAD & ISHYGGE

Omradet fra Iskutteren Mocca, forbi Café Oscar til Marina Fisk og det sorte pakhus rummer et stort
og uforlgst potentiale som et nyt, attraktivt by- og havnemiljg. Med fokus pa opholdsrum, aktiviteter
og forbindelser skal omradet udvikles til et levende sted for bade borgere, gaester fra land og lystsej-
lere. Mélet er at integrere havnen bedre i byen og skabe mere liv langs vandet - jf. udviklingsplanen
for Vordingborg Nordhavn fra 2020.

NORDHAVNEN 0ST - HAVBAD & AKTIVT FORENINGSLIV

Nordhavnen @st skal udvikles med fokus pa rekreative kvaliteter og adgang til vandet — herunder
etablering af havbad. Omradet skal vaere et attraktivt sted at opholde sig aret rundt og bidrage til en
steerkere identitet som kystby. Projektet skal skabe vaerdi for bade borgere og besggende - jf. udvik-
lingsplanen for Vordingborg Nordhavn fra 2020.

ALGADE 0ST - OPHOLD & FORBINDELSE TIL SLOTSTORVET

Algade @st skal udvikles med fokus pa flow, opholdsrum og oplevelser. Gennem forskgnnelse og nye greb
i byrummet skal handelsgaden styrkes som et attraktivt sted at opholde sig. Projektet skal bidrage til
mere liv, bedre handel og en steaerkere oplevelse af bymidten - og skal bidrage til en staerk sammenhaeng
mellem Algade og Slotstorvet.

ALGADE MIDT - HANDEL OPHOLD & BYLIV

Algade midt bygger videre pa udviklingen af Algade @st med yderligere tiltag, der styrker sammenhaeng,
kvalitet og ophold. Malet er at skabe en moderne og levende handelsgade, hvor handel, oplevelser og
byliv gér hand i hand.

ALGADE VEST - DEN GRONNE ANKOMST (formaliseret projekt)

Algade Vest — saerligt omradet omkring stationen og indgangen til bymidten — skal Igftes som et grgnt og
indbydende ankomst- og opholdsrum. Projektet har fokus pa forgrgnnelse, bedre byrum og roligere trafik,
s& omradet bliver mere attraktivt at opholde sig i. Samtidig skal der skabes en tydelig overgang fra station
til by, hvor gdende og cyklister prioriteres. Malet er at styrke fgrstehandsindtrykket af Vordingborg og
skabe mere livi den vestlige del af Algade.

KUNSTEN | BYBILLEDET

Et stgrre kunstprojekt skal skabe synlighed, identitet og nye oplevelser i byen og manifestere det staerke
kunstnerliv i byen. Med afsaet i samarbejde med kunstaktgrer kan projektet blive et markant pejlemaerke
og et naturligt mgdested. Kunst skal bruges aktivt til at Igfte byens udtryk og tiltraekke opmaerksomhed.
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14.

15.

16.

17.

18.

WAYFINDING 0G FORMIDLING | KONGEBYEN

Et samlet og gennemarbejdet wayfinding-system skal ggre det nemt og inspirerende at finde rundt i
Vordingborg. Tydelig og visuelt sammenhangende skiltning skal binde byen bedre sammen og guide
gaester mellem historiske oplevelser, handelsgader, byrum og Nordhavnen. Samtidig skal formid-
lingen understgtte fortzellingen om Kongebyen og synligggre byens mange oplevelsesmuligheder.
Projektet er centralt for at skabe en steerkere sammenhaeng og en bedre helhedsoplevelse for bade
borgere og besggende.

ATTRAKTIVE INDFALDSVEJE TIL KONGEBYEN

Indgangene til Vordingborg skal fremsta indbydende og tydeligt signalere byens identitet som
historisk Kongeby. Gennem forskgnnelse, beplantning, skiltning og visuelle virkemidler skal de cen-
trale indfaldsveje Igftes, s ankomsten til byen bliver en oplevelse i sig selv. Projektet skal skabe et
steerkere fgrstehandsindtryk, veekke nysgerrighed hos besggende og understgtte fortaellingen om
Kongebyen allerede inden gaesterne nar bymidten.

TRAFIK & PARKERING | 0G OMKRING BYEN (formaliseret projekt)

Trafik og parkeringsforhold skal belyses, sa Igsningerne understgtter udviklingen af en mere attraktiv
og levende bymidte. Der skal arbejdes med en bedre balance mellem tilgaengelighed for biler, gode
parkeringsmuligheder og attraktive forhold for gdende og cyklister. Samtidig skal det veere nemt og
overskueligt for besggende at ankomme til byen og bevaege sig mellem handelsgader, attraktioner og
Nordhavnen. Projektet skal sikre god tilgaengelighed uden at g& pa kompromis med byliv og oplevel-
seskvalitet.

TURISMENETVZARK | VORDINGBORG BY (formaliseret projekt)

Et steerkere og mere formaliseret samarbejde mellem byens aktgrer skal vaere med til at Igfte turismen i
Vordingborg. Et lokalt turismenetvaerk skal samle erhvervsliv, detailhandel, spisesteder, kulturinstitutioner
og gvrige relevante aktgrer om en fzlles retning for udviklingen af Kongebyen. Netvaerket skal styrke
koordinering, videndeling og falles initiativer inden for oplevelsesudvikling og markedsfgring. Malet er at
skabe stgrre sammenhangskraft og en felles forstaelse af, at turismen er noget, vi udvikler sammen og
skal ogsa bidrage til facilitering af frivillige kraefter.

GRUNDSKOLEELEVER SOM KONGEBYENS AMBASSADORER

Alle grundskoleelever i Vordingborg skal have mulighed for at opleve og leere om byens unikke historie
gennem malrettede undervisningsforlgb og besgg pa Danmarks Borgcenter. Her skal historien om Valde-
marerne, middelalderens Vordingborg og byens betydning for Danmark ggres levende og nzrvaerende.
Projektet skal styrke elevernes historiske forstaelse, lokale identitet og stolthed over deres by. Samtidig
skal det bidrage til at skabe en ny generation af lokale ambassadgrer, som kender og viderefortaeller
historien om Kongebyen.
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19.

20.

UDVIKLING 0G TILTRZEKNING AF KOMMERCIEL OVERNATNING (formaliseret projekt)

Der skal arbejdes malrettet med at gge overnatningskapaciteten. Et overnatningsprojekt er centralt
for at tiltraekke flere geester og gge veerdiskabelsen. Fokus skal veere pa centralt placeret overnat-
ningsmuligheder, som kan bidrage til resten af byens oplevelser og spiseteder, og dermed vaere en af
ngglerne til vaekst og en samling af byen som destination og mgdested. Derudover bgr der taenkes
mgde- og konferencefaciliteter ind i det samlede tilbud.

OUTDOOR OVERNATNING FOR VANDRERE 0G CYKELTURISTER

Etablering af shelters og outdoor-faciliteter skal understgtte cykel- og vandreturisme. Et enkelt, men
attraktivt tilbud kan tiltraekke nye malgrupper. Med en strategisk placering teet pa Nordhavnen og pa
de stgrre primaere ruter kan faciliteterne skabe et naturligt stop i Vordingborg. Projektet skal kobles
til byens gvrige tilbud, sa gaesterne ogsa bruger handel, caféer og oplevelser. Samtidig styrkes byens
profil som aktiv outdoor-destination.
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ORGANISERING

DEN VIDERE PROCES & ORGANISERING

Udviklings- og potentialeplanen for Kongebyen Vordingborg er i dag
forankret i Buiness Vordingborg og Bycentrum Vordingborg, som med
inputs fra Vordingborg Kommune, lokale turismeaktgrer og

lokale organisationer har staet for udarbejdelsen af planen.

Ansvaret for realiseringen af udviklingsprojekterne pahviler ikke alene
Business Vordingborg, Bycentrum Vordingborg, Vordingborg
Kommune eller andre - men er derimod hele byens ansvar.

Business Vordingborg og Bycentrum Vordingborg vil fremadrettet arbej-
de aktivt med realiseringen af de konkrete udviklingsprojekter i Konge-
byen Vordingborg i teet samarbejde med Vordingborg Kommune. Her
vil det vaere hensigtsmaessigt at nedsaette en turismeplan-styregruppe,
som kan sikre, at der Igbende fglges op pa de konkrete projekter samt
allokeres de ngdvendige ressourcer til realisering.

BUSINESS VORDINGBORG 0G VORDINGBORG BYCENTRUM SKAL:

= Vare en del af styregruppen for udviklingsplanen samt fungere som primaere sparringspartnere for Vordingborg Kommune i forhold til realisering af de konkrete projekter.

BUSINESS
VORDINGBORG
(Styregruppe)

VISIT
SYDSJALLAND
& MON

VORDINGBORG KOMMUNE

KONGEBYEN
VORDINGBORG

FORENINGER

=> Bidrage til fundraising til de konkrete udviklingsprojekter i teet samarbejde med Vordingborg Kommune.

=> Fungere som projektleder for udvalgte projekter i teet samarbejde med Vordingborg Kommune og andre lokale interessenter.
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(Styregruppe)

2035
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VORDINGBORG
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www.bycentrum.dk/kongebyen2035
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