
D ie Auszeichnung 
mit dem TIRO-
LERIN Award 
erfüllt uns mit 

großer Freude und Stolz – 
sie bestätigt unseren Weg 
und macht sichtbar, dass Di-
versität und Gleichstellung in 
Unternehmen gelebte Werte sind. 
Der Abend der Verleihung bleibt uns als 
feierlicher Moment in Erinnerung, an dem nicht 
nur dieses wichtige Thema und CURA eine Bühne 
bekommen haben, sondern auch andere zentrale 
Wirtschaftsthemen und innovative, starke Tiroler 
Unternehmen. Wir finden es spannend, in diesem 
Rahmen voneinander zu lernen und uns gegensei-
tig zu inspirieren.

Für uns bei CURA steht der Mensch im Mittel-
punkt – mit all seinen Erfahrungen, Blickwinkeln 
und Lebensrealitäten. Vielfalt verstehen wir als 
Stärke: Sie bereichert unsere Teams, fördert Kre-
ativität und ermöglicht Lösungen, die ohne unter-
schiedliche Perspektiven nicht denkbar wären. Ge-
rade die Themen Gleichstellung und Vereinbarkeit 
von Familie und Beruf liegen uns am Herzen, weil 
sie entscheidend dafür sind, dass jede:r sein Poten-
zial entfalten kann. Wir setzen uns für diese Werte 
ein, weil wir überzeugt sind, dass nur so nachhalti-
ger Erfolg möglich ist.

Von der Gesellschaft wünschen wir uns, dass 
Diversität nicht als Ausnahme, sondern als Selbst-
verständlichkeit gelebt wird. Unternehmen, die auf 
Gleichstellung setzen, gewinnen an Innovations-
kraft, Attraktivität und Zukunftsfähigkeit. Unsere 
Botschaft an Sie, liebe Leser:innen: Vielfalt macht 
stark – Organisationen, Gemeinschaften und je-
de:n Einzelne:n.
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Anna Danzer, Teamlead Corporate 
Communications bei CURA

Die CURA COSMETICS GROUP 
mit Sitz in Innsbruck ist ein internatio-
nal erfolgreiches Kosmetikunterneh-
men, das über 20 erfolgreiche Marken  
beheimatet – darunter auch Judith 
Williams Cosmetics. Bei CURA sind 
insbesondere Frauen an der Entwick-
lung innovativer Produkte und Lösun-
gen beteiligt.
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