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La haute couture et la haute joaillerie

L’origine et la notion de la haute couture. La haute couture est originaire de Paris ou
du moins, Paris en est une scene célebre. Elle désigne des vétements dont la confection est sur
mesure et faite a la main, par des artisans au savoir-faire exceptionnel. La haute couture
renvoie également a une confection a partir de matériaux de la plus haute qualité, souvent
rares et précieux’.

Les criteres de appellation. La Chambre Syndicale de la Haute Couture, aujourd’hui
Fédération de la Haute Couture et de la Mode est a I’origine de I’appellation Haute Couture, a
la suite d’un décret du 23 janvier 1945°. Elle établit alors des critéres permettant la
qualification haute couture, ce qui nous aide a définir la notion.

Le premier critére est la couture sur mesure. Par opposition au prét-a-porter, issue la
plupart du temps de productions industrielles, la haute couture s’adapte a sa clientéle, qui,
certes menue, est trés exigeante quant aux détails. Un vétement sur mesure permet de
répondre aux désirs de cette clientele particuliere.

Le deuxieéme critere est exigeant puisqu’il implique la présence d’un atelier de couture
a Paris. Il est communément admis que Paris est I’épicentre de la couture et du luxe, bien que
ce point de vue soit certainement trés occidentalo-centré. La mode se développe dans la
capitale dés le XVII®™ siécle, en s’appuyant sur les savoir-faire artisanaux de la France
entiere : les chapeliers de Paris, les travailleurs du lin de Bretagne, les soyeux de Lyon, les
dentelliers de Valenciennes ou les gantiers de Grenoble®.

Le troisiéme critére est la nécessité d’offrir des collections bisannuelles. C’est a
Charles Frederick Worth que revient ce critére®. Il confectionnait ses collections selon le cycle
des saisons (printemps/été) et (automne/hiver). Le couturier présente ses collections
bisannuelles a la haute société en mettant en mouvement ses vétements, ce qui est une
premiére. Ainsi nait le défilé de mode, aujourd’hui protégé par le droit d’auteur, comme étant

une ceuvre de I’esprit au sens de la jurisprudence de la Cour de cassation’.

! Site internet Mod'spe Paris :
2 Site Internet FHCM : Notre histoire | FHCM

* S. Kurkdjian, S. Tinturier, Au coeur des maisons de couture

* Charles Frederick Worth | Musée de I'histoire de I'immigration | Palais de la Porte Dorée

5 Cour de cassation, Chambre criminelle, 5 févr. 2008, n°07-81.387 : « aux motifs que les créations de mode et
les défilés de mode sont, au terme des articles L. 112-1 et L. 112-2 du code de la propriété intellectuelle, des
ceuvres de l'esprit qui bénéficient de la protection du livre I dudit code et que les maisons de couture sont
titulaires des droits d'auteur sur ces créations et défilés dés lors qu'ils présentent un caractére d'originalité, ce
qui n'est pas contesté en l'espece s'agissant des défilés s'étant déroulés a Paris du 6 au 10 mars 2003 ; qu'a ce
titre, elles disposent du droit d'autoriser ou pas la reproduction ou la diffusion de ces créations »



https://www.histoire-immigration.fr/fashion-mix/fashion-mix-parcours-de-l-exposition/charles-frederick-worth#:~:text=Couturier%20fran%C3%A7ais%20d'origine%20britannique,de%20la%20haute%20couture%20fran%C3%A7aise
https://www.fhcm.paris/fr/notre-histoire
https://www.modspeparis.com/actualite/odyssee-de-la-mode-la-grande-histoire-de-la-haute-couture#:~:text=La%20d%C3%A9finition%20de%20la%20Haute,%2Dfaire%20artisanal%20d'exception
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Le quatriéme critére est la mise en ceuvre d’un savoir-faire artisanal. Le Professeur
Mousseron définit la notion de savoir-faire comme 1’ensemble de « connaissances techniques,
transmissibles, non-immédiatement accessibles au public® ». L’artisanat traditionnel est selon
I’UNESCO « la manifestation la plus matérielle du patrimoine culturel immatériel” ». Selon
cette derniére, la protection du savoir-faire devrait passer par un effort de sauvegarde, dans le
sens d’encourager les artisans a poursuivre leurs productions et a transmettre a d’autres leurs
savoir-faire. Le savoir-faire est ’élément central de la stratégie de tout artisan®.

Enfin, le cinquiéme et dernier critére est I’indépendance créative. Ce critére rappelle
I’une des conditions de fond pour I’octroi de la protection par le dessin et modele. En effet, en
droit des dessins et modéles, on apprécie le caractére propre ou individuel de la création,
notamment par le degré de liberté du créateur’. En couture, a défaut d’indépendance créative
du couturier, on peut considérer que ce dernier est un technicien, qui répondrait a des
consignes, ainsi son travail ne refléterait pas réellement son expression artistique. Cela serait
plus le cas, dans les industries textiles du prét-a-porter, ou les couturiers ne sont pas auteurs
d’ceuvres de I’esprit en tant que telles. Sans indépendance créative du couturier, la maison ne

saurait €tre une maison haute couture.

A D’instar des vétements de haute couture, les piéces de haute joaillerie sont des
modeles uniques. La haute joaillerie, art joaillier qui se distingue de la bijouterie, allie

savoir-faire, métaux et pierres précieuses.

L’origine et la notion de haute joaillerie. Paris est le berceau de la haute joaillerie,
dés le XVI®™ siécle. La haute joaillerie était un vecteur de rayonnement de la France, utilisé
par trois monarques en particulier : Francois ler, collectionneur des bijoux de la Couronne ;
Louis XIV amoureux des diamants, qui sera a I’initiative de la construction de la Place
Vendome en 1699 ; I'impératrice Joséphine a qui ’on doit la mode des diadémes et du
corail'’. La joaillerie est un symbole de pouvoir car la rareté et le luxe intéressent le pouvoir.
Cet art sert d’instrument au pouvoir, que ce soit pour la diplomatie ou plus simplement pour
l'apparat. Le Maharaja de I’Etat princier de Patiala, Bhupinder Singh de Patiala, commande

des pieces exceptionnelles comme le Collier de Patiala de la maison Cartier (Ill. 1). Napoléon

¢ J.-M. Mousseron, Traité des brevets Pans L1bra1r1es techmques 1984, n°11, p. 17
7 Site Internet UNESCO :
¥ Siméoni (2009) cité dans Luxe et contrefagon : deﬁs, enjeux et perspectives, ler colloque international 2011,
WESFORD Geneva

° Tribunal de I’Union européenne, 28 janvier 2015, aff. T-41/14

10 Site Internet Comité Colbert : Jogillerie & Horlogerie - Comité Colbert



https://www.comitecolbert.com/savoir-faire/joaillerie-horlogerie/
https://ich.unesco.org/fr/artisanat-traditionnel-00057
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ler s’appuie également sur la joaillerie afin de soutenir sa légitimité, en créant un héritage

puisqu’il ne descend pas d’une dynastie royale. Il commande a Marie-Etienne Nitot

(fondateur de la maison Chaumet), le sertissage de I’épée de son sacre (Ill. 2), ou encore celui

de la tiare offerte au Pape Pie VII (I11. 3).

Ill. 1 — Collier de Patiala de la maison
Cartier, commandé en 1925 par le
Mabharaja de Patiala, d’une valeur d’un
milliard de roupies (soit 150 millions de
dollars américains en 2024), serti de 2 930
diamants, et contient pour piéce maitresse
le septieme plus grand diamant du monde
a I'époque : le De Beers. Ce diamant a un
poids brut de 428 carats, il pése 234,65
carats une fois monté. Le portrait
représente le Maharaja Yadavindra Singh

de Patiala''.

Ill. 2 — Epée du sacre de Napoléon
Bonaparte, sertie par Marie-Etienne Nitot

(Chaumet'?)

Ill. 3 — Tiare offerte au Pape Pie VII, sertie par
Marie-Etienne Nitot (Chaumet). Elle reprend les
codes traditionnels des tiares pontificales ; trois
couronnes d’or surmontées d’ornements floraux, sont
serties de diamants, de perles, de saphirs, de rubis et

d’émeraudes’.

! Photographies du Collier de Patiala : Collier de Patiala — Wikipédia

12 Photographies de 1'Epée du sacre : Dates clés | Maison Chaumet et Epée du Sacre de Napoléon ler -
napoleon.org
'3 Photographies de I'Epée du sacre : Tiare de Napoléon ler — Wikipédia
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https://fr.wikipedia.org/wiki/Tiare_de_Napol%C3%A9on_Ier
https://www.chaumet.com/notre-maison/dates-cles
https://www.napoleon.org/histoire-des-2-empires/objets/epee-du-sacre-de-napoleon/
https://www.napoleon.org/histoire-des-2-empires/objets/epee-du-sacre-de-napoleon/
https://fr.wikipedia.org/wiki/Collier_de_Patiala
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La notion de haute joaillerie se caractérise par « ses pieces uniques, composées des
pierres et métaux les plus précieux, et réalisées avec les techniques de sertissages ultra
. . . . 14 4 . 4 . r
pointues, propres au savoir-faire de chaque maison'* ». Ces créations « réalisées sur-mesure,
fruit d’un travail minutieux pouvant nécessiter plusieurs mois sont réservées a une clientele
restreinte'> ». L’histoire de la haute joaillerie permet ainsi de dégager les critéres suivants : le
caractére unique, la réalisation sur-mesure, les matériaux précieux, le savoir-faire

exceptionnel et la clientéle restreinte.

L’artisanat et les matériaux nobles

Les secteurs de la haute couture et de la haute joaillerie sont a distinguer des secteurs de la
mode et de la bijouterie, en ce qu’ils reposent sur une main d’ceuvre trés spécialisée qui
travaille des matériaux colteux. Ces industries ont développé un modéle économique

particulier qu’il convient d’envisager dans 1’introduction de ce mémoire.

Les matériaux coiiteux utilisés en haute couture. Des tissus de luxe comme la soie, le
cachemire, le velours ou le lin souvent choisis par les créateurs haute couture, sont des
matieres d'origine animale ou végétale de qualité exceptionnelle du fait de leurs fibres de
premier choix, et leurs finitions impeccables car parfois fabriqués manuellement.

Le crin de cheval, matériau prestigieux utilisé notamment en lutherie, trouve également sa
place dans le tissage au sein des ateliers de haute couture. Le tissage de ce crin est un
savoir-faire précieux de la maison Hermés'®. Cette matiére exceptionnelle posseéde des
qualités en adéquation avec les attentes de la haute couture. En effet, le crin de cheval est
entierement naturel, chatoyant comme la soie, souple et robuste.

Parmi les matériaux précieux trés prisés en haute couture, on retrouve également le fil
d’or. Dés le premier siecle avant notre ere, 1’affinage de I’or permet la fabrication de fils

suffisamment fins et souples pour étre entrecroisés avec les étoffes par broderie et tissage'”.

14 Site internet Vogue France : La haute joaillerie en cing questions | Vogue France

' Site internet Les bijoux précieux : Savoir-faire : les définitions de la bijouterie, la joaillerie et la_haute
[lerie - 1 llectif Bijoux Précieux

16 Site Internet Franceinfo : Le tissage du crin_aux_ateliers Hermés. un_savoir-faire _précieux_en images —

Franceinfo

17 Exposition Au Fil de I’Or, au Musée du Quai Branly - Jacques Chirac : « Au Fil de ['Or ». I'art de se vétir, de

I’Orient au Soleil Levant - Culturius

11


https://magazine.culturius.com/au-fil-de-lor-lart-de-se-vetir-de-lorient-au-soleil-levant/
https://magazine.culturius.com/au-fil-de-lor-lart-de-se-vetir-de-lorient-au-soleil-levant/
https://www.franceinfo.fr/culture/mode/le-tissage-du-crin-aux-ateliers-hermes-un-savoir-faire-precieux-en-images_3342495.html
https://www.franceinfo.fr/culture/mode/le-tissage-du-crin-aux-ateliers-hermes-un-savoir-faire-precieux-en-images_3342495.html
https://www.lesbijouxprecieux.com/savoir-faire-les-definitions-de-la-bijouterie-la-joaillerie-et-la-haute-joaillerie/#:~:text=La%20haute%20joaillerie%20%3A%20l'Art%20avec%20un%20grand%20A&text=Ces%20cr%C3%A9ations%20sont%20exclusivement%20des,d'une%20vision%20cr%C3%A9ative%20exceptionnelle.
https://www.lesbijouxprecieux.com/savoir-faire-les-definitions-de-la-bijouterie-la-joaillerie-et-la-haute-joaillerie/#:~:text=La%20haute%20joaillerie%20%3A%20l'Art%20avec%20un%20grand%20A&text=Ces%20cr%C3%A9ations%20sont%20exclusivement%20des,d'une%20vision%20cr%C3%A9ative%20exceptionnelle.
https://www.vogue.fr/joaillerie/en-vogue/diaporama/la-haute-joaillerie-en-cinq-questions/6519
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Les matériaux précieux utilisés en haute joaillerie. A titre d’exemple, du latin perla
(coquillage), les perles sont, depuis le II° siecle avant Jésus-Christ, utilisées en haute joaillerie
comme un symbole d’amour, de succes et de bonheur. Elles parent les membres des familles
nobles et royales'®. Le diadéme de I’impératrice Eugénie dérobé au Louvre en octobre 2019,
orné de 2012 perles est un des symboles du faste du Second Empire'®. Certaines pierres sont
trés représentées en haute joaillerie, dont I’émeraude, comme [Iillustre la parure de
I’impératrice Marie-Louise d'Autriche offerte par Napoléon Ier a I’occasion de leur mariage.
Le collier de cette parure se compose notamment de 32 émeraudes, les boucles d’oreilles
quant a elles mettent en valeur une émeraude centrale de 13,75 carats®. L’émeraude est une
des gemmes les plus onéreuses, le prix d’un carat brut peut atteindre 1 500 euros. D’autres
gemmes sont trés utilisées comme le saphir, le diamant ou le rubis en joaillerie.

Sur les ceuvres haute joaillerie, les matériaux ne sont pas choisis au hasard, ils contribuent

a la valeur de la piéce, ce qui attise encore aujourd’hui les convoitises.

Des industries caractérisées par leur main-d'ceuvre trés spécialisée. Les secteurs de
la haute couture et de la haute joaillerie se caractérisent aussi par leur main d’ceuvre tres
spécialisée.

Le travail des petites mains. Dans les ateliers de couture, les ouvriéres ont longtemps
¢té appelées petites mains. A 1’origine, ce terme désignait une ouvriere d’exécution, mais
aujourd’hui, la petite main est une ouvriere qualifiée, on préfére ’appeler couturiere

tailleur”’.

Les métiers de la haute couture. Les petites mains représentent une grande diversité
de métiers. Les tailleurs, véritables artisans d’art du vétement sur mesure pour homme sont
sans doute les plus connus du grand public. Les brodeurs terminent le processus créatif alors
que les modélistes sont les artisans faisant naitre les formes des créations, grace a leur travail
de patronage et de prototypes. Le styliste, proche des missions de marketing, opére pour la
stratégie de I’image de marque. D’autres métiers moins connus, tels que le métier de
dentellier, celui de designer textile ou encore moulineur sont tout autant essentiels a

I’industrie de la haute couture®

'8 Site Internet Van Cleef & Arpels, Les per les - Van Cleef & Amels

% Site Internet Collections Louvre : Diadén j

2 Site Internet Collections Louvre : Collier en émeraudes de la parure de Marie-Louise - Louvre site des
collections

2! Site Internet Plumetis Magazine : Le savoir-faire exceptionnel des petites mains ! » Plumetis Magazine

22 Site Internet Comité Colbert : Les métiers de la haute couture et de la mode - Comité Colbert
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https://www.comitecolbert.com/formations/les-metiers-de-la-haute-couture-et-de-la-mode/
https://www.plumetismagazine.net/petites-mains-couture/
https://collections.louvre.fr/ark:/53355/cl010113263
https://collections.louvre.fr/ark:/53355/cl010113263
https://collections.louvre.fr/ark:/53355/cl010105008
https://www.vancleefarpels.com/fr/fr/the-maison/articles/pearls.html
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Les métiers de la haute joaillerie. Le joaillier, le polisseur, le lapidaire mais aussi le
concepteur 3D et le maquettiste, sans oublier le sertisseur et le glypticien forment I’ensemble
des métiers du domaine. Chacun de ces métiers nécessite une formation professionnelle et une
grande expertise. Le joaillier est le concepteur des piéces de joaillerie, a destination des
grandes maisons de luxe. Il est doté d’une grande créativité et d’une solide culture de cet
univers. Il nécessite une parfaite maitrise des savoir-faire. Le polisseur quant a lui, exécute un
travail préparatoire, en polissant le bijou afin qu’il puisse recevoir les pierres avant le
sertissage. Le lapidaire, lui, taille et fagonne les pierres, tandis que le sertisseur incruste les
pierres sur le bijou. Le concepteur 3D travaille a partir de dessins gouachés, de croquis ou de
photographies. Il réalise des fichiers techniques nécessaires a la réalisation de picces
prototypées, alors que le maquettiste réalise des maquettes de piéces en se conformant a des
esquisses et des croquis. Enfin, le glypticien est le travailleur qui, avec un burin imprégné de
poudre de diamant, pratique 1’entaille ou la sculpture sur des pierres précieuses, fines ou

ornementales®.

Le modéle économique reposant sur la rareté

Le modéle économique du luxe est a distinguer d’autres modeles comme celui du haut
de gamme par exemple. Ce modele est faconné aux fins de satisfaire une clientéle
prestigieuse, exigeante et soucieuse des moindres détails. Seule cette clientéle au pouvoir
d’achat important est capable de s’offrir des produits /hors de gamme, tels que les sous-marins,
les avions, les robes de haute couture, les tableaux de maitres ou les pieces de haute joaillerie.
Valorisée aux yeux de cette clientele, tout le luxe dit rare implique pour les artisans
I’obligation de respecter l'intégralité des processus, posséder et entretenir des savoir-faire
uniques et ne travailler que le matériaux noble ; le plus important étant la rareté des signes
distinctifs®.

Si la rareté physique est le terme désignant la limitation quantitative réelle d’un
produit, la rareté objective, quant a elle, se référe & la perception créée par la maison. A titre
d’exemple, Hermes produit un nombre limité de sacs Birkin chaque année, cela est dii au fait
que le temps de fabrication d’un sac est long, il s’agit d’une rareté physique. A4 contrario, la

rareté objective s’appuie davantage sur des mécanismes comme des éditions limitées

2 Site Internet Comité Colbert : Les métiers de la (haute) joaillerie et de I’horlogerie - Comité Colbert
2%V, Bastien, J.-N. Kapferer, Luxe Oblige, 2¢ édition, Eyrolles, 2012

13


https://www.comitecolbert.com/formations/les-metiers-de-la-haute-joaillerie-et-de-lhorlogerie/
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numérotées ou des listes d’attente artificielles, c’est-a-dire que la capacité de production peut
suivre le rythme de la demande, mais la politique de la maison impose une distribution
sélective. « Je dois gérer la désirabilit¢ de cette maison, il faut maintenir le ratio entre
disponibilité et rareté¢ » expliquait Bernard Fornas, ancien Président Directeur Général de

Cartier International®

. Tout ceci démontre que le luxe a, dés son origine, ét¢ fond¢ sur la
rareté. Afin de préserver leur héritage, les maisons s’appliquent aujourd’hui a sauvegarder

cette rareté.

L’industrie du luxe frangais prend ses racines dans les manufactures royales. Le point
de départ peut étre considéré comme la Renaissance sous I’influence d’Henri IV, sur les
conseils de I’économiste Barthélémy de Laffemas, a qui revient la paternité du choix de
développer cette industrie?®. Jusqu’a la Révolution frangaise, I’Etiquette dictait la maniére
dont il fallait se vétir. La Révolution a donc eu pour effet de libérer les possibilités créatives
des couturiers. Charles Frederick Worth fut ’un des pionniers de I’industrie du luxe en
« créant » la haute couture. En effet, nous préférons attribuer la création de celle-ci a Rose
Bertin, couturiére de la reine Marie-Antoinette.

Apres I’occupation, la France se reconstruit et restructure son économie. Le secteur de
I’artisanat d’excellence ne fait pas exception, puisqu’un décret de janvier 1945 créé un office
professionnel des Industries et métiers d’arts et de création®’.

La rareté dans le luxe. Le luxe est ainsi né dans la royauté. Les vétements destinés
aux membres de familles royales et aux aristocrates composant la cour, correspondaient aux
critéres de la présente haute couture. Il en était de méme pour les pieces de joaillerie qui
venaient agrémenter les tenues d’apparat. En effet, ces tenues et ces bijoux étaient des piéces
uniques, confectionnées par des artisans triés sur le volet, en fonction de leurs savoir-faire.
Pour de multiples raisons, ces objets étaient exceptionnels, dans le sens ou ils sont uniques,
dans le sens ou il n’était pas donné a tout le monde de se les offrir (que ce soit en raison de la
nécessité d’un titre de noblesse, d’une place dans la société ou encore en raison de leur colit

faramineux). Ces objets symbolisant le pouvoir, la représentation terrestre de la divinité,

V. Bastien, J.-N. Kapferer, Luxe Oblige, 2¢ édition, Eyrolles, 2012

% F. Delpal, D. Jacomet, Economie du luxe, (Les topos), Dunod, 2014, p. 14

77 Décret n° 45-147 du 29 Janvier 1945 portant sur la création d’un office professionnel des Industries et métiers
d’art et de création, dans leJournal  officiel de la  République  francaise
Lois et décrets (version papier numérisée) n° 0025 du 30 janvier 1945 p. 426
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entretenaient la rareté. Aprés la Révolution frangaise, bien que 1’abolition de la monarchie et
I’abandon de ses symboles aient été actés, la mode et le bijou d’exception ont survécu en se
transférant aux classes bourgeoises. En effet, ces derniéres ont aussi utilisé¢ le vétement rare
par ces matériaux et par la main d’ceuvre exceptionnelle pour se distinguer au sein d’une
société organisée autrement. En ce sens, ces nouvelles piéces vont trouver une nouvelle
clientele, tout en gardant des codes spécifiques. Les modeles créés par les couturiers seront
plus libres en termes de création artistique mais toujours produits en modeles uniques ou

numérotés pour une distribution en trés petit nombre.

La rareté de nos jours. L’industrie du luxe continue de jouer sur la rareté, le caractére
unique, la clientele niche et spécifique. Cette clientele est certes menue mais tres attachée aux
codes du luxe, a la qualité et aux détails. A ses yeux, I’objet de luxe n’est pas que matériel.
S’offrir un objet de luxe comme un vétement haute couture ou une piece de haute joaillerie
est, pour certains, une maniere de s’offrir une part d’Histoire, alors que pour d'autres, il s’agit
simplement d’une forme de spéculation. Le jeu de I’offre et de la demande dispose d’une
place particuliére en haute joaillerie et haute couture, puisque plus une piece sera produite et
distribuée en petit nombre, plus elle sera rare et attisera les convoitises. Par conséquent, la

demande augmentera et cela lui conférera une valeur au-dela de sa valeur substantielle.

La clientéle exclusive

La clientéle du luxe raffole du sentiment d’exclusivité. C’est avoir des origines
aristocrates et conserver cet héritage. C’est ne pas avoir de telles origines, mais s’acheter une
part d’Histoire. C’est se prouver que sans avoir hérité d’un tel patrimoine, les heures de dur
labeur permettent également de s’offrir des objets d’exception. Pour se distinguer des autres et
avoir le sentiment d’appartenir a une niche proportion de la population, tout le modele
¢économique du secteur est pensé de maniére a ce que la clientéle garde ce sentiment
d’exclusivite.

Pour une clientele au capital économique si €levé, les investissements sont une vitrine.
Les acquéreurs se doivent de renvoyer une image impeccable. C’est pour cela que cette
clientele a la particularité d’étre d’une exigence extréme. Que ce soit quant a la qualité des
produits, quant aux matiéres ou quant au savoir-faire. Ces agents économiques sont préts a

débourser des sommes colossales afin d’agrémenter leur vitrine d’apparat. Les détails font la
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différence, ils sont le ciment du luxe. Les artisans ne laissent rien au hasard, du choix des

matériaux aux détails de finition, tout se doit d’étre exceptionnel pour satisfaire la clientéle.

Qu’en est-il du droit ? Le vétement et le bijou n’ont pas toujours fait I’unanimité
aupres du droit. Sous ’ancien régime, les bonnes mceurs €taient strictement encadrées par le
droit. Les lois somptuaires venaient réglementer la morale liée a I’économie : I’objectif était
de réguler les dépenses folles®®. Ces lois prennent leurs origines a la suite de la mort du roi
Louis XI, lorsque d’extravagantes dépenses ont été observées par les états généraux de 1485.
Selon ces lois, « I’excés de dépense en habits est une offense envers le Créateur®
Si les dépenses en habits étaient vues d'un mauvais ceil, il est ais¢ d’imaginer que la
capitalisation était contraires aux meceurs. Pourtant, les hautes spheres de la société

s’autorisent ce luxe, et en font méme un instrument d'autorité et de prestige.

L’appréhension de la copie au fil du temps. Au temps de Charles Frederick Worth, la
copie n’est pas vue d’un mauvais ceil comme I’est la contrefagon de nos jours. En effet, les
pieces de Monsieur Worth s’adressent a la haute société et aux élégantes parisiennes, ce
dernier accepte les copies bon marché de ses créations dans les grands magasins®. De méme,
Gabrielle Chanel ne semblait pas mener une guerre contre la copie, elle disait « Pour moi, la
copie c’est le succes ». Cette perception flatteuse, qu'a Coco Chanel de la copie est partagée
par Said Cyrus, le cofondateur de la maison Catherine Walker & Co, que j’ai eu la chance de
rencontrer. Monsieur Cyrus m’avait expliqué qu’il travaillait beaucoup avec des avocats en
propriété intellectuelle, tout en reprenant les mots de Coco Chanel’’. Cela démontre que les
créateurs sont bien conscients de cette dualité dans la contrefagon : d’une part, on peut
considérer que lorsqu’un créateur doit faire face a des contrefacteurs, ¢’est que manifestement
ses créations plaisent. La qualité de leur travail est reconnue, ils sont les artisans du réve.
D’autre part, ils n’en demeurent pas moins conscients que la contrefacon est un phénomene
qui a des répercussions économiques inquiétantes. Les actifs incorporels des maisons doivent

étre protégés colite que cotite, par le droit.

2 D. Course, La fagcon dequoi nos lois essayent a régler les folles et vaines dépenses, Réles et limites des lois
somptuaires au XVlIle siécle, 2013

¥ S. Marin, Lois somptuaires, Droit et institutions - Encyclopedle Unlversahs

30 Site Internet Histoire Immigration : 1
la Porte Dorée

3! Anecdote personnelle : J’ai rencontré Monsieur Said Cyrus, a I’occasion d’un travail d’été, au sein d’un
établissement hotelier, en juillet 2022. Monsieur Cyrus était client de 1’hdtel dans lequel j’occupais un poste de
chef de rang. C’est a cette occasion qu’il a pu me parler de son métier de fashion designer et du travail de ses
avocats en propriété intellectuelle. C’est d’ailleurs a la suite de cette conversation, que je me suis intéressée a la
propriété intellectuelle, alors que je venais d'obtenir ma premiére année de droit.
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La copie de nos jours, un désastre pour le modéle économique. Si le modéle
économique du luxe américain repose sur un modele ascendant, fondé sur les mécanismes du
marché, que celui du luxe italien prend ses racines dans les savoir-faire des industries textiles,
qui lui a permis de se développer dans le secteur de 1’habillement haut-de-gamme, ainsi que
dans le secteur de I’artisanat (maroquinerie et souliers), le modéle du luxe francais est tout
autre. En effet, le mode¢le francais est fondé sur le modele aristocratique. La haute couture et
la haute joaillerie sont au sommet de la pyramide, puis les autres strates du luxe différent
selon la qualité des matiéres premicres ainsi que le travail artisanal. Ce modéle francais est dit
« descendant, de la créativité et de la griffe a la marque® ».

Aujourd’hui, on considere que les pieces de haute couture et de haute joaillerie portent
une partie de 1’Histoire. Leur savoir-faire se transmet. Leur modele économique repose sur
cette transmission. La propriété intellectuelle vient protéger I’image de leur héritage, en

accordant une protection sur leurs nouveautés.

Les investissements colossaux. Le secteur du luxe supporte des investissements
massifs, que ce soit li¢ a la communication, aux défilés, ou a la lutte contre la contrefagon. A
titre d’illustration, en 2024, le groupe LVMH a dépensé 9 762 milliards d'euros pour la
publicité®. Selon la production, le casting et le lieu, un défilé haute couture peut représenter
un colit dépassant le million d’euros®. Dans la mesure ou la clientéle de la haute couture de la
haute joaillerie est extrémement restreinte, les maisons ne sont pas rentables grace a la vente
de leurs piéces. Toute leur économie repose sur leur image de prestige. Par ailleurs, ’EUIPO*
estime qu’entre 2018 et 2021, 5,2% du chiffre d'affaires total, dans le secteur de 1’habillement,
est perdu en raison de la présence de contrefacon sur le marché. Cela représente 12 millions
d’euros®®. En effet, la contrefagon est un phénoméne d’envergure, selon ’'OCDE « en 2021,
les biens contrefaits et piratés représentaient, selon les estimations, 467 milliards USD, soit
2,3% des importations mondiales ». En 2020 et 2021, le secteur de I’habillement est en téte

des secteurs les plus contrefaits, suivi du secteur de la chaussure ainsi que celui de la

32 C. Barrére, Le patrimoine de la Haute Couture, coeur de la dynamique de la mode et du luxe, thése soutenue le
29 oct. 2025. p. 24-25

3 LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton SE, Annual Report 2024, p. 56

3 J. Ferrand, Le coiit réel d'un défilé Haute Couture : analyse chiffrée d'un investissement stratégique, Hot
Couture, 15 mai 2024

3% Office de 1'Union européenne pour la propriété intellectuelle (EUIPO)

3 BUIPO, Economic impact of counterfeiting in the clothing, cosmetics, and toy sectors in the EU, janvier 2024,
p- 27
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maroquinerie’”’. A la lecture de ces chiffres, la vulnérabilité du domaine face a la menace que
représente la contrefagon est mise en lumiére.

La contrefacon des piéces de haute couture et de haute joaillerie impacte directement
le modele économique. Aujourd’hui, la contrefagcon et les atteintes portées a ces créations

prennent des formes multiples et sont amplifiées par les outils numériques.

Problématique. Nonobstant une large protection accordée aux maisons de haute
couture et de haute joaillerie jusqu’a présent, une remise en question est nécessaire a 1’aune de

nouvelles atteintes. Quelles sont ces atteintes et comment s’en prémunir ?

Plan. Nous allons répondre a ces interrogations, par ce mémoire de recherche, en deux
temps. Premiérement, il conviendra de porter 1’analyse sur les différents outils que les
maisons haute couture et haute joaillerie mettent en place afin d’assurer leur protection
(Partie I). Secondement, 1’étude porte sur les nouvelles atteintes portées aux créations puis

envisage un éventail de possibilités afin de pallier ces dernicres (Partie II).

37 Contrefagons et produits pirates, Organisation de coopération et de développement économiques (OCDE)
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Le choix d’une approche propriétariste. La propriété intellectuelle émane du droit des
biens. En effet, les biens sont les choses dont I’utilité justifie I’appropriation®. La propriété
intellectuelle emprunte aux grands principes de la propriété bien au-dela de juste reprendre le
terme propriété. Rappelons-le, ’article 544 du code civil offre une définition légale de la
propriété : « La propriété est le droit de jouir et disposer des choses de la manicre la plus
absolue, pourvu qu'on n'en fasse pas un usage prohibé par les lois ou par les réglements ». Les
biens incorporels qui composent la propriété intellectuelle ne sont pas les fruits d’un art
juridique, mais ceux de la créativité de ’Homme™. 1l n’en demeure pas moins que ces biens
méritent la qualification de propriété. Provenant du latin proprius, ce termine désigne quelque
chose qui nous est propre, que 1’on ne saurait partager. Ainsi, les actifs de propriété
intellectuelle répondent aux mémes mécanismes que la propriété matérielle. La difficulté dans
cette qualification résidait en réalité pendant longtemps dans le défaut de possession
exclusive. C’est ce que le droit essaie de corriger aujourd’hui, notamment grace a de
nombreuses actions offertes aux titulaires de droits de propriété intellectuelle. Par exemple,
I’action en contrefagon vise a rétablir 1I’exclusivité d’un droit d’exploitation, en écartant et en

sanctionnant les possesseurs illégitimes du bien.

Plan. Cette premicre partie du mémoire envisage successivement la construction
d’une propriété sur les créations haute couture et haute joaillerie (Chapitre 1), puis I’exercice

de cette propriété (Chapitre 2).

CHAPITRE 1. La construction d’une propriété sur les créations haute couture et haute

joaillerie

La propriété intellectuelle est une propriété sur un droit, il convient de qualifier

juridiquement ce droit créé en suivant la catégorisation des biens faite par le code civil.

Des biens meubles incorporels. Les créations haute couture et haute joaillerie sont des
biens meubles, a I’instar de leur protection. En effet, ces pieces d’exception sont protégées par
des droits de propriété intellectuelle, ces droits étant eux-mémes des biens meubles. En
revanche, ces droits sont des biens meubles incorporels. On peut ainsi considérer qu’ils

relévent de la qualification de I’article 527 du code civil. Si selon la théorie classique, la

38 F. Zenati-Castaing et T. Revet, Les biens, 3¢ édition, 1988, p. 18
¥ F. Zenati-Castaing et T. Revet, Les biens, 3¢ édition, 1988, p. 99
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propriété est I’archétype du droit réel et qu’elle repose sur le postulat selon lequel le titulaire a
une maitrise absolue de sa chose, la propriété se cantonne aux biens corporels. Ginossar étend
le champ de la propriété aux choses incorporelles. Il se fonde sur une vision selon laquelle la
propriété n’est pas simplement le pouvoir exercé sur une chose, mais reléve plutot de la
relation d’appartenance par laquelle toutes les richesses du sujet lui sont rattachées®. La
théorie moderne de la propriété prend en compte la définition a la négative de cette derniére,

qui fat apportée par Planiol*

. Selon Planiol, la propriété est une obligation, dont la charge
repose sur toutes les personnes autres que le propriétaire. Il s’agit d’une obligation de ne pas
faire, celle de ne pas convoiter la chose appartenant a autrui. L'auteur contemporain Frédéric
Zenati, reprend ’idée d’exclusivité comme élément essentiel de la propriété. L’auteur reprend

également l'extension du champ de la propriété aux choses incorporelles®.

Une propriété individuelle. La propriété est individuelle, le fait d’étre titulaire d’un
droit réel, exclut en principe la titularité du droit par un tiers. Ce principe est vrai pour les
droits de propriété intellectuelle sur les créations de haute couture et haute joaillerie. Le fait
pour une maison de détenir un droit de marque sur un signe distinctif, empéche une maison
concurrente d’en étre titulaire. La notion de propriété individuelle se distingue par trois
caracteres.

La premicére est 1’absolutisme, la deuxiéme est la perpétuité, la dernicre est
I’exclusivité. La propriété intellectuelle répond parfaitement aux conditions de 1’absolutisme,
en ce qu’elle réunit I’usus, le fructus et I’abusus.

L’exclusivité vient de 1’idée selon laquelle le propriétaire bénéficie d’un monopole sur
sa chose. Cette exclusivité est également une notion fondamentale qui est accordée par les
droits de propriété intellectuelle. En matiére de droit d’auteur, le code de la propriété
intellectuelle prévoit que I’auteur jouit, deés la création de son ceuvre, d’un droit de propriété
incorporelle exclusif®. Le code fait également expressément référence a 1’octroi d’un droit

t*. En revanche, en matiére de droit des marques et

exclusif d’exploitation en matiére de breve
de droit des dessins et mode¢les, le code n’emploie pas le terme droit exclusif, cependant il
dispose que I’enregistrement d’une marque confére a son titulaire un droit de propriété*. La

fonction d’exclusivit¢ de la marque avait permis a L’Oréal d’obtenir pour Bellure

% Ginossar, Droit réel, propriété et créance, Elaboration d’un systéme rationnel des droits patrimoniaux, 1960
41 Planiol, Traité élémentaire de droit civil, 1911

2 F. Zenati, Essai sur la nature juridique de la propriété, Contribution a I’étude du droit subjectif, 1981

# Article L. 111-1 du code de la propriété intellectuelle

# Article L. 611-1 du code de la propriété intellectuelle

4 Article L. 713-1 du code de la propriété intellectuelle
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I’interdiction de pratiquer des tableaux de concordance pour des parfums afin de permettre
aux clients de retrouver le parfum qui les intéresse*. Les clients conscients de 1’origine
étrangere aux sociétés de luxe titulaires des marques reproduites dans ces tableaux,
retrouvaient les fragrances grace a un systéme de numérotation*’. Pour ce qui est des dessins
et modeles, le code ne se réfere pas expressément a la notion de droit exclusif, pourtant il est
reconnu que tous les droits de propriété intellectuelle sont des droits exclusifs.

En ce qui concerne le caractére de la perpétuité, celui-ci fera 1’objet d’un

développement ultérieur dans ce mémoire de recherche®.

L’appropriation de la création. Les créations haute couture et de haute joaillerie sont
des biens appropriables. Ils font I’objet de droits de propriété intellectuelle et ce, quand bien

méme leurs aspects parfois fonctionnels, ou correspondant au fond commun de leur secteur.

Le rejet de la fonctionnalité. Les créations de haute couture et de haute joaillerie se
sont fait approprier par la propriété intellectuelle. Le vétement prét-a-porter ainsi que le bijou
produit en grande série répondent a un besoin simple : celui de se vétir. Le besoin de se vétir
qui distingue ’Homme de 1’animal, coinciderait avec les premiéres migrations de 1’homo
antecessor vers des zones plus froides, il y a un peu plus de 800 000 ans. Cependant, le
vétement haute couture reléve plutot de I’art, il est un symbole et une ceuvre, plutét qu'un
simple vétement qui répondrait a la fonction de se vétir. Ainsi, la forme n’est pas que
fonctionnelle, ce qui permet a la propriété intellectuelle d’accueillir les créations haute

couture et haute joaillerie.

Quid des formes appartenant au fond commun de I’art du secteur ? Parall¢lement a
I’exclusion de la protection de la fonctionnalité, se pose également la question des codes
esthétiques partagés dans le secteur. La propriété intellectuelle refusant I’appropriation de ce

I°° ou distinctif’', les piéces constituées uniquement

qui n’est pas nouveau®, origina
d’¢léments répondant aux codes esthétiques des secteurs de la haute couture et de la haute

joaillerie ne seraient pas susceptibles de protection par la propriété intellectuelle.

% Cour de justice des Communautés européennes (CJCE), 18 juin 2009, aff. C-487/07, L’Oréal c/ Bellure
7 P. Trefigny, Droit de la propriété industrielle, LexisNexis, 2e édition, 2023. p. 306

*8 Voir p. 46

# Article L. 511-2 du code de la propriété intellectuelle

%0 Article L. 112-4 du code de la propriété intellectuelle

3! Article L. 711-1 du code de la propriété intellectuelle
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Section 1. Les conditions d’acces au statut de bien protégé : appropriation

sélective

Plan. Les conditions d’acceés a un droit de propriété intellectuelle sont restrictives et
dépendent du droit auquel le créateur est candidat. La propriété artistique requiert le criteére de
I’originalité¢ (§1), la marque nécessite une distinctivité (§2), alors que la nouveauté et le
caractére propre sont les criteres d’accés a la protection des dessins et modeles (§3). La
nouveauté se retrouve également dans les conditions de la brevetabilité, associée a I’activité
inventive et a la possibilité d’application industrielle. Nous verrons que la technique fait son
apparition dans le secteur de la haute couture et de la haute joaillerie, en répondant a ces

critéres (§4).

§1. Le critére de I’originalité pour la propriété artistique

L’originalité et l'ceuvre de ’esprit. En matiere de droit d’auteur, I’originalité est la
condition principale a la protection. Si l'ceuvre de 1’esprit est originale®?, son auteur jouira du
seul fait de sa création de son droit de propriété incorporelle exclusif’®. Le droit d’auteur
s’oppose a la fonctionnalité, de sorte que I’objet de sa protection ne peut s’étendre a celle d’un
objet purement fonctionnel. Cela serait réservé a la protection par le brevet d’invention. Il
peut sembler difficile, de prime abord, d'appliquer une protection par le droit d’auteur a des
pieces d’habillement ou de joaillerie. En effet, leur fonctionnalité peut poser question. Par
ailleurs, 1’originalité du vétement ou du bijou donne matiére a réflexion, en ce que 1’on peut

s’accorder sur le fait que certaines pieces appartiennent a des codes de 1’art commun.

L’exemple de affaire Bulgari contre APM Monaco. Dans une affaire opposant la
maison Bulgari et la société APM Monaco™, il ressort du cas d’espéce que la maison Bulgari
ne prétend pas essayer de s’approprier le genre du serpent™. En revanche, le joaillier
démontre une combinaison de caractéristiques particulieres sur les bijoux, susceptible de
protection par le droit d’auteur. Cette originalité provient de ’association de détails. Si I’on
prend I’exemple du bracelet, le seul point commun flagrant entre les pieces des deux sociétés

est le serpent. La Cour d’appel précise que le théme du serpent est exploité¢ depuis des

32 Article L. 112-4 du code de la propriété intellectuelle

>3 Article L. 111-1 du code de la propriété intellectuelle

> Cour d’appel de Paris, Pole 5, Chambre 2, n°23/05552, du 31 janvier 2025

%3 ]J. Curto, Droit du luxe et de la mode, panorama de jurisprudence, 1er semestre 2025, p. 23
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millénaires par les joailliers, il appartient au « patrimoine de la joaillerie bijouterie et reléve
de formes naturelles », ainsi ce théme n’est pas appropriable. Les juges d’appel inseérent donc
le serpent dans le fond commun de I’art joaillier. Ainsi, 1’originalité doit reposer sur des
¢léments autres que le simple théme général du serpent (Ill. 4). Pour le bracelet Bulgari, les
¢léments originaux sont la fine téte du reptile, aplatie et allongée, les yeux placés sur les cotés
de la téte représentés par des saphirs taillés en forme de goutte d’eau donnant un regard
percant au sujet. Ce regard presque sensuel est un effet recherché par le créateur, qui démontre

les choix arbitraires de ce dernier.

BULGARI APM MONACO

&
A\ \\
‘.\ a\‘:
| ‘\Q:-gm
Serpenti Seduttori Bracelet, 26 000 €, Egyptian Tribute Serpent, $488,
jonc en or rose 18 K avec yeux en saphir, éléments en en argent sterling doré, avec zircone cubique et

. o R rhodium, orné de cristaux et de pierres précieuses, et
malachite et pavé diamants sur la queue et la téte>® ’ p p ’

, \ 5
doté d'une ouverture a charniére®’

I1l. 4 — Comparaison des bracelets Serpent Bulgari et APM Monaco

La création haute joaillerie ou haute couture plus susceptible d’étre qualifiée
d'eceuvre ? Si le vétement de collections prét-a-porter ainsi que le bijou fantaisie peuvent
éprouver des difficultés a s'émanciper de leur simple fonction utilitaire, cela concerne moins

les collections de prestige. Ces derniéres sont le fruit d’un mir processus de réflexion

% Site Internet Bulgari : Bulgari
57 Site Internet Editorialist : Apm Monaco Egvptian Tribute Serpent Open Cuff - Gold | Editorialist
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créative, d’un minutieux travail artisanal et possédent un caractére rare, voire unique. Entre

I’art et ’industrie, les qualifications relevant de ces deux secteurs se soutiennent.

La protection s’étend-elle a I’ensemble d’une collection ? De manicre générale, les
piéces haute couture et haute joaillerie sortent en collections. Il s’agit donc d’un ensemble
d'ceuvres. La portée du droit d’auteur permet-elle de protéger I’ensemble de la collection, ou
faut-il rechercher les conditions de protection du droit d’auteur piece par piece ? Deux
décisions intéressantes, permettant de répondre a cette question, ont été rendues en 2013, Le
litige était né du licenciement d’un photographe salarié. Celui-ci était ’auteur d’une
quarantaine de photographies sur lesquelles il revendiquait une titularité des droits afin d’agir
en contrefagcon. Pour ce faire, les juges de cassation ont précisé qu’il était nécessaire de
rechercher 1’originalit¢ sur chacune des photographies. En 1’espece, les juges d’appel
n’avaient pas recherché « si et en quoi chacune des photographies, dont la protection était
sollicitée, résultait d'un effort créatif portant I'empreinte de la personnalité de leur auteur, seul
de nature a leur conférer le caractére d'une ceuvre originale ». Cette décision réaffirme le
principe qui avait été énoncé par la cour de cassation, dans un arrét en date de 2008”. La
portée de ces décisions a des conséquences directes sur les maisons de luxe. Ces derniéres ne
peuvent revendiquer une protection par le droit d’auteur, sans démontrer I’originalité¢ de

chaque ceuvre et I’empreinte de la personnalité de leur créateur.

Le style d'eeuvre est-il protégeable ? Se pose également la question de la
protégeabilit¢ d’un style. S’il est possible de reconnaitre le style d’un créateur, peut-il
revendiquer la protection par le droit d’auteur sur son style ? En effet, les amateurs de couture
reconnaitront facilement le style de la saharienne ou celui des tenues androgynes de la maison
Saint Laurent. A I’instar des amateurs de joaillerie qui reconnaitront 1’univers floral de la
maison Van Cleef & Arpels. Pourtant, le droit refuse de protéger les styles, de méme qu’il
refuse la protection des idées. Ce refus de protection du style, donne lieu a de nouveaux types

d’atteintes, c’est I’exemple des dupes®.

L’originalité des modéles emblématiques de joaillerie. A 1’instar des autres ceuvres de
I’esprit, les piéces de joaillerie doivent répondre au critére de 1’originalité afin de bénéficier

de la protection par le droit d’auteur. La notion d’originalité est entendue par la conception

38 Cour de cassation, Chambre sociale, 24 avril 2013, n° 10-16063 et 10-30676
59 Cour de cassation, 1re Chambre civile, 4 novembre 2008
% Voir p. 82
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classique comme I’empreinte de la personnalité de I’auteur®. Ainsi, dés lors que 1’ceuvre
joailliére permettrait de distinguer I’empreinte de la personnalité de son joaillier, elle serait
originale. L’arrét Infopag du 16 juillet 2009% vient transformer cette interprétation de
I’originalité. On passe alors de I’ceuvre comportant ’empreinte de la personnalité de 1’auteur
a la création intellectuelle propre a son auteur. Dans un arrét Eva-Maria Painer de 2011%, les
juges avaient retenu que I’ceuvre était susceptible de protection par le droit d’auteur si elle
¢tait une création intellectuelle de D’auteur reflétant la personnalit¢ de ce dernier, et se
manifestant par les choix libres et créatifs de 1’auteur lors de la réalisation de cette ceuvre. En
d’autres termes, il convient de déterminer si les choix libres et créatifs de I’auteur au moment

de la réalisation de I’ccuvre sont suffisants.

L’originalité des défilés de mode. Les ceuvres du spectacle vivant peuvent &tre
définies comme celles exécutées devant un public, par des artistes, mettant en scéne des
déclamations, des gestes ou des chants®. Ces ceuvres sont notamment énumérées par le
législateur®. 11 est possible de rattacher a ces textes, les défilés de mode. Par ailleurs, I’article
L. 112-2, 14° du code de la propriété intellectuelle énonce que sont protégées « les créations
des industries saisonnieres de [’habillement et de la parure. Sont réputées industries
saisonniéres de 1’habillement et de la parure les industries qui, en raison des exigences de la
mode, renouvellent fréquemment la forme de leurs produits, et notamment la couture, la
fourrure, la lingerie, la broderie, la mode, la chaussure, la ganterie, la maroquinerie, la
fabrique de tissus de haute nouveauté ou spéciaux a la haute couture, les productions des
paruriers et des bottiers et les fabriques de tissus d’ameublement ». Cependant, il s’avere
selon la jurisprudence que la protection de ces créations de mode n’est pas exclusive de la
protection du défilé destiné a mettre en valeur ces ceuvres. En effet, un arrét de la chambre
criminelle de la Cour de cassation, en date du 5 février 2008, a retenu que le délit de
contrefacon d’ceuvres de I’esprit a été qualifié a I’encontre de photographes bénéficiant d’une
accréditation de la Fédération francaise de la couture. Dans les faits, ces derniers avaient
licitement photographié plusieurs défilés de mode, mais avaient par la suite diffusé en ligne

leurs images sans autorisation des titulaires des droits d’auteur sur les créations reproduites.

1 M. Vivant, J.-M. Bruguiére, Droit d’auteur et droits voisins, Se édition, Précis Dalloz, p. 348
82 Cour de justice des Communautés européennes (CJCE), 16 juill. 2009, aff. C-5/08

% Cour de Justice de 1’Union européenne (CJUE), 1" déc. 2011, aff. C-145/10

% M. Vivant et J.-M. Bruguiére, Droit d auteur et droits voisins, Dalloz Précis, Se édition, p. 278
8 Article L. 112-2, 3° et 4° du code de la propriété intellectuelle
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De plus, ces images avaient été diffusées sur un site internet auquel n’est pas étendu le

bénéfice de leurs accréditations de presse®

Mise en scéne. La mise en scene d’un spectacle de mode peut tout a fait faire I’objet
d’une protection par le droit d’auteur. En septembre 2024, la Maison Louboutin ouvrait la
Fashion Week, dévoilant ainsi son nouveau modeéle Miss Z, lors d’un show dont la mise en
scéne ¢était particulicrement originale pour un défilé de souliers. En effet, la maison a
transformé la piscine Molitor (un joyau architectural Art Déco), avec un toboggan prenant la
forme d’une paire géante de Miss Z. La collection était présentée par une équipe de danseuses
aquatiques dont la chorégraphie ¢était inspirée des ballets aquatiques des années
cinquante (I1l. 5). Avec une telle mise en scéne, nul doute que 1’originalité est acquise, les
choix créatifs des auteurs étant clairement identifiés. La question de la preuve de I’originalité

n’est aujourd’hui plus un probléme puisque les défilés de modes sont tous filmés, documentés

et publiés par les maisons.

I11. 5 — Fashion Louboutin, printemps-été 2025 ¢

Le cas particulier des ceuvres restaurées - la robe de mariage de Grace Kelly. Prés de
soixante-dix années apres le « mariage du siecle », les robes emblématiques de mariage de la
Princesse Grace Kelly, des pieces uniques de haute couture, font 1’objet d’'une minutieuse
restauration (Ill. 6). Ce travail, fait par une couturiere, vise a « consolider et stabiliser les
altérations qui sont en cours® ». Il ne s’agit que d’un exemple, qui certes n’est pas assujetti au
droit frangais, mais s’il 1’était, quid de la situation juridique ? Le droit d’auteur nous pousse a

nous demander si un tel travail sur une ceuvre d’art ne serait pas une atteinte a l'intégrité de

% Cour de cassation, Chambre crlmlnelle 5 fevrler 2008, n°07 81 387
%7 Photographies site Internet : y

Paris is Louboutining”, le grand bain mode de Christian Louboutin, Journal du Luxe
% Reportage TV Monaco : hﬁn&l@mnﬂagmmmmﬁm&lwm
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I'ceuvre d’une part, et d'autre part si la couturiére en charge de cette restauration pourrait
prétendre a des droits d’auteur sur les robes une fois restaurées.
En effet, si ces picces €taient exposées pour le public, la couturiére pourrait-elle au moins voir

son nom associé a ces pieces ?

I11. 6 — Portraits de la princesse Grace Kelly, revétant sa robe lors de son mariage

avec le prince Rainier de Monaco®

Sur la question du respect de 'intégrité de l'ceuvre, il est vrai que le code de la
propriété intellectuelle dispose que 1’auteur jouit sur son ceuvre, du droit au respect de
celle-ci”. En ce sens, le fait d’apporter des modifications a une ceuvre, sans 1’autorisation de
son auteur, serait une atteinte a I’intégrité de ladite ceuvre. De ce fait, le principe serait qu'une
modification de ’ceuvre soit une atteinte au respect de l'ccuvre. Toutefois, il convient de
nuancer ce propos. Tout d’abord, I’auteur de la robe est le seul a pouvoir agir sur le fondement
du droit moral. En I’espéce, il s’agirait de Helen Rose, costumiere de la Metro Goldwyn
Mayer. La titulaire des droits moraux étant décédée en 1985, le droit au respect de son ceuvre
revient hypothétiquement a ses héritiers’”'. Par ailleurs, une restauration n’a pas vraiment pour
objet le fait de modifier I'ccuvre. Du moins, cette modification matérielle vise a rétablir
I'ceuvre afin de la conserver. L’idée est finalement de venir apporter des modifications

matérielles, de maniére a ce que 1'ceuvre soit comme lors de sa premiére divulgation. On peut

% Photographies sites Internet : Grace Kelly’s “Wedding of the Century,” 63 Years Ago | Vogue et Grace Kelly

’

™ Article L. 121-1 du code de la propriété intellectuelle
" Article L. 121-1, in fine, du code de la propriété intellectuelle
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donc analyser la restauration comme un acte démontrant un véritable respect de I'ceuvre
originale, nonobstant la modification matérielle.

La jurisprudence répond a la question de I’octroi de droits d'auteur a I’auteur de la
restauration. En effet, si cette restauration se limite a « reconstituer » une ceuvre mutilée, il ne
sera pas possible de déceler des choix artistiques ou bien 1’empreinte de la personnalité du
restaurateur’”. En ’espéce, la restauratrice des robes de Grace Kelly, dispose d’une régle : les
retouches doivent étre invisibles et la jurisprudence est précise sur ce point, seul le
restaurateur qui dispose d’une réelle liberté, pourra revendiquer un droit sur son ceuvre™. En
revanche, il semble évident que le restaurateur pourrait demander a ce que son droit a la
paternité soit reconnu sur le travail de restauration.

Quid du droit monégasque ? Les droits moraux sont consacrés a 1’article 19 de la loi
n°491 du 24 novembre 194874, Le texte énonce que « L'auteur jouit du droit de revendiquer la
paternité de son ceuvre et de s'opposer a toute déformation, mutilation ou autre modification
de celle-ci ou a toute autre atteinte a la méme ceuvre préjudiciable a son honneur ou a sa
réputation ». L’article 20 de la méme loi indique que « Le droit visé a l'article précédent est
attach¢ a la personne de l'auteur ; il est perpétuel et inaliénable ; son exercice est
imprescriptible et peut étre transmis aux héritiers ou conféré a un tiers en vertu des
dispositions testamentaires ». Néanmoins, ’article 18 prévoit une exception selon laquelle
« La reproduction, aux seules fins de restauration, par un organe dépositaire ou conservateur,
d'une ceuvre remise en dépot légal, ne donne pas lieu a autorisation ou rémunération des
auteurs ou de tout autre ayant droit ». Cette disposition envisage le cas de la restauration en la
qualifiant de reproduction et non d’une simple modification. Toujours est-il que la
restauration ne nécessiterait pas, en principe, d’autorisation de la part des titulaires de droit
d’auteur. Le droit monégasque soumettant la protection par le droit d’auteur au critére de
l’originalité”, I’auteur d’une restauration, qui plus est « invisible » ne peut prétendre a des
droits d’auteur sur 1'ceuvre restaurée. Seul son droit a la paternité peut étre revendiqué, sur le

travail de restauration. En conséquence, le raisonnement est le méme qu’en droit francais.

™ Tribunal de grande instance de Paris, 3¢ Chambre, 27 mars 2014 : Propr. intell. 2014, p. 256 , obs. A. Lucas,
Confirmé par la Cour d’appel de Paris, pole 5, 2e chambre, 9 juin 2017, n° 16/0005 : JurisData n°
2017-013234 ; Propr. intell. 2017, n° 65, p. 53, obs. A. Lucas

3 Cour d’appel de Paris, 4e chambre, 20 novembre 1996 : JCP G 1997, 11, 22937 , note F. Pollaud-Dulian et
Tribunal de grande instance de Paris, 3¢ chambre, 10 mai 2002 : Comm. com. électr. 2002, comm. 112 , note C.
Caron, pour I’affaire des jardins de Vaux-le-Vicomte

™ Loi n°491 du 24 novembre 1948, sur la protection des ceuvres littéraires et artistiques, (version en vigueur au
27 mai 2026) : https://legimonaco.mc/tnc/101/1948/11-24-491/

5 Article 5 de la loi n°491 du 24 novembre 1948, sur la protection des ceuvres littéraires et artistiques : L'auteur
de traductions, d'arrangements, d'adaptations ou de transformations des ceuvres littéraires ou artistiques jouit de
la protection instituée par la présente loi sans préjudice des droits de l'auteur de l'ceuvre originale.
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§2. Le critére de la distinctivité comme condition de la marque

Le droit de marque est un droit de propriété sur un signe distinctif. La marque est
elle-méme un signe distinctif. Il permet a une clientele de faire le lien entre la marque, et le

produit ou service. Il est une garantie d’origine commerciale.

Définition de la marque. Le code de la propriété intellectuelle consacre son Livre VII
a la marque. Le code définit la marque a 1’alinéa premier de ’article L. 711-1 : « La marque
de produits ou de services est un signe servant a distinguer les produits ou services d’une

personne physique ou morale de ceux d’autres personnes physiques ou morales ».

La validité de la marque : le caractére distinctif. Le droit des marques exige
’existence d’un caractére distinctif afin d’enregistrer une marque’. La distinctivité doit d’une
part étre intrinséque, c’est-a-dire que le signe doit étre percu comme une marque par le
consommateur. D’autre part, le signe doit disposer d’un caractere distinctif extrinséque, en ce
sens qu’il doit se démarquer des autres marques de produits similaires.

A titre d’exemple, les juges ont reconnu la distinctivité de la marque semi-figurative
« Love » et « Juste un clou » portant sur des bracelets et les bagues de la maison Cartier’.
Dans cette affaire, la société défenderesse Kristal, soutenait que la marque semi-figurative
« téte de vis ronde a une fente » déposée par la maison Cartier était susceptible de nullité,
pour défaut de distinctivité. La défenderesse (qui commercialisait des copies) avangait
I’argument selon lequel ladite marque était constituée exclusivement par une forme lui
conférant sa valeur substantielle. Se posait alors la question de savoir si, une piece de
joaillerie constituée d’une téte de vis fondait sa valeur substantielle sur cet élément (Il1. 7). Ce
a quoi les juges du fond ont répondu par la négative en affirmant que cette téte de vis n’avait
aucune fonction de vissage. Dés lors, la marque semi-figurative n'encourt pas la nullité. La

contrefagon a été retenue.

76 Article L. 711-2 du code de la propriété intellectuelle
" Tribunal judiciaire de Marseille, 1°° Chambre civile, 19 décembre 2024, n°23/09826, Cartier ¢/ Kristal
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I1l. 7 — Bracelets Juste un clou, Cartier, trois gammes différentes’®

Le standard juridique du consommateur d’attention moyenne. Le caractere distinctif
de la marque permet d’éviter tout risque de confusion dans 1’esprit du public. Le public en
question nécessite un standard juridique afin d’apprécier son étendue. Le consommateur
d’attention moyenne est celui retenu par le droit des marques. Ce personnage de référence est
variable. Le flou qui accompagne sa définition est la rangon de son adaptabilité. Le
consommateur d’attention moyenne est autant le fidele client que le client potentiel. Un méme
produit, selon les matériaux qui le composent, peut viser des consommateurs différents. A
titre d’exemple, si les bijoux et les métaux précieux sont des produits relevant tous deux de la
classe 14 de la classification de Nice”, ils n’en restent pas moins « dissemblables et ne visent

pas le méme consommateur®

Public disposant d’un degré d’attention élevé dans les domaines du luxe. Dans une
affaire Jimmy Choo c. Chuu, portée devant 'EUIPO®, la demande de dépdt de marque

\

concernait le terme « Chuu » se prononcant de maniere identique a « Choo ». De plus, la
marque porterait sur des produits de joaillerie et joaillerie en diamant en classe 14. Ainsiil y a
une identité de produits avec la marque « Jimmy Choo ». Cependant I’EUIPO estime qu’il
n’existe pas de risque de confusion, et ce, notamment dii au contexte d’achat des produits. En
effet, les consommateurs ont tendance a se rendre en boutique pour effectuer de tels achats,

des lors le risque de confusion phonétique ne pouvait pas se présenter dans 1’hypothese d’une

78 Photographie site Internet Cartier : Bracelet Juste un Clou, modéle classique - Or jaune ; Bracelet Juste un
Clou. modele classique. diamants - Or jaune. diamants ; Bracelet Juste un Clou, modele classique. semi-pavé -
Or jaune, diamants

™ Arrangement de Nice, Classe 14 : Métaux précieux et leurs alliages; joaillerie, bijouterie, pierres précieuses et
semi-précieuses, horlogerie et instruments chronométriques

8 P, Tréfigny, J.-M. Bruguiére, Les standards de la propriété intellectuelle, Le consommateur d’attention
moyenne en droit des marques, Dalloz, 2018. p.110

81 EUIPO, opposition n° B 3 226 139 du 4 septembre 2025
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vente en boutique. De plus, PEUIPO affirme que le public concerné dispose d’un degré
d’attention élevé s’agissant des produits de luxe. Par cette décision, le standard juridique
permettant d’analyser le risque de confusion dans 1’esprit du public, passe d’un consommateur
d’attention moyenne, en droit des marques général, a un public disposant d’un degré
d’attention élevé. En rétrécissant le standard juridique utilisé, cela ne facilite pas la
reconnaissance d’un risque de confusion dans 1’esprit du public. En somme, ce nouveau

standard semble plus restrictif quant a la protection accordée aux marques de luxe.

L’acquisition de la distinctivité par ’usage de la marque notoire. Les textes le
prévoient, sans distinctivité, aucun enregistrement de la marque n’est en principe possible.
Toutefois, Darticle L. 711-2, in fine du code de la propriété intellectuelle énonce la chose
suivante : « le caractére distinctif d'une marque peut étre acquis a la suite de I'usage qui en a
été fait ». Cette disposition prévoit que cela vaut pour les marques dépourvues de caractere
distinctif*?, les marques descriptives® ainsi que les marques exclusivement composées
d'éléments devenus usuels dans le langage courant®. Selon ces textes, une marque qui n’avait
pas au moment de la demande d’enregistrement, un caractére distinctif, peut grace a son usage
postérieur non enregistré, développer sa distinctivité et étre réputée enregistrée une fois cette

distinctivité démontrée.

L’acquisition du caractere distinctif - une sorte d’usucapion propre a la distinctivité.
L’usucapion est le mécanisme de droit des biens prévu aux articles 2255 a 2257 du code civil.
Il désigne la « maniére dont la propriété peut s'acquérir par une possession paisible et
publique prolongée dont la durée est fixée par la 10i*». La prescription acquisitive de
propriété présente des similitudes avec le mécanisme de 1’acquisition du caractere distinctif de
droit des marques. L’'usage de la marque non-enregistrée est une forme de possession paisible
et publique. De plus, pour ce qui est de la durée prolongée (condition essentielle de
I’usucapion), la Convention de Paris apporte une précision en droit des marques : « Pour

apprécier si la marque est susceptible de protection, on devra tenir compte de toutes les

82 Article L. 711-2, 2° du code de la propriété intellectuelle : Une marque dépourvue de caractére distinctif ;

8 Article L. 711-2, 3° du code de la propriété intellectuelle : Une marque composée exclusivement d'éléments ou
d'indications pouvant servir a désigner, dans le commerce, une caractéristique du produit ou du service, et
notamment l'espece, la qualité, la quantite, la destination, la valeur, la provenance géographique, l'époque de la
production du bien ou de la prestation du service

8 Article L. 711-2, 4° du code de la propriété intellectuelle : Une marque composée exclusivement d'éléments ou
d'indications devenus usuels dans le langage courant ou dans les habitudes loyales et constantes du commerce

8 Définition de ’usucapion par le Dictionnaire juridique, de Serge Braudo
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circonstances de fait notamment de la durée de I’'usage de la marque® ». Comme en matiére

de biens, la possession de bonne foi pour une durée prolongée vaut titre.

L’usage progressif des marques atypiques. Les marques atypiques sont de plus en
plus enregistrées par les maisons de luxe. La protection de telles marques vient étendre la
protection dont bénéficie déja ces maisons. Hermés explore les possibilités d’enregistrement
de marques de position. En octobre 2025, la maison dépose une demande d’enregistrement de
marque pour ses sandales Oran®” (Ill. 8). Pourtant, les marques atypiques ont connu des

difficultés a faire leur place, c’est I’exemple des marques de couleur.

f @ 'I -”\ /',---
(L)
N g

I1l. 8 — Sandales Oran Hermés, marque de position, n® 5187485 8

La couleur est-elle une forme au sens du droit ? Dans la saga Louboutin, plusieurs
décisions ont été rendues a ce sujet®. Tout d’abord, dans une affaire opposant la maison
Louboutin a Zara, la marque de couleur rouge unie (Ill. 9), avait été annulée, car les juges

.« 17 . 5 Py . . . s 90 y .
considéraient qu’elle n’était pas constitutive d’'une marque™. La concurrence déloyale avait,
elle, été retenue. Devant la cour d’appel, la décision de nullité¢ de la marque a été retenue,

cependant ’acte de concurrence déloyale n’a pas été caractérisé. Selon les juges, la couleur

8 Article 6 quinquies, C, 1 de la Convention de Paris

¥ Marque de positions frangaise, n° 5187485, déposée le 8 octobre 2025, par Hermés International :
https://data.inpi.fr/marques/FR518748579=572076396#FR5 187485

8 Jllustration issue de la notice INPI et photographie du site Internet y Or

% P. Trefigny, Droit de la propriété intellectuelle, 2¢ édition, LexisNexis, 2023. p.223-224

% Tribunal de grande instance de Paris, 4 novembre 2008, Louboutin ¢/ Zara
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rouge d’une semelle ne relevait que du domaine des idées’’. Les juges de cassation ont

confirmé cette position sévére envers la marque de couleur en rejetant le pourvoi’.

Dans une affaire opposant la maison Louboutin & Van Haren, il était également
question des emblématiques semelles rouges. La sociét¢ Van Haren commercialisait des
chaussures a semelles rouges. Louboutin I’assigne en contrefagcon, mais le défendeur invoque
a son tour la nullité de la marque®. En I’espéce, une question préjudicielle avait été posée a la
Cour de justice de I’Union européenne. Cette question est la suivante : « La notion de forme,
au sens de la directive 2008/95%, est-elle limitée aux caractéristiques tridimensionnelles du
produit, ou vise-t-elle également d’autres caractéristiques, telles que la couleur® ? ». L’avocat
général, lors de ses conclusions, donne un véritable cours de droit. Premi¢rement, il qualifie la
marque. La marque ne protége pas la couleur en elle-méme, mais son positionnement sur la
semelle extérieure. La distinctivité du signe réside dans cette application de couleur a un
endroit inédit. Il ne s’agit plus d’une marque de couleur, mais d’une marque de
position (I1l. 10). Cette analyse s’aligne avec la directive 2015/2436 qui énonce que « Peuvent
constituer des marques tous les signes, notamment les mots, y compris les noms de personnes,
ou les dessins, les lettres, les chiffres, les couleurs, la forme d'un produit ou de son
conditionnement, ou les sons*® ». De plus, la décision rendue par la Cour de justice de I’Union
européenne”’, rappelle que ’analyse de la validité de la marque, ne doit porter que sur la
valeur intrinséque de la marque et non sur sa réputation ou sur les investissements faits par

son titulaire. Une dissociation est donc a effectuer entre la marque et les investissements.

! Cour d’appel de Paris, Pole 5, Chambre 1, 22 juin 2011, RG n° 09/00405

%2 Cour de cassation, Chambre commerciale, 30 mai 2012, n® 11-20.724

% Marque n°0874489, enregistrée le 6 janvier 2010, puis limitée aux chaussures & talon hauts en 2013 : la
marque consiste en la couleur rouge (Pantone 18 1663TP) appliquée sur la semelle extérieure

% Article 3 de la Directive 2008/95, Motifs de refus ou de nullité : 1. Sont refusés a [’enregistrement ou sont
susceptibles d’étre deéclarés nuls s’ils sont enregistrés: e) les signes constitués exclusivement: iii) par la forme
qui donne une valeur substantielle au produit

% Conclusions de I’avocat général Szpunar, 22 juin 2017, Aff. C-163/16, Christian Louboutin et Christian
Louboutin SAS ¢/ Van Haren Schoenen BV

% Article 3 de la directive 2015/2436

7 Cour de Justice de I’'Union européenne, 18 juin 2018, aff. C-163/16
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Marque de 2000 Marque de 2010

I1l. 10 — Marque n°0874489, enregistrée le 6 janvier

[l 9 — Marque francaise, semi-figurative, 2010, puis limitée aux chaussures a talon hauts en

n°3067674, déposée le 29/11/2000, Christian 2013 : la marque consiste en la couleur rouge

Louboutin, sur les semelles rouges™ (Pantone 18 1663TP) appliquée sur la semelle

extérieure®.

§3. La nouveauté et le caractére propre comme condition de protection des dessins et

modeles

L’objet des dessins et modéles. Le livre V du code de la propriété intellectuelle régit le
droit des dessins et modeles. Selon ’article L. 511-1 du code de la propriété intellectuelle, «
Peut étre protégée a titre de dessin ou modele l'apparence d'un produit, ou d'une partie de
produit, caractérisée en particulier par ses lignes, ses contours, ses couleurs, sa forme, sa
texture ou ses matériaux. Ces caractéristiques peuvent étre celles du produit lui-méme ou de
son ornementation ». L’objet de cette protection est l'apparence d’un produit. Contrairement
aux ceuvres d’art, 1’originalit¢ n’est nullement recherchée quant a cette apparence. Par
ailleurs, le droit des dessins et mod¢les se distingue du droit d’auteur également en ce qu’il ne

peut s’appliquer a un objet abstrait, il est nécessairement en lien avec un produit.

Les maisons de couture ou de joaillerie peuvent enregistrer des dessins et mod¢les
portant sur des produits eux-mémes comme sur la forme d’une pie¢ce de joaillerie, ou sur le

volume d’un flacon par exemple. Ces derni¢res peuvent également enregistrer des dessins et

** Photographie issue de la notice INPI : hitps://data.inpi.fi/marques/FR3067674?q=christian%20louboutin#FR3
067674

% Dessin issu de la notice INPI :
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modeles sur les ornements de leurs produits. Notamment sur des graphismes de dentelles ou
des motifs brodés. A titre d’exemple, la maison Dior a pu bénéficier de cette protection pour
des modeles de bagues'®. La protection accordée porte bien sur I’ornement qui habille le
bijou, mais pas sur la bague elle-méme (Ill. 11). La protection refuse alors de couvrir la

fonction utilitaire de I’objet.

IIl. 11 — Modéle FR : 002527-002 - Bague Dior'"'

L’usage extensif des dessins et modéles. Par ailleurs, certaines maisons a la stratégie
de propriété intellectuelle trés aiguisées, font un usage extensif du droit des dessins et
modéles. A titre d’illustration, Chaumet fait enregistrer des mod¢les portant sur ses vitrines,
son mobilier de présentation et son mobilier de boutique plus généralement. En 1994, la
maison enregistrait deux modeles de vitrine'* (I11. 12).

Cette stratégie d’enregistrement semble étre pertinente afin d’éviter une forme de
parasitisme ou de contrefagon de droit d’auteur dans 1’hypothése dans laquelle une boutique
concurrente tenterait d’en reproduire 1’esprit, notamment en reprenant la disposition de
celle-ci. C’est I’exemple de I’aménagement des boutiques Kiko. Une décision de cour d’appel
retenait que « l'agencement des magasins Kiko se caractérise par une combinaison originale
de formes et de teintes, précisément définie qui releéve d'un parti-pris esthétique et révéle un
effort créatif démontrant bien la personnalité de son auteur et atteste de la recherche d'une
configuration particuliére, se distinguant des agencements pouvant appartenir au méme style
et de la mise en ceuvre de simples savoir-faire'® ». Dés lors, Kiko était bien fondé a agir sur le

terrain de la contrefagon de droit d’auteur. Ainsi, pour renforcer la protection par la propriété

1% Modeéle déposé sur une bague Dior :
https://data.inpi.fr/dessins_modeles/FR002527-002?7q=612035832#FR002527-002
19" Tlustration issue de la notice INPI

102 Modeles deposes sur des vitrines Chaumet :

httDs //data inpi. fr/dessms modeleS/FR94388 00390 342966942#FR94388 -003

19 Cour d’appel de Douai, chambre 2, section 2, 16 mars 2017, n°15/03286
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intellectuelle des boutiques, il est envisageable de se prémunir de modéles enregistrés sur le
mobilier, comme le démontre la stratégie de Chaumet, ainsi que du droit d’auteur, si la

condition d’originalité est remplie.

I

4 bmuraEr
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Modg¢le frangais : 943883-004 - Vitrine sur pied'™ Modg¢le sur vitrine Chaumet'®

I11. 12 — Mode¢les déposés sur des vitrines, Chaumet

Le caractére individuel. La Cour de justice de I’Union européenne, dans une décision
en date du 19 juin 2014'° avait retenu que le caractére individuel doit s’apprécier par rapport
a un modele antérieur pris individuellement. Ainsi, le fait de tirer le caractére individuel de la
combinaison artificielle d’éléments prenant leur source dans différentes antériorités ne peut
étre valable. Par ailleurs, la charge de la preuve du caractere individuel ne repose pas sur le
titulaire d’un dessin ou modéle communautaire non enregistré. Ce dernier bénéficie d’une
présomption de validité. Cette jurisprudence est treés favorable aux maisons de couture et de
joaillerie, en ce qu’elles accedent presque a une protection de plein droit. Les maisons qui ne
voudraient pas s’embarrasser de formalités d’acces la protection par le dessin et modele
enregistré et optent plutét pour une protection accordée par les dessins et modéeles
communautaires non-enregistrés n’ont pas a rapporter la preuve du caractere individuel pour

en bénéficier.

Cumul de protection par le droit des dessins et modéles ainsi que le droit d’auteur.

Une décision importante de la Cour de justice de 1’Union européenne, en date du 12

104 T]ustration issue de la notice INPI
105 T]ustration issue de la notice INPI
1% Cour de Justice de I’'Union européenne, 19 juin 2014, aff. C-345/13, Karen Millen ¢/ Dunnes Stores
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septembre 2019, statue sur la question de la possibilité d’un commun de protection'”” : d’une
part, une protection par le droit des dessins et modeles, d’autre part, par le droit d’auteur. En
I’espéce, la problématique soumise aux juges était celle de savoir si la directive 2001/29 CE'%®
s’opposait a I’octroi d’une protection par le droit d’auteur accordée a des dessins et modeles,
des lors que ces derniers disposaient d’un effet esthétique, au-dela de leur aspect utilitaire.
Ceci était I’objet de la question préjudicielle. La Cour de justice répond par I’affirmative, en
exposant que 1’effet esthétique spécifique ne peut a lui seul constituer un élément permettant
d’accéder a la protection par le droit d’auteur. Par la méme occasion, la Cour rappelle la
condition autonome de 1’originalité, qui comme développé précédemment dans ce mémoire,
constitue 1’¢lément cardinal de I’accés a la protection par le droit d’auteur. Le standard
européen est bien uniforme, le cumul de protection avec le droit d’auteur ne pourrait opérer
que dans I’hypothése selon laquelle les créations portent l'empreinte de la personnalité du
créateur, et que ce dernier bénéficie d’une liberté dans ses choix créatifs suffisante. En effet, la
propriété intellectuelle préfere les conditions objectives a 1’octroi d’un droit exclusif. En
I’espece, un caractere purement esthétique est dénué d’objectivité en ce que les gotts de tout
un chacun ne peuvent étre mesurés par un indice fiable. L’esthétisme reléve donc de la sphére
subjective, ce qui explique son rejet par le droit d’auteur, du moins lorsqu’il s’agit des
conditions juridiques d’acces a la titularité.

Cet arrét s’érige en tant que décision incontournable en matiere de cumul de
protection. Ainsi, lorsqu’il s’agit de pieces haute couture ou haute joaillerie, fascinantes au
premier abord par leur esthétisme, il ne serait pas pertinent juridiquement de s’arréter dans
son argumentaire sur ce critére. Cette décision oblige a dépasser I’esthétisme, dans sa quéte de
protection.

Toutefois, si I’élégance et 1'esthétisme seuls ne sont pas suffisants pour obtenir ce type
de cumul de protection, les pieces des collections des grandes maisons sont créées a la suite
d’un long processus de recherche. Ce travail de recherche permet d’allier les choix créatifs
des directeurs artistiques, bien au-dela du travail davantage technique et utilitaire bien
qu’esthétique des petites mains. C’est dans ce travail de création que peut résider la preuve de
I’empreinte de la personnalité du créateur, et donc de I"auteur de 1'ceuvre. Contrairement a
I’industrie de la mode prét-a-porter ou du bijou fantaisie, la haute couture et la haute joaillerie

se démarquent par un processus créatif laissant davantage de libertés aux créateurs. L’octroi

197 Cour de Justice de I’Union européenne, 12 septembre 2019, aff. C-683/17, Cofemel ¢/ G-Star Raw
1% Directive 2001/29/CE du Parlement européen et du Conseil du 22 mai 2001 sur 'harmonisation de certains
aspects du droit d'auteur et des droits voisins dans la société de l'information
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d’un cumul de protection entre le droit des dessins et des modeles et le droit d’auteur est par

conséquent, plus facilement justifié.

§4. L’irruption de la technique

La joaillerie et la haute couture regorgent de technicité. C'est pour cela que les

maisons ont recours au systeme tres protecteur du brevet.

Le brevet dans la création de joaillerie. Le brevet d’invention, véritable actif
¢économique, n'a pas manqué d’étre utilisé par les joailliers dés le XIXe siecle. Les brevets
portaient parfois sur des ornementations de bijoux (I1l. 13). D’autres fois, les brevets portent
sur des applications faites a la joaillerie, des techniques de moules de passementerie
recouverts (Ill. 14). D’autres exemples de brevets démontrent une volonté de moderniser sa

joaillerie. Certains inventerent la jarretiére-bijou (I1l. 15), ou encore le peigne-parure (I11. 16).

VOYSIN _
. 13 — Brevet d’invention n° 59196 déposé en 1863 par Tim"
Charles-Amédée VOYSIN, bijoutier, pour un genre d’ornementation des ! ‘ '

bijoux (1BB59196, planche aquarellée, Archives INPI)
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1ll. 14 — Brevet d’invention n°® 27517 déposé en 1856 par
. Eugéne-Simon MARTINEAU pour une application, a la
bijouterie et aux divers objets de parure ou d’ornements, des
moules de passementerie recouverts, a la mécanique ou a la
| main, de tissus en différents points, tels que points de Milan,
| points suivis, grappés, coquillés, satinés et autres

‘ (1BB27517, planche aquarellée, Archives INPI)
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I1l. 15 — Brevet d’invention n°58504 déposé en 1863 par Frangois
LACOMBE pour une jarretiére-bijou (1BB58504, planche b4

aquarellée, archives INPI

M. 16 — Brevet d’invention et de
perfectionnement  déposé en 1838  par
Antoine-Joseph MORIZE, Antoine-Joseph et
Louis-Jean-Baptiste VATARD pour un nouveau
genre de bijou dit peigne parure a porte-ornement

régulateur de la coiffure (1BA6958, planche

aquarellée, archives INPI'?%)

Le brevet au service du sertissage - I’exemple du Serti Mystérieux. L’art du sertissage
des gemmes est millénaire. En effet, le sertissage se développe deés que les hommes
commencent a apprécier les pierres précieuses et trouvent des moyens de les magnifier. Pour
revétir ces pierres, le sertissage est indispensable. Il consiste a rabattre un métal sur une pierre
taillée et polie afin de les fixer de manicre durable. Le rabat en métal forme une sorte de griffe
qui vient sécuriser la pierre. Au cours du XVIle et XVIlle siccle, les progreés techniques
permettent d'alléger en métal les créations. La quéte a la 1égereté est marquée par I’avénement
du platine au début du XXe siécle. Malgré les progres sur I’allégement des créations, les
joailliers vont imaginer des méthodes de sertissage qui invisibilisent le métal, pour permettre

au regard et a la lumiere de se concentrer sur la gemme.

199 Tllustrations du site Internet : Dix _trésors_du_patrimoine joaillier de I’'Institut _national de la_propriété

industrielle - PROPERTY OF 4 LADY
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Dans ce sens, Jean-Baptiste Chaumet (dit « Joseph Chaumet ») serait le premier

tllO

joaillier a déposer un brevet . Trois décennies plus tard, la maison Cartier déposait

également un brevet portant sur les modes de fixations des bijoux sur leurs montures'''.

Toutefois, c’est la maison Van Cleef & Arpels, qui créa une méthode de sertissage
révolutionnaire. En s’associant avec I’Atelier Alfred Langlois (Atelier qui sera intégré a la
maison Van Cleef en 1996), Van Cleef & Arpels dépose un brevet en 1922, qui sera délivré le
19 mars 1934. Le brevet détaille I’invention comme : « un dispositif pour monter les pierres
en joaillerie, caractérisé par le fait que la pierre précieuse porte des parties en creux dans
lesquelles pénétrent des parties en relief de la monture, grace a quoi la monture se trouve
dissimulée en grande partie ou en totalité a I’intérieur de la pierre » (Ill. 17). Ce serti prendra
le nom de « nouveau serti » ou de « serti invisible ». Il deviendra en 1936, I’emblématique
« Serti Mystérieux'?». A Dorigine le Serti Mystérieux ne s’appliquait que sur les surfaces

planes. On retrouvait le Serti Mystérieux sur les Minaudiéres notamment (I11. 18).

Ill. 17 — Brevet d’invention n° 764.966, déposé le 2 décembre 1933, par
Van Cleef & Arpels sur un dispositif pour monter les pierres précieuses,

Paris, Archives de I'INPI'!?

Il. 18 — Minaudi¢re Camélia, 1938, clip
détachable, or jaune, Serti Mysterieux, rubis,

Collection Van Cleef & Arpels'"

1% Annexe n° 1

' Brevet d’invention n° 753.508 déposé le 22 octobre 1932 par Cartier, sur un mode de fixation des bijoux sur
leur monture

12 Serti Mystérieux, Dépot n°311 911

'3 [llustration du site Internet : Le Serti Mystérieux | La collection Van Cleef & Arpels

!4 Photographie du site Internet : The Minaudiére - Van Cleef & Arpels
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Le Serti Mpystérieux va connaitre des améliorations, ce qui pousse la maison
Van Cleef & Arpels a déposer de nouveaux brevets. En 1936, la maison met au point un
ingénieux systeéme qui permet d’adapter le Serti Mystérieux aux surfaces qui ne sont pas
planes. Ce nouveau systeme repose sur une clef, qui opere telle une clef de votte. Cette clef
est aujourd’hui appelée porte. Ce deuxiéme brevet est décrit comme suit : « L’invention a
pour objet un perfectionnement au montage de motifs en pierres précieuses du type dans
lequel les diverses pierres sont maintenues entre des bandes ou lamelles paralléles ou
sensiblement parall¢les les unes aux autres ; 1’invention étant caractérisée par le fait qu’une
partie du motif, convenablement choisie, dite clef, est rendue amovible de telle facon que
cette clef enlevée, il soit facile de procéder a la mise en place des pierres du restant du motif,
soit en les faisant glisser entre les lamelles, soit en les insérant entre ces dernieres grace a leur
¢lasticité, aprés quoi la piece précitée est remise en place et assujettie en bloquant ainsi les
pierres déja montées et en évitant qu’elles ne puissent ressortir de la monture. Dans une
variante qui doit étre préférée, la clef est disposée de facon que sa surface puisse étre
elle-méme garnie de pierres qui, une fois la clef en place, font partie intégrante du motif
désiré ; de sorte que la clef devient complétement invisible et que I’ensemble présente une

homogénéité parfaite » (I11. 19).
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I11. 19 — Brevet d’invention n°801.863, déposé le 13 février 1936, par Van Cleef & Arpels,
portant sur un perfectionnement aux dispositifs de sertissage et de montage des pierres,

Paris, Archives de I'INPI''

Pour finir, le Serti Mystérieux fera I’objet d’un troisiéme brevet : « L’invention a pour

objet un dispositif de monture de pierres précieuses caractérisé par le fait que les pierres sont

5 Tlustration du site Internet : Le Serti Mystérieux | La collection Van Cleef & Ar
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simplement posées sur la monture et qu’elles sont fixées au moyen de picces comportant des
saillies qui s’engagent, d’une part, dans des crans ou entailles ménagées dans les pierres, et

d’autre part, dans des logements ménagés dans la monture, cette derni¢re étant invisible une

fois les pierres complétement montées » (Il1. 20).
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Fig.6

I11. 20 — Brevet d’invention n°802.367, déposé le 24 février 1936,
portant sur des perfectionnements aux montures de pierres précieuses,

Paris, Archives de I’INPI''¢

Le Serti Mystérieux permettra la création de pieces emblématiques qui forgeront la

renommeée de la maison Van Cleef & Arpels, telles que le clip Pivoine (I11. 21), 1a bague Boule
(I1l. 22) ou encore le collier Atours Mystérieux (11l. 23).

I11. 21 — Clip Pivoine, Van Cleef & Arpels, 1937 V7
I11. 22 — Bague Boule, Saphir, Van Cleef & Arpels''®

!¢ [llustration du site Internet : Le Serti Mystérieux | La collection Van Cleef & Arpels
"7 Photographie du site Internet : Clip Pivoi i

Clip Pivoine | La collection Van Cleef & Arpels
18 Photographie du site Internet Lot-Art : VAN CLEEF & ARPELS BAGUE "SERTI MYST; ERIEUX " SAPHIRS
in France

43


https://www.lot-art.com/auction-lots/VAN-CLEEF-and-ARPELS-BAGUE-SERTI-MYSTERIEUX-SAPHIRS/112-van_cleef_ring-09.12.20-christie
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I11. 23 — Collier Atours Mystérieux, Van Cleef & Arpels, 2022 '

Le brevet intégrant un végétal naturel. Le code de la propriété intellectuelle refuse
Poctroi du brevet sur un élément appartenant a la nature, comme un végétal'?’. Toutefois, les
joailliers s’inspirant des éléments de la nature tentent de les incorporer dans leurs créations.
C’est le cas de la maison Boucheron, qui a développé un procédé technique permettant
d’intégrer des fleurs a ses pieces. Le procédé technique fait d’ailleurs I’objet d’un brevet
depuis 2018, décrit comme tel : un « procédé de réalisation d'un bijou comportant les étapes
de : fourniture d'un corps de bijou en alliage de métal précieux ; fourniture d'au moins un
végétal stabilis¢ ; fourniture d'au moins un support de végétal ; assemblage du végétal
stabilisé avec le support de végétal comportant une étape de collage du végétal stabilisé sur
une face du support de végétal ; et montage et fixation du support de végétal, sur lequel le
végétal stabilisé est collé, sur le corps de bijou. La présente demande concerne aussi le bijou
ainsi obtenu » (Ill. 24). Boucheron exploite son brevet en produisant des bagues comme la
Bague Fleur en pétales naturels (Ill. 25). Cette piéce est sertie dun saphir padparadscha
ovale de 4,16 carats, pavé de spinelles noirs, saphirs violets et orange sur titane et or rose.
L’objectif de Boucheron avec cette réalisation est d’inscrire un végétal éphémere dans une

picce de joaillerie éternelle.

' Photographie du site Internet : Le Serti Mystérieux, une prouesse joailliére - Van Cleef & Arpels
120 Article L. 611-19 du code de la propriété intellectuelle
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I11. 24 — Brevet d’invention n® FR3083057, sur le procédé de réalisation d’un bijou

comportant un végétal naturel et bijou ainsi obtenu, déposé le 29/06/2018, par Boucheron'?!

I11. 25 — Bague Fleur en pétales naturels, sertic d’un saphir padparadscha ovale de 4,16 carats,

pavé de spinelles noirs, saphirs violets et orange sur titane et or rose, de la maison Boucheron'??

Les exemples des brevets sur le Serti Mystérieux et la Bague Fleur, démontrent
comment le brevet permet de sécuriser un processus créatif. En ce sens que le brevet vient au

soutien de I’art joaillier, et donc, du droit d’auteur.

L’irruption de la technicité des matériaux dans la création haute couture.
L’industrie de la mode innove en investissant dans la recherche de nouveaux matériaux. Une
collaboration entre la maison Dior et Parley For The Oceans'* a permis de développer des fils
et tissus issus de débris de plastiques marins et d’engins de péche. Ainsi, la Collection
automne 24 intitulée Beach Capsule de Dior, comportait des pieces composées de 24,3% de

124

plastique océanique et 70% de tissus biologiques ou recyclés'“*. L’innovation par la technicité

des matériaux est un pas en avant vers une mode plus éco-responsable.

121 T]]ustration issue de la notice INPI : https://data.inpi.fr/brevets/FR308305729=330160367#FR3083057
122 Photographies du site Internet : velle visi réci B ron FR ; PEW - Boucheron, le
pouvoir des fleurs | Le Gemmologue

12 Marques américaines enregistrées « Parley », n° 86983313 : -
86983313 et « For the Oceans », n°88455089 : https://tmsearch.uspto.gov/search/search-results/88455089

1% Site Internet : Les collaborations iconiques du groupe LVMH
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https://www.lvmh.com/fr/les-actualites-lvmh/les-collaborations-iconiques-du-groupe-lvmh
https://tmsearch.uspto.gov/search/search-results/86983313
https://tmsearch.uspto.gov/search/search-results/86983313
https://tmsearch.uspto.gov/search/search-results/88455089
https://www.boucheron.com/fr_fr/la-maison/la-liberte-de-creer/une-nouvelle-vision-du-precieux
https://legemmologue.com/2018/07/18/boucheron-le-pouvoir-des-fleurs/
https://legemmologue.com/2018/07/18/boucheron-le-pouvoir-des-fleurs/
https://data.inpi.fr/brevets/FR3083057?q=330160367#FR3083057
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Section 2. Les limites de I’appropriation du bien immatériel

Un bien immatériel, a I'instar des autres types de biens, peut faire 1’objet d’une
appropriation. Cette appropriation, en droit des biens, méne a une propriété au sens de 1’article
544 du code civil. Cependant, cette appropriation peut connaitre un certain nombre de limites

en maticre de propriété immatérielle.

Les limites de ’appropriabilité des idées. A titre liminaire, il convient de rappeler que
la propriété intellectuelle refuse I’appropriation des idées. Comme le disait Henri Desbois,

« les idées sont de libre parcours ».

Plan. La propriété intellectuelle est un régime dérogatoire a la liberté de commerce et
d'industrie. De ce fait, il n’est pas envisageable que le droit accorde une telle protection a
toutes les idées. L’appropriation d’un bien immatériel trouve trois limites principales, qu’il
convient d’étudier successivement. Premiérement, les limites temporelles seront abordées
(§1), puis les limites fonctionnelles dans un deuxiémement temps (§2), avant d’envisager les

limites du marché (§3).

§1. Les limites temporelles de la propriété intellectuelle

Comme nous I’avons développé précédemment'>

, le droit des biens prévoit que la
propriété individuelle est constituée de trois caracteres : 1’absolutisme, 1’exclusivité ainsi que
la perpétuité. Les deux premiers ayant déja fait 1’objet d’un développement, il convient

maintenant d’aborder le troisiéme.

La propriété intellectuelle faisant une exception au caractére de la perpétuité. Le
caractéere de la perpétuité est inhérent a la propriété en droit commun. Il est difficile
d'imaginer €tre propriétaire d’un bien pour une durée définie en amont. Le caractere perpétuel
de la propriété est en accord avec les valeurs du luxe. En effet, cette recherche de préservation
de I’héritage et de transmission de savoir-faire est inhérente aux valeurs des maisons.

Toutefois, la propriété intellectuelle déroge au caractére perpétuel. En effet, cette
propriété vient octroyer un monopole d’exploitation, ce qui est en soit déja une dérogation en

droit du marché. C’est pour contrebalancer cet avantage compétitif que donne la propriété

1% Voir p. 21
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intellectuelle a ses titulaires, que cette situation est limitée dans le temps. Un brevet ne peut
excéder la durée de vingt ans'®; une marque, la durée de dix ans, bien qu’elle soit
renouvelable a 1’infini'”’; un dessin ou un modéle, vingt-cinq ans tous renouvellements
cumulés'?®. Pour ce qui en est du droit d’auteur, les droits patrimoniaux s’éteignent
soixante-dix ans post mortem'”. 1l existe néanmoins une exception en propriété intellectuelle
a la limite temporelle, il s’agit des droits moraux en droit d’auteur. En effet, ces derniers sont
perpétuels et imprescriptibles'®’.

Les maisons protégent leurs innovations grace a la propriété intellectuelle bien qu’elle
soit démunie de ce caractére perpétuel. Une fois passé le temps de la protection par le
monopole, elles doivent trouver des moyens de valoriser autrement leurs piceces. Elles
s’attachent a la mise en valeur des archives, qui suscitent un vif intérét pour les
consommateurs d’ailleurs puisque 1’ancien est li¢ a une image de prestige de la maison. C’est
le cas de la robe de Bob Mackie, portée par Marilyn Monroe lors du célebre Happy Birthday
Mr. President a John Fitzgerald Kennedy, en 1962 (Ill. 26). La robe est devenue une picce
emblématique. La célébrit¢ américaine Kim Kardashian a revétu cette robe lors du Met Gala

soixante années plus tard (I1l. 27). Cela démontre que 1’ancien attire toujours.

111. 26 — Happy Birthday Mr. President dress, de Bob Mackie, portée par Marilyn Monroe, 1962
1ll. 27 — Happy Birthday Mr. President dress, de Bob Mackie, portée par Kim Kardashian, Met Gala 2022 '*2

126 Article L. 611-2 du code de la propriété intellectuelle

127 Article L. 712-1, alinéa 2 du code de la propriété intellectuelle

128 Article L. 513-1, alinéa ler du code de la propriété intellectuelle

129 Article L. 123-1 du code de la propriété intellectuelle

130 Article L. 121-1, alinéa 3 du code de la propriété intellectuelle

131 Photographie The Guardian : Happy Birthday, Mr President': the story of Marilyn Monroe and that dress |

»

132 Photographie British Vogue : Kim Kardashian Takes Marilyvn Monroe's “Happy Birthday, Mr President”
“l:(’Sf ( !“z EQ!: 4 SQHZ Enﬂi'h !ﬁ'ag“a
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Les modéles emblématiques de joaillerie. Les modéles emblématiques ne dépendent

pas d’une saisonnalité'??

. De ce fait, ils nécessitent une protection prolongée. Ainsi, le droit
d’auteur apparait comme une solution adaptée. En effet, la durée de protection conférée par le
droit d’auteur est de soixante-dix ans post mortem, selon I’article L. 123-1 du Code de la
propriété intellectuelle. En d’autres termes, 1’auteur jouit de la protection par le droit d’auteur
sur une ceuvre de I’esprit dés sa création (article L. 111-1 CPI), pour le restant de sa vie, ainsi
que durant les soixante-dix années suivant son déces. Dans le cas d’une ceuvre collective,
cette protection est de cinquante années apres la divulgation (article L. 113-2 CPI). Bien que
le droit d’auteur francais ne requiert pas de formalité spécifique. Il convient donc de se
constituer des preuves de la date de création ou de divulgation, puisque ce sont les faits
générateurs du droit d’auteur. A cet effet, les maisons ouvrent généralement des dossiers pour
leurs créations, prenant date de leur création et de leur divulgation. Ces dossiers comportent
les croquis datés et signés, des photographies des premiers et derniers prototypes, mais

¢galement des fiches techniques.

La pertinence des dessins et modéles européens non enregistrés pour les collections
haute couture. La protection par le droit des dessins et modeles est limitée a cinq ans,
renouvelable quatre fois. Ainsi, la durée maximale de protection est de vingt-cinq ans'**.
Toutefois, pour une telle protection, il faut procéder au dépot d’une demande aupres d’un
office. Le formalisme peut paraitre lourd si on le compare a I’octroi de la protection par le
droit d’auteur qui ne nécessite aucune formalité et qui accorde une protection de soixante-dix
ans post mortem. La protection la plus pertinente pour les collections haute couture,
notamment, est celle du dessin ou modele communautaire non enregistré. En effet, cette
protection nait du seul fait de la premicre divulgation du dessin ou du modé¢le dans un Etat
membre de I’Union européenne. La durée de protection est moins avantageuse puisqu’elle ne

dure que trois ans'?’

. Néanmoins cette solution, moins lourde de formalités, s’aveére adaptée au
secteur, en ce qu’il fonctionne en saisonnalité. Une durée de protection de trois ans suffit a
protéger quelques saisons de défilé, pour un colt nul. Toutefois, il est prudent pour les

maisons de demander I’enregistrement de certains mod¢les iconiques.

13 C. Champagner Katz, C. Galichet, La protection des modéles emblématiques en bijouterie et joaillerie

134 Article L. 513-1, alinéa ler du code de la propriété intellectuelle

135 Article 11, 1. du Réglement (CE) n° 6/2002 du Conseil, du 12 décembre 2001 sur les dessins ou modéles
communautaires
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Les piéces haute couture et haute joaillerie tombées dans le domaine public - res
derelictae ? La protection par la propriété intellectuelle ne dure qu’un temps. A I’épuisement
de cette protection, les pi¢ces tombent dans le domaine public. Plus aucun droit exclusif
d’exploitation de 1’actif incorporel n’existe. Le monopole tombe. Nous pouvons rapprocher
cela avec les res derelictae’’, seulement, dans le cas de la propriété intellectuelle, a quelques
exceptions pres, le bien n’est pas abandonné par un acte volontaire. L’aspect incorporel des
pieces qui fut protégé par la propriété intellectuelle se retrouve sans maitre. Peut-on dire
qu’elles prennent la qualification de res nullius ? Certes, I’entrée dans le domaine public
permet a tout un chacun d’exploiter les pieces, mais non sans limite. Il ne s’agit pas d’un
trésor au sens de I’article 716 code civil. Les pieces tombées dans le domaine public ne sont

pas non plus libres de droit.

Quid de lupcycling ? L’exemple de ’affaire Hermés. L’upcycling, qui se traduit par
surcyclage en francais, est défini comme « les modifications apportées a un produit existant,
pour le rendre désirable pour les consommateurs. L'upcycling peut par exemple résulter de la
réutilisation de tout ou partie d'un produit pour en créer un nouveau ou de la transformation
d'un produit original*’». Si cette pratique s’inscrit dans un mouvement écologique, il porte
atteinte a la propriété intellectuelle. Dans une affaire de 2025, tranchée par les juges du
tribunal judiciaire de Paris'®, la société Atelier R&C, commercialisait des vestes en jeans
avec des empiecements de carrés de soie Hermes. Les empi¢cements provenant « notamment
des vétements et accessoires existants et déja commercialisés sur le marché de la seconde
main, dans le style et I’esprit vintage, afin d’en faire des mod¢les uniques au gré des
commandes et des envies de sa clientele ». La maison Hermes avait assigné le contrefacteur
sur le terrain du droit d’auteur, du droit des marques ainsi que sur celui du parasitisme
économique. Le jugement rendu opére une distinction entre 'upcycling durable et vertueux, et
I’'upcycling opportuniste qui « capitaliste sur la notoriété » d’actifs qui ne sont pas les siens.
De ce fait, cette décision vient poser une limite a la durabilité. Les pratiques de 1'upcycling ne

peuvent pas porter atteinte aux droits de propriété intellectuelle.

136 1 es res derelictae sont les choses abandonnées par leur propriétaire et susceptibles d’étre acquises par un tiers

par occupation (déchets domestique, objets vétustes) - article 539 et 713 du code civil (définition du Lexigue des

termes juridiques, 29e édition, 2021-2022)

137 J.-M. Bruguiére, J.-D. Bouhenic, M. Camuset, Upcycling et propriété intellectuelle : Les carrés Hermés ne
sont pas des déchets ! Propriété industrielle n® 7-8, Juillet-aott 2025, étude 11

138 Tribunal judiciaire de Paris, 3¢ chambre, 1re section, 10 avril 2025, n° 22/10720
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Upcycling, la récente jurisprudence Chanel. Dans une décision en date du 21 mai
2026, le tribunal judiciaire de Paris, a rendu un jugement qualifiant des faits d’upcycling de
contrefacon'’. Dans cette affaire, la société Kamad reworked (défenderesse) fabriquait et
commercialisait des bracelets incorporant des boutons et boucles de ceinture issues de
produits Chanel et estampillés de ses marques (Ill. 28). La question de I’épuisement du droit a
été €cartée par les juges. En effet, les « breloques griffées » provenaient de produits licitement
acquis. Toutefois, elles étaient commercialisées apres avoir été intégrées dans un nouveau
produit, composé d’éléments étrangers a Chanel. Ces nouveaux « bijoux » forment donc un
produit que la maison Chanel n’a jamais autoris¢ a la mise en circulation. Par ailleurs, le
risque de confusion li¢ a I'¢lément figuratif central a été retenu. Outreplus, des certificats
d'authenticité qui étaient délivrés aux acquéreurs ont été qualifiés de pratique commerciale

trompeuse.

I11. 28 — Bijou Kamad reworked, \G/\G = 0 0 “c’ﬂ\é
3

Upcycling Chanel'* @

§2. Les limites fonctionnelles de la propriété intellectuelle

L’appropriation d’un bien incorporel par la propriété intellectuelle peut se voir limitée
par D’aspect fonctionnel du bien (A), mais également par les codes appartenant au fond

commun d’un secteur (B).
A. Le refus de la forme exclusivement fonctionnelle

Le principe en droit des marques, en droit d’auteur et en droit des dessins et
modeéles. La fonction technique releve du domaine du brevet. La marque répond a
I’identification d’une origine commerciale tandis que les dessins et mode¢les viennent protéger
une apparence et que le droit d’auteur accorde une protection a 1'ceuvre. Toutefois, le secteur

de la joaillerie produit des créations qui allient apparence, art et fonction technique. Par

13 Tribunal judiciaire de Paris, 3¢ chambre, 1re section, 21 mai 2026, RG n° 25/00621
140 Photographie issue d’une publication LinkedIn de Jérdme Tassi
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exemple, une bague dépend nécessairement d’une forme imposée par la technique, elle doit
pouvoir étre portée autour d’un doigt. Si la bague reléve exclusivement de cette fonction

technique, elle ne saurait étre protégée.

Entre technique et esthétique. Le secteur de la joaillerie développe son art entre
contraintes techniques et fantaisies. Un jeu s’installe d’ailleurs, les joailliers utilisent des
aspects techniques d’objets d’une grande banalité¢, pour les transformer en ceuvre. C’est
I’exemple du collier Zip de Van Cleef & Arpels (I1l. 29). A la maniére des ready-made, le

créateur vient mettre en valeur, voire sublimer un objet technique.

111. 29 — Collier Zip, Van Cleef & Arpels'*!

L’argument de la valeur esthétique au-dela de l'utilité fonctionnelle - cumul de
protection droit d’auteur et dessins et modéles. Dans un arrét Cofemel’*, 1a Cour de justice
vient établir des limites a la protection conférée par le droit d’auteur. Afin de protéger un
mode¢le de vétement au titre du droit d’auteur, il ne suffit pas que ce dernier ait une valeur
esthétique au-dela de sa simple utilité¢ fonctionnelle et technique. Les conditions de protection

par le droit d’auteur sont, pour les vétements les mémes que pour toutes les ceuvres de 1’esprit.

14! Photographie du site Internet : Zip - Van Cleef & Arpels
142 Cour de justice de 1’Union européenne, 3e chambre, 12 septembre 2019, aff. C-683/17, Cofemel — Sociedade

de Vestuario, SA/G-Star Raw CV
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B. Les limites du fond commun de ’art

Dans les régles de I’art. Dans le secteur de la haute couture et de la haute joaillerie,
bien que certains mouvements essaient de les briser, les créateurs répondent a des codes. Ces
codes, constitués d’inspirations communes et traditionnelles, peuvent s’ériger en limites a la
protection par la propriété intellectuelle. Les exemples sont trés parlants en droit d’auteur
notamment. En effet, la condition d’originalité oblige 1’auteur de I'ceuvre a s’émanciper des

codes, de ce qui a déja été fait.

La limite du fond commun de ’art. Le fond commun de D’art est constitué par
exemple de motifs, de formes et de couleurs inspirés de la nature. Ce sont ces €léments,
devenus presque usuels dans le langage de DI’art, si on emprunte les termes du droit des
marques. Ainsi, des motifs floraux pour de la dentelle ne seraient pas a priori dotés d’une
originalit¢ particulicre. Toutefois, un exemple illustre le fait que la démonstration de

’originalité, bien qu’elle demande une argumentation soutenue, demeure possible.

Démonstration de [’originalité d’une dentelle. Dans une affaire Dentelle Sophie
Hallette'®, nonobstant le fond commun de l’art, loriginalit¢ de la dentelle a su étre
démontrée. Par ailleurs, on peut imaginer que la limite du fond commun de I’art soit
opposable a la distinctivité, sur le terrain du droit des marques. En effet, des ¢léments

appartenant a ce fond commun découleraient d’ une certaine forme de généricité.

Les limites du caractére propre en dessins et modeéles. De nombreux ornements, ou
méme des pi€ces entieres, sont inspirés par la nature, notamment dans le domaine de la
joaillerie.

La maison Cartier reprend la panthére, la maison Chaumet reprend 1’épi de blé ou
encore 1’abeille et ses alvéoles. Pour de telles piéces, il est possible de se demander ou réside
le caractére propre'*’. En effet, le caractére propre est selon le texte, rempli « lorsque
lI'impression visuelle d'ensemble qu'il suscite chez l'observateur averti differe de celle produite
par tout dessin ou modéle divulgué ». Le dernier alinéa du présent article dispose que pour
apprécier ce caractére propre, « il est tenu compte de la liberté laissée au créateur dans la

réalisation du dessin ou modele ».

'43 Tribunal judiciaire de Lille, chambre 01, 5 septembre 2025, n°24/14424, Dentelle Sophie Hallette ¢/ Next
144 Article L. 511-4 du code de la propriété intellectuelle
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Le Collier Plastron Bee de la maison Chaumet. A titre d’exemple, le Collier Plastron
Bee de la maison de Nitot réinterpréte le motif hexagonal des alvéoles d’abeilles (Ill. 30). De
prime abord, il est naturel de penser que la reprise d’une forme existante dans la nature n’est
pas suffisante afin de remplir I’exigence du caractere propre du droit des dessins et modeles.
En effet, si la simple forme des alvéoles ne permet pas au créateur de témoigner de sa liberté
artistique, une telle piece serait dotée d’un caractére propre par le sertissage et les ornements
ajoutés au simple motif hexagonal. En I’espéce, le caractére propre du collier plastron
résiderait davantage dans le positionnement des diamants en dégradé. De plus, « Chaque
diamant reprend la forme de 1’alvéole, maintenu par un serti 6 grains faisant presque
disparaitre le métal'® ». Ainsi, admettons que cette piece de joaillerie fasse I’objet d’un
mode¢le, une autre maison ne pourrait reprendre ces motifs hexagonaux, si elle décide d’y
ajouter des pierres taillées en forme hexagonale en reprenant le dégradé des pierres. En effet,
dans une telle situation, I’impression globale que pourrait avoir le public averti ne serait pas
nouvelle. Le public averti risque d’attribuer a tort la nouvelle piéce a la maison Chaumet.
Toutefois, la maison ne saurait obtenir le monopole sur les mailles hexagonales représentant

les alvéoles de 1’abeille.

I1I. 30 — Collier Plastron Bee, en or

rose et blanc et diamants, Chaumet'“®

Peut-on avoir le monopole sur la représentation d’un animal ? De nombreuses
maisons de joaillerie choisissent de représenter des animaux, si bien que le fait d’évoquer

I’animal en question, peut pour un public donné, évoquer directement la maison. Il est ainsi

145 Description de la piéce de joaillerie : Collier Plastron Bee de Chaumet Or rose et blanc, diamants - 085518

146 Photographie Chaumet : Collier Plastron Bee de Chaumet
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possible de se demander ce qu’il en est lorsque plusieurs maisons représentent le méme
animal. Restons dans le théme des apoides : la maison Chaumet n’est pas la seule a
représenter ces petites bétes. En effet, 1’abeille évoque également la maison
Boucheron (Ill. 31), ou encore les flacons de parfum de la maison Guerlain (Ill. 32). Symbole
impérial sous Napoléon III, I’abeille est devenue 1I’embléme de la maison Guerlain, apres que
le célébre flacon aux abeilles a été offert a Eugénie de Montijo, a I’occasion de son mariage

avec I’empereur'”’.

La panthére, symbole de la maison Cartier a également fait I’objet de contentieux'*,
Toutefois, dans celui-ci, les juges ont retenu que la combinaison des caractéristiques
démontrait des choix arbitraires et esthétiques. En effet, 1’aspect global des pieces de joaillerie
représentant 1’animal avait des lignes contemporaines et épurées. De plus, la géométrie
parfaite, presque futuriste de la représentation, ajoute a I’empreinte de la personnalité de
I’auteur de la piece (Ill. 33). De ce fait, bien qu’un bracelet panthére emprunte au style
animalier, il ne peut étre reproché a Cartier de tenter de s’approprier le théme de la

panthére'®’.

Ill. 31 — Les Broches Abeille,

pieces iconiques de la Collection Privée Boucheron de 1964,

150

en or 18 carats, ailes serties de diamants et yeux en rubis

147 J. Courbatére de Gaudric, Maz
Echos, 14 mai 2023

148 Cour d’appel de Paris, Pole 5, chambre 2, 12 janvier 2024, n°22/02206, Cartier ¢/ Société Provence Imp’'Or
199 J. Curto, Droit du luxe - Jurisprudences 2024, janvier 2025, p.13

150 Photographies du site Internet : Broche "dbeille” | Hervé CHASSAING
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I11. 32 — Flacon aux abeilles,
congu en 1853

par Pierre-Frangois-Pascal Guerlain''!

11l. 33 — Bague panthére, Cartier!>?

Il semblerait que le choix de représenter un animal en tant que tel ne soit pas
susceptible d’un monopole par la propriété intellectuelle. L’animal est représenté par
I’Homme de diverses maniceres depuis 1I’Antiquité. L’idée de le représenter appartient
davantage au fond commun de I’art qu’a la propriété intellectuelle. Néanmoins, il y a des cas
dans lesquels I’animal est associé a d’autres éléments, qui permettent aux maisons de se
réserver des droits. Cependant le fondement est la concurrence déloyale et non la propriété

intellectuelle.

15! Photographie du site Internet : L ; : ;
152 Photographle et dessm issus du PIBD Rec onnaissance de ['originalité d'une bague et d'un bracelet faisant

55


https://pibd.inpi.fr/article/reconnaissance-de-loriginalite-dune-bague-et-dun-bracelet-faisant-partie-dune-collection
https://pibd.inpi.fr/article/reconnaissance-de-loriginalite-dune-bague-et-dun-bracelet-faisant-partie-dune-collection
https://www.elle.fr/Beaute/News-beaute/Parfums/Le-mythique-flacon-Abeilles-de-Guerlain-bientot-expose-a-Paris-2473781

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

§3. Les limites du marché de la concurrence

Le marché est régi par un principe de libre circulation des biens. Ce principe profite a
la concurrence. Cependant, la propriété intellectuelle répond a une logique contraire a celle de
la libre concurrence. En effet, le monopole d’exploitation accordé par les droits de propriété

intellectuelle confére aux créateurs certaines prérogatives qui leur sont propres.

Le droit de distribution. Le droit de distribution, en droit d'auteur, est un droit
patrimonial autonome. Il s’agit de la prérogative qui permet la mise en circulation matérielle
d’une ceuvre. Cette notion se retrouve également en droit des marques. En effet, le titulaire
des droits est seul maitre de divulguer son ceuvre, de commercialiser un produit sous sa
marque. Il bénéficie d’'un monopole d’exploitation. Les maisons haute couture et de joaillerie
soucieuses de leurs réseaux de distribution, cherchent a contrdler autant que possible la
circulation de leurs produits. En effet, une distribution ne répondant pas aux standards
d’exigence de leur clientele ou nuisant a I’image de leurs produits les décrédibiliserait aux
yeux de celle-ci. Au surplus, la distribution représente un enjeu capital dans 1’organisation de
la rareté. Il convient de se demander si le droit d’exploitation connait des limites, apres que

les produits ont été distribués pour la premicre fois.

L’épuisement du droit. Cette notion reléve pour le droit d’auteur, de 1’article 4. §2. de
la Directive 2001/09/CE'. Selon le texte, « Le droit de distribution dans la Communauté
relatif a l'original ou a des copies d'une ceuvre n'est épuisé qu'en cas de premiere vente ou
premier autre transfert de propriété dans la Communauté de cet objet par le titulaire du droit
ou avec son consentement ». Cet article dispose que dés lors que I’auteur a autorisé la vente
d’un exemplaire matériel de son ceuvre, sur le territoire d’un Etat membre de 1’Union
européenne, la vente d’autres exemplaires ne peut plus étre interdite sur ce territoire.
L’épuisement du droit vaut également en droit des marques. Il est prévu a Iarticle 15, §1. de
la Directive (UE) 2015/2436'** que « Une marque ne permet pas a son titulaire d'interdire
'usage de celle-ci pour des produits qui ont ét¢ mis sur le marché dans I'Union sous cette
marque par le titulaire ou avec son consentement ». L’épuisement du droit est une limite a la

propriété intellectuelle en faveur du marché.

133 Directive 2001/29/CE du Parlement européen et du Conseil du 22 mai 2001 sur 'harmonisation de certains
aspects du droit d'auteur et des droits voisins dans la société de l'information

134 Directive (UE) 2015/2436 du Parlement européen et du Conseil, du 16 décembre 2015, rapprochant les
législations des Etats membres sur les marques
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Le cas de Datteinte au réseau de distribution sélective. Les maisons de luxe sont
attachées a leurs modes de distribution. Les points de vente doivent refléter leur image de
marque. Dans une affaire opposant Chanel a Easy Cash'>, la question qui se posait était celle
de savoir si I’acquisition licite de produits Chanel, permettait a Easy Cash (distributeur hors
réseau) de les revendre sans l'accord de la maison. Dans les faits de 1’espéce, il s’agissait
d’échantillons gratuits et de produits neufs. S’agissant des échantillons, les juges ont
considéré qu’aucun épuisement des droits n’était invocable, puisque les échantillons sont
gratuits et n’ont de ce fait, jamais été mis dans le commerce'®. Cependant, s’agissant des
produits neufs, Easy Cash adoptait des pratiques fautives, notamment en invitant les clients a
aller tester les produits chez un revendeur agréé Chanel, avant de revenir les acheter a Easy

Cash, a moindre cott. Cette pratique est parasitaire.

L’atteinte a ’image de luxe. Dans une affaire opposant Dior a Evora, I’atteinte a
I’image de prestige a €té reconnue, permettant de contourner 1’épuisement des droits de
Dior'”’. Dans les faits, Evora, une chaine de droguerie, s’était procuré des produits de
parfumerie Dior, de manicre licite. Cependant elle en faisait une publicité qui portait atteinte a
I’image de luxe de Dior. Ainsi, I’image de prestige d’une marque est un motif légitime, au
sens de Dlarticle 7 §2. de la directive 89/104/CEE"®. Ce motif permet de ne pas se voir
opposer I’épuisement de ces droits. Toutefois, il faut retenir que les motifs Iégitimes sont une

exception a 1’épuisement des droits.

La licence de marque de prestige et atteinte a la sensation de luxe. Dans une autre
affaire, la maison Dior avait conclu en licence, avec la Société Industrielle Lingerie (SIL),
afin qu’elle produise et commercialise des produits de corseterie, sous la marque Christian
Dior. Le contrat prévoit expressément I’interdiction de revente des produits a des soldeurs,
puisque cela porterait atteinte a ’image de prestige de la marque. A la suite de difficultés
financieres, SIL demande I’autorisation a Dior de revendre les produits a la Copad (un

soldeur), mais conformément au contrat, Dior refuse. SIL procedera tout de méme a cette

135 Cour de cassation, chambre commerciale, 6 décembre 2023, 20-18.653, Chanel ¢/ Easy Cash

136 gbsence d’épuisement des droits du titulaire de la marque Chanel lors de la revente de parfums et de produits
cosmétiques d’occasion - Motif légitime tenant a [’altération des produits, PIBD 1218-111-2

157 Cour de justice des Communautés européennes, 4 novembre 1997, aff. C-337/95, Dior ¢/ Evora

158 Premicére directive 89/104/CEE du Conseil du 21 décembre 1988 rapprochant les législations des Etats
membres sur les marques
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revente illicite. Cet acte porte atteinte a « 1’allure et a ’image de la marque de prestige qui

conférent aux produits une sensation de luxe'® ».

L’atteinte a I’état de luxe maroquinier. Sur le terrain de la marque, se pose ¢galement
la question de savoir si ’atteinte a 1’état de luxe maroquinier est de nature a prononcer la
déchéance d’une marque supposément déceptive. Dans une récente décision de la CJUE, les
juges ont étonnement répondu par la négative’®. Les faits d’espéce sont les suivants : la
maison Fauré Le Page, créée en 1716-1717 était devenue renommée pour son savoir-faire en
armurerie de prestige, notamment appréciée par Louis XV. L’activité de cette maison
historique a cessé en 1992. A sa dissolution, les actifs (dont la marque « Fauré¢ Le Page ») de
la société ont été transférés a la société Saillard. En 2009, une nouvelle société Fauré Le Page
Paris acquiert les droits sur la marque aupreés de Saillard et développe une activité de
maroquinerie de luxe. Afin de se faire une place dans l'univers des maisons de luxe, la
nouvelle société décide d’apposer la mention « 1717 » a plusieurs marques semi-figuratives
qu’elle dépose'®'. La maison concurrente Goyard, fondée en 1853, invoque que cette mention
« 1717 » est déceptive, en ce que la date fait référence a la maison d’armurerie. Selon elle,
I’héritage d’une maison trés ancienne est un critere déterminant pour le consommateur de
produits de luxe et la mention de cette date induirait le consommateur en erreur, puisqu’il
pensera que la société de 2009 est héritiere de la renommée de I’arquebusier royal. L’avocat
général, dans ses conclusions, soutient que la marque ne peut étre automatiquement déceptive
du fait qu’elle contienne une date qui est fausse historiquement'®?. La CJUE refuse d’annuler
la marque au seul motif qu’elle était de nature a induire en erreur le consommateur quant a
I’héritage historique de la maison. Cette décision est critiquable en ce qu’elle ne prend pas en
considération la valeur de 1’héritage dans le luxe, alors que celle-ci est déterminante pour le
consommateur. En somme, les juges se cantonnent a I’appréciation de la tromperie sur les
produits pour lesquels la marque est enregistrée. Cette appréciation est purement technique et

juridique mais ne tient pas compte de la réalité¢ économique du luxe.

159 PIBD 2009, n° 897, 111, p. 1086

160 Cour de justice de 1’Union européenne, 26 mars 2026, aff. C-412/24, Fauré Le Page ¢/ Goyard ST-Honoré

16! Notamment, la marque de I’Union européenne, n° 017996291, déposée le 5 décembre 2018,
« FAURE LE PAGE PARIS 1717 » : https://data.inpi.fr/marques/EM0179962912q=faur%C3%A9%201e%20page
%201717#EMO1 291

162 Conclusions de I’avocat général M. Nicholas Emiliou, 27 novembre 2025, Aff. C-412/24, Fauré Le Page c/
Goyard ST-Honoré
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CHAPITRE 2. L’exercice de la propriété sur les créations haute couture et haute

joaillerie

Plan. Les titres de propriété intellectuelle sont des actifs que les maisons valorisent, a
I’instar des biens matériels, le titulaire posséde sur ses titres de propriété intellectuelle les trois
mémes attributs (Section 1). Par ailleurs, 1’obtention d’un titre de propriété intellectuelle
permet de revendiquer ses droits sur son bien. Ainsi, le titulaire bénéficie d’actions judiciaires

lui permettant de sauvegarder 1’intégrité de son bien (Section 2).

Section 1. La valorisation des actifs immatériels

Plan. La propriété conférée aux titulaires ne fait pas exception a la composition
traditionnelle de la propriété. Lusus exclusif (§1), le fructus (§2) et Vabusus (§3) sont les

attributs de cette propriété incorporelle.

§1. L’usus exclusif : le monopole accordé par la propriété intellectuelle

Le droit exclusif d’exploitation. La propriété intellectuelle accorde des titres sur des
créations répondant aux critéres d’appropriation. Ces titres octroient de véritables monopoles.
En droit d’auteur, les textes parlent d’un « droit de propriété incorporelle exclusif'® », alors
qu’en droit des brevets et en droit des dessins et modeles, il s’agit de « droit exclusif
d’exploitation'® ». Quant aux marques, les textes n’emploient que I’expression « droit de

propriété'® »

, mais comme nous l’avons vu précédemment, la propriété¢ est en principe
exclusive. Le secteur de la haute couture et de la haute joaillerie ancre ses stratégies dans la
rareté de ses produits. Les monopoles d’exploitation qui sont conférés aux maisons
représentent de considérables avantages concurrentiels. L’exclusivité est utilisée par les
acteurs du luxe comme un instrument de désirabilité. Ces droits exclusifs sont essentiels non

seulement pour protéger les créations, mais également pour organiser la rareté.

163 Article L. 111-1 du code de la propriété intellectuelle
164 Article L. 611-1 et L. 513-4 du code de la propriété intellectuelle
165 Article L. 713-1 du code de la propriété intellectuelle
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§2. Le fructus : 1a contractualisation de la propriété intellectuelle

L’aspect contractuel que 1’on retrouve dans les activités des maisons haute couture et
haute joaillerie demeurent également dans la contractualisation de 1’exploitation de titres de
propriété intellectuelle. Tantot les maisons sont les titulaires des droits de propriété
intellectuelle, tantdt elles sont licenciées afin de pouvoir les exploiter. C’est I’exemple de

Coperni en matiere de brevet.

Le brevet de Fabrican Ltd - robe en spray de Coperni. Sébastien Meyer et Arnaud
Vaillant, les fondateurs de Coperni, ne répondent pas aux critéres de la haute couture.
Toutefois, ils révolutionnent la mode en incarnant une mode futuriste. C’est a 1’occasion de la
Haute Couture Fashion Week de septembre 2022 a Paris que Coperni a dévoilé une robe en
spray'® (111. 34). 11 s’agit d’un spray contenant des fibres, des polyméres et des solvants. Une
fois entrés en contact avec une surface comme la peau, ils s’évaporent. Les fibres vont se
coller les unes aux autres. Ainsi un textile non-tissé apparait. Ce procédé Spray on fabric a été
développé par des ingénieurs espagnols. La sociét¢ de droit britannique Fabrican Ltd le
commercialise. Afin d’utiliser cette technologie innovante qui fait 1’objet d’un brevet'”’,
Coperni a nécessairement conclu un contrat de licence de brevet. Cela démontre le caractere
essentiel des contrats. Ils permettent le transfert du droit d’exploitation d’une technologie

innovante susceptible ou bien des connaissances techniques de révolutionner toute une

industrie.

I11. 34 — Robe en spray, portée par Bella Hadid,
Paris Fashion Week, Coperni 2022

166 Coperni, The making of a dress : Coperni Spring Summer 2023 - The making of a dress ; The making of a
dress

WO 2003104540 - Non-Woven Fabric : WO/2003/104540 NON-WOVEN FABRIC
'8 Photographies : Paris Match, Vogue France et Madame Figaro
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La sécurité du contrat de travail pour la propriété intellectuelle. En matiere de droit
d’auteur, le principe est celui selon lequel I’auteur est la personne physique ayant créé
I'ceuvre'®. Sans cession formelle de ces droits, I’auteur demeure le seul titulaire. Les salariés
des maisons de couture ou de joaillerie produisent un grand nombre d'ceuvres dans le cadre de
leurs fonctions. Ces ceuvres, qu’elles soient les pieces qui seront commercialisées, des
prototypes, ou encore des croquis et des dessins, nécessitent un encadrement quant a la
titularité¢ des droits d’auteur qu’elles prodiguent. Alors que certains secteurs prévoient une
cession des ceuvres créées dans le cadre des fonctions, du salarié¢ vers I’employeur (c’est le
cas pour les logiciels'”, les activités de journalisme'”' et le domaine de ’audiovisuel'”), les
secteurs de la couture et de la joaillerie ne semblent pas avoir de dispositions prévues en ce
sens par le code. Afin de garantir ce transfert des droits d’auteur, le contrat de travail est
essentiel. Ce dernier organise la cession des droits. Toutefois, les maisons se doivent d’étre
vigilantes quant a la rédaction de telles clauses, la cession globale des ceuvres futures étant

173

prohibée' . Un contrat de travail qui prévoit cette cession des droits d’auteurs au profit de la
maison, sans toutefois mettre en ceuvre une rémunération satisfaisante pour le salarié, peut

donner naissance a des litiges.

Le défaut de contrat écrit - ’exemple de Van Cleef & Arpels. Cette situation s’est
produite dans une affaire opposant la maison Van Cleef & Arpels et ’'un de ses dessinateurs
en joaillerie, Monsieur Berthelot'”*. Entre 2000 et 2005, le dessinateur a réalisé 671 dessins de
joaillerie dans le cadre de ses fonctions au sein de la maison. Cependant, aucun contrat écrit
n’a été signé par le salarié, celui-ci estimant que le contrat ne prévoyait pas de rémunération
suffisamment avantageuse a son égard. Il a tout de méme travaillé¢ durant ces cinq années, en
produisant des dessins soumis aux instructions esthétiques de la hiérarchie. Par ailleurs, ce
dernier puisait son inspiration dans les archives de Van Cleef & Arpels, afin de conserver les
codes de la maison. Ses créations étaient soumises a validation de la maison. A la suite d’un
litige lié a son licenciement, Monsieur Berthelot revendique la titularité des droits d’auteur sur
les dessins. La maison défenderesse soutient la qualification d'ceuvre collective. Cette

qualification est reprise par la Cour de cassation. De ce fait, la portée de cet arrét intéresse

1% M. Vivant et J.-M. Bruguiére, Droit d’auteur et droits voisins, (Précis) Dalloz, 5e édition, 2024. p. 405-406

170 Article L.113-9 du code de la propriété intellectuelle

"I Article L.132-36 du code de la propriété intellectuelle

172 Articles L.132-35 a L.132-45 du code de la propriété intellectuelle

17 Article L.131-1 du code de la propriété intellectuelle

174 Cour de cassation, 1re Chambre civile, 19 décembre 2013, n° 12-26.409, Thierry Berthelot ¢/ Van Cleef &
Arpels
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I’ensemble des maisons en précisant le fait que toute ceuvre créée par un salarié répondant a
des consignes esthétiques données par I’employeur, est susceptible d’étre qualifiée d'ceuvre
collective, au sens de l'article L. 113-2 du code de la propriété intellectuelle. Bien que cela
permette d’attribuer la titularité des droits a la personne morale, un contrat de travail
prévoyant la cession, dans des termes avantageux pour les deux parties et signé par elles,

permet d’éviter de tels litiges.

§3. L’abusus : 1a cession des droits de propriété intellectuelle

En droit des biens, I’abusus désigne le droit de disposer de la chose (la détruire, la
céder, ne pas la céder...). C’est a cela que fait référence 1’article 544 du code civil, par ses
mots « disposer des choses de la mani¢re la plus absolue ». Les droits de propriété
intellectuelle sont des actifs valorisables. Leurs titulaires peuvent les céder ou refuser de le

faire.

Les enjeux de la cession d’une marque patronymique. Dans une affaire Castelbajac,
la Cour de justice de I’Union européenne s'était prononcée sur la question de la déchéance
d’une marque patronymique pour déceptivité, nonobstant le fait qu’elle avait été cédée par le

couturier du méme nom'”

. Dans les faits de I’espece, le couturier Jean-Charles de Castelbajac
céde ses marques patronymiques, a la suite de la reprise des actifs de sa maison de couture.
Aprés cessation de toute collaboration entre la maison cessionnaire et le créateur cédant, la
maison avait continué¢ a exploiter les marques patronymiques. L’ancien couturier a agi en
déchéance de la marque, au motif qu’elle était devenue trompeuse, puisque la communication
autour de la marque, que faisait le nouveau titulaire, était de nature a faire croire aux
consommateurs, qu’une collaboration existait toujours. Dans ses conclusions, I’avocat général
soutenait que, peu important la régularité de la cession, si 1’exploitation des marques
patronymiques crée un risque de tromperie pour le consommateur, alors les marques doivent
étre déchues'’® . Les juges de la Cour de justice ont prononcé la déchéance des titres. Cette
décision s’inscrit comme une exception au principe érigé par la jurisprudence Elizabeth

1177

Emanuel’”’. La créatrice, notamment connue pour avoir confectionné la robe de la princesse

Diana pour son mariage avec le prince Charles en 1981, avait quitté la société, et cédé la

175 Cour de justice de I’Union européenne, 3e chambre, 18 décembre 2025, aff. C-168/24, Castelbajac
176 Conclusions de ’avocat général M. Nicholas Emiliou, 27 mars 2025, C-168/24, Castelbajac
77 Cour de justice de I’Union européenne, 30 mars 2006, aff. C-259/04, Elizabeth Emanuel
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marque portant son nom. Dans cette décision, au motif que la continuité d’exploitation de la
marque « Elizabeth Emanuel » ne crée pas de risque de tromperie, les juges admettent que la
marque patronymique survive au départ du créateur. La Cour fait de la survie de la marque
patronymique, apreés une cession, le principe. La réserve a ce principe est illustrée par la
jurisprudence Castelbajac : la validité de la marque n'est pas affectée, tant que la volonté de
tromper le consommateur n’a pas été démontrée. Il appartient aux juges nationaux de faire

cette vérification.

Lorsqu’aucun litige ne vient empiéter sur la propriété des maisons, leurs portfolios de
droits de propriété intellectuelle sont des actifs qui se valorisent a I’instar des autres actifs
économiques. En revanche, une fois un litige né, la propriété intellectuelle accorde des
prérogatives aux titulaires. Ceux-cis se voient armés d’actions judiciaires afin de protéger

leurs droits (Section 2).

Section 2. I.a défense de la propriété

Plan. Les actions judiciaires principalement mises en ceuvre par les maisons sont
I’action en contrefagon (§1), 1’action en concurrence déloyale (§2) ainsi que 1’action sur le

fondement de 1’inexécution contractuelle (§3).

§1. L’action en contrefacon : la réponse a I’atteinte a un droit réel immatériel

L’action en contrefacon - la défense classique de la propriété intellectuelle. Bien
qu’elle est incorporelle, la propriété intellectuelle répond aux mémes mécanismes que la
propriété sur une chose corporelle. Ainsi, un acte de contrefagon est une violation de propriété
privée. Afin de faire cesser cette atteinte, le propriétaire dispose de recours. Cependant, les
actions en contrefagon doivent répondre a des conditions tres strictes. Les juges opérent une
analyse plutot restrictive de 1’acte de contrefagon. Ces décisions parfois séveres ne favorisent
pas les maisons dans la défense de leurs droits. Néanmoins, les maisons disposant d’une
renommeée, ce qui est souvent le cas des maisons de haute couture et de haute joaillerie,
bénéficient plus facilement de 1’action en contrefagon par le mécanisme de la marque de

renommée'’®. En effet, la marque de renommée permet d’agir sans considération des classes

178 Article L. 713-3 du code de la propriété intellectuelle
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de I’Arrangement de Nice, en d’autres termes, le principe de spécialité du droit des marques

est inopérant.

L’étendue des conséquences de la contrefacon dans le luxe. La contrefagon porte une
atteinte directe a la rareté. Puisque toute I’économie du luxe repose sur cette rareté, la
contrefagon ne peut étre analysée comme une simple atteinte & un droit réel immatériel.
L’étendue des répercussions va bien plus loin : les actes de contrefagon rendent les maisons
vulnérables face au risque de dilution de leurs marques. Une telle dilution engendre une perte
réelle de clientele, dans la mesure ou I’exclusivité attendue par cette dernicre fait défaut. C’est
I’exemple des sacs de la collection Monogram Signature de Louis Vuitton Malletier. Ces sacs
emblématiques de la maison reprennent 1’esthétique des anciennes malles Louis Vuitton, qui
ont fait la renommée de la maison. En effet, les toutes premiéres malles de 1896 n'avaient pas
de signe distinctif ; elles n’étaient innovantes que par leur technicité et leur forme moderne.
C’est aux fins de préserver 1’authenticité des malles Vuitton, que la maison décide de leur
apposer un signe distinctif : le fameux Monogram composé des initiales LV entrelacées et de
fleurs stylisées'” (Ill. 35). Les célébres sacs monogrammés font 1’objet de nombreuses
contrefagons. A titre d’illustration, la maison a diligenté 10 673 raids et engagé 30 171
actions en contrefagon dans le monde, en 2010. Ces actions avaient, cette année-1a, permis le
démantelement de réseaux de criminalité ainsi que la fermeture de 250 sites internet
litigieux'®. Bien que cet exemple démontre I’efficacité de I’action en contrefagon, grice a ses
sanctions sévéres, la dilution de la marque « Monogram'' » ne peut étre évitée. Le nombre
impressionnant de contrefagons circulant sur le marché, fait que le consommateur ne peut plus

percevoir la toile brune sur laquelle est apposé le monogramme comme un sac authentique

Louis Vuitton. L’image de Louis Vuitton est ternie.

179 Site Internet Louis Vuitton : tion 130éme anniversaire du Monogran

180 Site Internet Louis Vuitton : Que fait Louis Vuitton pour lutter contre la contrefacon ?

'8 Demande de marque figurative frangaise, n°5259165, déposée par Louis Vuitton Malletier, le 18 mai 2026,
représentant le Monogram Signature : https://data.inpi.fr/marques/FR5259165?g=Louis%20Vuitton%20malletier
#ERS5259165
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11l. 35 — Monogram, Louis Vuitton'®?

La liberté artistique permet-elle a un contrefacteur de s’exonérer de sa
responsabilité ? 1" argument de la liberté artistique a été invoqué dans une affaire tranchée par
les juges du fond le 3 juin 2026'®3. En ’espéce, il s’agissait de la société Le Bidon francais,
qui commercialise des objets de décoration, tels que des bidons et des extincteurs, sur lesquels
sont apposés les signes distinctifs de la maison Hermes, sans autorisation. Sur son site
marchand, le contrefacteur mentionnait « Hermes » ou « #Hermes », ce qui créait un risque de
confusion avec la maison. Les signes distinctifs étaient détournés et apposés sur des produits
sans lien avec ceux pour lesquels la maison les a enregistrés. En écartant la liberté artistique
du contrefacteur, les juges du fond ont condamné la société Le Bidon frangais pour actes de

contrefagon.

§2. L’action en concurrence déloyale : une protection au-dela du titre de propriété

La notion. La concurrence déloyale contient trois volets : le dénigrement, la
désorganisation et I'imitation. Au sein de ce dernier volet, on distingue la confusion du
parasitisme économique. C’est précisément ce dernier qui nous intéresse. Le parasitisme
économique est défini comme «un ensemble de comportements par lesquels un agent
¢conomique s’immisce dans le sillage d’un autre afin de tirer profit, sans rien dépenser, de ses
efforts et de son savoir-faire'® ». Son fondement est le comportement fautif, le texte a

invoquer est donc I’article 1240 du code civil. L’action en parasitisme économique a vocation

182 [1lustration issue de la Notice INPI de la marque francaise n® 5259165 et photographie du site Internet : Louis
Vuitton : Les 130 ans du Monogram et la collection VVN | Tatler AsiaTatler Asia

'8 Tribunal judiciaire de Paris, 3éme chambre, 3éme section, 3 juin 2026, RG n® 23/15690, Hermés ¢/ Le bidon
francais

18 Cour de cassation, Chambre commerciale, 26 janvier 1999
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a demander la réparation d’un préjudice subi du fait de la survenance d’un tel acte. Cela la
distingue de I’action en contrefacon, qui n’a pour seul but que de protéger un droit privatif.

Les demandes relatives au parasitisme sont généralement subsidiaires.

La protection des styles par ’action en parasitisme économique. La propriété
intellectuelle refuse d’accorder une protection au style. En effet, le style reléve davantage du
domaine des idées. A titre d’exemple, la maison de joaillerie Fred Paris a obtenu la

185 Dans les faits, des modéles de

condamnation du producteur de copies serviles de ses pieces
bijoux vendus sur un stand de marché ainsi que sur un site internet, reprenaient les
caractéristiques et le style des collections de joaillerie Force 10 et Chance Infinie de la maison
Fred. Le joaillier était titulaire d’'un modéle communautaire'® qui représentait une boucle en
forme de manille stylisée. Ce dernier était également titulaire des droits d’auteurs sur ses
pieces de joaillerie, en ce qu’elles reprennent la manille marine, qui est un élément utilitaire,
mais le fait de lui conférer une fonction purement ornementale et une esthétique nouvelle en
fait une piece originale. De plus, les caractéristiques telles que la boucle stylisée, la piece en
forme de « T » et le cable tressé sont dotés d’une singularité. Ainsi, les piéces échappent au
fond commun de la joaillerie'. Il assigna donc la créatrice des bijoux en contrefagon de son
modele et de ses droits d’auteur. Par ailleurs, la maison Fred s’est également protégée en
faisant des demandes se fondant sur le parasitisme.

La partie défenderesse invoquait une banalisation des modéles de la maison, si bien
qu’aucun risque de confusion n’existait selon elle dans I’esprit des consommateurs. Selon
elle, la clientele de la maison Fred et la sienne n’étant pas la méme, aucune confusion n’était
possible.

Dans le présent jugement, les juges rappellent que le parasitisme est caractérisé¢ par
I’appropriation indue des efforts et des investissements d’autrui. Le tribunal retient que la
copie servile de la défenderesse créait un effet de gamme qui pouvait engendrer un risque
d’association. Par ailleurs, elle exploitait le résultat des investissements de la maison Fred
Paris, soit plus de 31,8 millions d’euros entre 2019 et 2022, sans la moindre contrepartie ni
autorisation. Outreplus, la partie défenderesse s’était délibérément maintenue dans le sillage

¢conomique du demandeur, en refusant d’exécuter la mise en demeure. De ce fait, la

185 Tribunal judiciaire de Paris, 18 juin 2025, 3*™ chambre, 3*™ section, RG n°23/10855

'8 Modéle communautaire, n° 000772819-0001, enregistré en 2007, par la maison Fred Paris

187 V. Fauchoux, Fred Paris_obtient gain_de cause : condamnation pour copie des bijoux « Force 10 » et
« Chance Infinie », Deprez Guignot Associés, 18 juillet 2025
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caractérisation de la concurrence déloyale et du parasitisme économique a permis de
sanctionner la créatrice.

Nous retiendrons de cette décision que, en ’absence de protection des styles par la
propriété intellectuelle, 1’utilisation des codes et de 'univers visuel d’'une maison peut étre

sanctionnée sur le terrain de la concurrence déloyale.

Dans certaines situations, 1’action en contrefagon est réfutée, mais le parasitisme

économique est accueilli.

La démonstration de la valeur économique individualisée. Dans 1’ affaire opposant la
maison Bulgari & AMP Monaco précédemment développée sur ’originalité du serpent’®, la
contrefacon a été réfutée, mais ’acte de parasitisme retenu'®. La collection Serpenti de
Bulgari dispose d’une valeur économique individualisée. La démonstration de la valeur
¢conomique individualisée doit étre rapportée par le demandeur, puisque cela fonde son
argumentation soutenant ses allégations. La cour de cassation se montre plus sévere depuis
2024'°. Dans I’affaire du serpent Bulgari, la valeur vient notamment des investissements
marketing importants faits par la maison (de 1’ordre de 3,7 millions d’euros entre 2017 et
2023), mais également de la notoriété acquise par Bulgari qui a su étre démontrée par le

demandeur.

La preuve du parasitisme. Les actes de parasitisme peuvent étre difficiles a rapporter,
notamment parce qu’il faut démontrer sa valeur économique individualisée, sa notoriété ou les
investissements faits. Cette preuve peut étre apportée par des documents financiers. En effet,
ces documents sont une preuve des importants investissements faits par la société détenant la
marque de renommée. En ’espéce, la maison de haute joaillerie Repossi avait prouvé ses
investissements de la sorte. Permettant ainsi a la Cour d’appel de Paris, dans un arrét du 27
novembre 2020 de reconnaitre un acte de parasitisme commis par la sociét¢ APM Monaco a

I’encontre de la marque « Repossi ».

188 Voir p. 23

18 Cour d’appel de Paris, Pole 5, Chambre 2, 31 janvier 2025, n°23/05552, Bulgari ¢/ APM Monaco

%0 Cour de cassation, Chambre commerciale, 26 juin 2024, n° 23-13.535, arrét Maisons du monde,
n® 22-17.647 et n°® 22-21.497, arréts Decathlon
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Le revirement de jurisprudence favorable aux titulaires ayant vu leur titres annulés
en premiére instance. Le principe est celui selon lequel, pour qu’une prétention nouvelle soit
recevable devant la cour d’appel, elle doit reposer sur des faits distincts. Toutefois, des lors
que les prétentions tendent aux mémes fins, elles ne sont pas nouvelles. Par conséquent, si une
demande en contrefagon a été refusée en premicre instance, et que I’appelant forme une
demande en parasitisme pour la premiére fois, sur les mémes faits, la demande est irrecevable.
Dans une affaire opposant la maison Cartier contre la société Tism, les juges du quai de
I’Horloge amorcent un revirement'”’. Alors que les maisons Cartier et Panerai
commercialisent la montre Radiomir, modéle datant de 1936 (Ill. 36), la société Tism
commercialise la montre Augarde depuis 2020 (Ill. 37). La montre Augarde reprend les
caractéristiques du modele Radiomir. Les juges de premiére instance ont annulé le modéle
déposé pour la montre Radiomir pour défaut de caractére propre'®?, de ce fait I’action en
contrefagcon n’a pu aboutir. Devant la cour d’appel, Cartier et Panerai font une demande en
parasitisme, qui sera irrecevable, conformément au principe. Toutefois, les juges de cassation
vont considérer que I’action en contrefagon et 1’action en parasitisme tendent aux mémes fins.
Ce revirement permet de donner une seconde chance aux titulaires qui ont vu leur titre annulé

en premiére instance'”.

PANERAI TISM

Ill. 36 — Panerai Montre Bracelet Radiomir, 1ll. 37 — Montre Augarde Hglo Montmartre
40 mm. Acier. 6 300 € ' bracelet fin en silicone,
o 159 € 195

! Cour de cassation, Chambre commerciale, 18 mars 2026, n° 24-17.016, Panerai et Cartier ¢/ Tism

192 Similitudes entre la montre de luxe RADIOMIR PANERAI et la montre AUGARDE : absence de parasitisme
mais annulation du modeéle portant sur la montre incriminée, PIBD 1230-111-2

A, Zajdela, Panerai contre Tism : le parasitisme, moven nouveau recevable en appel, Village de la Justice, 7
avril 2026

19 Photographie du site Internet : Panerai.com

195 Photographie du site Internet: Montres Augarde
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Parfois, ni la contrefagon ni la concurrence déloyale ou le parasitisme économique ne

peuvent €tre retenus.

L’exemple de Van Cleef & Arpels contre Louis Vuitton. Dans un litige récent
opposant les deux, il était question de savoir si I’adaptation d’un des signes distinctifs Louis
Vuitton en bracelet portait atteinte a la collection Alhambra'® (111. 38). En effet, la maison
Van Cleef & Arpels commercialise depuis 1968 une gamme de joaillerie dont le motif
représente un treéfle quadrilobé, en pierre dure fine entouré d’un contour en métal précieux

lisse ou perlé'’

. De son coté, la maison Louis Vuitton est originellement connue pour ses
malles de voyage au motif monogrammé, créées par George Vuitton en 1896. Le motif est
d’ailleurs déposé a titre de marque en 1908 (Ill. 39). Dans les années 2000, la maison Vuitton
avait réinterprété I’étoile du monogramme, en joaillerie. Celle-ci a la forme d’une fleur
quadrilobée et est le symbole distinctif de la collection Color Blossom (I11. 40). Dans 1’arrét
rendu, les juges de cassation rappellent 1’exigence d’une faute délictuelle et d’un
comportement déloyal pour agir sur le fondement du parasitisme. En ’espéce, Louis Vuitton
s’était inspiré de son propre monogramme. Quant a savoir si |’utilisation de pierres fines
relevait d’un acte parasitaire, la Cour de cassation confirme le motif des juges d’appel, qui
estimaient que « c'est pour s'inscrire dans la tendance du moment (...), qu[e les sociétés Louis
Vuitton] ont utilisé, pour la collection Color Blossom, des pierres semi-précieuses cerclées par
un contour en métal précieux ». En conséquence, Van Cleef & Arpels ne peut interdire cela
aux autres joailliers. Ainsi, le pourvoi a été rejeté, aucun acte de parasitisme ni de concurrence

dé¢loyale n’a été retenu.

19 Cour de cassation, Chambre commerciale, 5 mars 2025, n°23-21.157, Van Cleef & Arpels ¢/ Louis Vuitton

197 J. Bombardier, J. Tamalet, Concurrence déloyale dans la joaillerie de luxe : l'affaire Van Cleef & Arpels c.
Louis Vuitton ou l'opportunité pour la Cour de cassation de réaffirmer que le parasitisme repose sur une faute
intentionnelle, Revue Lamy de la concurrence, N° 149, ler mai 2025

69



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a 'aune de nouvelles atteintes
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I11. 38 — Bracelet Vintage Alhambra, I11. 40 — Bracelet multi motifs Color Blossom BB,

5 motifs, Or jaune 750/1000, Nacre, or rose, nacre blanche et diamants
5250 €' 6800 €'

I11. 39 — Dép6t du 29 octobre 1908,
de la marque fabrique portant sur
le Monogram Louis Vuitton

composé de la fleur quadrilobée®®

Parasitisme et évocation fautive de la valeur. Le parasitisme économique se
manifeste par la captation de la valeur économique. L’évocation fautive de la valeur est
reconnue par la jurisprudence comme un acte de parasitisme®'. Cette captation de valeur
économique individualisée peut étre le résultat d’une prise d’inspiration excessive ou bien
d’une évocation d’un univers rattaché a un élément distinctif***. Ainsi la panthére Cartier

(1. 41), signe distinctif de renommée est impactée négativement par une publicité de la

1% Photographie du site Internet : Bracelet Vintage Alhambra - Van Cleef & Arpels

" Photographie du site Internet : Bracelet Color Blossom | LOUIS VUITTON

20 Tllustration issue de Maud Lagarde (ancienne collaboratrice de la maison Louis Vuitton), dans un
commentaire sous la publication LinkedIn de Julie Curtot, portant sur ladite décision. Selon M. Lagarde : « Le
modele de fleur quadrilobé existe chez Louis Vuitton depuis I’invention de la toile monogramme soit en 1896.
Le modele Alhambra de Van Cleef and Arpels date de 1968. Enfin la collection Blossom de Louis Vuitton a été
lancée en 2016 ».

2! Cour d'appel de Paris, 21 octobre 2015, n° 13/08861, Cartier ¢/ L'Oréal

22 P, Deprez, V. Fauchoux, F. Dumont, J.-M. Bruguiére, Le parasitisme économique : typologie des agissements

- physionomie de [’action, 2023
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société L’Oréal qui met en scéne une panthére vivante et des associations de couleurs rouge et
or (Ill. 42). En effet, les couleurs rouge et or, associées a I’image d’une panthére vivante

évoquent fautivement I’univers renommé de la maison de joaillerie Cartier.

111. 41 : Panthére Cartier®”

I11. 42 : Panthére Opium, Yves Saint Laurent*™*

Parasitisme de notoriété et d’effet de gamme. Un litige, tranché en 2024, portait sur les
bracelets et bagues LOVE de la maison Cartier*”. Au-dela des actes de contrefagon de droit
d’auteur et de contrefagon de marque précédemment développées™, les bijoux représentant
un clou de la société Juste un clou, constituaient des copies serviles, en ce qu’ils s'inscrivaient
dans le sillage économique et la notoriété de Cartier. Les juges avaient retenu que ces copies

créaient un effet de gamme, parasitant la maison Cartier.

§3. L’action en responsabilité contractuelle : une protection du savoir-faire lorsque la

propriété intellectuelle est défaillante

La protection accordée par la propriété intellectuelle est 1’exception sur le marché de
la concurrence. Ses conditions d’acces restrictives qui doivent étre interprétées strictement ne
permettent pas de couvrir toutes les formes d’innovation et de création. Pour les hypothéses
dans lesquelles la propriété intellectuelle ne peut étre acquise, le contrat apparait étre une

solution classique mais sécurisante.

203 Photographie du site Internet : L
204 Photographie de I’ouvrage : P. Deprez, V. Fauchoux, F. Dumont, J.-M. Bruguiére, Le parasitisme économique
: typologie des agissements - physionomie de [’action, introduction. 7, 2023

295 Tribunal judiciaire de Marseille, 1°° Chambre civile, 19 décembre 2024, n°23/09826, Cartier ¢/ Kristal

29 Voir p. 30
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A contrario des innovations susceptibles d’étre protégées par la propriété
intellectuelle, pour lesquelles le secret ne peut étre gardé puisque la rangon de la protection est
la divulgation (notamment en matic¢re de brevets), lorsque le secret porte un savoir-faire non

protégeable par la propriété intellectuelle, il convient de le garder avec le plus grand soin.

Les secrets gardés par contrats dans les maisons. La haute couture et la haute
joaillerie regorgent de savoir-faire techniques. Ceux-ci sont transmis au sein des maisons afin
de perpétuer les traditions et de préserver 1’héritage des fondateurs. Le savoir-faire est défini
comme |’ensemble des « connaissances ou informations qui ne sont pas protégées par brevet

. . . . . . . 207
et permettent la fabrication et la commercialisation de produits et services™'».

A défaut de pouvoir faire 1’objet d’une appropriation, le savoir-faire, bien qu’il puisse
se défendre sur le terrain de la concurrence déloyale, se protége ex ante par la

contractualisation de la confidentialité.

Le savoir-faire et le secret des affaires. Le savoir-faire, couramment appelé
know-how, n’est pas en tant que tel un actif protégé par la propriété intellectuelle. Toutefois,
les informations relatives au savoir-faire sont un actif d’une grande valeur économique et
culturelle. Préserver le secret de ces informations permet de conserver un avantage compétitif
sur le marché. Juridiquement, le savoir-faire est un ensemble de connaissances techniques,
commerciales ou financieres, transmissible mais non immédiatement accessible au public. La
directive (UE) 2016/943 sur la protection des savoir-faire et des informations commerciales
non divulgués (secrets d'affaires) vient poser des conditions a la qualification du secret des
affaires®®. Selon ce texte, les informations qui relévent du secret des affaires doivent répondre
a trois conditions cumulatives : a) « elles sont secrétes en ce sens que, dans leur globalité ou
dans la configuration et 'assemblage exacts de leurs ¢léments, elles ne sont pas généralement
connues des personnes appartenant aux milieux qui s'occupent normalement du genre
d'informations en question, ou ne leur sont pas aisément accessibles » (art. 2 (1), (a)) ; b) «
elles ont une yvaleur commerciale parce qu'elles sont secrétes » (art. 2 (1), (b)) ; ¢) « elles ont
fait 'objet, de la part de la personne qui en a le controle de fagon licite, de dispositions

raisonnables, compte tenu des circonstances, destinées a les garder secrétes » (art. 2 (1),

27 Définition de Dalloz - fiche d orientation Savoir-faire, juillet 2023
28 Article 2 de la directive (UE) 2016/943 du 8 juin 2016 sur la protection des savoir-faire et des informations
commerciales non divulgués (secrets d'affaires)
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(c)) ». Ainsi, relévent du secret des affaires les informations secrétes ayant une valeur
commerciale et ayant fait 1’objet de la part du « propriétaire » de dispositions raisonnables de

manicre a les garder secretes.

Les accords de confidentialité ou Non Disclosure Agreements. Ces contrats sont mis
en place au début des pourparlers, lors de relations de collaborations entre une maison et un
tiers. L’objet de ceux-ci est de renforcer 1’obligation de confidentialit¢ que le code civil
prévoit?®”. L’objectif est de tenir responsable le détenteur des informations concernant le
savoir-faire, en cas de divulgation, sur le fondement de la responsabilité civile contractuelle.
L’accord de confidentialité permet de définir quelles sont les informations confidentielles. Les
salariés des maisons sont eux généralement tenus a une obligation de confidentialité¢ ou de
discrétion, par le biais d’une clause de confidentialité directement intégrée a leur contrat de
travail. Il convient de préciser que ces NDA ne peuvent étre constitutives de promesses de la

part des maisons d’entrer en relations contractuelles pour une collaboration future.

En définitive, 1’action en responsabilité contractuelle est le fondement idoine et simple
a mettre en ceuvre afin de se prémunir contre les atteintes au savoir-faire qui ne peuvent faire

I’objet d’un titre de propriété industrielle.

209 Article 1112-2 du code civil : « Celui qui utilise ou divulgue sans autorisation une information confidentielle
obtenue a l'occasion des négociations engage sa responsabilité dans les conditions du droit commun ».
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Outre les outils classiques de protection qu’utilisent les maisons de couture et de
joaillerie, de nouveaux outils sont développés. Les maisons, comme toutes les sociétés des
autres secteurs doivent s'adapter aux nouveaux enjeux afin de rester compétitives. Notamment
au regard de 1’ére numérique, cette adaptation ne se fait pas sans difficulté.

Les maisons ont longtemps été frileuses quant a ’utilisation d’outils numériques, et
quant a la digitalisation de leur relation client. En effet, cela semble aller a I’encontre de leurs
valeurs fondamentales. L’un des aspects du numérique est la perte de contact direct avec le
client. Les maisons, toujours a la recherche de I’authenticité et du service ne semblaient pas

favorables a cette transformation de 1’économie.

Plan. Aujourd’hui, la grande majorité des maisons se sont adaptées a 1’¢re du
numérique, réalisant que cette derniére comporte des atouts pouvant valoriser leurs actifs.
L’enjeu est alors de trouver un juste équilibre entre bénéficier des avantages de cette nouvelle
¢re tout en se protégeant des nouvelles atteintes qui 1’accompagnent. Ces thématiques liées
aux nouveaux enjeux numériques feront 1’objet d’un premier chapitre (Chapitre 1). Par
ailleurs, le numérique n’est pas la seule source de nouvelles atteintes. La contrefacon se
développe également hors du numérique. Ces questionnements seront développés au sein d’un

second chapitre (Chapitre 2).

CHAPITRE 1. Un état des lieux inquiétant

Plan. Les secteurs de la haute couture et de la haute joaillerie sont, comme nous
I’avons compris, particulierement vulnérables face a la menace que représente la contrefagon.
De plus, les contrefacteurs font preuve d’une grande créativité afin de contourner le droit et de
commercialiser leurs produits illicites. Les formes d’atteintes se multiplient : d’une part grace
aux outils numériques (Section 1), et d’autre part par I’exploitation des zones grises juridiques

(Section 2).
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Section 1. L.a contrefacon I’ére du numérique

Plan. La contrefagon est un fléau qui a toujours existé ; il n’est pas nouveau que
I’Homme reproduise les créations des autres. Ces actes de contrefagon prennent diverses
formes, les contrefacteurs agissant avec les moyens alloués par leur époque. L’¢re du
numérique facilite I’activité des contrefacteurs, notamment a deux égards : par la création de
jetons non fongibles (§1) et par la copie algorithmique maintenant accessible avec les

systemes d’intelligence artificielle (§2).

§1. Les jetons non fongibles contrefaisants

Les jetons non-fongibles sont un nouveau type d’atteinte. En effet, ils sont un nouveau

vecteur de contrefagon.

Définition du jeton non fongible. Les jetons non fongibles appelés NFT, ce qui
désigne en anglais non-fongible tokens, sont définis par 1’Autorité des marchés financiers
comme des actifs qui sont créés et s’échangent sur une chaine de blocs (blockchain). En réalité,

ce sont de véritables titres de propriété numérique, associés a un actif numérique, tel une

photographie ou une vidéo.

Les marques dans le Métavers. Les jetons non fongibles peuvent également trouver leur
place dans le métavers, cet univers virtuel tridimensionnel persistant offrant a ses utilisateurs,

représentés par des avatars, une expérience interactive et immersive*'”

. Le métavers représente
un enjeu croissant, notamment au regard du droit des marques, en ce que les marques y sont
omniprésentes. Les premieres marques a étre protégées étaient américaines, et s’inséraient
dans la classe 42 de la classification de I’Arrangement de Nice : services informatiques,
services de conception de programmes informatiques. A titre d’illustration, la marque
« Preen » a été enregistrée pour des vétements congus pour des avatars en classe 42 «
computer programming services, namely content creation for virtual worlds and three
dimensional platforms ». Les marques sont aujourd’hui plutdt enregistrées dans les classes 9
(Downloadable virtual goods, namely, computer programs featuring avatars, clothing, pets,

vehicles, weapons, tools, toys, emotes and gestures for use in virtual environments created for

entertainment purposes), et 35 (Online retail store services featuring virtual goods, namely,

210 Définition du dictionnaire Le Robert
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avatars, characters, environments, structures, props, furniture, vehicles, weapons, tools, toys,
emotes, and gestures for use in online virtual worlds), comme le démontre I’exemple de la
marque américaine « Unreal », déposée par Epic Games, en 2019°”. Hormis la classe 9 pour
les fichiers numériques téléchargeables et la classe 35 pour les services de vente au détail de
produits virtuels, la classe 41 est elle aussi utilisée pour les services de divertissements en

réalité virtuelle.

Le corollaire de I’irruption des marques sur le Métavers, est la possible contrefagon de

celles-ci dans ce monde virtuel.

La contrefacon dans le métavers - ’exemple Hermés ¢/ Mason Rothschild. En 2023,
la cour du Southern District of New York rend une décision pionniere lors d’un litige
opposant la maison Hermés International et I’artiste Mason Rothschild, sur un jeton non
fongible. En 2021, I’artiste créait une collection de NFT représentant le sac emblématique
Hermes : le Birkin (Ill. 43). Il nomma ses NFT en fourrure virtuelle MetaBirkin (111. 44). Les
jetons rencontrent un vif succeés. De ce fait, la maison Hermés a décidé de I’assigner en
contrefagon de marque, dilution de marque et cybersquattage. Selon le demandeur, les
MetaBirkin lui causent un désavantage compétitif sur le marché des jetons non fongibles.
Dans I’hypothese selon laquelle la maison souhaiterait investir sur ce marché, son profit
potentiel serait limité par la présence de ces MetaBirkin. L’artiste quant a lui revendique sa
liberté d’expression®'? en ce que ces NFT sont une maniére de dénoncer 1’usage de la fourrure
dans le luxe. En effet, cette dénonciation s’inscrit dans la lignée du Baby Birkin, son premier
NFT représentant un sac Birkin transparent avec un feetus a Dintérieur, illustrant les 40
premicres semaines de gestation en animation 3D (Ill. 45). Au surplus, Mason Rothschild
fonde son argumentation sur ’arrét Rogers v. Grimaldi de 1989 qui octroyait aux ceuvres
artistiques une protection renforcée. Ainsi, dans ce litige se posait la question de savoir si la
reproduction d’un sac de la maison Hermés en NFT était une contrefacon de droit des
marques, ou bien si cette reproduction bénéficiait de la liberté de création artistique et donc de
la liberté d’expression. En somme, deux fondements s'opposent : d’une part la protection
renforcée au titre de la liberté d’expression des ceuvres d’art satisfaisant a un « seuil de

pertinence artistique minimale » (Rogers v. Grimaldi, 1989); et d’autre part, les ceuvres

211 J. Beaumont, La protection des marques sur le Metavers, Revue Lamy Droit de I’ Immatériel, n°191, ler avril
2022
212 1er Amendement de la Constitution des Etats-Unis d’Amérique
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vouées a une exploitation commerciale, quant a elles, soumises a I’examen traditionnel du
risque de confusion (Gruner + Jahr USA v. Meredith Corp, 1992*"). Dans la décision rendue
en 2023, le jury estime que 1’usage de la marque d’autrui sur un jeton non fongible ne peut

étre protégé par la liberté artistique lorsque 1’intention est commerciale.

HERMES MASON ROTHSCHILD MASON ROTHSCHILD

11, 43 — Sac Birkin, de Jane 11l. 44 — NFT MetaBirkin®"° 1Il. 45 — NFT Baby Birkin®*

Birkin?"

§2. La menace de ’intelligence artificielle

La copie algorithmique par Uintelligence artificielle. De nombreuses sociétés de fast
fashion disposent de systémes algorithmiques trés puissants. L’algorithme de la société
polémique Shein est capable de capter des modeles de vétements et accessoires en ligne, afin
de les analyser et de reproduire le modele. Cette pratique rendue possible grace a des
systemes d’intelligence artificielle court-circuitent le travail des designers. Le systeme
d’intelligence artificielle utilisé par la société serait a méme d’évaluer quels sont les produits
susceptibles de rencontrer les plus grandes chances de succeés commercial. Plusieurs créateurs
de mode dont les modeles ont été copi€s par Shein ont intenté une action contre le géant de la
fast fashion. D’apres les demandeurs, « Il n'y a pas de Coco Chanel ou d'Yves Saint Laurent

derriere l'empire Shein. Il y a a la place un mystérieux génie de la tech, Xu Yangtian alias

213 C. Kerbrat, Arrét Hermeés vs. Mason Rothschild : contrefagon de marque ou liberté d’expression ?, Village de
la Justice, 2023

214 photographie du Journal du Luxe : sac Bir meés :
215 Photographie du site Internet arts & Collections : mason rothschild Archives - Arts & Collections

216 Photographie de Vogue : The 'Baby Birkin' NFT and the legal scrutiny on digital fashion | Vogue
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Chris Xu, dont on ne sait presque rien*'” ». En effet, a contrario des maisons de luxe, dont le
succes repose sur un savoir-faire, une originalité et un héritage, les sociétés de fast fashion
recherchent le profit immédiat, passant par des méthodes de conception et des productions a
moindre colt. Elles usent des outils numériques tels que I’intelligence artificielle afin de
parvenir a leurs objectifs, en dépit de toute considération liée au respect de la propriété

intellectuelle.

Le role de lintelligence artificielle dans la contrefacon de dessins et modéles. Les
outils numériques tels que D’intelligence artificielle sont utilisés pour du traitement de
données, c’est en effet leur fonctionnalité principale. Il n’aura donc pas fallu longtemps pour
que des sociétés utilisent des systémes d’intelligence artificielle afin d’analyser des pieces de
créateurs. En effet, les systémes d’intelligence artificielle générative sont capables de générer
des modeles ou des patrons de picces protégées par la propriété intellectuelle. Des systémes
spécialisés dans I’industrie de la mode tels que Fermat ou Weave proposent des Generative Al
toolbox oftrant la possibilité de générer des modeles de pieces. Ces modeles sont bien entendu
générés a partir des données reprenant des modeles tantot protégés par le droit des dessins et
modeles, tantot par le droit d’auteur. En effet, c’est notamment grace aux images disponibles
des défilés, ou de présentations de nouvelles collections que sont reconstituées ces pieces. Les
systemes d’intelligence artificielle génerent ainsi des patrons numériques, des modeles du
vétement ou du bijou en trois dimensions, ou encore des fichiers exploitables par impression

textile ou découpe laser.

A force dentrainement, les systémes d’intelligence artificielle développent des
capacités redoutables. En mesure de reproduire des picces aux lignes simples et
traditionnelles, les systémes d’intelligence artificielle générative traitent tant de données,
qu’elles seraient trés certainement également en mesure de reproduire des pieces ou du moins
des styles correspondant a des maisons explorant des pieces moins traditionnelles. C’est
I’exemple de la maison Iris Van Herpen, qui se démarque en explorant la haute couture sous
I’angle de la technologie. Il s'agit d’un véritable avénement de la tech-couture. En effet, la
créatrice des méthodes de créations innovantes, notamment a 1’aide de I’impression en trois
dimensions. A titre d’illustration, la Robe-Cathédrale, imprimée en trois dimensions, une
ceuvre complexe, pourrait a terme €tre reproduite (I11. 46). Le fait que cette piece soit le fruit

d’un travail reposant sur la modélisation numérique, des structures algorithmiques, ces formes

27 M. Guinebault,

;, Fashion Network, aoat 2023
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biomorphiques sont susceptibles d’étre reprises par un systéme d’intelligence artificielle
générative. Ce type de piece de haute couture, pouvant tre protégé par le droit des dessins et
modeles, pourrait connaitre des atteintes facilitées par I’intelligence artificielle. Certes, ces
atteintes ne sont pas des reproductions corporelles, mais elles n’en restent pas moins des

reproductions de styles identifiables.

I1l. 46 — Robe-Cathédrale, inspirée de I’architecture gothique,
par la créatrice néerlandaise Iris Van Herpen, 20122'®

Ce type d’agissement est expressément vis¢ dans la rédaction du paquet dessins et
mode¢les. Le considérant 27 de la Directive (UE) 2024/28%", énonce la chose suivante : « Eu
¢gard au déploiement croissant des technologies d’impression 3D dans différents secteurs
industriels, y compris a I’aide de I’intelligence artificielle, ainsi qu’aux difficultés qui en
découlent, pour les titulaires de droits sur des dessins ou modéles, lorsqu’ils veulent empécher
efficacement la copie illicite de leurs dessins ou modeles protégés, il convient de disposer que
la création, le téléchargement, la copie et la mise a disposition de tout support ou logiciel qui
enregistre le dessin ou mode¢le, aux fins de la reproduction d’un produit qui porte atteinte au
dessin ou modele protégé, constituent une utilisation du dessin ou modele qui devrait étre
subordonnée a ’autorisation du titulaire ». Par ce texte, le 1égislateur européen vient prendre

en compte les nouvelles menaces liées aux technologies, en matiere de dessins et modeles.

218 Photographies : Paris, France — Le Louvre Couture. Iris Van Herpen. Robe Cathédrale Polvamide Imprimée
En 3D Avec Cuivre Image éditorial et [ris van Herpen Haute Couture — Cathedral Dress — FashNerd

2% Directive (UE) 2024/28 du Parlement européen et du Conseil, du 23 octobre 2024, sur la protection juridique
des dessins ou modéles
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Section 2. Le phénomeéne des dupes

La notion de dupe. Le terme dupe vient de I’anglais duplicate qui se traduit en
frangais par « une copie, une photocopie*® ». Dupe viendrait également du latin médiéval
duplicata (littera) qui serait en frangais une « (lettre) redoublée » ou une « copie ». Il
s’agissait d’une mention utilisée a I’origine, au bas des actes faits en double, a la maniére du
double original aujourd’hui®?'. Au surplus, le verbe fo dupe en anglais signifie I’action de
tromper quelqu’un. Alors qu’en frangais, le nom commun dupe désigne une personne crédule,

facile a tromper*?.

Distinction entre le dupe et la contrefagon. Quand le contrefacteur essaie de se faire
passer pour une autre marque, le dupe lui est commercialisé sous le nom du producteur. De ce
fait, il est difficile de faire entrer le dupe dans les critéres de la qualification d’acte de

contrefagon.

Plan. Véritable phénomene d’envergure sur les réseaux sociaux, les dupes sont
recherchés par de nombreux internautes. Attirés par la bonne affaire, les consommateurs de
dupes ne pensent pas participer a un marché que d’autres jugent attentatoire aux droits
d’autrui. Le phénoméne des dupes est particulierement intéressant en parfumerie, ce sujet fera
I’objet de notre premier paragraphe (§1). Par ailleurs, les dupes de haute couture (§2) ainsi
que ceux de haute joaillerie (§3) sont nombreux sur le marché. En effet, le dupe est une
réponse a I’inaccessibilité de ces deux secteurs prestigieux. De ce fait, il convient de
rechercher le fondement idoine contre ces copies (§4). Enfin, nous mettrons en perspective

ces fondements que propose le droit francais avec ceux envisagés a I’étranger (§5).

220 WordReference English-French Dictionary © 2026

221 Dictionnaire de 1’ Académie frangaise, 9¢ édition

22 V. Mestre, Le grand public face a la contrefagon - étude socio-juridique, Mémoire de recherche 2024-2025,
p- 22
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§1. Le dupe en parfumerie

L’intérét d’aborder le parfum dans le cadre de ce mémoire de recherche. Le marché
du parfum est particuliérement vulnérable face a la menace que représentent les dupes™,
d’autant plus que le droit d’auteur peine a offrir aux fragrances une protection idoine. Par
ailleurs, le parfum a de grands traits communs avec la haute couture et la haute joaillerie. A
I’instar des deux secteurs qui font I’objet de ce travail de recherche, ils appartiennent a
I’économie du luxe. En effet, ils sont composés de matieres nobles et sont 1’ceuvre d’un
savoir-faire particulier maitrisé par une poignée d’artisans spécialisés.

Par ailleurs, le parfum est un produit qui s’adresse aux mémes types de clienteles que
la haute couture et la joaillerie. Selon la jurisprudence, la clientéle cible est une « clientéle

224

¢élégante®™ » ou « clientéle raffinée*® », le parfum de luxe est « destiné a une clientéle riche

qui s’accommoderait mal d’une livraison vulgarisée™ ».

Le droit du parfum. Le parfum est un produit suscitant des enjeux particuliers en
matiere de propriété intellectuelle. Il est généralement commercialisé sous un signe distinctif,
la marque. Par ailleurs, de nombreux flacons de parfums sont également protégés par un
dessin et modele. Enfin, la protection par le droit d’auteur s’est questionnée quant a la
fragrance. En effet, la jurisprudence a eu des difficultés a se mettre d’accord, ainsi en résulte

une divergence de points de vue sur la problématique.

La position de la jurisprudence sur le caractére protégeable de la fragrance sur le
terrain du droit d’auteur. Avant 2006, la jurisprudence semblait plutot favorable a la
protection de la fragrance par le droit d’auteur, et ce, des lors que le parfumeur avait accompli
un travail qualifié de créatif. Cependant, une décision de la Cour de cassation rendue en 2006
opére un revirement de jurisprudence®*’. Les juges du quai de I’'Horloge estiment que la
fragrance n’est pas une ceuvre de 1’esprit, mais la simple mise en ceuvre d’un savoir-faire de
composition odoriférante. La Cour de cassation renforcera sa position en 2013, en ajoutant le

fait qu’une oeuvre de D’esprit doit étre exprimée dans une forme identifiable avec

223 . Bessis, Le phénomeéne des dupes dans le commerce des parfums. quel outil juridique pour s'en défendre ?,
Village de la Justice, 5 février 2025

224 Cour d’appel de Paris, 9° Chambre, 26 mai 1965, arrét « Guerlain », Gaz. Pal., 1965, 2 p. 76

22 Tribunal de commerce, Seine, 27 novembre 1965 (11° chambre), Gaz. Pal., 9, 11 février

226 Arrét « Guerlain »

27 Cour de cassation, 1re chambre civile, 13 juin 2006, n° 02-44.718, Publié au Bulletin
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228

suffisamment d’objectivité et de précision™. De ce fait, seul le secret permet de protéger le

travail opéré sur une fragrance®”.

La fragrance a titre de marque. Une des conditions de fond du droit des marques est
I’exigence de représentation claire et précise, or une fragrance n’est pas susceptible de
représentation, telle que le prévoient les offices. La fragrance n’est ni compatible avec une
description écrite, ni enregistrée sur un fichier MP3. Par ailleurs, elle peut difficilement étre
pergue comme une marque a part entiere par le consommateur moyen. Si la marque
semi-figurative, la marque verbale et les dessins et modeles déposés sur le flacon peuvent
facilement étre percus comme marque par le consommateur, ce n’est pas le cas pour la
fragrance.

Cet argument peut étre critiqué, le cerveau enregistre bien les odeurs, lorsque 1’on
connait une fragrance, qu’on 1’associe a un lieu, une expérience ou a une personne, méme des
années plus tard, il semble que si ’on ressent cette méme fragrance, il y a de fortes chances
qu'on la reconnaisse. Plus la connexion neuronale est importante, plus le souvenir de la
fragrance sera retrouvé. Pour cela, faut-il encore que la fragrance soit associée a une forte
émotion, agréable comme désagréable. La fragrance peut susciter les connexions cognitives,
qui vont évoquer une émotion, une pensée, un environnement physique mémorisé ou virtuel
(qui n’existe pas encore mais que la personne peut créer).

C’est d’ailleurs ce que la publicit¢ essaie de reconstituer. Sans méme que le
consommateur n’ait vécu la scéne montrée dans la publicité, il associera I’odeur a ces images,

qui le transporteront directement dans I’imaginaire créé par le parfumeur.

228 Cour de cassation, chambre commerciale, 10 décembre 2013, n° 11-19.872, Inédit
29 M. Vivant, J.-M. Bruguiére, Droit d’auteur et droits voisins, Précis Dalloz, p. 314 4 320
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§2. Le dupe de haute couture

Les dupes de haute couture. Le secteur de la couture n’est pas épargné par les dupes,
en effet, c’est de mani¢re assumée que certains influenceurs ou méme sociétés font la
promotion de dupes de modeles haute couture emblématiques. Au Met Gala 2023, artiste
interprete Dua Lipa avait revétu une robe Chanel de la collection automne-hiver 1992, créée
par Karl Lagerfeld (Ill. 47). Une telle piece haute couture peut nécessiter entre 500 et 800
heures de travail minutieux. Cette robe de bal emblématique avait rencontré un tel succes sur
les marches du Metropolitan Museum of Art de New York que des sociétés de fast fashion ont
saisi ’opportunité afin de proposer a la vente des dupes de la robe. C’est le cas notamment de
la société Cider, qui a pii proposer sa version plus simple, pour la modique somme de 30

euros (I11. 48).

CHANEL

I11. 47 — Robe Chanel, collection automne-hiver
1991-1992 portée par Claudia Schiffer (a gauche), ]
puis portée par Dua Lipa a I’occasion du Met Gala 111. 48 — Dupe de la robe Chanel par Cider*!
2023 (a droite)**

20 photographies : ZEITBLATT

21 Photographie Marie France: Chanel : ce dupe d moins de 30 euros est la copie parfaite de la robe fétiche de

Dua Lipa !
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§3. Le dupe de haute joaillerie

Les dupes de haute joaillerie. Les piéces de joaillerie, fascinantes et inaccessibles, ont
trés tot fait I'objet de copies, dans des matériaux de qualité inférieure. C’est d’ailleurs 1’objet
de I’histoire que raconte Guy de Maupassant, dans sa nouvelle « La Parure** ». Aujourd’hui,
le dupe de joaillerie s’invite dans les grands événements de vie. En effet, de nombreux
couples choisissent de se fiancer lors d’un voyage. L’un des futurs époux prépare sa demande
surprise. Pour éviter de prendre le risque de perdre ou d'abimer la bague de fiangailles,
certains se lancent a la recherche du dupe exact de leur véritable bague. Il s’agit donc du dupe
qui est passé autour du doigt de I’heureux ¢€lu... La véritable piece de joaillerie sera
découverte aprés le voyage. A titre d’illustration, le dupe de la bague Trinity du joaillier
Cartier se vend pour des sommes dérisoires (Ill. 49). Certains sites Internet marchands se
spécialisent méme dans le commerce des Dupe Engagement Ring (fausse bague de

fiancailles), ¢’est le cas de Travel Ring Co. .

CARTIER ALIEXPRESS

Bague Trinity, Modéle Classique, ) | Bague,s en acier inoxydable, )
Or gris, Or jaune, Or rose, trois couleurs créatives en un, ornement en acier

2 380€ titane, vente en gros, 0,99 €

I11. 49 — Comparaison de la bague Trinity, Cartier et de son dupe AliExpress®*

22 G. De Maupassant, La parure, 1884
233 Site Internet marchand : : : ide, Travel Ring Co.
24 Photographies : Bague Trinity, modéle classique - Or gris, or jaune, or rose - CRB4234200 -Cartier® FR et

aliexpress com
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https://travelringco.com.au/blogs/news/dupe-ring-comprehensive-guide?srsltid=AfmBOooslWM8Vm5FgXeMeu3-ZVO4hAbYRVMaF1njBWDuH22RmxMM854G
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§4. Les fondements juridiques contre le dupe

Quel fondement juridique pour se défendre face aux dupes ? Comme susvisg, il
convient de distinguer la contrefacon du dupe puisque dans les cas de contrefacon, le
contrefacteur essaie de se faire passer pour une autre marque. Alors que lorsqu’il s’agit de
dupe, le produit est commercialis€¢ sous le nom du producteur, sans nécessairement faire

référence a la marque contrefaite.

L’atteinte a I’image de marque comme fondement. 1l est possible de se demander si
ce fondement est envisageable puisque a priori, le dupe ne reléve pas de la contrefacon de
marque. Cependant, le dupe engendre une banalisation des produits originaux et protégés par

des marques. Il s’agit 1a d’une atteinte a I’image de la marque et d’une dilution de celle-ci.

Le ternissement de I’image de marque. Le ternissement effectif de I’image doit étre
démontré. Cela n’est pas chose simple puisque la jurisprudence®’ pose trois critéres pour
qualifier le ternissement. La marque est ternie lorsque la capacit¢ du consommateur a
I’associer aux produits pour lesquels elle a été enregistrée est diminuée par le fait qu’elle soit
liée a des produits de mauvaise qualité ou qui donnent lieu a des associations mentales
indésirables, ou qui heurtent I’image qu’a construite le titulaire. Cela peut également étre di
au fait que la marque est maintenant associée a des produits incompatibles avec le prestige de
la marque, bien qu’il ne s’agisse pas en soi d’un usage malsain. Par ailleurs, le ternissement
de I’image nécessite de rapporter la preuve que les €léments distinctifs de la marque soient
modifiés ou altérés de manicere négative. Toutefois, le préjudice d’atteinte a 1’image de
marque ou le ternissement de cette image ne vaut que pour les marques de renommées. Les
dupes s’appuyant généralement sur la reproduction de produits de marques de renommée, les
maisons de haute joaillerie et de haute couture peuvent aisément se fonder sur le mécanisme

de I’atteinte a I’image de marque.

La dilution de la marque. La dilution se caractérise par la perte de la capacité a
évoquer instantanément les produits pour lesquels la marque est enregistrée. Le fait d’avoir

sur le marché des produits reproduisant les caractéristiques d’un produit protégé par une

23 Office de I'harmonisation dans le marché intérieur (OHMI), 3e chambre des recours, 25 avr. 2001, aff.
R-283/1999-3 ; Tribunal de 1’Union européenne, 25 mai 2005, aff. T-67/04 et Tribunal de premiére instance des
Communautés européennes, 22 mars 2007, aff. T-215/03
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marque de renommée, entraine une atteinte a la rareté dont bénéficiait le produit initial. Pour
la maison subissant cette dilution, la conséquence est une diminution de son pouvoir attractif.

L’exclusivité tant recherchée par les maisons de luxe est mise a mal.

§5. Le droit comparé

Les dupes au Royaume-Uni. Au Royaume-Uni, le dupe est également distingué de la
contrefagon de marque®®.

Le texte fondateur encadrant le droit des marques au Royaume-Uni est le Trade Mark
Act de 1994, qui a depuis ét¢ amendé. Le droit des marques britannique demeure tres proche
du droit frangais, puisqu’il a longtemps été irrigué par les directives de 1’Union européenne.
L’action en contrefacon de marque est similaire a ’action francaise, trois cas sont a
distinguer®’ : dans I’hypothése d’une double identité (signes identiques et produits ou
services identiques), aucun risque de confusion n’est & démontrer. En revanche, a I’exception
des marques de renommeée, lorsque la double identité fait défaut, le risque de confusion est
une preuve que le demandeur doit rapporter.

Pour le droit britannique, la contrefagon de marque ne peut trouver a s’appliquer aux
dupes, parce que d’une part, les dupes ne reproduisent pas les signes distinctifs des titulaires
de droits ce qui signifie que la double identit¢ ne peut étre invoquée. D’autre part, les
producteurs et commercants de dupes ne cherchent pas a tromper le consommateur en jouant
sur un quelconque risque de confusion, alors que le contrefacteur cherche délibérément cet
effet. Toutefois, les conséquences du dupe sont susceptibles d’étre sanctionnées sur le terrain
de la dilution de la marque ou sur celui de la contrefagon du design.

Un des fondements envisageables contre les dupes, est le reverse passing off, qui est
un tort, que 1’on peut rapprocher de la concurrence déloyale par parasitisme économique. En
effet, ce fondement sert a obtenir réparation d’un acte par lequel un acteur économique a
bénéficié de la notoriété d’un autre, sans aucune contrepartie®®.

L’analyse juridique du dupe au Royaume-Uni est donc la méme que celle du dupe en

droit francais.

26 Site Internet Kilburnstrode : 7}
owners need to know

27 Trade Marks Act 1994, Section 10 “Infringement of registered trade mark”

28 P, Deprez, V. Fauchoux, F. Dumont, J.-M. Bruguiére, Le parasitisme économique : typologie des agissements
- physionomie de I’action, introduction. 7, 2023
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Les dupes aux Etats-Unis. Le droit étasunien, a I’instar du droit frangais et du droit
britannique, distingue le dupe de la contrefacon. En effet, « 4 dupe is a replica of a product,
often cheaper, whereas a counterfeit is a direct copy”’». 1l est courant que le dupe ne
reproduise pas de marque figurative par exemple. Ainsi, le droit américain estime que le dupe
ne franchit généralement pas la ligne de la contrefacon en tant que telle. C’est pour cette
raison que les outils classiques de protection par la propriété intellectuelle sont mis a
I’épreuve face aux dupes. Le droit américain fonde son droit des marques sur le Lanham Act.
Le §. 32 (15 U.S.C. § 1114) du texte prévoit les dispositions relatives aux « Remedies,
infringement, innocent infringers », que nous traduisons par les recours en contrefacon. La
présente disposition énonce la chose suivante : « (1) Any person who shall, without the
consent of the registrant — (a) use in commerce any reproduction, counterfeit, copy, or
colorable imitation of a registered mark in connection with the sale, offering for sale,

distribution, or advertising of any goods or services on or in connection with which such use

is likely to cause confusion, or to cause mistake, or to deceive; or (b) reproduce, counterfeit,

copy or colorably imitate a registered mark and apply such reproduction, counterfeit, copy or
colorable imitation to labels, signs, prints, packages, wrappers, receptacles or advertisements
intended to be used in commerce upon or in connection with the sale, offering for sale,
distribution, or advertising of goods or services on or in connection with which such use is

likely to cause confusion, or to cause mistake, or to deceive, (...) shall be liable in a civil

action ». Ainsi, la contrefagon au sens du droit étasunien s’apprécie des lors qu’un risque de
confusion ou d’erreur existe dans I’esprit du consommateur, ou alors que le contrefacteur
cherche délibérément a le tromper. Cela ne correspond pas au dupe, qui ne revendique
aucunement €tre un produit original.

Par conséquent, le seul moyen d'éviter cette zone grise juridique qui bénéficie aux producteurs
de dupes, est d’envisager une action contre ces derniers sur le fondement de 1'unfair
competition. Le texte prévoyant 'unfair competition est le §. 43 (15 U.S.C. § 1125) du
Lanham Act. Le (a) et le (b) de cette disposition envisagent une sorte concurrence déloyale,
qui nécessite un risque de confusion ou la reprise d’un élément distinctif de la marque. Cela se
rapproche davantage de la contrefagon de marque, ce qui n’est pas le fondement opportun
pour les dupes. Le (c) pourrait quant a lui, nous intéresser en matiére de dupes. En effet,

celui-ci traite de la Dilution by Blurring; Dilution by Tarnishment, en frangais cela pourrait se

29 Site Internet OpSec Security, The choice of a new generation? Dupes versus counterfeits and lessons from
rand buildin
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traduire par la dilution de I’'image de marque et I’atteinte a la renommée. En effet, les dupes
ont de nombreuses conséquences négatives sur les marques « dupées ». Ces derniéres vont
inévitablement subir une dilution de leur image de marque. Il s’agit d’une atteinte a leur
renommeée, et a la rareté de leurs produits. De ce fait, le (c) du §. 43 (15 U.S.C. § 1125) du

Lanham Act permettrait d’obtenir réparation du préjudice subi des conséquences des dupes.

La zone grise juridique exploitée par les dupes. En conclusion, les dupes portent
indirectement atteinte aux droits de propriété intellectuelle. Cependant, les conditions de la
contrefacon qui doivent étre appréciées de maniére restrictive sont une barriére pour les
maisons dans I’acces a la protection contre les dupes. Fort heureusement, les fondements de la
concurrence déloyale, et plus précisément le fondement du parasitisme €économique

permettent de couvrir l'insuffisance de 1’action en contrefacon.
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CHAPITRE 2 : I’éventail d’outils possibles

La protection offerte par le droit positif aux maisons de haute couture et de haute
joaillerie se cantonne aux mécanismes de propriété intellectuelle ainsi qu’aux fondements de
la concurrence déloyale et de 1’inexécution contractuelle. Les recours que propose le droit
sont lacunaires et parfois peu adaptés a ces secteurs aux besoins spécifiques. Avec la montée
de nouvelles atteintes, les secteurs de la haute couture et de la haute joaillerie nécessitent des

moyens de protection ad hoc.

Plan. Dans un premier temps, il conviendra d’envisager la possibilité¢ de valoriser des
outils qui sont dépourvus de force juridique (Section 1). Dans un second temps, nous
évoquerons les moyens par lesquels la protection peut étre renforcée, notamment grace a des

mécanismes de responsabilité et des moyens techniques de certification (Section 2).

Section 1. La valorisation des outils non-juridiques

De nombreux outils sont les témoins d’un savoir-faire exceptionnel ou de la
reconnaissance de la valeur des maisons et de leur travail. Nonobstant leur valeur
commerciale, ces outils ne présentent pas de valeur juridique. Ils sont davantage pergus
comme des symboles, en ce sens, ces outils ne contribuent pas a la protection des maisons de

haute couture et de haute joaillerie.

Plan. Parmi ces outils, nous étudierons successivement les labels (§1), les associations
de professionnels, en particulier le Comité Colbert (§2), puis les distinctions (§3) et enfin les

indications géographiques (§4).

§1. Les labels

Plan. De nombreux labels sont mobilisés par les maisons. L’un des plus célebres est le
label Maison Haute Couture (A). A contrario, il est regrettable de constater qu’il n’existe pas
d’équivalence pour les maisons de haute joaillerie (B). Néanmoins, les joailliers ont la
possibilité¢ de prétendre au label Entreprise du Patrimoine Vivant (C). En tout état de cause, le
label Fabriqué a Paris figure parmi ceux pouvant étre exploités par un nombre significatif de

maisons frangaises (D).
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A. Le label Maison Haute Couture

La Chambre Syndicale de la Haute Couture, devenue Fédération de la Haute Couture
et de la Mode est a I’origine de 1’appellation, instaurée par le décret du 23 janvier 1945. 11
s’agit d’une appellation juridiquement contrdlée ; seules peuvent s’en prévaloir les maisons

240 Celle-ci a été instaurée au lendemain de la Seconde

agréées par une commission dédiée
Guerre mondiale, afin de répondre aux pénuries de maticres premieres, I’appellation disposait

d’une force juridique.

Un label né pour lutter contre la copie. En 1937, la Chambre Syndicale de la Couture
Parisienne, émancipée de la Chambre Syndicale de la Couture, des Confectionneurs et des
Tailleurs pour Dames, s'installe rue du Faubourg Saint-Honoré. La haute couture visait, des
les années 1930, une clientele fortunée. Cependant, a la suite du krach économique de 1929
aux FEtats-Unis, la crise se répercute sur 1’industrie du luxe francais. La clientele fortunce
américaine n’a plus les moyens de s'offrir les créations de grands couturiers parisiens, les
exportations vers 1’Amérique du Nord décroissent. Il en résulte que la contrefacon se
développe outre-Atlantique. En France, le marché de la copie prend également de I’ampleur.
Les tailleurs de quartiers, proposant des prix plus abordables, copient allegrement les
créations haute couture. Ainsi, le marché de la copie servile est en pleine expansion. La
Chambre Syndicale de la Couture Parisienne cherche des solutions pour protéger les créateurs
de haute couture contre cette concurrence qu’elle qualifie de déloyale. La premiére étape fut
I’établissement d’une liste noire comportant les noms des copistes, mais cette mesure était

bien loin d’étre suffisante?*!.

Les conditions de D’appellation a sa consécration. Avec 1’aide du gouvernement
provisoire de la République francaise, la Chambre Syndicale de la Couture Parisienne devient
la Chambre Syndicale de la Haute Couture. Les maisons de couture qui la composent sont
celles qui vont bénéficier d’un accés privilégié aux matiéres premieres, bien qu’elles ont été
rationnées du fait de la guerre. Ces privilégiées sont nominées de manicre annuelle par une

commission, animée par la Chambre Syndicale de la Haute Couture qui reléve du Ministére

20 Site Internet de la FHCM : Notre histoire | FHCM

2l R. FISCHER, Mémoire de recherche “La valeur de I’appellation « haute couture » : quelle reconnaissance
par les droits frangais et étrangers de la propriété intellectuelle ?”, Institut d’études politiques de Strasbourg,
2020-2021, p. 15a 18

92


https://www.fhcm.paris/fr/notre-histoire

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

de l'industrie. Ainsi nait le prestigieux label Haute Couture. L’article 6 du décret du 23 Janvier
1945% énonce que seules les entreprises ayant la qualification « couture création » auront le
droit d’utiliser les dénominations « couturiers », « haute couture » ou « couture création ». Un
arrété du 6 Avril 1945 précise les conditions requises pour obtenir 1’appellation, a savoir : les
collections bisannuelles, 1’exigence de soixante-quinze piéces de « modeles originaux » et un
processus de création justifié. Par ailleurs, la Chambre syndicale de la haute couture impose
’organisation de quinze défilés par collection « dans des salons prévus a cet effet ».

Quelques années plus tard, le rationnement étant révolu, les priviléges accordés aux

maisons haute couture ont peu a peu été abandonnés®”.

La valeur de Uappellation de nos jours. A présent, les maisons de haute couture n'ont
plus a proprement parler de priviléges juridiques. Cependant, celles-ci ont souvent en

24 Ainsi, le label maison haute couture

commun de bénéficier d’'une renommée certaine
permet a ces derni¢res de démontrer le fait qu’elles sont des marques de renommée ou de
rapporter une preuve de leur valeur économique individualisée. En définitive, le label haute
couture est un instrument de preuve, qui vient au soutien d’une action en contrefacon de

marque de renommée ou en concurrence déloyale.

Le label haute couture a-t-il des analogues a ’étranger ? En ltalie, la désignation
Alta Moda, peut étre considérée comme voisine de la haute couture parisienne. Cette
dénomination vient des années cinquante et était employée par le réseau des maisons
historiques. Parmi celles-ci, on pouvait compter Sorelle Fontana, Roberto Capucci ou encore
Fausto Sarli. A la différence de I'appellation haute couture, Alta Moda n’a jamais bénéficié de
reconnaissance institutionnelle ou juridique. Fondée en 1958, la Camera Nazionale della
Moda Italiana (CNMI)** est une association professionnelle de droit privé. Elle est chargée
du calendrier des défilés Alta Moda, et indépendamment de toute réglementation, elle
labellise ses propres adhérents. L appellation n’est donc ni juridique, ni contrdlée. A ce titre,

nul régime spécifique n’est dédi¢ aux maisons Alta Moda. Elles ne bénéficient d’aucune

22 Décision V.I.29. du 23 janvier 1945 du Commissaire provisoire du comité général d’organisation de
I’habillement et du travail des étoffes

23 R, FISCHER, Mémoire de recherche “La valeur de I'appellation « haute couture » : quelle reconnaissance
par les droits frangais et étrangers de la propriété intellectuelle ?”, Institut d’études politiques de Strasbourg,
2020-2021, p. 18 a 21

24 R. FISCHER, “La valeur de l’appellation « haute couture » : quelle reconnaissance par les droits francais et
étrangers de la propriété intellectuelle ?”, p. 46

2% Site Internet de la Camera Nazionale della Moda Italiana (CNMI) : https://www.cameramoda.it/en/associazio
ne/cnmi
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protection renforcée. Dans les pays anglo-saxons, les termes couture et haute couture font
référence aux collections de vétements de luxe, sGrement empruntés de 1’appellation
francaise. En revanche, ces termes ne font 1’objet d’aucune réglementation. A I’instar de la
CNMLI, le British Fashion Council’*® est une association professionnelle de droit privé. Elle
compte notamment parmi ses membres, les maisons Jimmy Choo et Burberry. Son équivalent
étasunien est le Council of Fashion Designer of America®” .

En somme, aucun équivalent du label haute couture n’existe a 1’étranger. Le label

frangais est celui ayant la plus forte reconnaissance.

B. Le défaut de label haute joaillerie

Haute joaillerie, une appellation libre de droit ? A 1’instar de I’appellation
Alta Moda, la désignation haute joaillerie n’est qu’une expression couramment employée
dans le secteur. Le terme est associé a I’image de la place Venddome, aux pieces de joaillerie
d’exception et a un univers qui s’éloigne de celui de la bijouterie. Pour autant aucune
réglementation n’est en vigueur s’agissant de 1’appellation. En revanche, le secteur de la haute
joaillerie s’appuie sur une transparence quant a la qualité des matériaux qu’elle utilise. Les

poincons de garantie des métaux précieux font, eux, I’objet d’une réglementation.

C. Le label Entreprise du Patrimoine Vivant

Le label EPV « Entreprise du patrimoine vivant ». Créé par la loi PME du 2 aott 2005,
son article 23, le label EPV est un gage de qualité pour les entreprises le détenant. Il est alors
un véritable outil de protection ou plutot de distinction pour les maisons de joaillerie et de
couture. La qualification EPV « Entreprise du Patrimoine Vivant » ceuvre tel un outil de
reconnaissance de savoir-faire d’exception®®. Il existe trois conditions alternatives a I’emploi
de ce label : le premier est la détention d’un patrimoine économique spécifique ; le deuxiéme
est la détention d’un savoir-faire rare reposant sur la maitrise de techniques traditionnelles ou

de haute technicité ; le troisieme repose sur la notoriété et 1’ancienneté de 1’implantation

#6 Site Internet du British Fashion Council
27 Site Internet du Council of Fashion Designer of America (CFDA) : About - CFDA
28 International Conference “Luxury and counterfeiting” 2011, WESFORD Geneva, p. 4
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géographique de I’entreprise. L’octroi de ce label est fait pour une durée de cinq ans, ce qui

permet aux critéres de varier dans le temps*®.

D. Le label Fabriqué a Paris

Le label « Fabriqué a Paris ». Dans le domaine de la haute couture notamment,
I’exigence d’un atelier de confection des pieces a Paris érige la capitale en indicateur de
qualité pour le consommateur. Cette ville, connue pour étre un des berceaux de la mode,
perpétue cette image de lieu phare de la mode et des accessoires de mode en restant tres active
dans I'événementiel lié a ce secteur. La renommée parisienne passe notamment par
I’organisation de défilés de mode, de « Semaine de la Haute Couture », par la création d’un
campus de la mode (MoMADe) ou encore d’un label Fabriqué a Paris®’. Créé en 2017, ce
label a pour objectif de promouvoir le savoir-faire parisien. Il est pour le consommateur un
gage de qualité et pour les artisans une reconnaissance de leur savoir-faire. Par ailleurs, ce
label peut permettre d’agrémenter 1’argumentation de la collectivité territoriale lorsqu’il s’agit
d’agir en opposition d’un dépdét de marque comprenant le terme « Paris ». Dans une affaire
INPI, OP25-0021 du 4 juillet 2025, la ville de Paris put faire opposition a la demande de
dépot de marque semi-figurative « Paris » en classe 18 et 25. L’INPI ayant retenu que cette

marque serait en effet une atteinte au nom et a la renommeée de la ville de Paris.

En somme, les labels sont démunis d’effets juridiques. Leur role est plutot
symbolique, ils permettent de distinguer certains produits par rapport aux autres. Pour les
consommateurs, ils sont un gage de qualité. Pour les juges, ils peuvent étre le moyen de
rapporter la preuve d’une renommeée. Cependant, aucun de ces labels n’est assorti d’un régime

juridique conférant une protection accrue.

Le cas particulier du statut d’artisan d’art. Le statut d’artisan d’art est prévu par le
l1égislateur. L’arrété du 24 décembre 2015 fixe la liste du répertoire des métiers et prévoit cette
qualification. Le statut de ’artisan d’art est encadré par le Code de I’artisanat, issu de la loi du

5 juillet 1996. Toutefois, contrairement aux droits de propriété intellectuelle, ce statut n’est

2% International Conference “Luxury and counterfeiting” 2011, WESFORD Geneva, p. 5
20 Site internet Paris.fr : Le label « Fabrigué d Paris ». qu'est-ce que c'est
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pas directement protecteur des produits de I’artisan. Seul le statut de 1’artisan est protégé, ce

qui confére a ce dernier une reconnaissance supplémentaire®’.

§2. Le role du Comité Colbert

Le Comité Colbert. Créé en 1954, le Comité Colbert est une association regroupant
plusieurs maisons de luxe. Jean-Jacques Guerlain est a I’initiative de ce projet qui avait pour
ambition de « redonner le gotit de I’ Art de vivre a la francaise », au sortir de la seconde guerre
mondiale. L’objectif était donc de remettre les maisons de luxe frangaises sur un pied
d’égalité et de créer une rupture avec ces années de conflits armés et de privations pour les
citoyens®?, Les maisons membres du Comité portent des valeurs communes, et contribuent au

rayonnement de la France par la promotion de leurs savoir-faire d’exception.

En 2020, P’association s’est dotée d’une nouvelle raison d’étre qui est la suivante
« Promouvoir passionnément, développer durablement, transmettre patiemment les

233 Nous retrouvons donc a travers

savoir-faire et la création francaise pour insuffler du réve »
ses missions une protection grace a la propriété intellectuelle des ceuvres et des produits créés

par ses maisons.

Parmi ses membres, le Comité Colbert comporte treize maisons de Haute Couture dont
Chanel, Christian Dior Couture et Saint Laurent. Le Comité comporte également parmi ses
membres des maisons de haute joaillerie et horlogerie, notamment Boucheron, Cartier et

Messika.

Le Comité Colbert ne dispose d’aucune prérogative juridique, bien que ses actions
s’inscrivent dans la lutte contre la contrefagon. La question se pose de savoir si le fait de doter
une telle organisation de prérogatives juridiques permettrait une meilleure protection des
maisons face aux atteintes de leurs droits. Le Comité Colbert aurait-il un role a jouer en tant

que représentant des maisons de luxe frangaises ?

2! International Conference “Luxury and counterfeiting” 2011, WESFORD Geneva, p. 5
232 Site internet du Comité Colbert, “Histoire” Histoire - Comité Colbert
233 Site internet du Comité Colbert, “missions” Missions - Comité Colbert
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§3. Les grands prix : le Grand Prix de Haute Joaillerie

La reconnaissance d’une qualité artisanale et artistique hors norme. Remporter un
Grand Prix est la démonstration parfaite d’un savoir-faire technique d’exception, d’une
créativité particuliere et d’une renommée aupres de ses pairs. Le 25 octobre 2025 s’est tenue
la premiére édition du Grand Prix de Haute Joaillerie (GPHJ), organisée par la Monte-Carlo
Société des Bains de Mer™*. Cet événement était ’occasion de mettre en lumiére plusieurs
pieces de haute joaillerie, sélectionnées en raison de leur réputation aupres des collectionneurs
et sur le marché. Les piéces de joaillerie ont été présentées par les plus grandes maisons a un
jury, dans I’espoir d’obtenir une distinction. Les piéces pouvaient étre récompensées dans huit
catégories de prix différents. Lors de ce Grand Prix ont ét¢ mis a I’honneur la qualité
artisanale, 1’esthétisme, 1’originalité, le savoir-faire historique mais aussi la virtuosité du
savoir-faire technique, le choix des gemmes ainsi que I’innovation. Ce qui n’est pas sans faire
écho a certaines conditions d’acces a la protection par la propriété intellectuelle. Pour les

lauréats d’un tel prix, la reconnaissance de leur prodige par leurs pairs ne fait nul doute.

Peut-on imaginer une présomption d’originalité ou de caractére propre ?
L’attribution d’un prix comme celui-ci pourrait-elle conférer aux piéces lauréates une
protection renforcée ? Il est possible d’imaginer la naissance d’une présomption d’originalité
ou bien de caractére propre de la piéce, liée a ce prix. Nous pouvons considérer que la piece
de haute joaillerie « a fait ses preuves » en remportant la prestigieuse distinction. En tout état
de cause, la distinction pourra ceuvrer ad probationem. Néanmoins, si le jury du GPHJ évalue

I’esthétique et le mérite de chaque piece, le droit continuera de refuser d’en faire ainsi.

§4. Les indications géographiques pour les produits manufacturés

Le réle des indications géographiques. Le role des indications géographiques est de
mettre en valeur des produits pour lesquels une certaine qualité est attendue, notamment car
elle est liée au terroir. En se fondant sur une certaine notoriété et un savoir-faire reconnu, les
producteurs valorisent leurs produits®. En cela, le label Fabriqué a Paris rejoint la notion

plus juridique de I’indication géographique.

%4 Site internet du GPHJ-Monaco : About - Grand Prix de la Haute Joaillerie
235 P, Trefigny, Droit de la propriété industrielle, 2¢ édition, LexisNexis, 2023. p. 217
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L’indication de provenance déceptive. Une indication de provenance inexacte peut
étre constitutive de la déceptivité d’une marque. La sanction du caractére déceptif d’une
marque est la nullité. La déceptivité peut résulter d’une qualité de produit qui n’est pas en
adéquation avec la qualité raisonnablement attendue par le consommateur, et ce, notamment
du fait d’une indication de provenance trompeuse. A titre d’illustration, dans une décision de
PINPI de 2022%°, I’Institut avait retenu que la marque « Vendome » devait étre annulée, en ce
qu’elle se référait de maniere frauduleuse a la célebre Place Venddme, réputée pour les

produits de joaillerie et d’horlogerie.

Section 2. Vers une protection renforcée. assurée et certifiée

Plan. Deux types de mesures peuvent étre mises en ceuvre. La premiére consiste a
responsabiliser les acteurs qui permettent la circulation des produits contrefaits par des

initiatives 1égislatives (§1). La seconde consiste pour les maisons a utiliser les outils

numériques afin de se protéger (§2).

§1. Les outils juridiques contre la contrefacon

Plan. Les outils juridiques permettent de lutter contre la contrefacon de deux manicres
différentes. Tout d’abord, le droit peut imposer des obligations aux acteurs qui facilitent, grace
a leur position sur le marché, la circulation des produits illicites (A). Par ailleurs, les

institutions peuvent user de leur pouvoir de sanction afin de responsabiliser ces acteurs (B).
A. La responsabilité des plateformes face a la contrefacon en ligne
La sous-estimation du nombre de produits contrefaits en ligne. Les articles de

contrefagon proliférent sur les plateformes en ligne : Temu, Shein, Amazon ou AliExpress.

Les utilisateurs de ces plateformes sont constamment exposés a ces articles illicites.

2% Institut National de la Propriété Industrielle, ler juillet 2022, Van Cleef & Arpels et Cartier International c/
Louis Vuitton Malletier
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La responsabilité des hébergeurs. Le Digital Services Act du 19 octobre 2022%7, qui
vise a créer un espace numérique plus sir, impose des obligations aux plateformes en ligne. Il
s’agit du régime de la responsabilité des hébergeurs*®. Bien que ces derniers ne sont pas tenus
a une obligation générale de surveillance des contenus qui sont publiés sur leurs
plateformes®”, ils doivent toutefois prévoir un mécanisme de notification « permettant a tout
particulier ou a toute entité¢ de leur signaler la présence au sein de leur service d’éléments
d’information spécifiques que le particulier ou D’entit¢ considere comme du contenu
260

illicite “*°». Voici un outil mis en place, visant a lutter contre la contrefacon, que les maisons

peuvent aisément mobiliser.

B. La gestion des risques systémiques par les Very Large Online Platforms

La notion de VLOPs. Afin de lutter contre la présence de produits illicites, notamment
de produits contrefaits en ligne, le DSA prévoit des obligations spéciales aux VLOPs. Les
Very Large Online Platforms sont les plateformes qui comptent plus de 45 millions

d’utilisateurs mensuels?®!

. Cela représente 10% de la population de 1’Union européenne. Ces
plateformes sont tenues d’analyser les risques systémiques liés a leur fonctionnement®® et de

prendre des mesures afin d’atténuer ces risques™®.

Les sanctions exemplaires aux objectifs dissuasifs. Le 28 mai 2026, la Commission
européenne a condamné le géant Temu au paiement d’une amende de 200 millions d’euros,
pour défaut de conformité avec Digital Services Act. En 2024, 1’évaluation de risques présents

sur sa plateforme n'était pas conforme aux exigences européennes®®,

§2. Les outils numériques contre la contrefacon

L’économie du luxe repose sur la rareté, elle est partie intégrante de son identité. Elle

est aujourd’hui traquée. Pour satisfaire aux exigences de la clienteéle du luxe, les maisons

27 Réglement (UE) 2022/2065 du Parlement européen et du Conseil, du 19 octobre 2022, relatif & un marché
unique des services numériques et modifiant la directive 2000/31/CE (réglement sur les services numériques)

28 Article 6 du Digital Services Act

2 Article 8 du Digital Services Act

20 Article 16, §1. du Digital Services Act

61 Article 33 du Digital Services Act

%62 Article 34 du Digital Services Act

263 Article 35 du Digital Services Act

264 Buropean Commission, Commission fines Temu €200 million for breaching the Digital Services Act, Press
Corner, May 28, 2026
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ceuvrent pour plus de transparence. Jusqu’alors, la tragabilité des produits était assurée grace
aux numéros de série des articles. Dorénavant, les maisons s’intéressent a d’autres modes

d’authentification et de lutte contre la contrefacon.

Plan. En premier lieu, les jetons non fongibles offrent une possibilité de tatouer
numériquement les créations (A). En deuxiéme lieu, la blockchain s’érige en élément de
preuve tangible (B). Enfin, en troisieme lieu, les systémes d’intelligence artificielle peuvent

constituer des outils de veille face a la contrefacon (C).

A. Les jetons non fongibles comme outils d’authentification

Les atouts du jeton non-fongible. 1’actif créé par le NFT est unique. Il est, comme son
nom 1’indique, non-fongible. De plus, le jeton non-fongible est un bien rival dont la propriété
peut étre transférée. En revanche, il ne peut point étre copié¢*”. L’ impossibilité d’étre copié
confére un véritable avantage en termes de propriété intellectuelle au NFT : celui de ne pas

étre susceptible de contrefagon. En effet, chaque jeton possede un certificat électronique.

La collection Dolce & Gabbana Collezione Genesi. Le mois d’aolt 2021 marque un
tournant dans 1’univers de la haute couture et de la haute joaillerie, lorsque la maison Dolce &
Gabbana présente a Venise sa toute premicre collection NFT. Cette collection intitulée
Collezione Genesi comprend six piéces de haute couture et trois piéces haute joaillerie’®. Ces
ceuvres d’art font référence au savoir-faire italien, a Venise et ses verriers. Les couronnes NFT
présentées dans cette collection font référence a I’architecture et aux symboles de la ville.
Avec cette collection, la maison Dolce & Gabbana reprend les codes de la couture et de la

joaillerie et les adapte aux NFT.

D’autres maisons ont développé des picces NFT, comme la maison Gucci en créant un
sac digital nommé Dionysus, qui sera vendu a une valeur supérieure a celle de son alter ego

corporel*’. La maison Tiffany & Co. mettait en vente des pendentifs physiques liés a des

265 J, Lapousterle, Les NFT artistiques a I’épreuve des droits d’auteur, Dalloz IP/IT 2023, p. 84
266 UNXD et Dolce & Gabbana, collection “Collezione Genesi” : Collezione Genesi
267 > Gucci se vend plus cher iq version virtuelle que dans rsion physique
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NFT, qu’elle appelle « NFTiff **® ». Les jetons non-fongibles ne se limitent pas aux vétements

et a la joaillerie, en effet la maison Burberry a développé des personnages de jeux vidéos®

L’authenticité garantie par le jumeau numérique. La valeur des piéces émanant des
maisons de couture et de joaillerie repose en partie sur la rareté. Pour qu’un bien demeure
rare, il est nécessaire de garantir son authenticité. Alors que chaque piéce provenant des
maisons est assortie d’un certificat d’authenticité, le certificat d’authenticité numérique aurait
une force probante supérieure. Ainsi, le fait d’attribuer aux pic¢ces physiques un NFT

permettrait d’en garantir 1’authenticité.

B. La preuve par blockchain

La blockchain est I’outil sur lequel repose les jetons non-fongibles, mais la chaine de
blocs n'a pas une utilité exclusive a ces derniers. La blockchain a été définie par 1’ Assemblée
nationale de la maniere suivante : « Une blockchain est un registre, une grande base de
données qui a la particularité d’étre partagée simultanément avec tous ses utilisateurs, tous
¢galement détenteurs de ce registre, et qui ont également tous la capacité d’y inscrire des
données, selon des regles spécifiques fixées par un protocole informatique trés bien sécurisé

grice a la cryptographie?”® ».

La blockchain comme outil d’authentification des produits. Certains groupes
développent leur propre systeme de blockchain. Ces blockchains ont pour objectif de garantir
I’authenticité de leurs produits. C’est notamment le cas de Aura Blockchain Consortium, la
blockchain développée par le groupe LVMH?"'. D’autres systémes similaires de lutte contre la

contrefacon se développent comme GoodsID*’? ou encore Arianee®”

28 NFTiff is Back

29 Burberry X Blankos Block Party: New NFT collection and social space - Burberryplc

210 Assemblée nationale, Rapport d’information n° 1501, sur les usages des chaines de blocs (blockchains) et
autres technologies de certification de registre, L. de La Raudicre et J.-M. Mis, 13 décembre 2018

21! Aura Blockchain Consortium : https.//auraconsortium.com/solutions

22 GoodsID : GOODSID

23 Arianee : ESPR & Digi
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C. L’intelligence artificielle comme outil de veille

Si, comme nous I’avons vu précédemment’™, I’intelligence artificielle permet de
faciliter les actes de contrefagon, elle saurait également proposer des outils permettant de

lutter contre le fléau qu’est la contrefagon.

L’authentification par reconnaissance grdce a un systéeme d’intelligence artificielle.
L’intelligence artificielle fonctionne grace a un systéme d'entrainement. Elle apprend a traiter
des données, parce qu’on la nourrit de données. De nouveaux systémes d’intelligence
artificielle ont été développés afin de permettre d’authentifier des articles de maisons de luxe.
C’est ’exemple de la startup new-yorkaise Entrupy. Soutenue par le groupe LVMH, elle a été
récompensée lors des International Business Award de 2018, par une médaille d’argent en se
distinguant parmi les meilleures startups tech*”.

Certaines maisons, comme Chanel, ont développé leur propre systéme capable
d’identifier des articles contrefaisant les leurs. Ces outils, développés grace a ’intelligence
artificielle, sont particulierement utilisés sur les plateformes de revente. L’identification des
produits contrefaits se fait via un systéme d’analyse d’image automatisé*’®.

En définitive, si les systémes d’intelligence artificielle sont capables de faciliter la
contrefagon, les maisons peuvent également s'appuyer sur ces derniers afin de lutter contre ce

méme fléau.

contrefacon - Blog MMB

o

ligenc
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CONCLUSION

« Pour les acteurs du luxe, la lutte contre les copies reste un combat sans fin,
comparable a celui d’Hercule contre ’Hydre de Lerne : chaque téte tranchée en voit surgir
une autre. Seule une stratégie contentieuse globale, associée a des actions douaniéres et en

ligne, peut permettre de limiter ce phénoméne?’” ».

La propriété¢ intellectuelle confére une protection aux créations haute couture et haute
joaillerie. Néanmoins cette protection n’est pas sans faille. Entre les conditions d’acces a cette
propriété qui sont restrictives, et I’appréciation des actes de contrefacon parfois peu favorable
aux titulaires, ces secteurs, qui reposent sur un modele économique si particulier, compilent

les modes de protection.

Les spécificités de la haute couture et de la haute joaillerie permettent de s'interroger sur la
nécessité de créer un régime sui generis. Les outils offerts par le droit positif demeurent trop

généraux, et parfois peu adaptés a ces deux secteurs.

277V, Fauchoux, Fred Paris obtient gain de cause : condamnation pour copie des bijoux « Force 10 » et «

Chance Infinie »

103


https://en.ddg.fr/actualite/retour-sur-la-decision-du-tribunal-judiciaire-de-paris-fred-paris-obtient-la-condamnation-pour-la-copie-de-ses-bijoux-force-10-et-chance-infinie-tj-paris-18-juin-2025-ndeg-rg-23-10855
https://en.ddg.fr/actualite/retour-sur-la-decision-du-tribunal-judiciaire-de-paris-fred-paris-obtient-la-condamnation-pour-la-copie-de-ses-bijoux-force-10-et-chance-infinie-tj-paris-18-juin-2025-ndeg-rg-23-10855

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

TABLE DES MATIERES

REMERCIEMENTS
SOMMAIRE
INTRODUCTION 7

PARTIE I - UNE LARGE PROTECTION ACCORDEE AU SECTEUR DU LUXE : LES OUTILS CLASSIQUES 19

CHAPITRE 1. La construction d’une propriété sur les créations haute couture et haute joaillerie 20
Section 1. Les conditions d’acces au statut de bien protégé : appropriation sélective 23

§1. Le critére de I’originalité pour la propriété artistique 23

§2. Le critére de la distinctivité comme condition de la marque 30

§3. La nouveauté et le caractére propre comme condition de protection des dessins et modeéles 35

§4. L’irruption de la technique 39

Section 2. Les limites de 1’appropriation du bien immatériel 46

§1. Les limites temporelles de la propriété intellectuelle 46

§2. Les limites fonctionnelles de la propriété intellectuelle 50

A. Le refus de la forme exclusivement fonctionnelle 50

B. Les limites du fond commun de 1’art 52

§3. Les limites du marché de la concurrence 56
CHAPITRE 2. L’exercice de la propriété sur les créations haute couture et haute joaillerie 59
Section 1. La valorisation des actifs immatériels 59

§1. L'usus exclusif : le monopole accordé par la propriété intellectuelle 59

§2. Le fructus : la contractualisation de la propriété intellectuelle 60

§3. L’abusus : la cession des droits de propriété intellectuelle 62

Section 2. La défense de la propriété 63

§1. L’action en contrefagon : la réponse a I’atteinte a un droit réel immatériel 63

§2. L’action en concurrence déloyale : une protection au-dela du titre de propriété 65

§3. L’action en responsabilité contractuelle : une protection du savoir-faire lorsque la propriété intellectuelle est défaillante

71
PARTIE II - UNE PROTECTION INTERROGEE A L’AUNE DE NOUVELLES ATTEINTES 75
CHAPITRE 1. Un état des lieux inquiétant 76
Section 1. La contrefagon 1’ére du numérique 77
§1. Les jetons non fongibles contrefaisants 77
§2. La menace de I’intelligence artificielle 79
Section 2. Le phénomene des dupes 82
§1. Le dupe en parfumerie 83

104



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

§2. Le dupe de haute couture 85

§3. Le dupe de haute joaillerie 86

§4. Les fondements juridiques contre le dupe 87

§5. Le droit comparé 88

CHAPITRE 2. L’éventail d’outils possibles 91

Section 1. La valorisation des outils non-juridiques 91

§1. Les labels 91

A. Le label Maison Haute Couture 92

B. Le défaut de label haute joaillerie 94

C. Le label Entreprise du Patrimoine Vivant 94

D. Le label Fabriqué a Paris 95

§2. Le role du Comité Colbert 96

§3. Les grands prix : le Grand Prix de Haute Joaillerie 96

§4. Les indications géographiques pour les produits manufacturés 97

Section 2. Vers une protection renforcée, assurée et certifiée 98

§1. Les outils juridiques contre la contrefagon 98

A. La responsabilité des plateformes face a la contrefagon en ligne 98

B. La gestion des risques systémiques par les Very Large Online Platforms 99

§2. Les outils numériques contre la contrefagon 99

A. Les jetons non fongibles comme outils d’authentification 100

B. La preuve par blockchain 101

C. L’intelligence artificielle comme outil de veille 101

CONCLUSION 103
BIBLIOGRAPHIE

ANNEXES

105



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

BIBLIOGRAPHIE

QOuvrages

V. Bastien, J.-N. Kapferer, Luxe Oblige, 2¢ édition, Eyrolles, 2012

J.-M. Bruguicre, P. Tréfigny, Les standards de la propriété intellectuelle, L.e consommateur
d’attention moyenne en droit des marques, Dalloz, 2018

J. Curto, Droit du luxe - Jurisprudences 2024, janvier 2025

J. Curto, Droit du luxe et de la mode, panorama de jurisprudence, 1er semestre 2025
F. Delpal, D. Jacomet, Economie du luxe, (Les topos), Dunod, 2014
G. De Maupassant, La parure, 1884

P. Deprez, V. Fauchoux, F. Dumont, J.-M. Bruguiére, Le parasitisme économique : typologie
des agissements - physionomie de [’action, introduction. 7, 2023

Ginossar, Droit réel, propriété et créance, Elaboration d’un systéme rationnel des droits
patrimoniaux, 1960

International Conference, Luxury and counterfeiting, WESFORD Geneva, 2011

S. Kurkdjian, S. Tinturier, Au coeur des maisons de couture

Lexique des termes juridiques, 29e édition, Dalloz, 2021-2022

J.-M. Mousseron, Traité des brevets, Paris, Librairies techniques, 1984, n°11

Planiol, Traité élémentaire de droit civil, 1911

P. Trefigny, Droit de la propriété industrielle, LexisNexis, 2e édition, 2023

M. Vivant, J.-M. Bruguiére, Droit d’auteur et droits voisins, Se édition, Précis Dalloz

F. Zenati, Essai sur la nature juridique de la propriétée, Contribution a 1’étude du droit
subjectif, 1981

F. Zenati-Castaing et T. Revet, Les biens, 3e édition, 1988

106



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

Theses et mémoires de recherche

C. Barrére, Le patrimoine de la Haute Couture, ceeur de la dynamique de la mode et du luxe,
These soutenue le 29 oct. 2025

R. Fischer, La valeur de ’appellation « haute couture » : quelle reconnaissance par les droits
frangais et étrangers de la propriété intellectuelle ?, Mémoire de recherche, Institut d’études

politiques de Strasbourg, 2020-2021

V. Mestre, Le grand public face a la contrefacon - étude socio-juridique, Mémoire de
recherche, Université Grenoble Alpes, 2024-2025

Articles de revues

J. Beaumont, La protection des marques sur le Metavers, Revue Lamy Droit de I’Immatériel,
n°191, ler avril 2022

J. Bombardier, J. Tamalet, Concurrence déloyale dans la joaillerie de luxe : l'affaire Van
Cleef & Arpels c. Louis Vuitton ou l'opportunité pour la Cour de cassation de réaffirmer que
le parasitisme repose sur une faute intentionnelle, Revue Lamy de la concurrence, N° 149, ler
mai 2025

J.-M. Bruguic¢re, J.-D. Bouhenic, M. Camuset, Upcycling et propriété intellectuelle : Les
carrés Hermes ne sont pas des déchets ! Propriété industrielle n° 7-8, Juillet-aott 2025, étude

11

D. Course, La fagon dequoi nos lois essayent a régler les folles et vaines dépenses, Roles et
limites des lois somptuaires au XVlIle siecle, 2013

C. Champagner Katz, C. Galichet, La protection des modeles emblématiques en bijouterie et
Jjoaillerie

INPI, Reconnaissance de [’originalité d’une bague et d’un bracelet faisant partie d’une
collection iconique de bijoux de luxe, PIBD

INPI, Absence d’épuisement des droits du titulaire de la marque Chanel lors de la revente de
parfums et de produits cosmétiques d’occasion - Motif légitime tenant a [’altération des
produits, PIBD 1218-111-2

INPI, PIBD 2009, n°897, 111, p. 1086

INPI, Similitudes entre la montre de luxe RADIOMIR PANERAI et la montre AUGARDE :
absence de parasitisme mais annulation du modele portant sur la montre incriminée, PIBD

1230-111-2

J. Lapousterle, Les NFT artistiques a l’épreuve des droits d’auteur, Dalloz IP/IT 2023

107



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

S. Marin, Lois somptuaires, Droit et institutions, Encyclopédie Universalis

Rapports

Assemblée nationale, Rapport d’information n° 1501, sur les usages des chaines de blocs
(blockchains) et autres technologies de certification de registre, L. de La Raudiere et J.-M.
Mis, 13 décembre 2018

LVMH Moét Hennessy Louis Vuitton SE, Annual Report 2024

Textes juridiques

- Textes internationaux

Convention de Paris pour la protection de la propriété industrielle, 1884

Arrangement de Nice concernant la classification internationale des produits et des services
aux fins de I'enregistrement des marques, 1957

- Textes européens

Premiére directive 89/104/CEE du Conseil, du 21 décembre 1988, rapprochant les legislations
des Etats membres sur les marques

Directive 2001/29/CE du Parlement européen et du Conseil, du 22 mai 2001, sur
I'harmonisation de certains aspects du droit d'auteur et des droits voisins dans la société de
l'information

Reéglement (CE) n°® 6/2002 du Conseil, du 12 décembre 2001, sur les dessins ou modeles
communautaires

Directive 2008/95/CE du Parlement européen et du Conseil, du 22 octobre 2008, rapprochant
les 1égislations des Etats membres sur les marques

Directive 2015/2436 du Parlement européen et du Conseil, du 16 décembre 2015, rapprochant
les législations des Etats membres sur les marques

Directive (UE) 2016/943 du Parlement européen et du Conseil, du 8 juin 2016, sur la
protection des savoir-faire et des informations commerciales non divulgués (secrets d'affaires)

Reglement (UE) 2022/2065 du Parlement européen et du Conseil, du 19 octobre 2022, relatif

a un marché unique des services numériques et modifiant la directive 2000/31/CE (Digital
Services Act)

108



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

Directive (UE) 2024/28 du Parlement européen et du Conseil, du 23 octobre 2024, sur la
protection juridique des dessins ou mod¢les

- Iextes francais

Code de la propriété intellectuelle
Code civil

Décret n°® 45-147 du 29 Janvier 1945 portant sur la création d’un office professionnel des
Industries et métiers d’art et de création, dans le Journal officiel de la République frangaise

- Textes étrangers

Loi n°491 du 24 novembre 1948, sur la protection des ceuvres littéraires et artistiques, version
en vigueur au 27 mai 2026 (Monaco)

Trade Marks Act 1994 (Royaume-Uni)

Lanham Act (titre 15, chapitre 22 de la Constitution) relative au droit des marques 1947
(Etats-Unis)

Décisions

CJCE, 4 novembre 1997, aft. C-337/95, Dior ¢/ Evora

CICE, 18 juin 2009, aff. C-487/07, L'Oréal ¢/ Bellure

CJCE, 16 juillet 2009, aff. C-5/08

CJUE, ler décembre 2011, aff. C-145/10

CJUE, 30 mars 2006, aff. C-259/04, Elizabeth Emanuel

CJUE, 19 juin 2014, aff. C-345/13, Karen Millen ¢/ Dunnes Stores
CJUE, 18 juin 2018, aft. C-163/16

CJUE, 3e chambre, 12 septembre 2019, aff. C-683/17, Cofemel Sociedade de Vestuario SA ¢/
G-Star Raw CV

CJUE, 3e chambre, 18 décembre 2025, aff. C-168/24, Castelbajac

CJUE, 26 mars 2026, aft. C-412/24, Fauré Le Page ¢/ Goyard St-Honoré

109



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

Tribunal de premiere instance des Communautés européennes, 22 mars 2007, aff. T-215/03
Tribunal de 1'Union européenne, 25 mai 2005, aft. T-67/04

Tribunal de 1'Union européenne, 28 janvier 2015, aff. T-41/14

Cour de cassation, 9¢ chambre, 26 mai 1965, Guerlain

Cour de cassation, Chambre commerciale, 26 janvier 1999

Cour de cassation, Chambre criminelle, 5 février 2008, n° 07-81.387

Cour de cassation, 1re chambre civile, 4 novembre 2008

Cour de cassation, 1re chambre civile, 13 juin 2006, n° 02-44.718, publié¢ au Bulletin
Cour de cassation, Chambre commerciale, 30 mai 2012, n°® 11-20.724

Cour de cassation, Chambre sociale, 24 avril 2013, n° 10-16063 et 10-30676

Cour de cassation, Chambre commerciale, 10 décembre 2013, n° 11-19.872, inédit

Cour de cassation, 1re chambre civile, 19 décembre 2013, n°® 12-26.409, Thierry Berthelot ¢/
Van Cleef & Arpels

Cour de cassation, Chambre commerciale, 6 décembre 2023, n° 20-18.653, Chanel ¢/ Easy
Cash

Cour de cassation, Chambre commerciale, 26 juin 2024, n° 23-13.535, arrét Maisons du
monde ; n° 22-17.647 et n® 22-21.497, arréts Decathlon

Cour de cassation, Chambre commerciale, 5 mars 2025, n°® 23-21.157, Van Cleef & Arpels ¢/
Louis Vuitton

Cour de cassation, Chambre commerciale, 18 mars 2026, n° 24-17.016, Panerai et Cartier ¢/
Tism

Institut National de la Propriété Industrielle, ler juillet 2022, Van Cleef & Arpels et Cartier
International ¢/ Louis Vuitton Malletier

Cour d'appel de Paris, 4¢ chambre, 20 novembre 1996

Cour d'appel de Paris, 9¢ chambre, 26 mai 1965, Guerlain

Cour d'appel de Paris, Pole 5, chambre 1, 22 juin 2011, RG n° 09/00405
Cour d'appel de Paris, 21 octobre 2015, n° 13/08861, Cartier ¢/ L'Oréal

Cour d'appel de Douai, chambre 2, section 2, 16 mars 2017, n® 15/03286

110



Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

Cour d'appel de Paris, Pole 5, chambre 2, 12 janvier 2024, n° 22/02206, Cartier ¢/ Société
Provence Imp'Or

Cour d'appel de Paris, Pole 5, chambre 2, 31 janvier 2025, n° 23/05552, Bulgari ¢/ APM
Monaco

Tribunal de commerce de la Seine, 27 novembre 1965, 11e chambre, Gaz. Pal., 9-11 février
Tribunal de grande instance de Paris, 4 novembre 2008, Louboutin ¢/ Zara

Tribunal de grande instance de Paris, 3e chambre, 27 mars 2014

Tribunal judiciaire de Paris, 3e chambre, 1re section, 10 avril 2025, n° 22/10720

Tribunal judiciaire de Paris, 3e chambre, 3¢ section, 18 juin 2025, RG n°® 23/10855

Tribunal judiciaire de Marseille, 1re chambre civile, 19 décembre 2024, n° 23/09826, Cartier
¢/ Kristal

Tribunal judiciaire de Lille, chambre 01, 5 septembre 2025, n°® 24/14424, Dentelle Sophie
Hallette ¢/ Next

Tribunal judiciaire de Paris, 3e chambre, 3e section, 3 juin 2026, RG n° 23/15690, Hermes c/
Le bidon frangais

Tribunal judiciaire de Paris, 3e chambre, 1re section, 21 mai 2026, RG n° 25/00621

Conclusions

Conclusions de I’avocat général Szpunar, 22 juin 2017, Aft. C-163/16, Christian Louboutin et
Christian Louboutin SAS ¢/ Van Haren Schoenen BV

Conclusions de 1’avocat général M. Nicholas Emiliou, 27 mars 2025, Aff. C-168/24,
Castelbajac

Conclusions de ’avocat général M. Nicholas Emiliou, 27 novembre 2025, Aff. C-412/24,
Fauré Le Page ¢/ Goyard ST-Honoré

Bases de données

https://bibliotheque-lefebvre-dalloz-f1/

https://shs.cairn.info/

111


https://bibliotheque-lefebvre-dalloz-fr/
https://shs.cairn.info/revue-litteratures-classiques1-2005-1-page-107

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

https://data.inpi.fr/

https://www-lamyline-fr/

https://www.legifrance.gouv.fr/

https://legimonaco.mc/

https://www-lexis360intelligence-{1/

https://patentscope.wipo.int/

https://tmsearch.uspto.gov/

Articles de presse

J. Courbatére de Gaudric, Manufacturé : les secrets de fabrication du flacon aux abeilles de
Guerlain, Les Echos, 14 mai 2023

D. Course, La fagon dequoi nos lois essayent a régler les folles et vaines dépenses, Réles et
limites des lois somptuaires au XVlIle siecle, 2013

European Commission, Commission fines Temu €200 million for breaching the Digital
Services Act, Press Corner, 28 mai 2026

EUIPO, Economic impact of counterfeiting in the clothing, cosmetics, and toy sectors in the
EU, janvier 2024

J. Ferrand, Le cout réel d'un défilé Haute Couture : analyse chiffrée d'un investissement
stratégique, Hot Couture, 15 mai 2024

V. Fauchoux, Fred Paris obtient la condamnation pour la copie de ses bijoux « Force 10 » et
« Chance Infinie » (TJ Paris, 18 juin 2025, n° RG 23/10855), Deprez Guignot Associés, 18
juillet 2025

OCDE, Contrefacons et produits pirates

UNESCO, Savoir-faire liés a l’artisanat traditionnel

Webographie

https://www.britishfashioncouncil.co.uk/

https://www.bulgari.com/fr

112


https://data.inpi.fr/
https://www-lamyline-fr/
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/jo/id/JORFCONT000000012411
https://legimonaco.mc/tnc/loi/1948/11-24-491/
https://www-lexis360intelligence-fr/
https://patentscope.wipo.int/search/en/WO2003104540
https://tmsearch.uspto.gov/search/search-results/86983313
https://www.britishfashioncouncil.co.uk/
https://www.bulgari.com/fr-fr/product/BR858586?gclsrc=aw.ds&gad_source=1&gad_campaignid=20913586245&gbraid=0AAAAADtYf0dabM3JtoghRDcftZKY7L5DD&gclid=Cj0KCQjwrs7RBhDuARIsAIVfBD380hgK52ldKyU_XtVS_VpYixb6oh8LF0o9gPQrZkq18fsVYFYXm_kaAhTYEALw_wcB

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a l’aune de nouvelles atteintes

https://www.burberryplc.com/

https: w.cameramoda.it

https://www.cartier.com/

https://cfda.com/

https://www.chaumet.com/fr
https://eu.christianlouboutin.com/fr
https://collections.louvre. fr.
https://www.comitecolbert.com/
https://magazine.culturius.com/
https://en.ddg.fr/
https://www.dictionnaire-juridique.com/
https://editorialist.com
https://www.fhem.paris/fr/

https://www.franceinfo.f{r/

https://www.gphj-monaco.com/
https://www.histoire-immigration.fr/

https://ich.unesco.org/fr

https://www.journalduluxe.fr/

https://www.kilburnstrode.com/

https://www.lesbijouxprecieux.com/

https://www.lvmh.com/fr/

https://www.modspeparis.com/
https://nftiffcollection.com/

https://www.oecd.org/fr/

https://www.opsecsecurity.com/

113


https://www.burberryplc.com/news/brand/2022/burberry-x-blankos-block-party--new-nft-collection-and-social-sp
https://www.cameramoda.it/en/associazione/cnmi/
https://www.cartier.com/fr-fr/jewellery/collections/trinity?utm_source=google&utm_source_platform=SA360&utm_medium=cpc&utm_campaign=A-CARFR-FR-FR-COL_JEWX_TRINITY-PROL-FY25-JEWX-TRINITY-SN-AUC-PU-LXA-GG-BR-RICTS7QWH97&utm_id=13031913597&gclsrc=aw.ds&gad_source=1&gad_campaignid=13031913597&gbraid=0AAAAADho4J-v2XKV-l2oKzR8rvY9uIPx0&gclid=CjwKCAjw0dPRBhAPEiwAE5vTTsOY-PAP432hexIFSOtNdnA98DMkbX44ezPnFtwRJ_8VeJnWuLePLxoC0D4QAvD_BwE
https://cfda.com/about/
https://www.chaumet.com/fr_fr/collier-plastron-bee-de-chaumet-085518
https://eu.christianlouboutin.com/fr_fr/decouvrez-paris-is-louboutining
https://collections.louvre.fr/ark:/53355/cl010105008
https://www.comitecolbert.com/savoir-faire/joaillerie-horlogerie/
https://magazine.culturius.com/au-fil-de-lor-lart-de-se-vetir-de-lorient-au-soleil-levant/
https://en.ddg.fr/actualite/retour-sur-la-decision-du-tribunal-judiciaire-de-paris-fred-paris-obtient-la-condamnation-pour-la-copie-de-ses-bijoux-force-10-et-chance-infinie-tj-paris-18-juin-2025-ndeg-rg-23-10855
https://www.dictionnaire-juridique.com/serge-braudo.php
https://editorialist.com/p/egyptian-tribute-serpent-open-cuff/
https://www.fhcm.paris/fr/notre-histoire
https://www.franceinfo.fr/culture/mode/le-tissage-du-crin-aux-ateliers-hermes-un-savoir-faire-precieux-en-images_3342495.html
https://www.gphj-monaco.com/about
https://www.histoire-immigration.fr/fashion-mix/fashion-mix-parcours-de-l-exposition/charles-frederick-worth#:~:text=Couturier%20fran%C3%A7ais%20d'origine%20britannique,de%20la%20haute%20couture%20fran%C3%A7aise
https://ich.unesco.org/fr/artisanat-traditionnel-00057
https://www.journalduluxe.fr/fr/mode/ce-sac-gucci-se-vend-plus-cher-dans-sa-version-virtuelle-que-dans-sa-version-physique
https://www.kilburnstrode.com/knowledge/european-ip/the-difference-between-dupes-and-counterfeits
https://www.lesbijouxprecieux.com/
https://www.lvmh.com/fr/les-actualites-lvmh/les-collaborations-iconiques-du-groupe-lvmh
https://www.modspeparis.com/actualite/odyssee-de-la-mode-la-grande-histoire-de-la-haute-couture#:~:text=La%20d%C3%A9finition%20de%20la%20Haute,%2Dfaire%20artisanal%20d'exception
https://nftiffcollection.com/
https://www.oecd.org/fr/
https://www.opsecsecurity.com/insights/blog/the-choice-of-a-new-generation-dupes-versus-counterfeits-and-lessons-from-brand-building/#:~:text=A%20dupe%20is%20a%20replica,line%20into%20a%20trademark%20infringement

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a l’aune de nouvelles atteintes

https://propertyofalady.fr/

https://unx

https://www.vancleefarpels.com/fr/

https://www.village-justice.com/

https://www.vogue.fr/

https://fr.wikipedia.org/

114


https://propertyofalady.fr/joaillerie-francaise/dix-tresors-du-patrimoine-joaillier-de-linstitut-national-de-la-propriete-industrielle/
https://unxd.com/drops/collezione-genesi
https://www.vancleefarpels.com/fr/fr/home.html?utm_source=google&utm_source_platform=SA360&utm_medium=cpc&utm_campaign=A-VCAHQ-FR-FR-BRAND_PURE_BRAND_EXACT-PROL-FY25-MTP-MULTI_COLLECTION-SN-AUC-PU-LXA-GG-BR-RICE99DA058&utm_id=1720757004&gclsrc=aw.ds&&mid=2300tef18521&mkwid=szbHcSr8s_dc&pcrid=614113850826&kword=van%20cleef%20et%20arpels&match=e&plid=&gad_source=1&gad_campaignid=1720757004&gbraid=0AAAAADvwq3f4E3JzfOBCWvddjZfK63xxi&gclid=CjwKCAjw0dPRBhAPEiwAE5vTTnbU04rbm227qGqnYw5QI-kWNtebpvtxkgmr6FE4DJNI5RkoGQu2aBoC610QAvD_BwE
https://www.village-justice.com/articles/marche-des-dupes,52319.html
https://www.vogue.fr/
https://fr.wikipedia.org/

Louise Guillard - La protection de la haute couture et de la haute joaillerie a ’aune de nouvelles atteintes

ANNEXE

Brevet d’invention n°345.614 déposé le 17 aolt 1904 par Jean-Baptiste Chaumet, sur un

mode de montage de pierres composé d’un serti discret

15
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REPUBLIQUE FRANGAISE.

OFFICE NATIONAL DE LA PROPRIETE INDUSTRIELLE.

—_—e—

BREVET D’INVENTION.

XVII. — Arts industriels.
5. — Buooureniz.

N°345.614

Mode de montage des pierres destinées a la fabrication des bijoux ou

joyaux de toute nature.

M. Jean-Barriste CHAUMET résidant en France.

Demandé le 17 aofit 1904.
Délivré 1e 21 octobre 1gofi. — Publié le 6 décembre 1goh.

L’'invention consiste en un dispositif de
montage des pierres accouplées en vue de la
confection de tous genres de joyaux, tels que
bagues, bracelets, broches, diadémes, ete.
Pour ce montage, on prend un certain nombre
de pierres convenablement préparées ou
taillées et on les solidarise A Taide d’une
ossature métallique. La préparation des
pierres et I'agencement de l'ossature sont tels
que le joyau étant achevé, il apparait aux
yeux comme étant formé presque uniquement
de pierres, la carcassec métallique se trouvant
encastrée dans ces derniéres.

Sur le dessin ci-joint auquel on se référe
dans la description qui va suivre :

La fig. 1 montre en vue de face ce mode
de montage ;

La ﬁg. 2 en est une coupe transversale
correspondante, suivant la ligne z-z de la
fig. 1;

La fig. 3 montre en perspective une des

ierres avant son mentage;

La fig. & représente, également en perspec-
tive, lossature métallique qui relient cette
pierre lorsque son montage est opéré;

La fig. 5 est une vue de face, agrandie,
d’une bague oblenue par les moyens visés
ci-dessus;

La fig. 6 en est une projection horizontale
correspondante;

Lafig. 7 en est une coupe verticale sui-
vant la ligne a-b-c de la fig. 6;

La fig. 8 en est une coupe horizontale sui- )

vant la ligne d-e de la fig. 7;

Les fig. g et 10 représentent des modes
d’assemblage de pierres utilisant le procédé
de fabrication montré en détail sur les figures
précédentes.

Chaque pierre A destinée i étre montée
selon le nouveau procédé, a ses faces interne
et externe 1 et a travaillées & la fagon habi-
tuelle; elles peuvent recevoir toute décoration
désirée par taillage ou de toute autre facon.

Dans ses quatre flancs sont pratiquées des
rainures 3, 4, 5 et 6 dans lesquelles doit
venir se loger 'ossature métallique ainsi qu'il
sera expliqué ci-aprés.

Cette ossature métallique extrémement
1égére est constituée par deux fils 7 et 8, de
section et de grosseur variables en métal quel-
conque convenablement choisi, destinés i se
loger * entitrement dans les rainures supé-
rieures 3 et inférieures 4 des pierres, et par
de petites tiges g également de section et de
grosseur variables entretoisant en quelque
sorte les deux fils 7 et 8, sur lesquels elles
sont soudées, et se logeant chacune par moi-
tié dans les rainures latérales 5 et 6 de deux
pierres juxtaposées.

Pour opérer un montage on engage les

Prix du fascicule : 1 franc.
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fils 7 et 8 dans les rainures supérieure 3 et
inférieure 4 d'une pierre A, puis de chaque
¢6té de cette dernitre on dispose dans ses
rainures latérales 5 et 6 de petites tiges g
dont on soude ensuite les extrémités sur
lesdits fils 5 et S.

On remarquera que si ces derniers peuvent
étre entiérement logés dans les rainures 3 et /4,
il n’en est pas de méme des petites entretoises g
qui doivent saillir de la moitié de leur ¢épais—
seur sur le flanc de la pierre de facon & pou-
voir pénétrer dans la rainure correspondnnte
de la pierre voisine en vue de concourir i sa
fixation. La premidre pierre étant montée, on
en engage une seconde entre les fils 7 et 8,
romme 1l est dit ci-dessvs; sa rainure laté-
rale 5 englobe la partie saillante de la der-
nif're entretoise 9 déja fixée puis on {iisposn
une nouvelle tige g dans sa rainure 6 oppo-
sée. Aprés avorr soudé cette tige g sur les
fils 7 et 8, la seconde picrre cst montée; on
met en place d’une fagon identique une troi-
si®me pierre, puis une quatridme, ete.

Les fig. 3 et 4 montrent bien de quelle
fagon chaque pierre est retenue en place
lorsque le montage est terminé; pour repré-
senter L'ossature fig. 4, on suppose nécessaire-
ment que la pierre qui sy trouvait enchdssée
a ét¢ brisée.

Lorsque plusieurs pierres sont juxtaposées
el montées, de la maniére déerite, on obtient
1n joyau ou un élément de jovau n’offrant &

Teril, au moins de face, aucune partie métal-

lique, Tossature disparaissant a peu prés
entierement dans les divers logements destinés
# la recevoir. Pour compléter Teffet, on peut
au besoin donner une patine appropriée aux
fils 7 et 8 qui peuvent affleurer le bord des
rainures 3 et f.

Une rangée de pierres obtenue parle procéds
(qui vient d'étre déerit est susceptible de trou-
ver son emploi pour la confection de tous
genres de joyaux, bracelets, bagues, dia-
dtmes, broches, etec.

Les fig. 5 4 8 montrent, & titre d’exemple,
Fapplication du nouveau dispositifl de mon-
tage & une bague. Dans cette application, les
pierres A sont disposées enire des fils 7 et 8
cn forme de cercles; les entretoises g sont
toujours posées de la facon indiquée précé-
demment.

Pour mettre en place la dernigre pierre,
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on peut i volonlé soil. couper les fils 7 et 8§
et les souder ensuite lorsqu’ils sont logés dans
les rainures 3 et 4, soit les déformer pour
faciliter 'entrée de la pierre.

Le dispositil de montage étant appliqué
un collier ou & un bracelet, on pourra établir
ces bijoux aver une charnidre agencée a cha-
cune des entretoises g, de fagon & permettre
Touverture du joyau.

On comprend aisément que par le choix
judicieux des pierres susceptibles d’étre uti-
lisées pour la confection de tel on detel bijou:
diamant, rubis, ¢meraude, topaze , saphir, cic.,
par la taille ou la décoration de leurs faces
visibles, ces pierres pouvant en outre étre em-
ployées seules ou combinées les unes avec les
autres, on obtient des joyaux d’aspect irls
divers et trés originaus.

Dans la description qui préctde, on sup-
pose que ces bijoux sont toujours formés par
une seule rangée de pierres juxtaposées, mais
i est évident qu’on peut obtenir, toujours par
Pemploi du néme procédé, des joyaux com-

renant plusienrs rangées de pierres; les

g. g et 10 du dessin représentent schéma-
tiquement, en vue extérieure, et en coupe,
deux et trois rangées de pierres accouplées ct
montées de la fagon décrite ci-dessus.

Pour 1a confection de ces bandes multiples,
on opére par rangées successives. mais tou-
jours comme i a é1é expliqué: on remarquera
que les fils intermédiaires 10, 11, dowent
dtre de section convenable pour pénétrer par-
tie dans les rainurves d’une des rangées de
pierres, partie dans les rainures de T'autre
rangée.

Naturellement les formes et les proportions
indiquées sur le dessin, tant pour les pierres
que pour Pessaiure métallique, n'ont rien
d’absolu, elles varieront &t volonté suivant le
cas et les besoins, ainsi d’ailleurs que la na-
lure des divers matériaux utilisés. Le procédd
déerit, (uoique particuliérement applicable
a la confection de bandes de pierres juxta-
posées, pourrait également étre utilisé pour
la fixation de pierres isolées.

RESOME :

1° Dispositif de montage des pierres sus-
ceptibles d’cntrer dans 1a  constitution de
bijoux ou joyam de tous genres, qui consiste

" & munir ces pierres, dont leurs faces avant el
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arridre peuvent étre travaillées et décordes de | la juxtaposition de pierres retenues par une 10
loutes facons convenables, de rainures pra- | ossature métallique & peu prés invisible logée
quuées sur les flancs, en vue de les engager dans des ratnures convenablement prat'iquées
entre des fils métalliques quelconques entre- | dans  lesdites  pierres, substantiellement
toisés par des tiges soudées a leurs extrémités, | comme déerit.
le tout formant une ossature dont {_e:s éléments 1. CHAUMET.
enserrent chaque pierre de la maniére et dans )
le but indilués; Rar procusation :

2° Une bande destinée A la confection de A M.

10 bijoux ou joyaux de tous genres formée par

Tuenisenir saioxate. — Pour la vente, s'adresser a la Soaéré BELIN er €, 66, rue des Franes-Bourgeois. Paris (37).

117



	REMERCIEMENTS 
	 
	SOMMAIRE 
	 
	INTRODUCTION  
	PARTIE I - UNE LARGE PROTECTION ACCORDÉE AU SECTEUR DU LUXE : LES OUTILS CLASSIQUES 
	CHAPITRE 1. La construction d’une propriété sur les créations haute couture et haute joaillerie 
	Section 1. Les conditions d’accès au statut de bien protégé : appropriation sélective 
	§1. Le critère de l’originalité pour la propriété artistique 



	 
	 
	 
	 
	 
	 
	Egyptian Tribute Serpent, $488,  
	en argent sterling doré, avec zircone cubique et rhodium, orné de cristaux et de pierres précieuses, et doté d'une ouverture à charnière57 
	§2. Le critère de la distinctivité comme condition de la marque 
	§3. La nouveauté et le caractère propre comme condition de protection des dessins et modèles 

	Modèle français : 943883-004 - Vitrine sur pied104 
	§4. L’irruption de la technique 
	Section 2. Les limites de l’appropriation du bien immatériel 
	§1. Les limites temporelles de la propriété intellectuelle 
	§2. Les limites fonctionnelles de la propriété intellectuelle 
	A.​Le refus de la forme exclusivement fonctionnelle 
	B.​Les limites du fond commun de l’art 

	§3. Les limites du marché de la concurrence 

	CHAPITRE 2. L’exercice de la propriété sur les créations haute couture et haute joaillerie 
	Section 1. La valorisation des actifs immatériels 
	§1. L’usus exclusif : le monopole accordé par la propriété intellectuelle 
	§2. Le fructus : la contractualisation de la propriété intellectuelle 
	§3. L’abusus : la cession des droits de propriété intellectuelle 

	Section 2. La défense de la propriété 
	§1. L’action en contrefaçon : la réponse à l’atteinte à un droit réel immatériel 
	§2. L’action en concurrence déloyale : une protection au-delà du titre de propriété  
	§3. L’action en responsabilité contractuelle : une protection du savoir-faire lorsque la propriété intellectuelle est défaillante 



	PARTIE II - UNE PROTECTION INTERROGÉE  
	À L’AUNE DE NOUVELLES ATTEINTES 
	CHAPITRE 1. Un état des lieux inquiétant 
	Section 1. La contrefaçon l’ère du numérique 
	§1. Les jetons non fongibles contrefaisants 
	§2. La menace de l’intelligence artificielle 

	Section 2. Le phénomène des dupes 
	 
	§1. Le dupe en parfumerie 
	 
	§2. Le dupe de haute couture 
	§3. Le dupe de haute joaillerie 
	§4. Les fondements juridiques contre le dupe 
	§5. Le droit comparé 


	CHAPITRE 2 : L’éventail d’outils possibles  
	Section 1. La valorisation des outils non-juridiques 
	§1. Les labels 
	A.​Le label Maison Haute Couture 
	B.​Le défaut de label haute joaillerie 
	C.​Le label Entreprise du Patrimoine Vivant 
	D.​Le label Fabriqué à Paris 

	§2. Le rôle du Comité Colbert 
	§3. Les grands prix : le Grand Prix de Haute Joaillerie 
	§4. Les indications géographiques pour les produits manufacturés 

	Section 2. Vers une protection renforcée, assurée et certifiée 
	§1. Les outils juridiques contre la contrefaçon 
	A. La responsabilité des plateformes face à la contrefaçon en ligne 
	B. La gestion des risques systémiques par les Very Large Online Platforms 

	§2. Les outils numériques contre la contrefaçon 
	A.​Les jetons non fongibles comme outils d’authentification 
	B.​La preuve par blockchain 
	C.​L’intelligence artificielle comme outil de veille 




	 
	CONCLUSION 
	TABLE DES MATIÈRES 
	BIBLIOGRAPHIE 
	ANNEXE 

