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Editorial

Urs Germann — Prasident

Wie jedes Jahr, wenn die News erscheinen,
ist das erste Halbjahr bereits wieder Ge-
schichte. Die Welt bleibt in Bewegung und
leider oft in eine herausfordernde Richtung.
Konflikte und Kriege beeinflussen zuneh-
mend die globalen Markte. Gleichzeitig stei-
gen die Preise, sei es fur Elektronik, Rohstoffe
oder Energie.

Unsere Branche ist davon direkt betroffen:
Unsere Produkte sind weltweit unterwegs,
Uber Land, Luft und Wasser. Transporte
werden teurer, Lieferketten komplexer und
Planungen schwieriger. Geschafte, die noch
vor geopolitischen Spannungen abgeschlos-
sen wurden, geraten durch stark gestiegene
Transportkosten unter Druck.

Dennoch bin ich Uberzeugt: Der Werbearti-
kelhandel wird auch diese Herausforderun-
gen meistern. ,Gemeinsam wird die Branche
gemacht” — dieser Grundsatz gilt heute mehr
denn je. Es braucht das enge Zusammenspiel
von Lieferanten und Handlern, um weiterhin
attraktive Produkte anbieten zu kénnen.

Diese Situation bringt Unsicherheiten mit
sich. Viele Betriebe haben bereits optimiert,
wo es moglich war. Budgetgesprache geho-
ren zum Alltag, doch deren Einhaltung wird
zunehmend anspruchsvoller. Hier ist auch
das Verstandnis der Geschaftsleitungen ge-
fragt: Nicht alles verlauft heute noch so plan-
bar wie friher. Investitionen werden weiter-
hin getatigt, jedoch oft vorsichtiger und in
kleineren Mengen. Zudem beobachten wir
seit einiger Zeit, dass sich Entscheidungspro-
zesse verlangern, von der ersten Anfrage bis
zur finalen Bestellung.

Gerade deshalb sind neue Strategien gefragt.
Es geht darum, sich in einem dynamischen
Marktumfeld weiterhin erfolgreich zu be-
wegen. Gefragt sind Produkte, die begeistern
und gleichzeitig einen echten Nutzen im
Alltag bieten. Nicht zwingend immer vollig
neue Ideen, oft sind es durchdachte Weiter-
entwicklungen, die Uberzeugen. Produkte,
die helfen, Prozesse zu vereinfachen, Kosten
zu senken oder den Arbeitsalltag flexibler zu
gestalten.

Ein gutes Beispiel sehen wir bereits im
Bereich moderner Arbeitsplatzlosungen:
Flexible Office-Organizer oder praktische
Alltagshelfer gewinnen an Bedeutung, da
feste Arbeitsplatze zunehmend der Vergan-
genheit angehdren. Genau hier liegt unsere
Chance, mit kreativen Ideen weiterhin Mehr-
wert zu schaffen und unsere Kundschaft zu
begeistern.

Wenn wir zuriickblicken, sehen wir, was
unsere Branche in den letzten zehn Jah-
ren alles erreicht und gemeistert hat. Diese
Entwicklung ist das Ergebnis von Kreativitat,
Innovationskraft und Zusammenhalt. Eigen-
schaften, die uns auch jetzt tragen werden.

Ich blicke mit Zuversicht auf die zweite Jah-
reshalfte. Mit Veranstaltungen wie dem PSF
und der TOUCH stehen wichtige Branchen-
momente bevor, die einmal mehr zeigen, wie
viel Kreativitat und Engagement in unserer
Branche steckt, und warum es sich lohnt, in
Werbeartikel zu investieren.

Ihr Prasident
Urs Germann
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Urs Germann,
Prasident PromoSwiss.

Olin Bartlome,
Geschaftsfuhrer FSC Schweiz.

Nachhaltige Werbeartikel zeigen

Haltung

Werbeartikel gelten oft als kurzlebig. Doch
der Markt hat sich verandert. Heute zahlen
Herkunft, Material und Sinn.

Nachhaltigkeit ist kein Extra mehr. Sie wird
erwartet. Was bedeutet das fiir eine Branche,
die Marken sichtbar macht?

Und welche Rolle spielt FSC (Forest Ste-
wardship Council®) dabei? Dariliber sprechen
Urs Germann, Prasident von PromoSwiss,
und Olin Bartlome, Geschaftsfihrer von FSC
Schweiz. Ein Gesprach Uber Verantwortung
und Glaubwdirdigkeit.

Kindheit im Wald
Herr Germann, Herr Bartlome, was verbin-
den Sie personlich mit dem Wald?

Urs Germann: Ich bin mit Wald aufgewach-
sen. Unsere Familie hatte einen Bauernhof
mit vier Hektaren eigenem Wald. Wir mach-
ten Brennholz. Wir verkauften Christbaume.
In den Ferien half ich im Forstbetrieb und
pflanzte Baume. Das war mein Taschengeld.

Olin Bartlome: Ich komme aus Graubilinden.
Wald war immer da. Mein Vater war Schrei-
nermeister, sein bester Freund Forster.
Mitt-wochnachmittags waren wir als Kinder
ent-weder in der Schreinerei oder im Wald.
Spater machte ich selbst eine Schreinerlehre,

danach studierte ich Holzingenieur. Holz be-
gleitet mich bis heute.

Verantwortung beginnt oben
Herr Germann, wofiir stehen Sie personlich
als Prasident von PromoSwiss?

Urs Germann: Fir Verantwortung. Fur Zu-
kunftsorientierung. Fur einen respektvollen
Dialog. Wettbewerb darf nie auf Kosten von
Nachhaltigkeit und Qualitat gehen. Und wir
mussen ehrlich bleiben: Was wir draufschrei-
ben, muss auch drin sein. Herr Bartlome, wo-
fur steht FSC Schweiz?

Olin Bartlome: FSC Schweiz setzt sich seit
Uber 20 Jahren fir nachhaltige Waldbewirt-
schaftung ein. Fast 50 Prozent der Schweizer
Waldflache sind FSC-zertifiziert. Das zeigt:
Das Thema ist fur die Schweiz zentral. Ich
selbst stehe flir Balance. Holz kann erdodlba-
sierte Produkte und Beton ersetzen. Das hilft
dem Klima, aber wir diurfen den Wald nicht
Ubernutzen. Holz nutzen und Wald schiitzen
gehort zusammen.

Sie beide sprechen von Verantwortung. Wo
treffen sich lhre Wege?

Urs Germann: Nachhaltigkeit hat drei Seiten.
Erstens: Umwelt. Zweitens: Wirtschaftlich-
keit. Der Kunde soll zurickkommen, nicht nur
das Produkt. Drittens: Transparenz. Wir mus-



sen wissen, woher ein Produkt kommt. Lang-
fristigkeit ist entscheidend.

Weg vom Wegwerfartikel

Werbeartikel gelten als kurzlebig. Ist dieses
Bild noch zeitgemass?

Urs Germann: Nein. Dieses Bild stimmt so
nicht mehr. Kundinnen und Kunden haben
verstanden: Ein Kugelschreiber fiur zwolf
Rappen zahlt nicht auf die Marke ein. Qua-
litat zahlt mehr als Menge. Eine Privatbank
beispielsweise verschenkt nichts Beliebiges,
sondern etwas Wertiges. Das ist ein klares
Umdenken.

Wegwerfartikel als Give-aways verlieren an
Bedeutung. Gefragt sind langlebige Alltagsge-
genstande, Produkte, die man wirklich nutzt.
Ein Werbeartikel muss im Alltag funktionie-
ren. Dann bleibt er — und mit ihm die Marke.

Ein zweiter Treiber ist das Employer-Bran-
ding. Unternehmen investieren bewusst in
Wertschatzung fur Mitarbeitende. Sie wollen
gute Fachkrafte gewinnen und halten. Dafir
setzen sie auf hochwertige, sinnvolle Produk-
te — nicht als Streuartikel, sondern als Zeichen
der Anerkennung.

Olin Bartlome: Bei Werbeartikeln denken vie-
le zuerst an Kugelschreiber. Wie es Urs Ger-
mann sagt, hat sich das in den letzten Jahren
— dank dem stark wachsenden gesellschaft-
lichen Bewusstsein fur Umweltschutz — stark
verandert. Es geht um Ressourcenmanage-
ment, erneuerbare Materialien und Qualitat.
Um Wertschatzung. Um Bindung. Das ist ein
klarer Wandel.

Greenwashing — wo beginnt Glaubwiirdig-
keit?

Olin Bartlome: Ich sage es provokativ: Selbst
Greenwashing ist oft ein Anfang. Firmen tun
das, nicht selten unbewusst, weil sie das
Fachwissen noch nicht haben. Es zeigt, dass
zumindest Uber Nachhaltigkeit nachgedacht
wird. Darauf kann man aufbauen. Wir sehen
beispielsweise bei FSC: Manche nutzen das
Logo unerlaubterweise. Wir weisen sie dar-
auf hin. Viele korrigieren es sofort und wer-
den Teil der FSC-Familie. Ubrigens: Grossere
Unternehmen kdnnen sich einen echten Ver-
trauensverlust durch vorsatzliches Green-
washing kaum leisten. Er kostet mehr als ehr-
liche Nachhaltigkeit.

Urs Germann: Ein Imageschaden bleibt lange.
Viele Firmen zahlen lieber mehr und sind auf
der sicheren Seite.

Klarheit statt Unsicherheit
Warum ist FSC Jahresthema 2026 bei Pro-

moSwiss?

Urs Germann: Ein Verband muss fiuhren. Fri-
her hatten wir viele kleine Themen. Heute
setzen wir einen klaren Fokus. Ein Jahresthe-
ma bleibt hangen. Beim Thema FSC herrscht
Unsicherheit. Wer braucht eine Li-zenz? Der
Hersteller? Der Handler? Beide? Hier schaffen
wir gemeinsam mit FSC Schweiz Klarheit. Das
ist unsere Aufgabe.

Was bietet FSC der Branche konkret?

Olin Bartlome: Sicherheit. Das System ist klar:
Der Wald ist zertifiziert. Jedes Glied der Lie-
ferkette ist zertifiziert. So bleibt das Material
rickverfolgbar. Im Werbeartikelbereich sehe
ich grosses Potenzial fur wertige, zertifizier-
te Holzprodukte. Das beginnt beim Blei-stift
und reicht bis zum edlen Messer mit Holzgriff.
Auch schones Briefpapier, personalisierte
Grusskarten oder Verpackungen konnen zer-
tifiziert sein. Selbst Honig — ein immer gerne
gesehenes Geschenk — kann FSC-zertifiziert
sein.

Blick nach vorne
Wie sieht die Branche in fiinf Jahren idealer-
weise aus?

Urs Germann: Prognosen sind schwierig, aber
eines ist klar: Nachhaltigkeit wird Standard.
Wer sich nicht bewegt, verschwindet vom
Markt. Der Kunde entscheidet.

Olin Bartlome: Das Nachhaltigkeitsthema
und der damit einhergehende Naturschutz
bleiben der Gesellschaft sowie den Konsu-
mentinnen und Konsumenten wichtig. Auch
in der Schweiz spuren wir den Klimawandel
deutlich. Vor allem die jingere Generation
wird dieses Thema pragen — weil sie mit sei-
nen Folgen lebt. Und ohne gesunde, klimare-
sistente Walder haben wir ein Problem.

Warum liegt der Schutz der Walder im Inter-
esse von uns allen?

Olin Bartlome: Walder sind unsere Lunge. Sie
nehmen CO2 auf und geben Sauerstoff ab.
Ohne sie funktioniert unser Okosystem nicht.
Sie liefern uns zugleich einen Werkstoff, den
wir im Zusammenhang mit Netto-Null drin-
gend brauchen. Aber wir missen ihn verant-
wortungsvoll nutzen.

Urs Germann: Wir haben nur eine Erde.
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Interview mit

José A. Martinez

von SIGG

neu gewahltes PromoSwiss
Vorstandsmitglied
Resort Internationale Verbande

1. Gab es einen ,,Aha!“~-Moment — oder eher
ein inneres ,Warum eigentlich nicht?“, der
Dich dazu gebracht hat, im Vorstand von Pro-
moSwiss mitzumischen?

Es gab, nach mehreren Nachfragen einen in-
neren ,Warum eigentlich nicht - Moment".

2. Welche Fahigkeit aus Deinem Berufsalltag
wirst Du im Vorstand vermutlich 6fter brau-
chen, als Du heute denkst?

Positionierungen von Brands-/Marke- Pro-
dukten als Werbeartikel.

3. Was bringt Dich in Meetings eher zum
Schmunzeln — und was garantiert nicht?

Wird sich sicher noch zeigen — zurzeit kein
Kommentar.

4. Was an Deiner Personlichkeit hat Dir auf
Deinem bisherigen Weg am meisten gehol-
fen und was hast Du erst mit der Zeit schat-

zen gelernt?

Offen und ehrlich.

5. Welche Frage stellst Du besonders gern —
auch wenn sie manchmal unbequem ist?

Wieso / warum (schon als Kind oder |hr nicht?).

6. Was bringt Dein inneres Feuer wirklich
zum Leuchten und wobei darf man Dich auch

mal ganz entspannt von Deiner ruhigen Seite
erleben?

Feines Essen oder nat. auch bei Tapas.

7. Wie schaffst Du es, neugierig zu bleiben,
wenn Routinen drohen, die Oberhand zu ge-
winnen?

Das Kind sollte immer in uns drinnen sein.

8. Bei welchem Thema wirst Du sofort hell-
horig - selbst nach einem langen Arbeitstag?

Papi kannst du mir bitte helfen.

9. Wenn man Dein Wesen in einem Satz be-
schreiben miisste: Wiirden eher Deine Stér-
ken genannt — oder zuerst Deine Eigenhei-
ten? Und welche davon applaudierst Du
selbst am meisten?

Das Herz am richtigen Fleck.

10. Wenn Du ein neues Mitglied bei einem
Kaffee von PromoSwiss liberzeugen miiss-
test — was wiirdest Du erzdhlen?

Also ich verstehe Dich richtig, Du hast eben-
falls mit Werbeartikel zu tun & dein Haupt-
markt ist in der Schweiz richtig?

Also, waaas wartest Du um bei PromoSwiss
beizutreten?
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Interview mit
Salvatore
Sangiorgio von
reisenthel®

neu gewahltes PromoSwiss
Vorstandsmitglied

Resort Internationale Verbande &

Projekte.

1. Hand aufs Herz: Was war Dein erster Ge-
danke, als Du gefragt wurdest, ob Du in den
Vorstand von PromoSwiss eintreten méch-
test?

Als Urs im Januar im Flieger nach Dusseldorf
zur PSI den Platz neben mir eingenommen
hat, war mir ziemlich schnell klar: Das wird
kein ruhiger Flug — sondern eher ein sehr
unterhaltsames Verkaufsgesprach in uber
10.000 Metern Hohe. Und genau so kam es
auch. Was ich allerdings nicht auf dem Radar
hatte: dass ich am Ende des Flugs nicht nur
gelandet bin, sondern gedanklich schon mit-
ten in einer neuen Aufgabe steckte. Urs hat
es namlich geschafft, mich Uber die gesamte
Flugdauer hinweg so charmant und gleich-
zeitig hartnackig mit Argumenten zu versor-
gen, dass ein ,Nein“ irgendwann eher wie eine
schlechte Ausrede gewirkt hatte.

Und .. nach so vielen Jahren im operativen
Geschaft kommtirgendwann der Moment, an
dem man nicht nur mitspielen, sondern aktiv
mitgestalten mochte. Der Flug war am Ende
also nicht nur unterhaltsam — sondern auch
ziemlich richtungsweisend.

2. Wenn Du Deinen bisherigen Berufsweg in
drei Emojis beschreiben miisstest - welche
waéren das?

o - fir Wachstum und Chancen, die ich
ergriffen habe

o - fur die Phasen, die wehgetan haben,
aber am meisten gelehrt haben

. - fur das, was am Ende wirklich zahlt:
Vertrauen und Partnerschaft

3. Welche Deiner Eigenschaften wird im Vor-
stand besonders hilfreich sein und welche

kdnnte fiir lebhafte Diskussionen sorgen?

Ich glaube, hilfreich ist meine Ruhe — ich las-
se mich nicht so schnell aus der Bahn werfen.
Nach all den Jahren weiR ich: Am Ende wird
nichts so heiR gegessen, wie es gekocht wird.

Ich hére auch gern zu. Aber wenn es drauf an-
kommt, kann ich auch klar Position beziehen
— immer mit Respekt, aber eben auch mit
einer gewissen Leidenschaft.

4. Gab es einen Moment in Deiner Laufbahn,
in dem Du dachtest: ,Fiihrungsarbeit habe
ich mir friiher ganz anders vorgestellt“?

Mehr als einmal.

Friher dachte ich, Fiuhrung heil3t: Entschei-
dungen treffen und vorneweg gehen. Heute
weild ich: Fihrung heilt oft, auszuhalten, zu-
zuhoren, unterstutzen, Konflikte zu moderie-
ren — und manchmal auch Entscheidungen
zu treffen, die sich fur keinen gut anfiihlen.



5. Was hat Dich zuletzt beruflich wirklich be-
geistert — so richtig mit innerem ,,Genau da-
fiir mache ich das*“?

Die strahlenden Gesichter der Kunden, die
bei Messen oder Roadshows auf unseren
reisenthel-Stand kommen und so voller
Begeisterung von den Modellen, Designs und
Nachhaltigkeit unserer Kollektionen spre-
chen.

6. Angenommen, PromoSwiss wire ein Start-
up: Welche Rolle wiirdest Du libernehmen -
Visionar, Challenger oder Briickenbauer?

Ganz klar: Briickenbauer.

Ich habe gelernt, dass die besten Ideen nichts
bringen, wenn sie nicht anschlussfahig sind.
Zwischen Generationen, zwischen Meinun-
gen, zwischen Interessen zu vermitteln — das
ist fur mich die eigentliche Kunst.

7. Welche Entscheidung fillt Dir schwerer:
eine mutige strategische Weichenstellung
oder ein klares Nein zu einer guten, aber
nicht passenden Idee?

Das Nein fallt schwerer.

Strategische Entscheidungen kann man vor-
bereiten, analysieren, diskutieren. Aber
einem engagierten Menschen zu sagen:
Das passt nicht — das verlangt Klarheit und
Respekt zugleich. Und das bleibt hangen.

8. Was sollten die Mitglieder unbedingt iiber
Dich wissen, das in keinem Lebenslauf steht?

Dass ich Familie nicht als ,Ausgleich®,
sondern als Fundament sehe.

Wenn das Zuhause nicht tragt, wird man auch
im Job nicht wirklich stark sein. Diese Haltung
pragt auch meinen Fuhrungsstil: Leistung ja —
aber nicht um jeden Preis.

9. Wenn Dein Vorstandsstil einen Slogan hat-
te - wie wiirde er lauten?

Klar in der Sache. Verlasslich im Miteinander.

10. Worauf freust Du Dich persdnlich am
meisten in Deiner neuen Rolle bei PromoS-
wiss?

Auf echten Austausch — ohne Filter.

Ich freue mich darauf, gemeinsam etwas zu
entwickeln, das Bestand hat. Nicht fur den
schnellen Effekt, sondern flr die nachsten
Jahre.
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20 Jahre PromoSwiss Forum PSF

Bitte nutzt diese wunderbare Gelegenheit des PSF...

Dieses Jahr feiern wir ein besonderes Jubi-
laum: Vor 20 Jahren fand das erste PromoS-
wiss Forum statt — 2006 in der ABB Halle
550 in Ziirich, damals mit 26 Ausstellenden.
Umso mehr freuen wir uns, dieses Jubilaum
gemeinsam mit vielen Besucherinnen und
Besuchern, Schweizer Werbemittelhandle-
rinnen und -handlern sowie unseren Bran-
chenpartnern zu feiern und gemeinsam dar-
auf anzustossen.

Das PromoSwiss Forum (PSF) und die TOUCH
Messe finden am Mittwoch, 9. September,
und Donnerstag, 10. September 2026, erneut
in der Umweltarena in Spreitenbach statt.

Das PSF bietet Schweizer Werbemittel-
handlerinnen und -handlern eine wertvolle
Gelegenheit, sich Uber aktuelle Branchen-
news, Produktneuheiten und Trends zu infor-
mieren, sich zu vernetzen und den Austausch
mit Anbietenden, Herstellern sowie Kollegin-
nen und Kollegen zu pflegen.

Auf kompaktem Raum prasentieren tUber 80
Ausstellende eine breite Auswahl an Neuhei-
ten, Highlights und spannenden Ld&sungen.
Nutzen Sie diese Gelegenheit, kommen Sie
mit lhrem Team vorbei und nehmen Sie fri-
sche Impulse, neue Kontakte und Inspiratio-
nen fur Ihren Branchenalltag mit.

Fiir den PromoSwiss Vorstand ist es eine
Herzensangelegenheit, dass moglichst viele
Mitglieder diese Chance nutzen und Teil die-
ser Veranstaltungen sind.

Falls Sie noch nicht angemeldet sind, regist-
rieren Sie sich bitte noch heute Uber diesen
QR-Code. Der Eintritt ist kostenlos. Das Pass-
wort fur die Anmeldung

~J
lautet: PSF. Ein Ticket E;-:-|1':-. 110

: ) = 2
braucht es nicht nur die :t‘-:{r..-l‘ 4%

Registration per Mail da-
mit Sie auch am Wettbe-

Unter allen Besucherinnen und Besuchern
des PromoSwiss Forums verlosen wir attrak-
tive Preise. Die Gewinnerinnen und Gewinner
miissen vor Ort anwesend sein und kénnen
den Preis direkt mit nach Hause nehmen.

1. Gutschein fiir ein E-Bike
im Wert von CHF 5'000.—-

2. Gutschein von Schweiz Tourismus
im Wert von CHF 2'000.—-

3. Gutschein von Stockli Ski
im Wert von CHF 1'000.—



20 Jahre PromoSwiss Forum PSF

Wie alles begann...

Pls FIIIIR

werbeartikel fachmesse

PSF 2006

ABB Halle 550, Zurich - 11./12. Mai 2006
26 Aussteller

e Erste Austragung einer Werbeartikel-
Fachmesse durch den Verband Promos-
wiss unter der Leitung von Andy Rebsa-
men.

o Leidersind keine Bilder davon vorhanden.

PSF 2008

keine Austragung.

+PROMO

SWISS
FORUM

PSF 2007

ABB Halle 550, Zirrich - 10./11. Mai 2007
30 Aussteller

e Zweite Austragung einer Werbeartikel-
Fachmesse durch den Verband Promos-
wiss unter der Leitung von Andy Rebsa-
men. Sekretariat: Nadine Schneider!

o Leidersind keine Bilder davon vorhanden.

PSF 2009

Casino Zug - 18. Mai 2009
44 Aussteller / 80 Besucher

e Erstmals als Tischmesse.

e Erste Messe mit Tom Oester als Projekt-
leiter.



PSF 2011

Schweizerhof Luzern - 19 .Mai 2011
59 Aussteller / 190 Besucher

e Verleihung Promofritz Awards

e Referat Karl-Werner Schmitz
Thema: haptisches Verkaufen

¢ Vorabend: Schifffahrt ins Restaurant
Obermatt

PSF 2013

Schweizerhof Luzern - 16 .Mai 2013
64 Aussteller / 195 Besucher

e Verleihung Promofritz Awards

o Referat Virgil R. Schmid — spielend ver-
kaufen

¢ Vorabendausflug Cabrio Bahn Stanserhorn

PSF 2010

Casino Zug - 20. Mai 2010
50 Aussteller / 190 Besucher

o erstmalige Verleihung Promofritz Awards
e Vorabendausflug, Pizzeria in Zug

PSF 2012

Schweizerhof Luzern - 16 .Mai 2012
62 Aussteller / 207 Besucher - Besucherrekord

e Verleihung Promofritz Awards
e Referat: Olaf Hartmann,

e Power of Touch Vorabend: Schifffahrt
Vierwaldstattersee

PSF 2014

Schweizerhof Luzern - 5 .Juni 2014
66 Aussteller / 185 Besucher

e Verleihung Promofritz Awards

e Podiumsgespriach zum Thema Kauffrau/
Kaufmann mit Fachrichtung Werbeartikel

e Vorabend: Nauenfahrt, Vorstand servierte
Essen und Getranke



PSF 2016

Alpenrock Dietikon - 10. Marz 2016
60 Aussteller / 198 Besucher

e Verleihung Promofritz Awards

e Vorabend: Im Alpenrock mit Alphorn Unter-
richt

PSF / Newsweek 2018

Umweltarena Spreitenbach - 19./20. Juni 2018

75 Aussteller / 614 Besucher an 2 Tagen
10 Counter

¢ Verleihung PromoSwiss Awards
¢ Moderation Nadine und Stefan Meyer

PSF 2015

Eiszentrum Luzern - 16.5.2015
63 Aussteller / 188 Besucher

e Verleihung Promofritz Awards
e Der osterreich. Verbandsprasident zu Gast

e Vorabend liber den Dachern von Luzern,
Suite Lounge

PSF 2017

Alpenrock Dietikon - 9. Marz 2017
61 Aussteller / 196 Besucher

e Verleihung Promofritz Awards
e Heustadl Dinner
e Vorabend Bowling

PSF / Newsweek 2019

Umweltarena Spreitenbach - 21./22. Mai 2019

75 Aussteller / 650 Besucher an 2 Tagen
8 Counter

e Verleihung PromoSwiss Awards
e Moderation Nadine und Beat Suter



PSF / TOUCH 2021

Umweltarena Spreitenbach - 21./22. Sept. 2021

e gleiches OK Team

o gleiches Problem: Corona ‘,_‘/

PSF / TOUCH 2023

Umweltarena Spreitenbach - 26./27. Sept. 2023

70 Aussteller / 960 Besucher an 2 Tagen
Besucherrekord / 10 Counter

e Verleihung PromoSwissAwards

¢ Vorabend Elle, Siegerin von The Voice Kids
¢ Moderation Ina Klingele

PSF / TOUCH 2020

Umweltarena Spreitenbach - 22./23. Sept. 2020

e neuer Name

¢ neues OKTeam

¢ neuer Auftritt

¢ neue Homepage

e neues Problem: Corona

PSF / TOUCH 2022

Umweltarena Spreitenbach - 20./21. Sept. 2022

70 Aussteller / 900 Besucher an 2 Tagen
Besucherrekord / 10 Counter

¢ Neues Design
e René Dubach neuim OK

PSF / TOUCH 2024

Umweltarena Spreitenbach - 25./26. Sept. 2024

75 Aussteller / 1'080 Besucher an 2 Tagen
Besucherrekord / 12 Counter

¢ Verleihung PromoSwissAwards

o  Auftritt Jorg Knor

¢ Moderation Ina Klingele



Ruckblick PSF & TOUCH 2025

Tom Oester — OK Prasident PSF/TOUCH

Erneuter Besucherrekord beim diesjahrigen
Messedoppel in der Werbeartikelbranche:
PSF und TOUCH 2025 wecken wieder sehr

grosses Interesse auf dem Schweizer Markt!

Das PromoSwiss-Messedoppel, bestehend
aus PromoSwiss Forum (PSF) und TOUCH,
erlebte im nachhaltigen Ambiente der Um-
welt Arena in Spreitenbach eine neue Aufla-
ge, welche die Wirkkraft haptischer Werbung
eindrucksvoll veranschaulichte.

Zwei Tage lang stand die Umwelt Arena im
Zentrum der Schweizer Werbeartikelwelt.

Die Stimmung war von Anfang an locker und
entspannt und am Ende von beiden Messeta-
gen wurde ein positives Fazit Uber diesen ein-
maligen Branchentreffpunkt in der Schweiz
gezogen.

Veranstaltet vom Verband der Schweizeri-
schen Werbeartikelbranche PromoSwiss be-
gannen die beiden Messetage zunachst am
24. September mit dem PromoSwiss Forum,
bei dem die Aussteller an ihren Standen die
138 Fachbesucher aus den Unternehmen des
Schweizer Werbemittelhandels erwarteten.

Traditionell schloss sich am Abend dieses
ersten Tages der locker-gesellige Apéro an
und im Anschluss die ,,PromoSwiss Night“ im
neuen Networking-Konzept.

Zahlreiche Gaste darunter Partnerlieferanten
und Werbemittelhandler konnten zum stim-
mungsvollen Get-together bei einem feinen
Dinner den Abend ausklingen lassen und
spannende Unterhaltungen untereinander
pflegen.

Gigantischer Ansturm und neuer Besucher-
rekord bei der TOUCH Messe

Der zweite Messetag war der bereits be-
kannten TOUCH gewidmet, dem Industrie-
kundentag, der mit sage und schreibe 1'050
Besuchern (2024: 952) fiir einen neuen Be-
sucherrekord sorgte und das Interesse des
Schweizer Business an der Wirkkraft hapti-
scher Werbung eindrucksvoll veranschau-
lichte.



Folgende zehn einladenden Trageragenturen — erwarteten ihre Kunden an ihren kreativ gestalteten
Counter-Standen und konnten sich, zusammen mit ihren Lieferantenpartnern an den Messestanden
Uber einen stetigen Besucherfluss freuen:

pﬂ \fla' - KAISER

trading

POLYDONO {/r??

GRAFIC @PROMIDEA

cadolin§
3D LACORAY®

Auf der Ausstellerseite gab es ebenfalls positiven Zuwachs, was die stetig zunehmende Beliebtheit
dieses Events widerspiegelt.

Die 81 Aussteller (75 Aussteller im Vorjahr 2024) - darunter renommierte Lieferanten und Marken-
hersteller - prasentierten Ihre Highlights und Sensationen aus nahezu allen Produktbereichen der
Branche.

Tolle inspirierende Gesprache uUber Trends, Neuheiten, Bestseller und Come-Backs konnte man in
den vollen Rucksack, nebst bunten physischen Mustern packen!

Furs leibliche Wohl war durch schmackhaftes Catering reichlich gesorgt, auch konnten die Gaste
zwischendurch immer mal wieder eine erholende Pause bei Kaffee und sonstigen Drinks und Snacks
einlegen, um wieder frisch gestarkt in die faszinierende bunte Werbeartikelwelt einzutauchen.

Grosses Lob gab es verdient fir das PromoSwiss Organisations-Team um Tom Oester, das einen rei-
bungslosen Ablauf der beiden erfolgreichen Messetage gewahrleistete.

Ausblick 2026 Auch dieses Jahr zeichnet sich bereits ein Rekord ab, und zwar haben wir mit 90 Aus-
steller soviel Aussteller wie noch nie. Das OK-Team, die Counter und die Location bleiben gleich.Wir
freuen uns auf die 6. Auflage der TOUCH am 10. September 2026.



TOUCH Awards 2026

Ralf Schmid — Marketing TOUCH

Die PromoSwiss Awards sind jetzt die TOUCH
Awards. Counter kbnnen ab sofort ihre Arbei-
ten einreichen. Das Besondere: Jetzt wihlen
die Endkunden und Besucher, wer den bes-
ten Werbeartikel im Jahr 25/26 gezaubert hat.

Einreichungsschluss 31. Juli 2026

Voting Start 14. August 2026

Siegerehrung 10. September 2026
(an der TOUCH)

Neu in diesem Jahr: Alle eingereichten Pro-
dukte werden auf derPSF/TOUCH an einem
eigenen Prasentationsstand ausgestellt.

TOU
CH:E:

Zusatzlich kdnnen die Zuschauer direkt vor
Ortan der TOUCH noch bis 12.00 Uhr abstim-
men.

Kategorien

1. Nachhaltigster Werbeartikel
(Produktion 25/26)

2. Sonderanfertigung des Jahres
(Produktion 25/26)

3. Kollektion des Jahres
(Produktion 25/26 — min. 4 Produkte)

10.09.26

1 Tag mit tiber 80 Ausstellern, Kreativ-

Agenturen und Handlern auf 3000m?2
Umwelt Arena
Turliackerstrasse 4

touch-werbeartikel.ch 8957 Spreitenbach




Willkommen

in der PromoSwiss

Familie

Lieferanten

|

Uma Schreibgeriate Ullmann GmbH
Fritz-Ullmann-Weg 3

DE — 77716 Fischerbach

www.uma-pen.com

Alex Ullmann / Frank Mangold

Contact & Productions SA
Piazza Grande 15
6600 Locarno

www.contactproduction.ch

Raffaele Thomann

TedGifted.

Innovative lanyard factory

TED-Gifted — Spandia Textile Sp. Z o.o.

ul. Zytnia 3
PL — 62-064 Plewiska

www.tedgifted.com

Marta Jakubowska

Handler Mitglied

Fachwerk Kommunikation AG
Wassergrabe 6
CH - 6210 Sursee

www.fachwerkag.ch

Remo Willimann

Start-Up Mitglied

POP Suisse SA / Pandacola
Route de Suisse 9b
CH - 1295 Mies

www.pandacola.ch

Vincent Moret

Aktueller Stand: 71 Mitglieder

27 Handler
7 Premium Lieferanten

33 Lieferanten
2 Strategische
2 Start-Up




Lehrlingsausflug zu Victorinox

Bericht von Urs Germann und Ina Klingele, Vorstand PromoSwiss, Bilder: zVg

Der diesjahrige PromoSwiss Lehrlingsausflug
fuhrte die Lernenden nach Ibach zu Victori-
nox - ein fester Bestandteil der kaufmanni-
schen Ausbildung in der Branche Marketing
& Kommunikation. Ziel ist es, Einblicke in
Produktion, Logistik und Handel zu gewinnen
sowie den Austausch und das Netzwerken
untereinander zu fordern.

Vor Ort wurden wir herzlich empfangen und
von zwei erfahrenen Mitarbeitern durch die
beeindruckende Messerschmiede gefiihrt.
Vom Stahllager bis zum prazisen Feinschliff
der Klingen erhielten wir spannende Einblicke
in die zahlreichen Produktionsschritte - viele
davon nach wie vor in sorgfaltiger Handarbeit.

Besonders interessant war die ,Balance
Time": Mehrmals t3glich legen alle Mitarbei-
tenden kurze Bewegungspausen ein, um Ge-
sundheit und Konzentration zu fordern.

Beim anschliessenden Lunch konnten wir
die Eindriicke gemeinsam mit Marion Quast,
Head of Corporate Business in lockerer Atmo-
sphare reflektieren. Schnell wurde klar: Die
hohe Qualitat und die vielen Arbeitsschritte
rechtfertigen den Preis der Victorinox-Pro-
dukte, «<Made in Switzerland» wird hier gelebt.

Abgerundet wurde der Tag durch eine Pra-
sentation zur eindricklichen Geschichte des
Familienunternehmens sowie ein unterhalt-

sames Quiz, initiiert durch Simon Harder,
Key-Account-Manager - Corporate Business
CH & AT.

Mit einem wertschatzenden Give-away und
zahlreichen bleibenden Eindricken traten
wir unsere Heimreise an.

Herzlichen Dank an Marion und Simon fir die
Einladung und die Ermdglichung dieses span-
nenden Einblicks hinter die Kulissen von Vic-
torinox.

Ein rundum gelungener, inspirierender Aus-
flug in eine faszinierende Schweizer Tradi-
tionswelt.



Reflection - 403/405

Qualitats-Bandmaf im eleganten Design mit Auto-Stopp-Technik.
Band stoppt automatisch an jedem Punkt.

2-seitig bedruckte, nylonbeschichtete Stahlbander, abriebresistent.
GrolRe Skalierung fiir bessere Ablesbarkeit.

Stabiler Bandauszug bis zu 2m.

Praktischer Giirtelclip und Handschlaufe.

Wirkungsvolle Werbung auf glanzender Plakette.

Garantie* 3 Jahre.

Mirror - 5530

Profi-Kunststoff-Wasserwaage mit 4
integriertem Spiegelsystem fiir vertikale Libelle.

3 Libellen - horizontal - vertikal - 45°.
Unterseite mit Magnetleiste im V-Profil.

Lange 250mm

Sehr groRe Werbeflachen.
Karl Kuntze (GmbH & Co.) |IIII|IIII|
Poensgenstr. 17 +49 2173 99 88 69-0
D - 40764 Langenfeld meterex@meterex.com m ete rex ®
Germany www.meterex.com germany.since 1920

Umo

ARC -
PERFEKTION
IN JEDER
KURVE

/ Erleben Sie Schreibkomfort, der den
Bogen zwischen modernem Design und
héchster Funktionalitat spannt. Der uma
ARC liegt durch seinen federleichten, matt
lackierten Aluminiumschaft und die edlen
Metallbeschlage perfekt in der Hand.

Damit Ihre Handschrift den
richtigen Akzent setzt.

BETTER
TOGETHER

MADE TO BE PREPARED Erhalten Sie 10 Sets

mit dem uma ARC fir
Ihre Eigenwerbung oder

Verleihen Sie Marken und Unternehmen meisterhaftes Ansehen — Ihe Top 10 Kunden.

mit hochwertigen Produkten, die Kunden oder Mitarbeitende
bestmoglich auf die taglichen Herausforderungen vorbereiten.

- i ) E E Jetzt
Personalisierte Geschenke in drei einfachen Schritten: scannen
www.victorinox.com/corporate-gifts " und
Kontakt: corporatebusiness.hg@victorinox.com Angebot
E sichern!

FROM THE MAKERS OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE™
ESTABLISHED 1884



€5 beUnity

Mach mit — deine Woche auf der

beUnity-App!

René Dubach — Tech-Marketing PromoSwiss

Die beUnity-App von PromoSwiss bietet dir
als Lieferant eine tolle Moglichkeit, sichtbar
zu werden!

Das Prinzip ist einfach: Jede Woche gehort
einem anderen Anbieter aus unserer Bran-
che. Und diese Woche gehort vielleicht dir!
Nutze sie, um deine Produkte, Dienstleistun-
gen oder Neuheiten zu prasentieren — ganz
nach deinem Stil. Ob mit Bildern, kurzen
Videos, Angeboten oder einfach einem
sympathischen Text: Du entscheidest, wie du
dich und dein Unternehmen zeigen willst.

Das Beste daran?

Du hast eine ganze Kalenderwoche Zeit,
um auf dich aufmerksam zu machen. Kein
Konkurrenzdruck, keine Ablenkung - du
stehst im Mittelpunkt und erreichst direkt
die Community von PromoSwiss.

Also:

 Plane deine Woche frihzeitig
» Bereite coole Inhalte vor

» Nutze die Bihne, um neue Kunden zu
gewinnen oder bestehende zu begeistern

Und keine Sorge — wir helfen dir gerne dabei, das
Beste aus deinem Auftritt rauszuholen.

Hier findest du den Wochenturnus bis Ende Jahr -
such dir dein Wunschdatum aus und leg los!

Let's go — zeig der Branche, was du kannst!
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Leather & more. Since 1899.

EUROSTYLE Dieselstr. 5 - 95448 Bayreuth

KONTAKTIEREN SIE UNS EINFACH UNTER

ZEITLOS, EDEL, STILVOLL

Entdecken Sie hochwertige Business-Essentials von Eurostyle: Edle Designs aus Leder
und Lederimitat, perfekt fur den Alltag - stilvoll, funktional und stets an lhrer Seite.

+49 921/78952-0

MEHR STYLES UNTER: www.eurostyle.eu

WADE 7,
Von der Baumwollfaser
bis zum fertigen Textil —

Bekleidung Made in Africa Rt

« 100% afrikanisch
- Vollstéindig zertifiziert

« Heraustrennbare Labels

« Perfekt fiir die individuelle Veredelung
« Fiiralle Altersklassen das richtige Modell
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Shirley

Exklusiv erhiltlich bei

|-shopteam Ischweiz

L-SHOP-TEAM Schweiz AG ‘ Im Langacker 20a | 5405 Déttwil AG
textile partner

www.l-shop-team.ch | Tel.: + 4156 470 07 07 | info@I-shop-team.ch

0000

bulb

colour up your drink




Wahlen, Weichenstellungen und
neue Gesichter: Ruckblick auf die
83. PromoSwiss GV

Ina Klingele — Soft-Marketing PromoSwiss

Rheinfelden, April 2026 - Die 83. Generalver-
sammlung von PromoSwiss, dem Verband
Schweizerischer Werbeartikelhandler fand
im besonderen Ambiente der Feldschloss-
chen Getranke AG in Rheinfelden statt. Die
Generalversammlung stand ganz im Zeichen
von personlichem Austausch, strategischer
Weiterentwicklung und zukunftsgerichteten
Verbandsprojekten.

Prasidentenbericht mit Haltung und Tiefgang

Mit einem personlichen und pointierten Pra-
sidentenbericht er6ffnete Urs Germann, Pra-
sident des PromoSwiss Verbands, die Gene-
ralversammlung. Er begrisste die zahlreich
erschienenen Mitglieder und Freunde des
Verbands herzlich und fuhrte souveran, ruhig
und mit spurbarer Nahe zur Branche durch
die Versammlung.

Wie schon in den vergangenen Jahren trug
Urs Germann seinen Prasidentenbericht be-
wusst personlich vor und traf damit erneut
den Nerv der Zeit. Seine Worte spiegelten

den aktuellen Zustand der Werbeartikelbran-
che wider: realistisch, reflektiert und gleich-
zeitig zuversichtlich. Authentisch und auf den
Punkt gebracht, ordnete er das Branchenge-
schehen ein, benannte Herausforderungen
klar und zeigte Perspektiven auf.

Der Bericht wurde nicht nur wahrend der Ge-
neralversammlung mit grosser Aufmerksam-
keit verfolgt, sondern erhielt auch im Nach-
gang viel positives Echo. Viele Teilnehmende
hoben insbesondere die Echtheit, Aktualitat
und den klaren Blick auf das Wesentliche her-
vor - ein Prasidentenbericht, der Orientierung
bot und Mut machte.



Starke Entscheide und personelle Weichen-
stellungen

Im Rahmen der Wahlen bestatigte die Gene-
ralversammlung die strategische Weiterent-
wicklung des Vorstands mit zwei neuen Mit-
gliedern im Resort Internationale Verbande &
Projekte: José A. Martinez, SIGG Switzerland
Bottles AG und Salvatore Sangiorgio, reisen-
thel® Accessoires:

Mit ihrer internationalen Erfahrung und tiefen
Branchenkenntnis verstarken sie die inter-
nationale Vernetzung und Projektkompetenz
von PromoSwiss.

Bildung & Weiterbildung

Ein herzliches Dankeschdn geht an den dies-
jahrigen Gast Rebecca Shara Jackli, Ge-
schaftsfuhrerin bei Grundbildung Kaufleute
Branche Marketing & Kommunikation fur den
spannenden Vortrag und Einblick in die Welt
der KV-Lernenden in der Branche und die
wertvollen Inputs. Sie zeigte auf, wie die heu-
tige Bildung der Lernenden in der Werbear-
tikelbranche vor sich geht. Der Schwerpunkt
liegt, im Vergleich zu den anderen Ausbil-
dungsinhalten, auf den UK-Kursen. Hier wird
den Lehrnenden die Praxis gezeigt, so dass

diese moglichst schnell im Betrieb eingesetzt
werden kénnen und so lernen, Selbstverant-
wortung zu Ubernehmen, Dinge selbst um-
setzen kdnnen und dadurch mehr und mehr
Freude am Beruf erlangen und sehen, was sie
alles selbst schon bewerkstelligen konnen.

Digitalisierung & Marketing Tech:
beUnity im Fokus

Ein zentrales Thema der Generalversamm-
lung war die Weiterentwicklung der PromoS-
wiss App, der zentralen Plattform beUnity.

Vorgestellt wurden unter anderem:

e Geplante App Werbung der Lieferan-
ten, klar strukturiert nach Kalenderwo-
chen

e Ein transparenter, fur alle zuganglicher
Werbeplan innerhalb von beUnity

e Die Einfihrung neuer App Rubriken wie
.Learnings & AHA Momente®, um Er-
fahrungen aus der Zusammenarbeit —
etwa zu Servicequalitat oder Kommu-
nikation — konstruktiv zu teilen

Erganzend dazu baut PromoSwiss sein Wei-
terbildungsangebot aus und bietet vier We-
binare mit Fokus auf die digitale Welt an. Die
Themen sind bewusst aktuell, relevant und
praxisnah gewahlt und richten sich an die
konkreten Herausforderungen der Branche.

Marketing & Kommunikation 2026

Die zielgerichtete Kommunikation bleibt ein
wichtiges Element, um die Werbeartikelbran-
che sichtbar, relevant und vernetzt zu positio-
nieren.

Hierzu gehort weiterhin die Bekanntheit auf
LinkedIn zu steigern sowie ausgewahlte Me-
dienkooperationen (Print & Online) auszu-
bauen. Mit Blick auf die PromoSwiss News
2026 informierte der Vorstand Uber die kom-
menden Kommunikationsmassnahmen:

e Sammlung von Inhalten und Inseraten
bis Ende April 2026

e Offenheit fir neue Ideen aus dem Mit-
gliederkreis

o Publikation findet im Juli 2026 statt



Premium Lieferanten & Mehrwert fiir Mit-
glieder

Ein weiterer Fokus lag auf den inspirierenden
Produktprasentationen der Premium Liefe-
ranten, die den Mitgliedern konkrete Mehr-
werte, Inspiration und vertiefte Einblicke
entlang der gesamten Lieferkette bieten. Das
Zusammenspiel von Qualitat, Service und
Partnerschaft bleibt ein zentrales Differenzie-
rungsmerkmal des Verbandes. Hierbei wurde
von Prodir und Eckert Werbeartikel die neus-
ten Entwickler ihrer Produktpalette gezeigt
und selbstverstandlich auch Produktemuster
verteilt.

Genussvoller Ausklang und inspirierender
Austausch

Nach dem offiziellen Teil der Generalver-
sammlung erwartete die Teilnehmenden ein
besonderes Highlight: Ein exklusiver Braue-
reirundgang bot spannende Einblicke in die
traditionsreiche Welt der Feldschlésschen
Braukunst und ermoglichte einen Blick hinter
die Kulissen.

Der anschliessende Abschluss stand ganz im
Zeichen des Genusses - bei einer Bierdegus-
tation und einem zlinftigen Brezel-Apéro der
anderen Art entstanden erste lebhafte Ge-
sprache und wertvolle Begegnungen.

Den stimmungsvollen Hohepunkt bildete ein
feines, liebevoll zusammengestelltes Dinner,
gekront von einem eigens kreierten Feld-
schlosschen Burger. In entspannter Atmo-
sphare bot sich reichlich Raum flr person-
lichen Austausch, Vernetzung und angeregte
Diskussionen. Ein rundum gelungener Aus-
klang, der einmal mehr zeigte: PromoSwiss
lebt vom Miteinander und blickt mit klarem
Kurs in eine erfolgreiche Zukunft.



Vorstand

PromoSwiss

Urs Germann
Prasident

EarLine AG
Stoffelbachstrasse 7b
8953 Dietikon

Tel. +4179 223 37 46
urs.germann@promoswiss.ch

Ina Klingele
Soft-Marketing /
Vizeprasidentin

Lyreco Switzerland AG / Promo
Riedstrasse 4
8953 Dietikon

Tel. +4176 825 93 27
ina.klingele@promoswiss.ch

José Martinez

Internationale
Verbande

SIGG Switzerland Bottles AG
Walzmiuhlestrasse 62
8500 Frauenfeld

Tel. +4176 470 3379
jose.martinez@promoswiss.ch

Beat Suter
Mitgliedschaften

Eckert Branded Goods AG
Raffelstrasse 20
8045 Ziirich

Tel. +4144 46311 31
beat.suter@promoswiss.ch

René Dubach

Grafik / Tech-
Marketing / TOUCH

GRAFIC-DESIGN Dubach GmbH
Langmatt 5
6212 St. Erhard

Tel. +41 41 496 04 04
rene.dubach@promoswiss.ch

Salvatore Sangiorgio

Internationale
Verbédnde & Projekte

Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG
Zeppelinstrasse 4
D-82205 Gilching

Tel.+49 172 664 58 57
salvatore.sangiorgio@promoswiss.ch
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