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PANORAMA ANFACER

INDUSTRIA CERAMICA BRASILEIRA:
FORTE, INOVADORA E COMPROMETIDA
COM O DESENVOLVIMENTO DO BRASIL

Em um cendrio global marcado por transformacoes, alta compe-
titividade e crescentes exigéncias ambientais, a indastria cera-
mica brasileira avanca sustentada por inovacgao, tecnologia e
geracao de valor.

O Brasil é um dos grandes protagonistas no mercado interna-
cional, ocupando a posicao de terceiro maior produtor e consu-
midor de revestimentos ceramicos do mundo, além de figurar
entre os principais exportadores do setor, com presenca em mais
de 110 paises.

Esses resultados refletem a forca de uma indudstria que investe
continuamente em tecnologia, inovacao e design, fortalecida
pela atuacao estratégica da Anfacer - Associacao Nacional dos
Fabricantes de Ceramica para Revestimentos, Loucas Sanitarias
e Congéneres, na condugio de agendas que ampliam a competi-
tividade do setor e reforcam sua relevancia no Brasil e no mundo.

Com visao de longo prazo, a Anfacer promove iniciativas volta-
das ao crescimento da indistria, entre as quais se destacam as
acoes de estimulo a exportacao, desenvolvidas ha mais de duas
décadas em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocao de
Exportacoes e Investimentos (ApexBrasil), por meio do projeto
setorial Ceramics of Brazil.

Essa atuacao se complementa com agoes concretas que impul-
sionam o setor, como a realizacao da Expo Revestir, consolidada
como o principal evento de revestimentos e acabamentos da
América Latina e uma das mais relevantes plataformas globais
de lancamentos, inovacao e geracao de negdcios.

No ambito das iniciativas do setor, a Anfacer também atua na
formacao e requalificacdo de assentadores ceramicos em todo
o territério nacional, contribuindo para a elevacao da qualidade
da mao de obra do setor.

Para 2026, a Anfacer reforca seu compromisso em fortalecer
a industria ceramica, trabalhando com responsabilidade, visdao
de longo prazo e foco na construcao de um futuro promissor e
sustentavel para o Brasil.



BRAZILIAN CERAMIC INDUSTRY: STRONG,
INNOVATIVE, AND COMMITTED TO THE
DEVELOPMENT OF BRAZIL

In a global scenario marked by transforma-
tions, high competitiveness, and increasing
environmental demands, the Brazilian ceramic
industry is advancing, supported by innova-
tion, technology, and value creation.

Brazil is one of the major players in the
international market, holding the position of
the third largest producer and consumer of
ceramic tiles in the world, in addition to being
among the main exporters in the sector, with
a presence in more than 110 countries.

These results reflect the strength of an
industry that continuously invests in technol-
ogy, innovation, and design, strengthened by
the strategic actions of Anfacer - the Brazil-
ian Association of Manufacturers of Ceramic
Tiles, Sanitary Ware and Related Products - in
leading schedules that increase the sector’s
competitiveness and reinforce its relevance
in Brazil and worldwide.

With a long-term vision, Anfacer promotes
initiatives aimed at the growth of the indus-
try, among which stand out the actions to
stimulate exports, developed for more than
two decades in partnership with the Brazil-
ian Trade and Investment Promotion Agency
(ApexBrasil), through the Ceramics of Brazil
sector project.

This performance is complemented by
concrete actions that boost the sector, such
as the Expo Revestir event, established as the
main event for coverings and finishes in Latin
America and one of the most relevant global
platforms for launches, innovation and busi-
ness generation.

Within the scope of sector initiatives,
Anfacer also works in the training and retrain-
ing of ceramic tile installers throughout the
country, contributing to raising the quality of
the sector’s workforce.

For 2026, Anfacer reinforces its commit-
ment to strengthening the ceramic industry,
working responsibly, with a long-term vision
and a focus on building a promising and
sustainable future for Brazil.
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INDUSTRIA CERAMICA BRASILERA: FUERTE,
INNOVADORAY COMPROMETIDA CON EL
DESARROLLO DE BRASIL

En un escenario global marcado por trans-
formaciones, alta competitividad y crecientes

exigencias ambientales, la industria ceramica

brasilera avanza sostenida por innovacion,
tecnologia y generacion de valor.

Brasil es uno de los grandes protagonistas
en el mercado internacional, ocupando la
posicién de tercer mayor productor y consu-
midor de revestimientos ceramicos del mundo,
ademas de figurar entre los principales expor-
tadores del sector, con presencia en mas de
110 paises.

Estos resultados reflejan la fuerza de una
industria que invierte continuamente en tecno-
logia, innovacién y disefio, fortalecida por la
actuacion estratégica de Anfacer — Asociacién
Brasilefia de Fabricantes de Ceramica para
Revestimientos, Articulos Sanitarios y Congé-
neres, en la conduccién de agendas que aumen-
tan la competitividad del sector y refuerzan su
importancia en Brasil y en el mundo.

Con visién de largo alcance, Anfacer
promueve iniciativas direccionadas al creci-
miento de la industria, entre las que se desta-
can las acciones de estimulo a la exportacién,
desarrolladas hace mas de dos décadas en
alianza con la Agencia Brasilefia de Promocién
de Exportaciones e Inversiones (ApexBrasil), a
través del proyecto sectorial Ceramics of Brazil.

Esta actuacién se complementa con accio-
nes concretas que impulsan el sector, como la
realizacién de la Expo Revestir, consolidada
como el principal evento de revestimientos y
acabados de América Latina y una de las mas
importantes plataformas globales de lanza-
mientos, innovacién y generacién de negocios.

En lo que se refiere a iniciativas del sector,
Anfacer actia también en la formacién y capa-
citacién de instaladores ceramicos en todo el
territorio nacional, contribuyendo para el
aumento de la calidad de la mano de obra en
el sector.

Para 2026, Anfacer refuerza su compromiso
en fortalecer la industria cerdmica, trabajando
con responsabilidad, visién de largo alcance y
foco en la construccion de un futuro promisor
y sustentable para Brasil.
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A Anfacer - Associacdo Nacional dos Fabricantes de Ceramica
para Revestimentos, Loucgas Sanitarias e Congéneres, fundada
em 1984, representa a indastria brasileira de ceramica, promo-
vendo seu desenvolvimento, competitividade e a ampliacao de
mercados no Brasil e no exterior.

Entre suas principais frentes de atuacao estao: representacao
institucional, estimulo as exportacoes, inteligéncia e informacdes
setoriais, realizacao da Expo Revestir, defesa comercial, politi-
cas de qualidade e competitividade, além da normalizacao de

produtos e processos.

Anfacer - Brazilian Association of Manufac-
turers of Ceramic Tiles, Sanitary Ware and
Related Products, founded in 1984, represents
the Brazilian ceramic industry, promoting its
development, competitiveness, and expansion
of markets in Brazil and abroad.

Its main areas of activity include: institu-
tional representation, promotion of exports,
sectoral intelligence and information, organi-
zation of Expo Revestir, trade defense, quality
and competitiveness policies, as well as prod-
uct and process standardization.

@HNFHCER

Anfacer - Asociacién Brasileha de Fabrican-
tes de Ceramica para Revestimientos, Arti-
culos Sanitarios y Congéneres, fundada en
1984 — representa a la industria brasilera de
ceramica, promoviendo su desarrollo, compe-
titividad y ampliacién de mercados en Brasil
y en el exterior.

Entre sus principales frentes de actuacién
estan: representacion institucional, estimulo
a las exportaciones, inteligencia e informacio-
nes sectoriales, realizacién de la Expo Reves-
tir, defensa comercial, politicas de calidad y
competitividad, ademas de la normalizacién
de productos y procesos.



O BRASIL COBRE QUASE METADE DO
TERRITORIO DA AMERICA DO SUL

BRAZIL COVERS ALMOST
HALF OF THE SOUTH
AMERICA TERRITORY

BRASIL ABARCA CASI MITAD
DEL TERRITORIO
DE AMERICA DEL SUR

2,26

PIB Brasileiro em 2025
(USS Trilhoes)*

Brazilian GDP in 2025
(US$ Trillion)*

PIB Brasilero en 2025
(US$ Trillones)*

11°

Maior economia

Largest economy

Mayor economia

do mundo* in the world* del mundo®
2 I 3 4 Milhdes Millions Millones
’ de habitantes** of people** de habitantes™*

8,5

Area territorial do Brasil
(milhdes de km?3)

Territorial area of Brazil
(Million Km?)

Area territorial de Brasil
(Millones de Km?)

50

Maior territério

Largest territory

Mayor territorio

do mundo in the world del mundo
200/ Da biodiversidade Of the planet’s De la biodiversidad
/0 do planeta biodiversity del planeta

* ESTIMATIVA FMI - FUNDO MONETARIO INTERNACIONAL / IMF - INTERNATIONAL MONETARY FUND / FMI - FONDO MONETARIO INTERNACIONAL

** IBGE 2025
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AINDUSTRIA O Brasil é um dos principais protagonistas mundiais no mercado

BRASILEIRA DE de revestimentos ceramicos e loucas sanitarias, sendo o terceiro

REVESTIMENTOS maior produtor e consumidor e o sétimo no ranking das expor-

CERAMICOS tacoes, com vendas para mais de 110 paises.

THE BRAZILIAN Brazil is one of the world’s leading playersin ~ Brasil es uno de los principales protagonistas

CERAMIC TILE the ceramic tiles and sanitary ware market, = mundiales en el mercado de revestimientos

INDUSTRY being the third largest producer and consumer  cerdmicos y articulos sanitarios, siendo el
and the seventh largest exporter, with salesto ~ tercer mayor productor y consumidor y el
more than 110 countries. séptimo en exportaciones, con ventas hacia

LAINDUSTRIA mas de 110 paises.

BRASILERA DE

REVESTIMIENTOS

CERAMICOS

Do PIB daindustria

o / de material de construgao

J 0 Of the GDP of the Del PIB de la industria
construction material de materiales de

industry construccién
Unidades

fabris

Manufacturing Unidades de
units fabricacién

Maior consumidor industrial
de gas natural

Largest industrial Mayor consumidor
consumer of industrial de
natural gas gas natural
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indice de conformidade
dos revestimentos ceramicos

Compliance rate
of ceramic tiles

indice de conformidad
de los revestimientos
ceradmicos

Maior consumidor industrial

de energia elétrica

Largest industrial
power consumer

Mayor consumidor
industrial de energia
eléctrica

Processos produtivos:

via seca e viaumida

Production process:
dry and wet
processes

Procesos productivos:
via secay via himeda

Mil
Empregos diretos

Thousand
Direct jobs

Mil
Empleos directos

21N

200

Mil
Empregos indiretos

Thousand
Indirect jobs

Mil
Empleos indirectos
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AINDUSTRIA BRASILEIRA DE THE BRAZILIAN CERAMIC LA INDUSTRIA BRASILERA DE
REVESTIMENTOS CERAMICOS TILE INDUSTRY REVESTIMIENTOS CERAMICOS

3 : Maior produtor mundial 3rd largest producerinthe  3er productor mas grande
(milhdées de m?) world (Sgm million) del mundo (Mill/m?)

505 460

Vietna* Ira*
Vietham Iran
Vietham Iran
Brasil
Brazil

Brasil

II//

-~ 2.400 5.940
India* China*
India China
India China
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3 : Maior consumidor 3rd largest consumer in 3er consumidor mas grande
mundial (milhdes de m?) the world (Sgm million) del mundo (Mill/m?)

5.400 1.630 470

China* india* Indonésia*
China India Indonesia
China India Indonesia

732 300

Brasil Egito*
Brazil Egypt
Brasil Egipto
; : Maior exportador do 7th largest exporter in the 72 exportador mas grande
mundo (US$ milhées) world (US$ million) del mundo (US$ millén)

569 394 289 105

China* Espanha* Italia* Turquia*
China Spain [taly Turkey
China Espana Italia Turquia

X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X

X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X

560 213 89,7

india* Ira* Brasil
India Iran Brazil
India Irdn Brasil

ANO 2025
* PROJEGAO / PROJECTION / PROYECCION
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PRODUGAO BRASILEIRA
DE REVESTIMENTOS
CERAMICOS

(MILHOES DE M?)

BRAZILIAN PRODUCTION
OF CERAMIC TILES
(SQM MILLION)

PRODUCCION BRASILENA DE
REVESTIMIENTOS CERAMICOS
(MILL/M?)

2022

2023

2024

2025

2026%

VENDAS TOTAIS DE
REVESTIMENTOS
CERAMICOS
(MILHOES DE M?)

TOTAL CERAMIC TILE SALES

(SQM MILLION)

VENTAS TOTALES DE
REVESTIMIENTOS CERAMICOS
(MILL/M?2)

2022

2023

2024

2025

2026*

VOLUME DE
EXPORTACOES
BRASILEIRAS DE
REVESTIMENTOS
CERAMICOS
(MILHOES M?3)

BRAZILIAN CERAMIC TILES

EXPORTS VOLUME
(SQM MILLION)

EXPORTACIONES BRASILENAS
DE REVESTIMIENTOS
CERAMICOS (MILL/M?)

2022

2023

2024

2025

2026*

VENDAS DE
REVESTIMENTOS
CERAMICOS - MERCADO
INTERNO

(MILHOES DE M?)

CERAMIC TILE SALES -
DOMESTIC MARKET
(SQM MILLION)

* PROJEGAO / PROJECTION / PROYECCION

VENTAS DE REVESTIMIENTOS
CERAMICOS - MERCADO
INTERNO (MILL/M?)

2022

2023

2024

2025

2026*
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TIPOS DE PRODUTOS FABRICADOS TYPES OF MANUFACTURED TIPOS DE PRODUCTOS
(MILHOES DE M?) PRODUCTS (SQM MILLION) FABRICADOS (MILL/M?)
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DISTRIBUICAO DOS PRODUCTIVES HUBS CENTROS PRODUCTIVOS
POLOS PRODUTIVOS IN BRAZIL ENBRASIL

6 ; Plantas de placas Ceramic tile plant Plantas de placas
ceramicas cerdmicas

I 4 Plantas de lougas Sanitary ware plants Plantas de articulos
sanitarias sanitarios

CEARA
RIO GRANDE DO NORTE 1
PARAIBA 3
PERNAMBUCO 4
ALAGOAS 2
SERGIPE 2
4
4
3

BAHIA
MINAS GERAIS
ESPIRITO SANTO
RIO DE JANEIRO 1 16
SAO PAULO 37

PARANA 2

SANTA CATARINA 16

D HDMNOMNOMP,M»M
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DESTINO DAS EXPORTAGOES y
BRASILEIRAS EM 2025 (US$ MILHOES)

19,2%

Américado Norte
North America
América del Norte

DESTINATION OF BRAZILIAN
EXPORTS IN 2025(US$ MILLION)

19,5%

América Central
Central America
América Central

DESTINO DELAS
EXPORTACIONES BRASILENAS
EN 2025 (US$ MILLONES)

56,8%

Américado Sul
South America
América del Sur



TOP 5 DESTINOS

Estados Unidos United States

2026

TOP 5 DESTINATIONS
TOP 5 DESTINOS

Paraguai Paraguay Paraguay

Argentina Argentina Argentina

Uruguai Uruguay Uruguay

@ e e o6

Colombia Colombia Colombia

Europa
Europe
Europa

12%

Africa
Africa
Africa

0,5%

Asia e Oceania
Asia and Oceania
Asiay Oceania

24
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O MERCADO MUNDIAL
DE REVESTIMENTOS
CERAMICOS

THE CERAMIC TILE EL MERCADO MUNDIAL DE
GLOBAL MARKET REVESTIMIENTOS CERAMICOS
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PRINCIPAIS PRODUTORES MUNDIAIS TOP PRODUCING COUNTRIES PRINCIPALES PRODUCTORES
2021-2025 (MILHOES DE M?) (SQM MILLION) MUNDIALES (MILL/M?2)

@ 8.963

\“‘@-6.730 ,,,,,,,,,, @,5_910 »»»»»»»»»» @ 5.940% — China

China
China

india
India
India

®

Brasil
Brazil

Brasil
-1.000 _
@ o0 @ o266 ]
"““‘\.»792,9 """"" .—825 """"""" ‘ 816,8

Vietna
504 ... sos* _ Vietnam

Vietnam
458 T ‘.1 480 .450;,‘:11 ----- © 4450 °y 460% —‘
€ ) 397

®

Ira
Iran
Iran

2021 2022 2023 2024 2025

* PROJEGAO / PROJECTION / PROYECCION
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PRINCIPAIS CONSUMIDORES
2021-2025 (MILHOES DE M?)

@ 8.268

2021 2022

PANORAMA ANFACER

2023

/) ems

TOP CONSUMERS
(SQM MILLION)

2024

2025

PRINCIPALES CONSUMIDORES
(MILL/M?)

China
China
China

Brasil
Brazil
Brasil

Indonésia
Indonesia
Indonesia
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MAIORES EXPORTADORES TOP EXPORTERS PRINCIPALES EXPORTADORES
2021-2025 (MILHOES DE M?) (SQM MILLION) (MILL/M?)

,,»@'615 """""" @'600 ------------ @ segx  China

China

(/)eor China

’,’()‘53\9\*\\ ‘ _<> 560% — @

JRRRD india
<>'525 India
India

496

483 @ 431
B 422

. sga¥ — Espanha
Spain
Espana

Italia
Italy
Italia

C"?’G“ ’-344
. {: 356 . 329 @

®

Ira
Iran

R Q‘ 213% 2
e e

©

ASh Turquia

- -101------------- 105% — $Urke\’/
- - W1st urquia

88,6 85,9 89,7 —‘
79 ®
Brasil

Brazil
Brasil

~J182

2021 2022 2023 2024 2025

* PROJEGAO / PROJECTION / PROYECCION
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A INDUSTRIA BRASILEIRA
DE LOUCAS SANITARIAS

THE BRAZILIAN SANITARY LAINDUSTRIA BRASILERA
WARE INDUSTRY DE ARTICULOS SANITARIOS
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AINDUSTRIA
BRASILEIRA
DE LOUCAS
SANITARIAS

THE BRAZILIAN
SANITARY WARE
INDUSTRY

LAINDUSTRIA
BRASILERA DE
ARTICULOS
SANITARIOS

PANORAMA ANFACER

O Brasil esta entre os cinco maiores produtores de loucas para
cozinhas e banheiros no mundo. Esse segmento, que integra o
ramo de produtos minerais nao metalicos da induistria de trans-
formacao, é especializado na fabricacao de bacias convencionais
e com caixa acoplada, bidés, lavatérios, mictérios, tanques e

diversos acessorios.

Atualmente, o pais produz cerca de 22 milhoes de pecas por
ano. A matriz energética do setor é predominantemente baseada
no gas natural, e a industria de loucas sanitarias é responsavel
por aproximadamente oito mil empregos diretos.

Brazil is among the five largest producers
of kitchen and bathroom fixtures in the
world. This segment, which is part of the
non-metallic mineral products branch of the
manufacturing industry, specializes in the
production of conventional and close-coupled
toilets, bidets, washbasins, urinals, sinks, and
different accessories.

Currently, the country produces around 22
million pieces per year. The sector’s energy
matrix is predominantly based on natural gas,
and the sanitary ware industry is responsible
for approximately eight thousand direct jobs.

Brasil esta entre los cinco mayores produc-
tores de vajilla para cocina y bafos en el
mundo. Este segmento, que integra el rubro
de productos minerales no metdlicos de la
industria de transformacion, se especializa
en la fabricacién de retretes convencionales y
con caja acoplada, bidés, lavabos, mingitorios,
tanques y diversos accesorios.

En la actualidad, el pais produce aproxi-
madamente 22 millones de piezas por afo. La
matriz energética del sector se basa, predo-
minantemente, en gas natural, y la industria
de articulos sanitarios es responsable por
aproximadamente ocho mil empleos directos.



2026 34

DISTRIBUICAO DO MERCADO MARKET DISTRIBUTION DISTRIBUCION DEL MERCADO
DE LOUGAS SANITARIAS OF SANITARY WARE DE ARTICULOS SANITARIOS

Bacia com caixa
Close coupled toilet
Sanitarios con caja

2] Cuba
| Sink
Lavamanos

. "=,/ Baciaconvencional
*..'| Toilets
Retrete convencional

Lavatorio e coluna
Pedestal sink
Lavatorio y columna

Tanque
Laundry sink
Lavadero

\{
R

Mictorio
Urinal
Mingitorio
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4 SUSTENTABILIDADE

SUSTAINABILITY SUSTENTABILIDAD
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ENTENDA COMO A
SUSTENTABILIDADE
ESTA PRESENTE NO
SETOR CERAMICO

SEE HOW SUSTAINABILITY IS
PRESENT IN THE CERAMICS
SECTOR

PANORAMA ANFACER

O Brasil possui uma das inddstrias ceramicas mais sustentaveis
do mundo. Com investimento continuo em inovacgao e tecnologia,
o setor alcanca elevados niveis de eficiéncia, registrando o menor
consumo global de energia e gas por metro quadrado, baixa
pegada de carbono no seu mix de produtos e retso de agua

em ciclo fechado.

A indastria também esta alinhada aos Objetivos de Desen-
volvimento Sustentavel (ODS) da ONU, priorizando iniciativas
relacionadas as seguintes metas:

Brazil has one of the most sustainable ceramic
industries in the world. With continuous
investment in innovation and technology,
the sector achieves high levels of efficiency,
registering the lowest global consumption

ENTIENDA COMO LA of energy and gas per square meter, a low
SUSTENTABILIDAD ESTA carbon footprint in its product mix, and
PRESENTE EN EL SECTOR closed-loop water reuse.

CERAMICO The industry is also aligned with the UN
Sustainable Development Goals (SDGs), prior-
itizing initiatives related to the following goals:

4 N

3 Saude

e Bem-estar
Good health
and Well-being
Salud
y Bienestar
_M/ég

. J

Brasil tiene una de las industrias cerdmicas mas
sustentables del mundo. Con inversién continua
en innovacién y tecnologia, el sector alcanza
elevados niveles de eficiencia, registrando el
menor consumo global de energia y gas por
metro cuadrado, baja huella de carbono en
su mix de productos y reutilizacion de agua
en ciclo cerrado.

La industria también est4 alineada a los
Objetivos de Desarrollo Sustentable (ODS)
de la ONU, priorizando iniciativas relaciona-
das con las siguientes metas:

*ESTUDO REALIZADO PELA ANFACER JUNTO
A ECCAPLAN, ANO-BASE 2024 / STUDY
CONDUCTED BY ANFACER IN CONJUNCTION
WITH ECCAPLAN, BASE YEAR 2024 / ESTUDIO
REALIZADO POR ANFACER JUNTO CON
ECCAPLAN, ANO-BASE 2024
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A matriz energética do setor é baseada no gas natural. A transi-
€20, NOS anos 2000, evitou a emissao de 4,6 milhoes de toneladas
de CO2 na atmosfera.

The sector’s energy matrix is based on natu-  La matriz energética del sector se basa en
ral gas. The transition in the 2000s prevented el gas natural. La transicién, en la década
the emission of 4.6 million tons of COz2 into the de 2000, evitd la emision de 4,6 millones de
atmosphere. toneladas de CO2 a la atmdsfera.
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CICLO DO PRODUTO

PRODUCT CYCLE

CICLO DEL PRODUCTO

JAZIDAS

Extracdo das camadas
superficiais, com respeito
e responsabilidade social.

DEPOSITS

Extraction of surface layers,
with respect and social
responsibility.

DEPOSITOS

Extraccion de las capas
superficiales, con respeto
y responsabilidad social.

DESENVOLVIMENTO
DO PRODUTO
Design e inovacgao reconhecidos

PRODUCT DEVELOPMENT

World-renowned design
and innovation.

DESARROLLO DEL PRODUCTO

Disefio e innovacion
reconocidos en todo

mundialmente. el mundo.
PRODUGCAO PRODUCTION PRODUCCION

Alta tecnologia, eficiéncia
energética e uso responsavel
dos recursos naturais.

High technology, energy
efficiency and responsible
use of natural resources.

Alta tecnologia, eficiencia
energética y uso
responsable de los recursos
naturales.
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QUALIDADE

Testes continuos que garantem a
qualidade da ceramica brasileira.

QUALITY

Continuous testing that
guarantees the quality
of Brazilian ceramics.

CALIDAD

Pruebas continuas que
garantizan la calidad de
la ceramica brasilera.

DISTRIBUICAO

Canal engenharia (construtoras)
e redes de varejo de todo o Brasil
e mais de 110 paises no mundo.

DISTRIBUTION

Engineering channel
(construction companies)
and retail chains throughout
Brazil and more than 110
countries worldwide.

DISTRIBUCION

Canal ingenieria
(constructoras) y redes

de minoristas de todo Brasil
y mas de 110 paises en

el mundo.

CONSUMO CONSCIENTE

Ao optar pela ceramica brasileira,
voceé esta contribuindo para um
mundo mais sustentavel!

CONSCIOUS CONSUMPTION

By choosing Brazilian
cerarmics, you are
contributing to a more
sustainable world!

CONSUMO CONSCIENTE

jAl elegir la ceramica
brasilera, estas
contribuyendo a un mundo
mas sustentable!
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5 CERAMICA DE QUALIDADE

QUALITY CERAMIC CERAMICA DE CALIDAD
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CERAMICA A ceramica brasileira é fabricada com alta tecnologia e em
DE QUALIDADE conformidade com as normas internacionais de qualidade
e sustentabilidade.

QUALITY CERAMIC Brazilian ceramics are manufactured using  La ceramica brasilera se fabrica con alta
advanced technology and in accordance  tecnologiay en conformidad con las normas
with international quality and sustainability =~ internacionales de calidad y sustentabilidad.

CERAMICA DE CALIDAD standards.

: am:




PROGRAMA SETORIAL DA QUALIDADE
EM NUMEROS

2026

SECTORIAL QUALITY
PROGRAMIN NUMBERS

PROGRAMA SECTORIAL
DE LA CALIDAD EN NUMEROS

< 989%

indice de
conformidade

Compliance rate

indice de conformidad

y////////////llhfl”/%

9%

Producao
nacional

National production

Produccién nacional

16

mil
Amostras testadas*

Thousand
Tested samples

Mil
Muestras probadas

146

mil
Ensaios realizados*

Thousand
Tests performed

Mil
Ensayos realizados

*DESDE 2010 / SINCE 2010 / DESDE 2010
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CERAMICA: A SUA CERAMICS: CERAMICA:
MELHOR ESCOLHA YOUR BEST CHOICE TU MEJOR ELECCION
DURAVEL DURABLE DURABLE

Com vida util superior a 50
anos, a ceramica é a opcao de

revestimento mais sustentavel.

With a useful life of over 50
years, ceramic is the most
sustainable covering option.

Con vida ttil de mas de
50 afos, la ceramica es la
opcion de revestimiento
mas sustentable.

RECICLAVEL

Nao causa impacto ambiental
ao ser descartada. Os residuos
podem ser reincorporados no
processo produtivo.

RECYCLABLE

It does not cause
environmental impact when
discarded. The waste can
be reincorporated into the
production process.

RECICLABLE

No provoca impacto
ambiental cuando
desechado. Los residuos
pueden incorporarse
nuevamente al proceso
productivo.

NAO EMITE GASES NOCIVOS
(VOCS)

DOES NOT EMIT HARMFUL
GASES (VOCS)

NO EMITE GASES NOCIVOS
(VOCS)

And does not allow the
proliferation of mites, mold,

E nao possibilita a proliferacao de
acaros, mofos, bactérias e fungos.

Y no permite la proliferacién
de acaros, mohos, bacterias

bacteria and fungi.

y hongos.

CONFORTO TERMICO

Reducoes de consumo de energia

acima de 30%.

THERMAL COMFORT

Energy consumption
reductions of over 30%.

CONFORT TERMICO

Reducciones de consumo
de energia superiores a 30%.

RESISTENTE AO FOGO

Nao produz fumaca nem libera

toxinas em situacoes extremas.

FIRE RESISTANT

Does not produce smoke
or release toxins in
extreme situations.

RESISTENTE AL FUEGO

No produce humo ni
tampoco libera toxinas
en situaciones extremas.
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DESIGN, O Brasil é uma poténcia da natureza. Traz em si a maior fonte de
TECNOLOGIA inteligéncia e inspiragao para o design do planeta. As texturas
EINOVACAO mais impressionantes. Os desenhos mais incriveis. As combina-

coes de cores mais deslumbrantes.
E dessa forca original que nasce a estética que inspira a
ceramica brasileira.

DESIGN, TECHNOLOGY, Brazil is a power of nature. It has the greatest ~ Brasil es una potencia de la naturaleza. Trae
AND INNOVATION source of intelligence and inspiration for the = consigo la mayor fuente de inteligencia de
design of the planet. The most impressive  disefio e inspiracidn del planeta. Las texturas
textures. The most amazing drawings. The = mas impresionantes. Los dibujos mas asom-

DISENO, TECNOLOGIA most stunning color combinations. brosos. Las combinaciones de colores mas
EINNOVACION It is from this original strength that the  impresionantes.
aesthetic that inspires Brazilian ceramics is born. Es de esta fuerza original que nace la esté-

tica que inspira la ceramica brasilera.
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< INICIATIVAS DO SETOR

INITIATIVES OF THE SECTOR INICIATIVAS DEL SECTOR
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EXPO REVESTIR A Expo Revestir é o principal evento de solucoes em revestimen-
tos e acabamentos para a construcao civil na América Latina e
o segundo maior do mundo. Seu publico retne profissionais de
revendas, construtoras, compradores internacionais, arquitetos
e designers de interiores.

Reconhecida como uma plataforma estratégica de negocios, a
feira retine mais de 300 marcas expositoras e recebe visitantes
de 70 paises. Realizada anualmente, em marco, na cidade de Sao
Paulo, a Expo Revestir figura entre as mais relevantes feiras do

setor no mundo, consolidando-se como referéncia global em

=i

tendéncias, inovacao e geracdo de oportunidades.

Expo Revestir is the leading event for cover-
ings and finishes solutions for the construc-
tion industry in Latin America and the second
largest in the world. Its audience includes
professionals from retailers, construction
companies, international buyers, architects,
and interior designers.

Recognized as a strategic business plat-
form, the event brings together more than 300
exhibiting brands and receives visitors from
70 countries. Held annually in March in the
city of Sao Paulo, Expo Revestir is among the
most relevant events in the sector world-
wide, consolidating itself as a global reference
in trends, innovation and the generation of
opportunities.

WWW.EXPOREVESTIR.COM.BR

Expo Revestir es el principal evento de solu-
ciones en revestimientos y terminaciones
para la construccién civil en América Latina
y el segundo mayor en el mundo. Su puiblico
retne profesionales de reventas, contratistas,
compradores internacionales, arquitectos y
disefiadores de interiores.

Reconocida como una plataforma estraté-
gica de negocios, la feria retine mas de 300
marcas expositoras y recibe visitantes de 70
paises. Celebrada anualmente, en marzo, en la
ciudad de Sao Paulo, la Expo Revestir aparece
entre las mas relevantes ferias del sector
en el mundo, ya consolidada como referencia
global en tendencias, innovacién y generacién
de oportunidades.
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I 300 Marcas expositoras Exhibiting brands Expositores

I ; O Paises Countries Paises




CENTRAL DO
ASSENTADOR
CERAMICO

CERAMIC TILE
INSTALLER CENTER

CENTRAL DEL
INSTALADOR CERAMICO

PANORAMA ANFACER

A Central do Assentador Ceramico é uma iniciativa da Anfacer
que mapeia e conecta profissionais assentadores qualificados em
todo o pais. O projeto oferece treinamento e capacitacao técnica
para elevar o padrao de instalacao de revestimentos ceramicos.
Com isso, fortalece a mao de obra especializada e apoia toda a

cadeia da construcao civil.

The Ceramic Tile Installer Center is an initiative
by Anfacer that maps and connects qualified
tile installers across the country. The project
offers training and technical skills develop-
ment to raise the standard of tile installation.
This strengthens the skilled workforce and
supports the entire construction industry
supply chain.

La Central del Instalador Ceramico es una
iniciativa de Anfacer que mapea y conecta
profesionales cualificados de instalacién
ceramica en todo el pais. El proyecto ofrece
entrenamiento y capacitacion técnica para
aumentar el estandar de instalacion de reves-
timientos. De esta forma, fortalece la mano de
obra especializada y apoya toda la cadena de
la construccion civil.

Profissionais
cadastrados

Registered

professionals

Profesionales
registrados

Certificados emitidos

Certificates issued

Certificados emitidos
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Realizado pela Anfacer, em parceria com a ApexBrasil (Agéncia

Brasileira de Promocao de Exportacoes e Investimentos) desde

2001, 0 projeto setorial Ceramics of Brazil apoia a indastria

ceramica brasileira em sua insercao e consolidacdo no mercado

internacional. A iniciativa retine acoes estratégicas de promocao

comercial, incluindo participacao em feiras e eventos globais, inte-
ligéncia de mercado, missoes prospectivas, rodadas de negdcios

e os projetos Comprador e Imagem — fortalecendo a presenca e

a competitividade do setor no exterior.

Implemented by Anfacer, in partnership with
ApexBrasil (Brazilian Trade and Investment
Promotion Agency) since 2001, the Ceramics
of Brazil sector project supports the Brazilian
ceramic industry in its insertion and consoli-
dation in the international market. The initia-
tive brings together strategic trade promotion
actions, including participation in global fairs
and events, market intelligence, prospecting
missions, business roundtables, and the Buyer
and Image projects — strengthening the
sector’s presence and competitiveness abroad.

Realizado por Anfacer, en asociacién con

ApexBrasil (Agencia Brasilefia de Promocién

de Exportaciones e Inversiones) desde 2001, el

proyecto sectorial Ceramics of Brazil apoya a

la industria cerdmica brasilera en su insercién

y consolidacién en el mercado internacional.
La iniciativa retine acciones estratégicas de

promocién comercial, incluyendo participa-
cién en ferias y eventos globales, inteligencia

de mercado, misiones prospectivas, ruedas de

negocios y los proyectos Comprador e Imagen

- fortaleciendo la presencia y la competitividad

del sector en el exterior.
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APEXBRASIL
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A Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacoes e Investimentos
(ApexBrasil) atua para promover os produtos e servicos brasilei-
ros no exterior e atrair investimentos estrangeiros para setores
estratégicos da economia brasileira.

A ApexBrasil realiza acoes diversificadas de promog¢ao comer-
cial que visam promover as exportacoes e valorizar os produtos
e servicos brasileiros no exterior, como missoes prospectivas
e comerciais, rodadas de negdcios, apoio a participacao de
empresas brasileiras em grandes feiras internacionais, visitas de
compradores estrangeiros e formadores de opiniao para conhe-
cer a estrutura produtiva brasileira entre outras plataformas de
negocios que também tém por objetivo fortalecer a marca Brasil.

A agéncia coordena os esforcos de atracao de Investimento
Estrangeiro Direto (IED) para o Brasil com foco em setores estra-
tégicos para o desenvolvimento da competitividade das empresas

brasileiras e do pais.

The Brazilian Trade and Investment Promotion
Agency (ApexBrasil) works to promote Brazil-
ian products and services abroad and attract
foreign investments to strategic sectors of the
Brazilian economy.

In order to achieve its goals, ApexBrasil
carries out several trade promotion initiatives
aimed at promoting Brazilian products and
services abroad, such as prospective and trade
missions, business rounds, support to the
participation of Brazilian companies in major
international fairs, visits of foreign buyers and
opinion makers to learn about the Brazilian
productive structure, among other business
platforms that also aim at strengthening the
Brazil brand.

The Agency also acts in a coordinated way
with public and private players to attract
Foreign Direct Investment (FDI) to Brazil with a
focus on strategic sectors for the development
of the competitiveness of Brazilian companies
and the country.

La Agencia Brasilefia de Promocién de Exporta-
ciones e Inversiones (ApexBrasil) trabaja para
promover productos y servicios brasilefios en
el exterior y atraer inversiones extranjeras a
sectores estratégicos de la economia brasilefa.

Para alcanzar sus objetivos, ApexBrasil
lleva a cabo diversas iniciativas de promocién
comercial destinadas a promover los produc-
tos y servicios brasilefios en el exterior, como
misiones prospectivas y comerciales, rondas
de negocios, apoyo a la participacién de
empresas brasilehas en las principales ferias
internacionales, visitas de compradores y
formadores de opinién extranjeros para cono-
cer la estructura productiva brasilefia, entre
otras plataformas de negocios que también
buscan fortalecer la marca Brasil.

La Agencia también actda de forma coordi-
nada con los agentes puablicos y privados para
atraer Inversiones Extranjeras Directas (IED) a
Brasil con un enfoque en sectores estratégicos
para el desarrollo de la competitividad de las
empresas brasilefias y del pais.
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A Anfacer manifesta seu reconhecimento Anfacer expresses its Anfacer manifiesta
2\1 ApeXBrasil pela relevante parceria no appreciation to ApexBrasil su reconocimiento a

. ] ) N for the relevant partnership ApexBrasil por el relevante
processo de internacionalizacao do setor in the internationalization apoyo al proceso de

Arai a5 = process and exports internacionalizacion del
ceramlco~brasﬂelro € promogao de suas promotion of the Brazilian sector ceramico brasilero
exportagoes. ceramic tile sector. y promocién de sus

exportaciones.
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EMPRESAS ASSOCIADAS

@
AN

ALFAGRES

www.alfagres.com.br

Cejatel 5@

www.cejatel.com.br

ceusa

www.ceusa.com.br

eliane

www.eliane.com

GAiIL

www.gail.com.br

Incepa

www.incepa.com.br

Lef

www.lef.com.br

ANGELGRES

www.angelgres.com.br

ceramica
CARMELO FIOR

www.carmelofior.com.br

3
HElcruro

GRISTOFOLETTI

www.grupocristofoletti.com.br

Elizabeth

www.elizabethrevestimentos.com.br

GRUPOROCHA

www.portalgruporocha.com.br

grupo

INCOPISOS

www.grupoincopisos.com.br

www.lepri.com.br

ASSOCIATED COMPANIES

22 atlas

www.ceratlas.com.br

CERAL

www.grupoceral.com.br

pecCd

www.deca.com.br

Grupo
embramaco

www.embramaco.com.br

Icasqa

www.icasa.com.br

Tapn)

A escolha inteligente

www.japi.com.br

LORENZETTI

www.lorenzetti.com.br

biancogres

www.biancogres.com.br

(& Alifiéida

www.ceramicaalmeida.com.br

Delta 7ucclinate docol

www.deltaporcelanato.com.br

grupo formigres”

www.formigres.com.br

Incefra

www.incefra.com.br

N Karina

Revestimentos

www.karinapisos.com.br

www.lumeceramica.com.br

EMPRESAS ASOCIADAS

Cedasa

www.cedasa.com.br

CERBRAS

www.cerbras.com.br

www.docol.com.br

www.gabcer.com.br

Incenor

www.incenor.com.br

KOHLER

www.kohler.com.br

Luzarte

www.luzarte.com.br
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www.manufatti.com.br

Pisoforte

www.pisoforte.com.br

%>Ravello

.7 PISOS E REVESTIMENTOS

www.ravelloceramica.com.br

TECNOGRES

www.tecnogres.com.br

MOSARTE®

PAARINN ER DEANAN

www.mosarte.com.br

POINTER

www.pointer.com.br

Roca
—

www.rocaceramica.com.br

CERAMICA

www.unigres.com.br

(\)) NATUTERRA

www.ceramicanatuterra.com

portinari

www.ceramicaportinari.com.br

www.savane.com.br

Q) Vidro Real

www.vidroreal.com

2026
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PISOS E REVESTIMENTOS

www.ninamartinelli.com.br

Porfobello

www.portobello.com.br

A N
) sTRUFALDI

Pastilhas Ceramicas

www.strufaldi.com.br

VILLAGRES

www.villagres.com.br

www.pamesa.com.br

Portobelo

www.portobelloshop.com.br

M rundin

www.cbarroforte.com.br

www.vivaceramica.com.br
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CONSELHO DE CONSELHO FISCAL EQUIPE ANFACER
ADMINISTRACAO FISCAL COUNCIL ANFACER TEAM / EQUIPO ANFACER
BOARD OF DIRECTORS CONSEJO FISCAL

CONSEJO DE ADMINISTRACION

Presidente
Chairman / Presidente

GRUPO LAMOSA NO BRASIL
Sergio Wuaden
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Vice Chairman / Vicepresidente

PORTOBELLO
Cesar Gomes Junior

BIANCOGRES
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ALFAGRES
Benjamin Ferreira Neto
Conselheiros
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DELTA
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Maria Esther Paraluppi

ELIANE
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Rogério Longoni

ROCA
Sergio Mazza Britto Melfi

VIDRO REAL
Sérgio Magalhaes

Membros Efetivos

Effective Members / Miembros
Efectivos

VILLAGRES
Vanderli Vitério Della
Coletta

ALMEIDA
Heitor Ribeiro de Almeida
Neto

Membros Suplentes

Deputy Members / Miembros
Suplentes

SAVANE
Valmir Carnevali

ANGELGRES
Marconi Leonardo Pascoali

CEJATEL
Mateus Ricardo Pereira
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Mauricio Borges

CFO / Diretor Executivo
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Eduardo Gracioso
Fernanda Asprén
Gabriela Costa
Giovanna Minervini
Joao Pedro Pavani
Liliane de Azevedo
Luana Melo

Lucas Breviglieri
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FONTES
SOURCES
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ANFACER
BI Sistema de Inteligéncia de
Mercado

GOVERNO DO BRASIL
Comex Stat

CERAMIC WORLD REVIEW
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CREDITS
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Projeto Editorial e Edi¢ao
de Imagens

Editorial Design and Image / Disefio
Editorial y Edicién de Imagen

Anfacer
anfacer.org.br
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