IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

Name: Klasse:

AUFGABEN
Einstieg: Just Sports?

Scanne den QR-Code und sieh dir den Werbespot zweimal an.
a) Notiere drei Worter, die deine erste Reaktion auf die Werbung
beschreiben.

b) Nenne, woflr in dem Spot geworben wird. M1 Werbespot
c) Beschreibe, Sy?JrLesx; 33552?“
« wie Sydney Sweeney dargestellt wird, (Novig)

» welche Rolle Sport in der Werbung spielt und

« wodurch die Werbung Aufmerksamkeit erzeugen soll.
d) Beurteile spontan: Findest du die Werbung problematisch? Begriinde deine Einschatzung
in 2-3 Satzen.

Ubersetzung des Werbespots:
Du glzflubst, du kennst dich mit Sport aus? Oder diesen?
Beweis es.

Bei Novig geht es nur um Sport.

Also wollten sie auch nur Sport zeigen.
Auf diesen Sport kannst du setzen.
Und auf diesen Sport.

Sport. Sport. Sport. Sport. Sport.
Sport. Sport. Sport. Sport.

Darauf kannst du nicht setzen.
Hier sehe ich einfach nur gut aus.

N o Keine Wetten auf Kriege oder Todesfille.
Wie war's damit? Und keine Politik.

Auf diesen Sport auch. Nur du, deine Einschitzungen und Sport.

a) Meine erste Reaktion: b) Geworben wird fir:

c) Darstellung von Sydney Sweeney:

c) Rolle von Sport:

c) So erzeugt die Werbung Aufmerksamkeit:
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IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

d) Meine spontane Einschatzung:

AUFGABEN

1 Worum wird gestritten? [

Scanne den QR-Code zur Einleitung, lies den Text und bearbeite die F

Aufgaben. -

Erklare in eigenen Worten, worum es bei den drei folgenden = 1.

Streitpunkten geht. Nutze dafiir Informationen aus dem Text. M2 Debatte

Ist die Aufregung um
o Selbstbestimmung Sydney Sweeneys
. sexualisierte

¢ Frauenbild Werbekamp?gne
e Empérung & Marketing ger&%r;t:::;;gt?

Selbstbestimmung:

Frauenbild:

Emporung & Marketing:
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IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

AUFGABEN

2 Vier Perspektiven auf die Kampagne

Bildet Vierergruppen und teilt die Pro- und Contra-Perspektiven unter euch auf. Lies deine
Perspektive und bearbeite die Aufgaben in Stichpunkten in M7.

a) Notiere die Quelle deiner Perspektive: Autorin /Autor und Medium.

b) Arbeite die zentrale Aussage heraus.

c) Arbeite das starkste Argument heraus, mit dem diese Aussage begriindet wird.
d) Ordne die Perspektive einem oder mehreren Streitpunkten (Selbstbestimmung,
Frauenbild, Emporung & Marketing) zu. Begriinde deine Zuordnung kurz.

M4 Pro
So wird die
mannerdominierte
Gesellschaft nur gestarkt
(Marie Claire, Caitlin Napier)

M3 Pro
Das ist ein Rickschlag fir
das Bild von Sportlerinnen
(Deutschlandfunk, Jessica
Sturmberg)

M5 Contra

Sweeney lasst sich eben
von niemandem
vorschreiben, wie ihre
Selbstbestimmung
" auszusehen hat
_r.'l (Cicero, Oliver Erichiello)

Mé Contra
Sweeney ist jung und darf
dumme Sache machen
(The Guardian, Marina Hyde)

AUFGABEN
2 Vier Perspektiven auf die Kampagne

e) Stellt euch eure Perspektiven nacheinander vor. Fasst eure Perspektive jeweils in

hochstens einer Minute zusammen. Erganzt beim Zuhéren M7.
f) Wahlt zwei Perspektiven, die denselben Streitpunkt unterschiedlich bewerten. Vergleicht,

wie sie diesen Streitpunkt beurteilen und begriinden.
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IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

Perspektive Zentrale Aussage Starkstes Argument Streitpunkt(e)

, M7: Perspektiven im Uberblick
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IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

f) Perspektivenvergleich:

AUFGABEN

3 Worauf kommt es fiir dich an?

a) Kreuze deine Position zu den drei Aussagen an. Versuche, sie unabhangig voneinander zu
beurteilen.

b) Welcher der drei Streitpunkte ist fiir dein Gesamturteil am wichtigsten? Markiere ihn und
begriinde deine Auswahl.

c) Vergleiche deine drei Einschatzungen. Entsteht zwischen ihnen eine Spannung? Falls ja,
erklare, worin sie besteht. Falls nein, erklare, warum deine Einschatzungen fiir dich
zZusammenpassen.

,Die Kampagne kann als Ausdruck von Sweeneys Selbstbestimmung verstanden werden.’
ostimme zu O stimme eher zu O stimme eher nicht zu O stimme nicht zu

,Die Kampagne tragt dazu bei, dass Frauen im Sport starker tGber ihr Aussehen als tber ihre
Leistung wahrgenommen werden.”
ostimme zu O stimme eher zu O stimme eher nicht zu O stimme nicht zu

,Die offentliche Emporung verschafft der Kampagne zusatzliche Aufmerksamkeit und tragt
damit zu ihrem Erfolg als Werbung bei."
ostimme zu O stimme eherzu 0O stimme eher nicht zu 0 stimme nicht zu

b) Am Wichtigsten fiir mein Gesamturteil ist:

c) Meine Einschatzungen...
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IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

AUFGABEN
4 Eigenes Urteil

Ist die Aufregung um Sydney Sweeneys Werbekampagne gerechtfertigt? Beurteile die
Frage.

« Beziehe dich auf mindestens zwei der drei Streitpunkte.

o Nutze Argumente aus den Perspektiven.

« Waige unterschiedliche Argumente gegeneinander ab.

« Mache deutlich, welche Uberlegung fiir dein Urteil besonders wichtig ist.
Satzstarter

« Ein wichtiger Aspekt ist ...

« Ein Argument aus den Perspektiven ist ...

« Dagegen lasst sich einwenden, dass ...

» Bei der Abwagung ist flir mich besonders wichtig, ...

e Insgesamt komme ich zu dem Urteil, dass ...
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IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBERAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

AUFGABEN
5 Abschluss

a) Vergleiche deinen ersten Eindruck aus dem Einstieg mit deinem jetzigen Urteil und
beschreibe, ob und inwiefern sich dein Blick auf die Kampagne verandert hat.
b) Nenne einen Gedanken oder ein Argument, das deine Einschatzung besonders beeinflusst

hat.

a) Mein Blick auf die Kampagne hat sich...

b) Besonders beeinflusst hat mich...
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LOSUNGEN
IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEY'S
WERBEKAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

EINSTIEG

a) Drei Woérter zur ersten Reaktion
Individuelle Lésung. Méglich sind zum Beispiel:
provokant, auffillig, sexualisiert, irritierend, lustig, unangenehm, tiberraschend, Gbertrieben, clever,
werbewirksam, inszeniert, direkt
b) Wofiir wird geworben?
Geworben wird fiir Novig, einen Anbieter flir Sportwetten bzw. eine Plattform, auf der auf
Sportereignisse gesetzt werden kann. Der Spot grenzt Sport ausdriicklich von Wetten auf politische
Ereignisse, Krieg oder Todesfalle ab.
c)
Darstellung von Sydney Sweeney:
 stark im Mittelpunkt der Werbung
e bewusst sexualisiert inszeniert
* nackt bzw. leicht bekleidet, wobei intime K&rperstellen verdeckt bleiben
o selbstbewusst und spielerisch dargestellt
« ihr Aussehen wird ausdriicklich thematisiert (,Hier sehe ich einfach nur gut aus.)
Rolle von Sport:
o verschiedene Sportarten und Sportgerate bilden den Rahmen der Werbung
o der Begriff ,Sport" wird sehr hiufig wiederholt
» Sport dient sowohl als eigentliches Wettangebot als auch als Kulisse fiir Sweeneys Inszenierung
o der Titel ,Just Sports" spielt ironisch damit, dass der Spot offensichtlich nicht nur durch den Sport
Aufmerksamkeit erzeugt
So erzeugt die Werbung Aufmerksamkeit:
» bekannte Schauspielerin als Werbegesicht
» sexualisierte Darstellung / Nacktheit
e bewusste Provokation
e Verbindung von Sport und Sexualitat
e Humor bzw. Ironie
» starke Wiederholung von ,Sport"
e Uberraschender Gegensatz zwischen ,Just Sports“ und der Inszenierung Sweeneys
d) Spontante Einschitzung
Individuelle L6sung

AUFGABE 1

Selbstbestimmung

Es geht darum, ob Sydney Sweeney selbst entscheiden darf, ihren Koérper bewusst sexualisiert
darzustellen und damit Geld zu verdienen. Dabei wird auch diskutiert, ob Kritik an ihrer Entscheidung
berechtigt ist oder ihre persdnliche Freiheit einschrankt.

Frauenbild

Kritisiert wird, dass in einer Werbung mit Sport der Kérper einer Frau wieder vor allem tber Aussehen
und sexuelle Attraktivitdt dargestellt wird. Sportlerinnen befiirchten, dass Frauen dadurch weniger
Uber ihre sportlichen Leistungen wahrgenommen werden.

Emporung & Marketing

Es geht darum, ob die 6ffentliche Empérung der Kampagne zuséatzliche Aufmerksamkeit verschafft und
dadurch Teil ihres Erfolgs als Werbung wird. Sweeney ist selbst am Unternehmen beteiligt und kann
deshalb auch wirtschaftlich von der Aufmerksamkeit profitieren.
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LOSUNGEN

IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBEKRAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

AUFGABE 2

Perspektiven im Uberblick (a) - €) )

denen Frauenkdérper
sexualisiert und
vermarktet werden

Frauen auch mit ihrem
Aussehen, ihrer
Begehrtheit und ihrer
Vermarktbarkeit
verbunden wird.

Perspektive Zentrale Aussage Starkstes Argument Streitpunkt(e)
Die Kampagne ist Sportlerinnen kdmpfen
problematisch, weil sie darum, fiir Leistung, .
. . . ¢ Frauenbild
im Zusammenhang mit Kraft und sportliche .
- e Emporung &
Sport den weiblichen Erfolge wahrgenommen Marketin
Jessica Korper erneut als zu werden. Sexualisierte . &
. Im Mittelpunkt steht
Sturmberg, sexuelles Bilder von Frauen nicht Sweenevs Recht
Deutschlandf Verkaufsargument nutzt erhalten gleichzeitig . . Y .
o . . sich freizligig zu zeigen,
unk und damit einen besonders viel . .
N -~ . sondern die Wirkung
Riickschlag fiir die Aufmerksamkeit und . .
.. . dieser Darstellung im
Wahrnehmung von koénnen diese Sportkontext
Sportlerinnen darstellen Entwicklungen P ’
kann untergraben
Persoénliche e Selbstbestimmung
Entscheid freiheit o F bild
Sweeneys Entscheidung fisc ,_el ungs.rel © . rauenb ]
e verandert nicht Napier bestreitet
kann persoénlich .
. . automatisch Sweeneys
selbstbestimmt sein und . . Qo
- . . gesellschftliche Entscheidungsfreiheit
Caitlin gleichzeitig .. . .
. . . Vorstellungen dartiiber, nicht, fragt aber, wie
Napier, Marie gesellschaftliche dass der Wert von unabhéngig eine solche
Claire Strukturen starken, in glg

Entscheidung von
gesellschaftlichen
Erwartungen und
wirtschaftlichen Anreizen
ist.

Cicero, Oliver
Errichiello

Die Kampagne ist
Ausdruck von Sweeney
Selbstbestimmung. lhr
vorzuschreiben wie
weibliche Emanzipation
aussehn muisse, ware
selbst bevormundend.

Sweeney ist nicht nur
passives Werbegesicht,
sondern strategische
Partnerin und
Anteilseignerin. Sie setzt
ihre Attraktivitat bewusst
ein und profitiert selbst
von der erzeugten
Aufmerksamkeit.

¢ Selbstbestimmung
e Emporung &
Marketing

Die Perspektive
verbindet Sweeneys
personliche
Entscheidung mit der
These, dass Provokation
eine erfolgreiche
Werbestrategie sein
kann.
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LOSUNGEN
IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBEKAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

Perspektive Zentrale Aussage Starkstes Argument Streitpunkt(e)

Der Frauensport sei
inzwischen stark genug,
um nicht durch die
sexualisierte Werbung

Die offentliche einer Schauspielerin
Emporung Gber die ernsthaft beschadigt zu
Werbung ist Uibertrieben, werden. Die wiederholte
f sel 6ffentliche Moralisi
Swee?ey dar. se' bsF offentliche Moralisierung « Selbstbestimmung
. entscheiden, wie sie sich von Sweeneys Aussehen .
Marina Hyde, s . e Emporung &
. darstellt, und nicht jede und Verhalten sei selbst .
The Guardian . Marketing
provokante Werbung problematisch und .
. . - ¢ Frauenbild
muss als schranke ihre personliche
geselschaftlicher Freiheit ein.
Ruckschritt verstanden Gesellschaftlich
werden. problematischer als

Sweeneys Korper kdnne
der beworbene
Sportwettenanbieter
sein.

M7: Perspektiven im Uberblick

AUFGABE 2

f) Perspektivenvergleich (Beispiele):
Marie Claire © Cicero: Selbstbestimmung
* Gemeinsamkeit: Beide beschiftigen sich damit, ob Sweeney selbstbestimmt handelt.
¢ Marie Claire: Eine Entscheidung kann freiwillig sein und trotzdem gesellschaftliche Strukturen
starken, die Frauen sexualisieren.
* Cicero: Gerade dass Sweeney selbst entscheidet und wirtschaftlich profitiert, spricht fir ihre
Selbstbestimmung.
e Zentraler Unterschied: Sie bewerten unterschiedlich, ob gesellschaftliche Strukturen die
Bedeutung einer individuellen Entscheidung verandern.
Deutschlandfunk ¢ Guardian: Frauenbild
¢ Deutschlandfunk: Die Werbung kann Fortschritte bei der Wahrnehmung von Sportlerinnen
zurlickwerfen.
¢ Guardian: Frauensport ist stark genug, um durch eine solche Kampagne nicht ernsthaft beschadigt

zu werden.
o Zentraler Unterschied: Beide bewerten die gesellschaftliche Wirkung der Werbung unterschiedlich.
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LOSUNGEN
IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEY'S
WERBEKAMPAGNE GERECHTFERTIGT?

AUFGABE 3

a) Eigene Einschdtzungen, individuelle Losungen
,Die Kampagne kann als Ausdruck von Sweeneys Selbstbestimmung verstanden werden.”
Far Zustimmung spricht:
* Sweeney entscheidet selbst tiber ihre Darstellung.
o Sie ist strategische Partnerin und Anteilseignerin.
« Sie profitiert selbst wirtschaftlich.
¢ Sie wird nicht nur als passives Werbeobjekt eingesetzt.
Fir Ablehnung bzw. Einschrankung spricht:
¢ Entscheidungen entstehen innerhalb gesellschaftlicher Erwartungen.
* Ein System, das sexualisierte Frauenbilder besonders belohnt, kann beeinflussen, welche
Entscheidungen attraktiv erscheinen.
¢ Selbstbestimmung und gesellschaftliche Wirkung miissen getrennt betrachtet werden.
,Die Kampagne tragt dazu bei, dass Frauen im Sport stirker liber ihr Aussehen als (iber ihre Leistung
wahrgenommen werden.”
Far Zustimmung spricht:
e Sportgerate und Sport bilden ausdriicklich den Kontext.
* Sweeney wird dabei stark sexualisiert dargestellt.
* Die Aufmerksamkeit richtet sich starker auf ihren Kérper als auf sportliche Leistungen.
¢ Genau dies kritisieren Sportlerinnen und die Deutschlandfunk-Perspektive.
Fir Ablehnung bzw. Einschrankung spricht:
* Sweeney ist Schauspielerin, nicht Sportlerin.
¢ Eine einzelne Kampagne muss nicht die Wahrnehmung des gesamten Frauensports verdndern.
e Der Guardian halt den Frauensport fiir stark genug, eine solche Werbung auszuhalten.
,Die 6ffentliche Emporung verschafft der Kampagne zusatzliche Aufmerksamkeit und tragt damit zu
ihrem Erfolg als Werbung bei.”
Far Zustimmung spricht:
+ Kontroversen flihren zu Medienberichten und Diskussionen.
¢ Dadurch wird die Marke bekannter.
¢ Sweeney ist selbst wirtschaftlich beteiligt.
¢ Cicero beschreibt die Provokation ausdriicklich als erfolgreiche Werbestrategie.
Mogliche Einschrankung:
« Aufmerksamkeit bedeutet nicht automatisch wirtschaftlichen Erfolg.
¢ Aus dem Dossier lasst sich nicht beweisen, dass die Emporung von Anfang an geplant war.
+ Eine Kampagne kann viel Aufmerksamkeit bekommen und einer Marke gleichzeitig schaden.
b) Wichtigster Streitpunkt. Individuelle Lésungen
c¢) Spannungen zwischen den Einschitzungen. Individuelle Lésungen. Beispiele:
+ Sweeney kann selbst entscheiden, wie sie sich darstellt, und die Darstellung kann trotzdem
gesellschaftliche Folgen haben.
¢ Ich halte die Werbung fiir problematisch, finde aber gleichzeitig, dass die starke Emporung ihr noch
mehr Aufmerksamkeit verschafft.
¢ Ich sehe die Kampagne vor allem als selbstbestimmte Werbung und glaube nicht, dass sie das
Frauenbild im Sport stark beeinflusst.
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LOSUNGEN
IST DIE AUFREGUNG UM SYDNEY SWEENEYS
WERBEKAMPAGNE GERECHTFERTIGT?
AUFGABE 4

Eigenes Urteil - Mégliche Argumente zum Abwiégen
Fir eine gerechtfertigte Aufregung kdnnen aus dem Material angefiihrt werden:
o Die Kampagne verbindet Sport bewusst mit einer sexualisierten Darstellung von Sydney Sweeney.
o Sturmberg argumentiert, dass Frauen im Sport dadurch erneut starker tGber ihr Aussehen als iber
ihre Leistung wahrgenommen werden konnten.
» Napier betont, dass eine selbstbestimmte Entscheidung trotzdem gesellschaftliche Vorstellungen
starken kann, nach denen Frauenkérper vor allem betrachtet, begehrt und vermarktet werden.
o Die Kiritik richtet sich damit nicht nur gegen Sweeneys persénliche Entscheidung, sondern auch
gegen mogliche gesellschaftliche Wirkungen der Werbung.
Gegen eine starke Aufregung bzw. als Grenzen der Kritik kénnen aus dem Material angefiihrt werden:
* Sweeney entscheidet selbst tber ihre Darstellung und ist als strategische Partnerin und
Anteilseignerin auch wirtschaftlich an der Kampagne beteiligt.
¢ Errichiello argumentiert, dass es bevormundend sein kann, Sweeney vorzuschreiben, wie weibliche
Selbstbestimmung auszusehen hat.
¢ Hyde hilt die Empo6rung fiir Gbertrieben und bezweifelt, dass eine einzelne Werbekampagne den
Frauensport ernsthaft beschadigt.
* Die 6ffentliche Emp6rung verschafft der Kampagne zuséatzliche Aufmerksamkeit und kann dadurch
gerade zu ihrem Erfolg als Werbung beitragen.
o Hyde weist auBerdem darauf hin, dass statt Sweeneys Kérper auch die gesellschaftlichen Probleme
von Sportwetten starker diskutiert werden kénnten.

AUFGABE 5

Abschluss. Individuelle Lésungen.
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