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Regio 5
INTERVIEW Sociale onderneming Soupalicious bestaat 10 jaar

Vijf miljoen koppen soep
voor de Voedselbank

Het streven van voormalig journalist Milco Aarts in 2015 was om een onderneming te starten die sociale
impact heeft. Hij richtte Soupalicious op, waarbij voor elke verkochte kom soep ook een kom naar de Voed
selbank gaat. Tien jaar later blikken Aarts en collega Anna-Bo Bouwens terug op de pieken en dalen die het
bedrijf heeft gekend.
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Milco Aarts
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