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Hintergrund des Stadtmarken-Monitors

So wie Konsumguiter um Konsumenten konkurrieren, stehen Stadte und Regionen im
Wettbewerb um Bewohner, Touristen, Arbeitskrafte und Unternehmen/Investoren

Vor diesem Hintergrund entdeckt das Stadtmarketing zunehmend ein Wettbewerbs-
instrument fur sich, das urspringlich aus dem Bereich der Konsumguter stammt:
Das Prinzip ,Marke”

Mit dem Instrumentarium der Markenfuhrung versuchen Stadte gezielt positive
Vorstellungen im Publikum aufzubauen und ihre Attraktivitat fur die verschiedenen
Zielgruppen zu erhdhen

Aber wie stark sind die grolRen Osterreichischen Stadte als Marke? Welche Stadtmarke ist die
starkste? Welche ist fur junge Leute am attraktivsten? Auf welchem Platz steht ,meine” Stadt
im Ranking?

Auf diese Fragen gab es bislang keine verlassliche Antwort (lediglich auf Indikatoren
basierende Rankings zu einzelnen Aspekten wie z.B. Lebensqualitat)

Diese Liicke wird mit dem Brandmeyer Stadtmarken-Monitor geschlossen — er ist das erste,
auf einer reprasentativen Befragung von Privatpersonen basierende, Stadtmarken-Ranking in
Osterreich

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Was mit dem Stadtmarken-Monitor ermittelt wurde

Markenstarke-Ranking:
Welches ist die stirkste Stadtmarke Osterreichs?
(in der Gesamtbevodlkerung und in drei Altersklassen)

Rankings fiir neun Teildimensionen der Markenstarke:

Sympathie, gute Griinde zum Wohnen/Leben, klares Bild, guter Ruf, Einzigartigkeit,
Zuzugsbereitschaft, Ziel als Stadtereise, zukinftige Entwicklung, Gesamtattraktivitat
(Gesamt und drei Altersklassen)

Rankings fiir acht Facetten der Attraktivitat:

Lebensqualitat, wirtschaftliche Starke, Attraktivitat der Innenstadt, Schonheit des
Stadtbildes, Sauberkeit/Sicherheit, Attraktivitat fir junge Leute, Attraktivitat flr altere
Leute, Attraktivitat fir Familien (Gesamt und drei Altersklassen)

Stadteprofile:

Fir jede der 23 Stadte wurde ein Profil entwickelt, das neben der Markenstarke und
den Facetten der Attraktivitat auch zeigt, ob mit der Stadt bestimmte Vorstellungen

verbunden werden und wie viel Prozent der 6sterreichischen Bevolkerung die Stadt

schon besucht haben

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Auswahl der Stadte

73 Stidte wurden in die Baden Klagenfurt St. Polten
Befragung einbezogen: Bregenz Klosterneuburg Steyr
die 20 gréRten Stidte in Dornbirn Krems an der Donau Villach
Osterreich + Eisenstadt Eisenstadt Kufstein Wels
(Burgenland), Kufstein Feldkirch Leoben Wien
(Tirol) und Hallein Graz Leonding Wiener Neustadt
(Salzburg) Hallein Linz Wolfsberg
Innsbruck Salzburg
Krems an der Donau
. @ Klosterneuburg
Leonding ‘ Linz St. Polten @ Wien
® Wels @ Baden
@ Steyr
..Si:;ﬁ:irf Wiener Neustadt@ #. Eisenstadt
Bregenz. @ Kufstein
Dornbim @
@ Innsbruck @ Leoben
Feldkirch @
@® Graz
@ Wolfsberg
Villach
e L @ Klagenfurt
Brandmgyer KONZEPT@MARKT
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Eckdaten der Befragung

Stichprobe: 2.031 Befragte, reprasentativ fur die deutschsprachige
Bevélkerung Osterreichs ab 18 Jahren.

Befragung: Onlinebefragung durch Social and Market Research,
Frankfurt am Main, auf Basis des Osterreich-Panels
von Research Now

Konzeption Brandmeyer Markenberatung, Hamburg
und Analyse: Konzept & Markt, Geisenheim/Wiesbaden
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Aus den verschiedenen Dimensionen von Markenstarke
wurde ein Index gebildet (mit gleicher Gewichtung):

(. (...) finde ich rundum sympathisch
= Esgibt gute Griinde, in (...) zu wohnen und zu leben

= Von (...) habe ich ein klares Bild vor Augen, also ganz konkrete
Vorstellungen

= (...) hat einen sehr guten Ruf
MARKENSTARKE < = (...)ist einzigartig

= |ch kdnnte mir vorstellen, nach (...) zu ziehen
= (...)ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise

= |ch glaube, (...) wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln

(...) finde ich insgesamt sehr attraktiv

\.

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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MARKENSTARKE

Salzburg ist vor Wien die starkste (PLaTZ 1-12)

Stadtmarke Osterreichs, es folgen gleichauf Graz
und Innsbruck

Durchschnitt
I I I I I I I |
&QO &‘& S

y & < >
S cé@‘ & & & &
q}(" $ Q > <@ % & L
S ,\5& @@ &% + D @‘b
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

. . MARKENSTARKE
Wiener Neustadt, Wolfsberg, St. Pélten und (Patz 13-23)
Wels haben die niedrigste Markenstarke

6.3 6.3 6.3 6.2 61 Durchschnitt
5.6 5.6 5.5 ' - 53 (6,4)
& & & SV fe&
& &
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RANKING
. . . MARKENSTARKE
Bei jungen Menschen (bis 29 Jahre) ist (PLaTz 1-12)
Salzburg knapp vor Wien die starkste
Stadtmarke
7.2 7.0 6.9 6.8
6.5 6.4 6.3 6.3 6.0 6.0 Durchschnitt

(6,2)

V N ™ > > > >
SR U G g N & &
%‘b\ /\Q’Q’% @@QO Q)'g @ {\\g,@ < QQ
®©
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RANKING

. MARKENSTARKE
Wiener Neustadt, Wels und Wolfsberg (PLatz 13-23)
sind fiir die Juiingeren (bis 29 Jahre) die
schwachsten Stadtmarken

Durchschnitt
6.0 5.9 5.9 5.9 5 57 .5 < - - (6.2)
4.9
\Zﬁ& \\6& ) é& Q&% “060 )@‘&' b&% . \\é\ \,‘b& $$ \06@0
S B Q@\&' . {Q@o /\/@0 {{)\%@Q \)@00 %\.QO ) &%@% QAQ\K%
& &8
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MARKENSTARKE

Bei den 30- bis 49-Jahrigen liegt Salzburg klar g
vor Wien und Graz an erster Stelle

Durchschnitt
I I I I I I I (6’2)
O
&QO ‘b‘ 6’6 Q ~0\

N
O
Qo S &% D i \g,
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@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

MARKENSTARKE

Letztplatzierte Stadtmarken bei der mittleren  (urzis2s)
Generation (30 bis 49 Jahre):

Leonding, St. Polten und Wels

’ . 6.1 Durchschnitt
(6,2)
&

% S

g & & > Q QO

= A\ Y 2 Q

& $° @ﬁ e
o
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MARKENSTARKE

Die starksten Stadtmarken bei den (PLaTz 1-12)

.o . BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
Osterreichern ab 50 Jahren: Salzburg vor
Wien und Innsbruck

w&%
oV

<)

&

& &°

Durchschnitt
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RANKING
.o . . . MARKENSTARKE
Markenstarke bei den ab 50-Jahrigen: (PLaTz 13-23)

Das Schlussfeld mit Leoben als schwachste

Stadtmarke

BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Durchschnitt

6.6
o

(6,7)

@‘%
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der Markenstarke



Ranking
SYMPATHIE

»(-.-) finde ich rundum sympathisch”

Brandmeyer Markenberatung
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Die sympathischsten Stidte Osterreichs:

RANKING
SYMPATHIE
(PLATZ 1-12)

Salzburg vor Graz und Innsbruck; Wien erst an
6. Stelle

5.0 7.6 1.6
. 7.1 7.1 7.1 7.1
7.0 6.8 Durchschnitt
(6,8)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ich rundum
sympathisch”
7. 10. 11. 12. auf einer Skala
von 1 ,Stimme
& - N Q> NS & N N> N NN Uberhaupt nicht zu”
Q& C}'@‘ @O 0& @2’\ @N‘z) Qg)&) &@ %\Qﬁ .\\‘b'o ‘b'b@ \'QO bis 10 ,Stimme voll
%q}(‘) Q&é’o %@ @ Q)’R@ @%Qg’ QS 'y Q‘b\b und ganz zu“
S &
&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

SYMPATHIE

Am wenigsten sympathisch: (PLATZ 13-23)
St. Poélten und Wels

Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ich rundum
sympathisch”
auf einer Skala
von 1 ,Stimme
& S Q> Uberhaupt nicht zu“
~Q\ ‘%@' \\‘ZJ $0\§$ /\)\ %Oé 0 b,\ é\,‘b‘ 0\'@ $© bis 10 ,,Stimme voll
Q& . 2'9 «2@' ) \& \)e’ O'Q @Q’ Q und ganz zu“
Q N <& °© F <
2% % $ Y <, %
& N
& &°
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RANKING
. . . . SYMPATHIE
Bei den jungen Leuten (bis 29 Jahre) in der (PLaTz 1-12)
Sympathie ganz vorne: Salzburg vor Graz,
Innsbruck und Klagenfurt
7.7 73
. 7271 69 68 68 68 67 67
6.3 6.3 Durchschnitt
(6,4)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ich rundum
sympathisch”
auf einer Skala
von 1 ,Stimme
&QO < ‘b(‘) 0&, @\, ) \Q()’ \@Q 6&) »@\Q Q@} %60 } 6@ Qﬁﬁ E.belrga:p.t nicht le~
AN T R U s
P & @@% N & @@ 6‘%@ & dg
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

SYMPATHIE

Schlussfeld des Sympathie-Rankings bei (PLaTz 13-23)
den Jiingeren (bis 29 Jahre):
Wiener Neustadt, Wolfsberg, St. Pélten und Wels

6.3 6.3 6.2 6.2 6.1 6.0 6.0 Durc(gfzrnitt

55 55 54 53

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ichrundum
sympathisch”

auf einer Skala
von 1 ,Stimme

. X X S Uberhaupt nicht zu“
\6& &@Q 6@0 &QO \.‘b‘b “OQ’Q bﬁo ‘b'b QJ&QO ; \'\‘6Q &é bis 10 S':im me vZoII
> P N S o S N & o .
’\2\ > 4 &2 S o ‘%6 > N’Q und ganz zu”
< G}@@ < A% & S
E;Q $\©
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SYMPATHIE

Salzburg, Innsbruck und Graz sind fiir die L pulad)
Menschen zwischen 30 und 49 die
sympathischsten Stiadte Osterreichs

Durchschnitt

(6,5)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage ,(...) finde

ich rundum

sympathisch”

auf einer Skala

&Qo

von 1 ,Stimme

X N \'9 % 5 & tiberhaupt nicht zu“
¥ N X% \‘b & o8 & & bis 10,5t I
S Q) . N is 10 ,Stimme vo
‘5%\(\) &\Q%o ‘b@% %® ‘9\’;& 4;\ Q?J\S&' Qo& N e P und ganz zu”
S &
@@
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SYMPATHIE

St. P6lten und Wels bilden bei den 30- bis L (parzs2s)
49-Jahrigen das Schlusslicht in der
Sympathie-Wertung

6.6 6.5 6.5 6.5 Durchschnitt
(6,5)
. 5.5 53 59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ich rundum
sympathisch”

13. 21. auf einer Skala

von 1 ,Stimme

& o S _p ) > NG tiberhaupt nicht zu“
@ &*6 w& ¥ ¥ O\\q’ QL bis 10 ,Stimme voll
‘ng) & %‘Z)Q R ’VQ und ganz zu“
& £ S
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Auch fiir die ab 50-Jahrigen ist Salzburg die

BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

RANKING
SYMPATHIE
(PLaTz 1-12)

sympathischste Stadt; Krems/Donau liegt
knapp dahinter

: : 7675 74 74
7.0 Durchschnitt
(7,2)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ich rundum
sympathisch”
7. 10. 11. 12. auf einer Skala
N

N _ X
(Lo\\}% o& Q@c\ﬁ S gé@a& %@ﬁ b& &\Q’Q ‘@3 qu& _\\‘v& 60&%
& & & S ¥ T ¢
& ® &
@

von 1 ,Stimme
tberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer Markenberatung xonzerT@)MAarKT 27



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
SYMPATHIE

Das Sympathie-Schlussfeld bei den ab | (Purz1323)
50-Jahrigen, mit St. Polten auf dem letzen
Platz

Durchschnitt
7.0 7.0
° ° (712)
. . 6.3
62 6.0
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ich rundum
sympathisch”
13. 17. auf einer Skala
von 1 ,Stimme
A A > A Q> Uberhaupt nicht zu“
’&\‘P‘ &&@ @606 Q?}‘b' Qé@ bis 10 ,Stimme voll
) N S Q ) und ganz zu“
N S
&a
&F
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Ranking
GUTE GRUNDE ZUM
WOHNEN UND LEBEN

,ES gibt gute Griinde, in (...) zu wohnen
und zu leben”

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTE GRUNDE zumMm

Salzburg und Wien sind die attraktivsten Stadte WorNeN unp iz
zum Wohnen und Leben

6.5 6.5 6.5 Durchschnitt

(6,4)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
7. 10. 12. leben” auf einer

Skala von 1 ,Stimme

> 4 o QS NS Q> X < S N> Uberhaupt nicht zu”
&QO &NQ) C§‘b 00 Q‘b b@ 6&) \.@\ ;@'5 Q& &6\ . \‘D'O bis 10 ,,Stimme voll
&(\")0 é@" @O Q';b Q)&‘Z’Qo & QS’Q P < 4\\ und ganz zu“
< < @@&& & g@&
&
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GUTE GRUNDE zumMm

Das Schlussfeld: Fiir das Wohnen und Leben in WorNEN o LEeeN
St. Polten, Wolfsberg und Wels spricht aus Sicht
der Befragten am wenigsten

6.4 6.4 6.3 Durchschnitt

(6,4)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage , Es gibt

gute Griinde, in{...)

zu wohnen und zu

leben” auf einer
6‘0 @Q

6-0

Skala von 1 ,Stimme

. > b Uberhaupt nicht zu“
&Qﬁ& \)\Q(‘) 8?,50 & \ @0 \\f" QO ;@5’ bis 10 ,,Stimme voll
Q Q 2 S %@ X > und ganz zu“
° < S
&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTE GRUNDE ZUM WOHNEN |

Wien ist fiir junge Osterreicher (bis 29 Jahre) UND LEBEN

. . (PLATZ 1-12)
die attraktivste Stadt zum Wohnen und
Leben; Salzburg folgt knapp dahinter
7.5
M T 6o 6o
6.4 6.4 6.4 6.2 6.2 6.1 Durchschnitt
(6,3)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
leben” auf einer
Skala von 1 ,Stimme
) 4 X . Uberhaupt nicht zu“
&*& n&% s @& &i@& \}& Qg»& %;@Q O&@ .\\%& @‘-'& c",@ﬁ& bl 10 ,Stimme vol
q} Q%O Qg’ NS AN \Q Q> @0 und ganz zu“
ey &
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RANKING

GUTE GRUNDE ZUM WOHNEN |

Das Schlussfeld: Am wenigsten gute UND LEBEN
(PLATZ 13-23)

Griinde zum Wohnen und Leben sehen junge
Leute in Wolfsberg und Wels

6.1 6.0 6.0 6.0 6.0 6.0 58 58 56
: 5.4 53

S P S IV PN
> & o Q ) (N S S
SR R S AP,
:&
9
&

Durchschnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
leben” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT

33



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . . GUTE GRUNDE ZuM WOHNEN |
Fir Menschen von 30 bis 49 ist Salzburg am Soteeen
LATZ 1-

attraktivsten zum Wohnen und Leben, es
folgen Bregenz, Graz und Wien

7.4

& &> X N > > S >
& @Qg& S & & & i ¢ & 3
=l % '\QQ @% @ Q
@@

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Durchschnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
leben” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTE GRUNDE ZUM WOHNEN |

Das Schlussfeld bei den 30- bis 49-Jahrigen UND LEBEN

(PLaTz 13-23)

mit St. Polten und Wels auf den letzten BEFRAGTE: 30-49 JAHRE
Platzen

Durchschnitt

: (6,2)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
1. leben” auf einer
Skala von 1 ,Stimme
& S o b’,& S Q> Uberhaupt nicht zu”
Q& \\ \.‘b’ /\} \06& “0 b& &\‘6 bis 10 ,,Stimme voll
N @ > NS & o & Q,O
,(Q@ ‘DQO *2‘ <P Q\ S %Q) o und ganz zu“
& e < N v =
XS
> &
@O Q\e
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RANKING
. . . GUTE GRUNDE ZUM WOHNEN
Bei den Alteren (50 Jahre +) spricht am Sotesey
Tz 1-
meisten fur Salzburg als Stadt zum BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Wohnen und Leben; Baden, Krems und Wien folgen

Durchschnitt
(6,6)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
leben” auf einer
N
&

Skalavon 1 ,Stimme

Q X C\a‘" 4? &Qo tberhaupt nicht zu“
@ Ny Q S ‘b . )
\(Lo Q)"b‘ @ $ S:é)\‘ @,é& %0&’ ey @% 06'0 4\'\\ blsd10 ,Stim me voll
cJ‘Zr &ch, «k, @Q,Qo \QQ @'& und ganz zu
()

X
P

= &
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RANKING
. GUTE GRUNDE zZuM WOHNEN
Im Schlussfeld als Stadte zum Wohnen und (PL::DIiEsBEgs)
Tz 13-
Leben bei den Menschen ab 50: Wolfsberg, BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Wels, St. Polten und Leoben

Durchschnitt
(6,6)

.0 5.5
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Es gibt
gute Griinde, in{...)
zu wohnen und zu
leben” auf einer

Skalavon 1 ,Stimme

93]

Q> Q> Uberhaupt nicht zu”
'&0\ \}’ be& % \eég ‘Z}\e} c} %06@0 -‘0\',@ 606 bis 10 ,Stimme voll
Q Qo & \b' *2‘ & \% R \)6 und ganz zu”
Q ,\)6 Q.)\’% <¢,© &'% $0 c}
&
o
Q
&
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Ranking
KLARES BILD VOR AUGEN

,von (...) habe ich ein klares Bild vor
Augen, also ganz konkrete Vorstellungen”

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Konkrete Vorstellungen werden am meisten

RANKING
KLARES BILD VOR AUGEN
(PLaTZz 1-12)

mit Wien und Salzburg verbunden

Durchschnitt
(7,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Von (...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
ganz konkrete
Vorstellungen” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
KLARES BILD VOR AUGEN

Von Wolfsberg haben Osterreicher kein klares (PLATZ 13-23)

Bild vor Augen

6.8 6.8 6.7 6.7 : Durchschnitt

6.4 6.4 6.1 (7,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Von (...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
21. ganz konkrete
Vorstellungen” auf
. S einer Skala von
§ $Q} ‘Z’&% 1,Stimme Uber-
Q) O\&% haupt nicht zu“ bis
Q $ 10 ,Stimme voll

und ganz zu”
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RANKING

KLARES BILD VOR

Bei jungen Leuten (bis 29 Jahre) in der

AUGEN

(PLATZ 1-12)

Kategorie ,Klares Bild“ ganz vorne: Wien vor
Salzburg, Graz und Linz

8.3
/8 7.5 7.5
7.1 6.8
' 65 65 65 64 64 64
S 3 o N N & % N
$\© (\‘9& Cﬁéb‘ \)\'&) g é& \0 @Q o& \\\%CJ %\Qﬁ gé,\a@\ &Q& Q&Q
%‘2} o0 &> %Q < & o S
& A & & A
< &

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Von {(...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
ganz konkrete
Vorstellungen” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

Mit Wolfsberg verbinden viele der jungen
Befragten keine konkreten Vorstellungen

6.4 6.4 6.2 6.2 6.1 6.1 6.0 5.9 5.8

KLARES BILD VOR
AUGEN
(PLATZ 13-23)

Durchschnitt
5.7 (6,5)
5.2

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Von {(...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
ganz konkrete
Vorstellungen” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
Q haupt nicht zu“ bis
$ 10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

KLARES BILD VOR

Am meisten konkrete Vorstellungen

AUGEN
(PLAaTZz 1-12)

verbinden die Befragten zwischen 30 und 49 BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Jahren mit Wien und Salzburg

X
@x a° G NS V @Qg’ o*@ ‘Zr -\\q’ “0&% %& &\%\}
A & O % Q¥ » F

S .
S AN Q @@ @ {(}G"@ @
& @0

Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Von {(...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
ganz konkrete
Vorstellungen” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

KLARES BILD VOR

Die Menschen zwischen 30 und 49 Jahren

AUGEN

(PLaTz 13-23)

haben oft kein klares Bild von Kufstein, Wels
und Wolfsberg

o . . . . 63 6.1 6.0

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,, Von {(...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
ganz konkrete
Vorstellungen” auf

. N Q> Q> ) ) einer Skala von
\\Q} &Q \zﬁ ¥ & 4$© *o‘z"g 1,Stimme Gber-
& O S ° > £
*2\’ O N % > haupt nicht zu“ bis
A% $ 10 ,Stimme voll
und ganz zu”
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
KLARES BILD VOR

Auch bei den ab 50-Jahrigen sind Wien i
und Salzburg die Stadte, mit dem klarsten BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Markenbild' Baden knapp dahinter

79 79 Durchschnitt
(7,3)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Von (...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
12. ganz konkrete

Vorstellungen” auf

> - D < > einer Skala von
“0 ¥ 6 ¥ \'Qﬁg & \'@ 6&) Q& . \‘b’o 1,Stimme uber-
> F AN < o & &0 N >
Cjb\ e g,@ S0 @ Q} g < haupt nicht zu” bis
& & & .@& 10 ,Stimme voll
@ @O‘%’ und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

KLARES BILD VOR

Insgesamt hoheres Niveau bei den ab (PLATZJGIE3N23)
50-Jahrigen; mit Dornbirn werden am BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

wenigsten konkrete Vorstellungen verbunden

Durchschnitt
(7,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,Von (...)
habe ich ein klares
Bild vor Augen, also
ganz konkrete

Vorstellungen” auf
einer Skala von

né% &

\ \ 1,Stimme uber-
\ % ”
A . %6&, *2& %@}% Q)0'Q ’\)@O Q\S? 0\&% N.QO Q& haupt nicht zu“ bis
Q)\’ 6@ Y <¢ $ % Q 10 ,Stimme voll
$.\Q’)Q und ganz zu“
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Ranking
GUTER RUF

»(-..) hat einen sehr guten Ruf*

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTER RUF

Salzburg hat den besten Ruf aller Stadte; (PLaTz 1-12)
es folgen: Innsbruck, Baden und Graz

. 7.1 7.0 Durchschnitt
(7,0)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
einensehr guten
Ruf” auf einer Skala
0. 11. 12. von 1 ,Stimme

Uberhaupt nicht zu“

~
—_—

=

< & & N & & X & bis 10, Stimme vol
\‘\300 %0@ Q)‘b'b 6 %&6 ‘$\ ’@Qg \QQ 66'00 ng&y 4\\\‘b &0\ und ganz zu
SN % & & &
2 X
& S
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTER RUF

Die Schlusslichter beim guten Ruf: (PLATZ 13-23)
Wiener Neustadt und Wels

Durchschnitt
(7,0)

5.6

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
einensehr guten
Ruf” auf einer Skala
21. von 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“

6.7
Qo \% bis 10 ,Stimme voll

> > > . .
» é@b /\/&0’ 5& S S A c}qy &@ und ganz zu*
> NS & 9 % R A
@ N Q‘)\%@ \)00 A% $\ . ~%

6
1

3 6.2
@’»\
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . .o . . GUTER RUF
Bei den jungen Osterreichern (bis 29 Jahre) (Puatz 1-12)

hat Salzburg den besten Ruf; es folgen
Innsbruck und Graz

8.1
7.6 75

73 71 7.1 7.1 70 69 69 69

6.7 Durchschnitt

(6,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
einensehr guten
Ruf“ auf einer Skala
von 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“

> N > N NN bis 10 ,Stimme voll
> &) Ng ¥ ‘bb@ \&O und ganz zu“
% NS
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . GUTER RUF
Guter Ruf: Das Schlussfeld bei den Jungeren (PLaTz 13-23)

(bis 29 Jahre) mit Wels als letztplatzierter
Stadt

6.6 6.5 6.5 6.3 6.2 6.2 6.1

37 56 56  sy4

. X
¢ S P N 2 & R & g
,@& F K hd Q}% S &% ©
S Q
& &

Durchschnitt
(6,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
einensehr guten
Ruf“ auf einer Skala
von 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTER RUF

Bei den 30- bis 49-Jahrigen hat Salzburg klar L pulad)
den besten Ruf; es folgt Innsbruck

Durchschnitt
(6,7)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
einensehr guten
Ruf“ auf einer Skala
von 1 ,Stimme
RN '

Uberhaupt nicht zu“
Nl ) bis 10 ,Stimme voll
) S
> 6 \6 Y \\@ “0\ . \‘b’ und ganz zu“
gv% Q&\é @5‘% «9& F & & & ¥ N
AN &
Q
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Das Schlussfeld: Bei den 30- bis 49-Jahrigen
liegt Wels beim guten Ruf ganz hinten

RANKING
GUTER RUF
(PLaTz 13-23)
BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Durchschnitt

' 6.2
61759 59 53 iy (67)
5.1
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
einensehr guten
Ruf“ auf einer Skala
13. 17. 18. 19. 21. von 1,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
N (\ <, X, ) ) QO NS X NS \G,, bis 10 ,Stimme voll
.60 ’4@ %\‘zﬁ “—L@b \)\6‘) \06@0 &Q 606 c:,&‘bb . \\‘@ $© und ganz zu“
6\8&' Qg) . %Q)Q O\g\% 600 \)Q) %@Q, QO
S &F < Q V & >
&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTER RUF

Beim guten Ruf unter Alteren (ab 50 Jahre) | (unzidd)
gewinnt Salzburg vor Baden

Durchschnitt
(7,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
einen sehr guten
Ruf” auf einer Skala
von 1 ,Stimme

tberhaupt nicht zu”

< & & > & & bis 10,,Stimme voll
@00 Q)‘bb %0@' @0&\’ &x 0&'{%@ 6 ’@%’ @&00 c}»ﬁ 4\\\‘27‘ Qg@ und ganz zu
> > B %) &
S S @ ég & 0‘%&& @
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

GUTER RUF

Im Ruf bei den Osterreichern ab | (Pum1s2s
50 Jahren ganz hinten: Wiener Neustadt und
Wels

7.2 - Durchschnitt
0.6 (7,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
einen sehr guten
Ruf” auf einer Skala
von 1 ,Stimme

tberhaupt nicht zu”

- 2 bis 10 ,Stimme voll
q’,&,@ '&0 \}, \Sk @ & QO\ \)660 \gsg,o@ @0&} und ganz zu“
. Q .
¢ ° < S S
&
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Ranking
EINZIGARTIGKEIT

»(...) ist einzigartig“

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Salzburg und Wien sind aus Sicht der (PLaTZ 1-12)
Bevélkerung die einzigartigsten Stiadte Osterreichs

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
einzigartig” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-

haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
& Qo \ \\‘Z’ und ganz zu“
N S > Q < @ <b NN
> & & 5) ) S5
7 ¥ & &
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Das Schlussfeld in Puncto ,Einzigartigkeit” (PLaTz 13-23)

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
einzigartig” auf
einer Skala von
21. 1,Stimme Uber-

haupt nicht zu“ bis

o N - 10 ,Stimme voll
&Q &6 c}‘b und ganz zu“
& N
Q ,%
Y <
&
¥
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Fiir die jungen Osterreicher (bis 29 J.) sind (PLatz 1-12)
Salzburg und Wien gleichauf die
einzigartigsten Stadte

8.0 8.0

7.3 72

) 6.1 6.1 Durchschnitt

(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
einzigartig” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis

\{Q 10 ,Stim mel)/oll
und ganz zu
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Das Schlussfeld: Die jungen Osterreicher (bis
29 Jahre) halten insbesondere Wolfsberg fiir
wenig einzigartig

6.0 6.0 5.9 5.8 5.8 5.8
5.3 5.3 5.2 5.1

. X
SRR A S
5 & & s N
& &

RANKING

EINZIGARTIGKEIT
(PLaTz 13-23)

4.8

Durchschnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
einzigartig” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Flur die Menschen zwischen 30 und 49 ist

(PLAaTZ 1-12)

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Salzburg am einzigartigsten; deutlich
dahinter: Wien, Innsbruck und Graz

Durchschnitt
(6,3)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
einzigartig"” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis

&> - O > &> > X N 10 ,Stimme voll
"0&% $\© @O Cﬁ&"b 6&) ) > \\6\ é@’ ."\\‘b’o y &Qﬁ "60 und ganz zu“
© S S &

W ¥ SR R I\ 9 N

P & NS @‘230 <
d
@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Kaum einzigartig flir die 30- bis L (parzs2s)
49-)ahrigen: Leonding und Wels

Durchschnitt
(6,3)

5.2
>0 43
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
einzigartig"” auf
einer Skala von
21. 1,Stimme uber-
. &
S

haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Die einzigartigsten Stadte Osterreichs aus (PLaTz 1-12)

BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
Sicht der Menschen ab 50: Salzburg und
Wien

' 8.0
' . 7.1
7.0 7.0 6.8 Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
einzigartig” auf
einer Skala von

7. 10. 12. 1,Stimme Uber-

haupt nicht zu” bis

Lo - > N N 4% Q> & - 10 ,,Stimme voll
&QO &\@ Ny \,0\ & \‘Zﬁ 6@‘ ¥ ‘@ 6&) \‘Z’\’ &% und ganz zu“
NG > & & ° ¥ & & S
S X'QQ’ %’ '6{0 @‘b D @@
e @0%\
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

EINZIGARTIGKEIT

Am wenigsten einzigartig aus Sicht der (PLaTz 13-23)

.o BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
Osterreicher ab 50: Wiener Neustadt, Wels
und Leonding

6.7 6.6 6.5 . Durchschnitt
U.JD (6r8)

54 53
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
einzigartig” auf
einer Skala von
13. 14. 15. 1,Stimme Uber-

haupt nicht zu“ bis

X > . NS S ) 10 ,,Stimme voll
. \‘b'o \‘P‘b /\)\&) '\ “0 6@0 ‘0 .-\\‘6 \,‘b‘ $® &Q% und ganz zu“
A & S o S
< < O Q° S S w
<&
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Ranking
ZUZUGSBEREITSCHAFT

»Ich kbnnte mir vorstellen, nach {(...)
zu ziehen”

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor T
ZUZUGS-
Salzburg, Wien und Graz sind die Stadte, in i
welche die Osterreicher am ehesten ziehen
wirden
6.0 590

(...) zu ziehen” auf

' 5.5
5.0 5.0
48 48 47 46 46 46 45  pychschnin
(4,5)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich kénnte
7. 10. 11. 12. mir vorstellen, nach
. &@(‘

.‘0&% $\Q§\ Cﬁéb(‘) b@Q @8& &Q’ Q&% \Q)& /\)\Q()’ - \‘b&\ 6&) einer. Skala von
N > &S (4 @O X \;@ Q\\ & 1,Stim me uber- .
%‘b’ ,\Q'Q fb% S & %v %) haupt nicht zu“ bis
@ 6& é}»@ 10 ,,Stimme voll
@ @0 und ganz zu“.

Brandmeyer 66



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
ZUZUGS-
BEREITSCHAFT

Die Bereitschaft nach Leoben oder

(PLaTz 13-23)

St. Polten zu ziehen ist am geringsten

4.2 4.2 4.2
—! ! ! ! I . ] ] ) )
18. !
N Y . S
& & F F F F &
& > & & & QP NG 9 <
N <2 F &F § &Q° M >
&
&F

Durchschnitt
(4,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich kénnte
mir vorstellen, nach
(...) zu ziehen” auf
einer Skala von

1 ,Stimme uber-
haupt nicht zu” bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“.

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Die Jiingeren (bis 29 Jahre) kénnten sich
Wien am ehesten als Wohnort vorstellen

6.3 -
' 5.6 5.6
5.1 5.0
4.9 4.6 4.6 4.6
s & 4L ) N & AN N )
& & & @3‘& & &
> R & 0

4.6

RANKING
ZUZUGSBEREITSCHAFT
(PLAaTZ 1-12)

4.5 Durchschnitt
(4,6)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage , Ich kénnte

mir vorstellen, nach

(...) zu ziehen” auf
NN einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“.
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ZUZUGSBEREITSCHAFT
(PLaTz 13-23)

Nach Wolfsberg mochten die Jingeren
(bis 29 Jahre) am wenigsten ziehen

45 45
434141 4t a0 40 39 39
3.5

Durchschnitt
(4,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich kénnte
mir vorstellen, nach
(...) zu ziehen” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“.

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT

69



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ZUZUGSBEREITSCHAFT

Klarer Sieger bei der Zuzugsbereitschaft L pulad)
unter den 30- bis 49-Jahrigen: Salzburg

6.2
5.4
| 47 47
. . 4.6 4.6
4.5 4.5 4.5 4.4 4.4 Durchschnitt
(4,3)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich kénnte
1. 7. 10. 11. 12. mir vorstellen, nach
(...) zu ziehen” auf
'&QO > R C\)e' &> Q(‘) & fb\p' > '&QO @\Q $ einer Skala von
\(\")00 C}&’ &N “0@ Q)‘bb @Qg) 8&6 QO Q)&i& 6,00 Q%é‘ %\‘ 1 ,Stimme lber-
P Q& Q)& QQ\ %\ S ,6@ *kv haupt nicht zu“ bis
N 6& @ é@ 10 ,Stimme voll
@ @0 und ganz zu“.

Brandmeyer 70



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
.e o .e . ZUZUGSBEREITSCHAFT
St. Polten, Wels und Leoben sind fur die (PLaTZ 13-23)

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

mittlere Generation (30 bis 49 Jahre)

beziuglich der Zuzugsbereitschaft die
Schlusslichter

Durchschnitt

(4,3)
3.2
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich kénnte
mir vorstellen, nach
& @'ﬁ% \I@Q

(...) zu ziehen” auf

(b, \0\ b’ QQQ einer Skala von
4\\\ $ \/ é,\\% @% o"\ Q&\ \;@ Qo \/@c 1,Stimme Uber-
Q Q)\% ‘% \)0 $ S haupt nicht zu“ bis
QQ} 10 ,Stimme voll
‘Q&@ und ganz zu“.
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ZUZUGSBEREITSCHAFT

Wien und Salzburg bei der (PLaTz 1-12)

. . BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
Zuzugsbereitschaft der Generation 50+
vorne, dahinter Baden und Graz

' 5.5 5.4
. 5.2 5.2 5.1
+9 4.8 4.7 4.7 4.4 Durchschnitt
(4,5)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,Ich kénnte
7. 10. 12. mir vorstellen, nach

(...) zu ziehen* auf

X .
$@}Q Q&QO (b&fr\’ C§® ‘@g\ﬁ Q&% y &0 *&55 %@ﬁ& G}@(} \\‘bf& im Setr Skala an _
F 9 s & 8 R stimme dber.
= @Q <& S &0 & haupt nicht zu“ bis
& 6& @ 10 ,Stimme voll
@0 @ und ganz zu“.
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Ganz hinten in der Zuzugsbereitschaft unter
den Alteren (50 Jahre und ilter):
Wolfsberg, St. Polten und Leoben

s X RS S S P S S—— 37 36
. . 3.5

. > v : > & > >
@Qg)& ob& é& %&b &0\& « < - ¢ ¥ N
N

RANKING
ZUZUGSBEREITSCHAFT
(PLaTz 13-23)

Durchschnitt
(4,5)
34

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich kénnte
mir vorstellen, nach
(...) zu ziehen” auf

@Q einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“.
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Ranking
ZIEL FUR STADTEREISE

»(...) ist ein tolles Ziel fiir eine Stddtereise”

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor T
ZIEL FUR
Salzburg und Wien gelten als Ziele fiir eine SThoreaest
LATZ 1-
Stadtereise als mit Abstand am attraktivsten;
es folgen Innsbruck und Graz
8.7 8.7
8.0 7.9
15 93 o 0o
: 6.6 6.5 6.3 Durchschnitt
T (6,4)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stéddtereise” auf
7. 10. 11. 12. einer Skala von
1,Stimme Ulber-
. N~ 3 & : . & haupt nicht zu“ bis
@0&% <& s & @Qg& J > ‘é&& Qo&\} 4\\\%& /\’\& = Q)‘z’b& " ”gtimme)’ o
P xQQ% Q,’ﬁ @‘U% @ &Q%\ und ganz zu
)
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Nach Ansicht der Osterreicher ist Leonding das

RANKING
ZIEL FUR
STADTEREISE

(PLaTz 13-23)

am wenigsten attraktiv Ziel fur eine Stadtereise

6.2 6.1 6.1 6.0
. 4.8 4.6
3.9
21.
> : > > % > 2
«b‘bx\za\ &0§ \$¢Q ‘Z:)QQ’@' \&%06& Q?}‘b' 006\9
QP Q S Q ~% Q)
< 2’ @Qé Q ) Q@g A%
&8

Durchschnitt
(6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . o . . . ZIEL FUR STADTEREISE
Fiir die Jiingeren (bis 29 Jahre) sind Wien und (PLat2 1-12)
Salzburg die tollsten Ziele fir eine Stadtereise;
Innsbruck und Graz folgen
76 75
7.1 7.1 67
: 6.5
6.2 6.2 6.0 5.9 Durchschnitt
(6,0)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
& N & & N < > o &> > & haupt nicht zu” bis
$\© \0& @C) 6&’ &i& QS’ ,\)\ é@ . \\tb OQ \3‘5 N 10 ,Stimme voll
A\ %0 o < 0%’ Q> Q > & und ganz zu“
= g&& @‘UQO Q> & @@6\%\ R QO dg
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ZIEL FUR STADTEREISE

Aus Sicht der Jiingeren (bis 29 Jahre) fiir eine (PLatz 13-23)

Stadtereise am wenigsten attraktiv:
Leonding und Wolfsberg

5.7 5.7

5.4
: 5.2
4.9 4.8 4.8
4.7 14
4.0 3.9
v S
& & W & S
oy Q N\ g S
QQ) Q)\%@Q @ %\‘ ,@0 \) %@ @0 o\gg
& &
& &

Durchschnitt
(6,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ZIEL FUR STADTEREISE

Das beste Ziel fur eine Stadtereise ist aus o i)
Sicht der 30- bis 49-Jahrigen Salzburg, Wien
folgt an zweiter Stelle

7.8 7.7
7.4
) 6.5
6.4 6.3 6.2 Durchschnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf

1. 7. 10. 11. 12. einer Skala von

1 ,Stimme tber-

&S 3 - Q> X N NS Q> & NS haupt nicht zu“ bis
&QO $\© C§‘b & o @ g@'& N . \‘D’Q & &Qﬁ "60 10 ,Stimme voll
N $ @ S O S AN N S O
W ¥ & & & & & @ dganz 0"
P /\QQ %) 0 &Q%\ <¢©\ und ganz zu
&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ZIEL FUR STADTEREISE

Als Ziel fur eine Stadtereise abgeschlagen bei L (parzs2s)
den 30- bis 49-Jahrigen: Leonding

6.2 6.0 59 Durchschnitt

5.4 (612)
: : 4.5 4.4
3.4 o

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf

13. 14. . b b 21. einer Skala von

1 ,Stimme tber-

> . Sy A NG ) haupt nicht zu“ bis
/\)&) 56 *o‘gQ P X $© &Q 10 ,,Stimme voll
Q O . %Q')Q %6 O und ganz zu“
9 < Y
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ZIEL FUR STADTEREISE

Generation 50+: Wien und Salzburg sind (PuaTz 1-12)
. . . . . BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
die besten Ziele fiir Stadtereisen

Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf
einer Skala von

1,Stimme Ulber-

- & N 4} N> NS haupt nicht zu“ bis
9 > & QO .
A G I
5o & &
@0
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ZIEL FUR STADTEREISE

Das Schlussfeld: Leonding steht bei der | (Purz1323)
alteren Generation als Ziel fiir eine
Stadtereise ganz hinten auf der Liste

Durchschnitt
(6,7)

4.8 4.8

4.2
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist ein
tolles Ziel fiir eine
Stddtereise” auf
21. einer Skala von

1,Stimme Ulber-

&. Q> & haupt nicht zu“ bis
X 606 b& 10 ,,Stimme voll
\)0 0'Q und ganz zu“
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Ranking
ZUKUNFTIGE

ENTWICKLUNG

,Ich glaube, (...) wird sich in der Zukunft sehr
gut entwickeln”

Brandmeyer Markenberatung 83




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
Beim Glauben an die zukiinftige Entwicklung e

liegt Salzburg vor Wien

6.8 6.8 Durchschnitt
(6,8)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
1. 12. gut entwickeln” auf
& @
0

1
einer Skala von
N2 &y & N &> y\» S 1,5tim me Ube”r- .
\(\)0 &\ C§ Q@' \)\ Fo o'Q cé@ ’@@ Q’q,. & 4\\\‘0 haupt .mcht zZu” bis
co‘b' Q‘? @'ﬁ %Q % Qo %Qo 10 ,Stimme voll
A @'& @ und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Wels und Wolfsberg sind bei den Erwartungen

RANKING
ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG
(PLAaTz 13-23)

fur die Entwicklung in der Zukunft ganz hinten

6.7 6.7 6.6

6.0 57
13, 17. 21. I !
S ST TS
& & & ¢
¢ : J
QQ é&,& Q% ‘% &O

Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln“ auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
Die jlingere Generation (bis 29 Jahre) e

sieht fiir Salzburg, Wien, Graz und Linz in
Zukunft die besten Entwicklungschancen

15 74 74

7.0
68 67 66 66 66 65 65

U G S A A
N X 3 g P ¢ Q
&

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG

Wels und Wolfsberg liegen aus Sicht der (PLaT2 13-23)

Jiingeren (bis 29 Jahre) bei den Erwartungen
fur die Zukunft ganz hinten

6.4 6.4 6.3 6.3 6.1 6:0 6.0 59 59

37 5.4
YO S S N TN S CRN
&) & ¢ & & & g g & 2 &
< 005\ 4\\\% «23’\\ > \3& 4 @Q'%\ 3 < \g\a“o
N & < S %P & S
S &
[;0 ‘$.\@

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
Die 30- bis 49-Jahrigen erwarten, dass sich L

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Salzburg in Zukunft am besten entwickeln wird
Innsbruck auf Platz 2

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln” auf

einer Skala von

N2 N &> &> ) Q> 1 ,,Stimme uber- .
\(\")00 \0@0 $ qu’&) &0\ C} gé}o@ &é Q'Q 4\\\‘5' ’\} Q)‘bb@ haupt .nlcht zu“ bis
e & Doy o <& O %@ 10 ,Stimme voll
XQ Q Q 6& und ganz zu”
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
Das Schlussfeld aus in der kiinftigen e ey
EntWiCklung bilden aus SiCht der BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

mittleren Generation St. Polten, Wolfsberg
und Wels

<5 <o &
‘?}\ %@ %@ 300 @ @60 0& & QO\& <¢o
X & 3 5 S S %@ » S
< %@@ & K S Q&
. Q
d &

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage,, Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln” auf
einer Skala von
1,Stimme Uber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor
RANKING

ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG

Salzburg, Wien und Innsbruck werden sich (PLar2 1-12)
auch aus Sicht der Generation 50+ in Zukunft " U
am besten entwickeln

Durchschnitt
(7,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln“ auf

einer Skala von

) - QO Q> {\f 9 1 ,Stimme tber-
“0& S 6 & 6 '\@ ¥ \}’ \.‘Zﬁ \‘b haupt nicht zu“ bis
$ Q > & S S D
P X O R’ > @ Q 10 ,5ti I
co‘b' & B) Q, «k, ‘b'% ,Stimme vo
& o @ und ganz zu”

@0
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Bei der zukiinftigen Entwicklung aus
Sicht der ab 50-Jahrigen ganz hinten:

RANKING
ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG
(PLAaTz 13-23)
BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Hallein, Leoben, Wolfsberg

LTI

o Q} \\@& o

" &

Durchschnitt
(7,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage , Ich
glaube, (...) wird sich
in der Zukunft sehr
gut entwickeln“ auf
einer Skala von

1 ,Stimme tber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu”

Brandmeyer Markenberatung

KONZEF’T@MARKT
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Ranking
ATTRAKTIVITAT

»(-..) finde ich insgesamt
sehr attraktiv”

Brandmeyer Markenberatung
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . .e . ATTRAKTIVITAT
Salzburg ist aus Sicht der Osterreicher (PLaTz 1-12)

insgesamt die attraktivste Stadt — deutlich vor
Innsbruck und Wien

6.9 Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme

Uberhaupt nicht zu“

Q @ & Q> \» %& NN . bis 10 ,,Stimme voll
S & & e
QO % o) Q \\ und ganzzu
RO @ 5 F ¥ TN §

&0 J
e &
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor ANKING
. . . ATTRAKTIVITAT
Wiener Neustadt, St. Polten und Wels bilden (PLaTz 13-23)

bei der Attraktivitat das Schlussfeld

66 66 66 65

> . > . N~ > S
& S-S & 8
Q ‘é‘@’& Q‘)\ Q)" %\‘
d &8

Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

. . . ATTRAKTIVITAT
Auch die Jiingeren (bis 29 Jahre) halten (PLatz 1-12)
Salzburg noch vor Wien, Graz und Innsbruck
fur die attraktivste Stadt

7.9
7307313 g1 4,
08 6.7 6.6 6.6 6.3 6.3 Durchschnitt
(6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“

% J N & &> N N . bis 10 ,Stimme voll
“()QS $\© §7 @0 /\)\& & \'@\ o Q‘b \‘z”o “060 \éﬁg und ganz zu”
%‘0\4) S 5 @% @@% @o R & S
< & & Q
@@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

. . . . . ATTRAKTIVITAT
St. Polten und Wolfsberg sind fir die bis (PLaTz 13-23)
29-Jahrigen die unattraktivsten Stadte
6.3 6.2 Durchschnitt
o - 5.8 5.8 57 55 55 54 ‘| (6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“

. X X S bis 10 ,Stimme voll
é& 6& \@\Q &Qo “060 \‘b'b &Q% \a‘bb $® - \'\‘6Q Q’&% und ganz zu”
N > > S Q S o S &
%\b v &V N A o &
I Q} Y <,

& g

QO N
@ &8
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . . . . ATTRAKTIVITAT
Salzburg ist fliir die mittlere Generation (PLarz 1-12)

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

(30 bis 49 Jahre) vor Innsbruck und Graz die
attraktivste Stadt; Wien erst auf Platz 4

7.3 7.3
71 7| 0 68 67 67 67 6.6 6.6
’ ’ Durchschnitt
(6,4)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
1. 7. 10. 11. 12. Skalavon 1 ,Stimme

Uberhaupt nicht zu“

- Nz L N &> NN NN > X X bis 10 ,Stimme voll
&QO Sl 6@ 4$\© 6&) & @ 'éo . \‘b’o ¥ “0§ @ und ganz zu”
%&&0 & @@% P @‘f’ »F & P
$ & e P
@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ATTRAKTIVITAT

Fur die mittlere Generation sind (PLATZ 13-23)

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

St. Polten und Wels die am wenigsten

attraktive Stadte

& N N & >
& & ¢ @% S S
> o X & 9 N Q

*2‘/ &9 4 > Y %@ o
!;o $@

Durchschnitt
(6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIVITAT

Salzburg ist fiir die Generation 50+ vor Wien L fpurztdy)
und Innsbruck insgesamt die attraktivste
Stadt

Durchschnitt
(7,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme

tberhaupt nicht zu”

S N N @ & Y bis 10 ,,Stimme voll
“0& &Qg) 0& C) é\' rz, %@ﬁ Qg’ .\\‘b Q& und ganz zu“
S Q%’O © @ 5 Qg’ QL &P
S & @ é&’ @‘b é@@
¢
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . . ATTRAKTIVITAT
Bei den dlteren Befragten bilden Wolfsberg, (PLaTz 13-23)

BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Leonding, St. Polten, Wiener Neustadt, Leoben
und Wels die Schlusslichter hinsichtlich der
Attraktivitat

6.8 6.8 6.7

Brandmeyer Markenberatung konzEPT@)mAaRKT 100

Durchschnitt
(7,0)

5.8 5.8 57

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) finde
ichinsgesamt sehr
attraktiv” auf einer
18. 19. 21. Skalavon 1 ,Stimme

Uberhaupt nicht zu“
\?,; bis 10 ,Stimme voll

$© und ganz zu“




Facetten der
Attraktivitat



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Folgende Facetten der Attraktivitat wurden abgefragt:

= (...) bietet eine sehr hohe Lebensqualitat

= (...)ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt
= (...) hat eine attraktive Innenstadt

= (...)ist eine sehr schone Stadt

= (...)ist eine saubere und sichere Stadt

= (...)ist fUr junge Leute sehr attraktiv

= (...)ist fUr altere Menschen sehr attraktiv

= (...)ist fir Familien sehr attraktiv
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Ranking
LEBENSQUALITAT

»(-.-) bietet eine sehr hohe Lebensqualitédt”

Brandmeyer Markenberatung 103




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

LEBENSQUALITAT

Gesamtsieger bei der Lebensqualitat: (PLaTz 1-12)
Salzburg vor Innsbruck; Wien auf Platz 7

6.9 Durchschnitt
(6,9)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”
12. auf einer Skala

von 1 ,Stimme

N2 ol & ‘b\'} QO Uberhaupt nicht zu“
N > & e» & @ fz> & bis 10 ,Sti I
O $ o Cﬁ > & & A o 0 is 10 ,Stimme vo
& & T & & TS &S T
& @Oé&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor T
. . . LEBENSQUALITAT
Verlierer bei der Lebensqualitat: Leoben, (PLaTz 13-23)
St. Polten, Wels
6.9 6.8 ¢ . Durchschnitt
OO0 0 6'9
: : 6.0 60 sg (6
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”
14. 19. 21. auf einer Skala
von 1 ,Stimme
NS S X Q> Q> NS S Uberhaupt nicht zu“
-é’ %\zﬁ é@‘b \0\ 606 .-o\'@ @é bis 10 ,,Stimme voll
@\& ) %@Q «2@' F R und ganz zu“
< < >
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

LestusquALTT
Auch bei den Jiingeren (bis 29 Jahre) in der (PLaTz 1-12)
Lebensqualitat vorne: Salzburg vor
Innsbruck
P 73073 73 90 54 10 70
' ' : ' 6.9 68 67 Durchschnitt

(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”

auf einer Skala

von 1 ,Stimme

o N~ $ & .o N . N> Q> ) Q> Uberhaupt nicht zu“
*o& @Q 6@ @ @*ﬁ @&) N \}& R @ Q& ¥ bis 10 ,Stimme voll
‘bl\(‘) Q%Q Qg’Q Q,'Q@QO @O 4'\\ «%};@ @0 Q;b‘ und ganz zu“
= & @q’ é@c’ @&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

LEBENSQUALITAT
(PLaTz 13-23)

Ranking Lebensqualitat: Das Schlussfeld bei
den bis 29-Jahrigen bilden Wolfsberg, St.
Polten, Wiener Neustadt und Wels

6.6 6.6 6.5 6.4 6.4 6.3 6.3

6.0
5.9 59 56

Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”

auf einer Skala

von 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

LEBENSQUALITAT

Auch die 30- bis 49-Jahrigen halten Salzburg g
klar fiir die Stadt mit der hochsten
Lebensqualitat

Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”
auf einer Skala

von 1 ,Stimme

N~ N & NN & Uberhaupt nicht zu“
) Q& @ ,&O {@« . .
*0 C) % & q, ~o o o .\\% @ N N bis 10 ,Stimme voll
N 5° N % O& <: > Q> A Qg) und ganz zu“
P 2y P @ & S
&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
LEBENSQUALITAT

Die Stadte mit der niedrigsten Lebens-qualitat = (urzis2s)
aus Sicht der 30- bis 49-Jahrigen

6.8 6.7 6.5 6.5 Durchschnitt

627761 59 (6,7)
14. I I I

Branquyel’ KONZEPT@MARKT 109

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”

auf einer Skala

von 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

LEBENSQUALITAT
Salzburg, Baden und Krems/Donau haben (PLaTz 1-12)
o . . . o BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
fur die Generation 50+ die hochste
Lebensqualitéit
Durchschnitt
(7,1)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”
auf einer Skala
\fon 1 ,,StimrT1e )
SEDE e S T R L s
\(\“)0 Q& X Q’% %& ;@ @ 6'0 % 4\ un a"nz zu”
N @&&Q < XQ& A @(b% éé‘@ e
@0
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

LEBENSQUALITAT

Abgeschlagen bei der Lebensqualitat aus (PLaTz 13-23)

.e BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
Sicht der Alteren (50 Jahre +): Wolfsberg,
Wels und Leoben

7.0 7. 6.8 Durchschnitt
. (7,1)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) bietet
eine sehr hohe
Lebensqualitdt”
auf einer Skala

von 1 ,Stimme

> v NG > iberhaupt nicht zu“
“0§ éo \‘pb b& QQ&QO $© N bis 10 ,Stimme voll
& g > & o
@ & & > $ und ganz zu"
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Ranking
WIRTSCHAFTLICHE
STARKE

»(-..) ist eine wirtschaftlich sehr
starke Stadt”

Brandmeyer Markenberatung 112




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
Wirtschaftlich sehen die Osterreicher e

Wien, Salzburg und Linz vorne

6.7 6.6 Durchschnitt
(6,7)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
wirtschaftlich sehr
starke Stadt” auf
11. 12. einer Skala von

1 ,Stimme tber-

N~ S & Q> S haupt nicht zu“ bis
& Q D |
$\ 3 0 /\/\ Cﬁ" %0@ %@7\ @QS‘ &0\ Q,‘bb \QOQ é\a}@ 0&\&9 10c;,St|mmel)/oII
%‘b' XQQ 2%) Q &Q% % \)@ und ganz zu
@@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

WIRTSCHAFTLICHE STARKE

Eisenstadt und Wolfsberg belegen beziiglich der (PLATz 13.23)

RANKING

wirtschaftlichen Starke die hintersten Range

Durchschnitt

IIIIIIIII5855
21' !
QO @Q \Q &' &QO
‘b' N\ Q & Q
& & & &S
Q‘Z) @‘b’ @'{% \@'& C}a Q.‘)\% &0
& >
&€

(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
wirtschaftlich sehr
starke Stadt” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll

und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Fiir die Jiingeren (bis 29 Jahre) ist Wien vor
Linz und Salzburg die wirtschaftlich starkste

Stadt
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RANKING
WIRTSCHAFTLICHE
STARKE
(PLATZ 1-12)

6.3 Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
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1 ,Stimme lber-
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WIRTSCHAFTLICHE

Die Stadte Eisenstadt und Wolfsberg sind A
auch aus Sicht der unter 30-Jahrigen
wirtschaftlich am schwachsten

63 Durchschnitt
62 62 61 61 61 60 59 sg (6,5)
' 5.5 51

Durchschnittliche
Bewertung der
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wirtschaftlich sehr
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WIRTSCHAFTLICHE

Fir die 30- bis 49-Jahrigen sind Salzburg und STARKE

. . . . . . (PLAaTZz 1-12)
Wien gleichauf die wirtschaftlich starksten BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Stadte

Durchschnitt
(6,6)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
wirtschaftlich sehr
starke Stadt” auf
einer Skala von
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WIRTSCHAFTLICHE

Die 30- bis 49-Jahrigen halten Eisenstadt und STARKE

.o . . . . (PLatz 13-23)
Wolfsberg flir die wirtschaftlich schwachsten BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Stadte

Durchschnitt
(6,6)

7
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
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starke Stadt” auf
einer Skala von
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WIRTSCHAFTLICHE

Fiir die Menschen ab 50 sind Wien, Salzburg e
und Linz die wirtschaftlich starksten Stadte BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Durchschnitt
(7,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
wirtschaftlich sehr
starke Stadt” auf
einer Skala von
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WIRTSCHAFTLICHE

Wolfsberg, Hallein und Eisenstadt belegen e
bei den ab 50-Jahrigen in Bezug auf BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

wirtschaftliche Starke die letzten Platze

Durchschnitt
(7,0)

153
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
wirtschaftlich sehr
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Ranking
ATTRAKTIVE INNENSTADT

»(-..) hat eine attraktive Innenstadt”
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RANKING
Die schonste Innenstadt: Salzburg knapp vor e

Wien; es folgen Innsbruck und Graz

Durchschnitt
(6,9)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf
einer Skala von

1 ,Stimme tber-
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor
RANKING

ATTRAKTIVE INNENSTADT

Die Innenstadt von Leonding ist Sicht der (PLATZ 13.23)
Osterreicher am unattraktivsten

Durchschnitt
(6,9)

5.8 5.8 5.7
5.0

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf

19. 21. einer Skala von

1,Stimme Ulber-
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RANKING
. . . ATTRAKTIVE
Die Jiingeren (bis 29 Jahre) halten Salzburgs eseor
LATZ 1-
Innenstadt fur die attraktivste; Wien knapp
dahinter
8.2
o 74 72 72
. . 69 69 6.8 6.7 6.6 6.6 Durchschnitt
(6,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf
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1,Stimme Ulber-
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Wolfsbergs und Leondings Innenstadte sind
aus Sicht der jungeren Generation am
unattraktivsten
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RANKING
ATTRAKTIVE
INNENSTADT

(PLATZ 13-23)

Durchschnitt
(6,6)

5.1

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“
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RANKING
. . . . . . ATTRAKTIVE
Die 30- bis 49-Jahrigen finden die Innen-stadt et
LATZ 1-

von Salzburg am attraktivsten; Wien, Graz und  Berrace: 30-49 Janze
Innsbruck folgen gleichauf

Durchschnitt
(6,7)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf
einer Skala von
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RANKING
. . ATTRAKTIVE
St. Poélten und Leonding haben nach exsmor
LATZ 15-
Meinung der mittleren Generation die BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

unattraktivsten Innenstadte

Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIVE
Auch aus Sicht der ab 50-Jahrigen hat Salzburg Iexsror
die attraktivste Innenstadt; Wien und BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Innsbruck folgen knapp dahinter

Durchschnitt
(7,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) hat
eine attraktive
Innenstadt” auf
einer Skala von
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. . . ATTRAKTIVE
Leonding hat aus Sicht der Generation exsmor
Tz 13-
50+ die unattraktivste Innenstadt BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Durchschnitt
(7,2)

1
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) hat
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Innenstadt” auf
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Ranking
SCHONES STADTBILD

(...) ist eine sehr schone Stadt”
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SCHONE STADT

Das schonste Stadtbild hat aus Sicht der

RANKING

(PLATZ 1-12)

Osterreicher ganz klar Salzburg; es folgen
Innsbruck und Wien

Durchschnitt
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Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skala von 1
»Stimme Gberhaupt
nicht zu“ bis 10
,Stimme voll und
ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
SCHONE STADT

St. Polten, Wels, Wiener Neustadt und Leonding (PLaTZ 13-23)
gelten als die am wenigsten schdonen Stadte

7.0 6.9 6.9 6.8 Durchschnitt

(7,0)

5.6
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
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Fiir die jungen Osterreicher ist Salzburg klar
die schonste Stadt

8.3

7.7
76 76 g4 43 72 70 70 69 6.8

RANKING
SCHONE STADT
(PLAaTZ 1-12)

6.7 Durchschnitt

(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skalavon 1
»Stimme Gberhaupt
nicht zu“ bis 10
,Stimme voll und
ganz zu“
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St. Polten, Wolfsberg, Leonding, Wels und
Wiener Neustadt sind aus Sicht der bis
29-Jahrigen die am wenigsten schonen Stadte

6.6 6.6 6.5 6.5 0.4 6.4

RANKING
SCHONE STADT
(PLaTz 13-23)

Durchschnitt
(6,7)
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Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skalavon 1
»Stimme Gberhaupt
nicht zu“ bis 10
,Stimme voll und
ganz zu“

Branquyel' KONZEPT@MARKT 134



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

SCHONE STADT

Die 30- bis 49-Jahrigen empfinden g
Salzburg als die schonste Stadt in
ﬁsterreich

Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skalavon 1
»Stimme Gberhaupt

nicht zu“ bis 10
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Was die Schonheit der Stadt angeht liegt
Leonding bei den 30- bis 49-Jahrigen an letzter
Stelle

RANKING
SCHONE STADT
(PLaTz 13-23)

BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Durchschnitt

(6,8)
5.1
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skalavon 1
»Stimme Gberhaupt
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SCHONE STADT

Auch die alteren Befragten sehen Salzburg klar L (puzid2)
als schonste Stadt; es folgen Wien, Innsbruck
und Krems/Donau

Durchschnitt
(7,4)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skalavon 1
»Stimme Gberhaupt
Q .
\,"b'
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Funf Schlusslichter: Leoben, Wels, St. Polten,

RANKING
SCHONE STADT
(PLATZ 13-23)

BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Wiener Neustadt und Leonding gelten in der
Gruppe 50+ als die am wenigsten schonen
Stadte

Durchschnitt
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1 3- 1 4- 1 5. 1 6. I I
X .
,@b '&@Q \\Q}Q “0§ v .-\'*'z)Q \‘b&
'%Q’& Nl P & <P & ¢
& <Y 9 > &Y
Q>

(7,4)

59

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
sehr schéne Stadt”
auf einer Skalavon 1
»Stimme Gberhaupt
nicht zu“ bis 10
,Stimme voll und
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Ranking
SAUBER UND SICHER

,(...) ist eine sehr saubere und
sichere Stadt”
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

SAUBER UND SICHER

Als besonders sauber und sicher gilt den (PLaTz 1-12)

Osterreichern Salzburg — Baden, Innsbruck, Krems
und Kufstein sind ebenfalls weit vorne

1 ,Stimme tber-

Durchschnitt
(7,0)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
sehr saubere und
sichere Stadt" auf
einer Skala von
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SAUBER UND SICHER

Hinsichtlich Sauberkeit und Sicherheit folgt (PLaTz 13-23)

RANKING

Wien erst auf Rang 17; Wels als Schlusslicht

Durchschnitt
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6.2 5.9
21.
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(7,0)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist eine
sehr saubere und
sichere Stadt” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll

und ganz zu“
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Ahnliches Bild bei den jiingsten Befragten:
Salzburg gilt als die sauberste und sicherste
Stadt

7.8
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RANKING
SAUBER UND SICHER
(PLAaTZ 1-12)

6.9 Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr saubere und
sichere Stadt” auf
einer Skala von

1 ,Stimme lber-
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RANKING

SAUBER UND SICHER

Wien landet auch bei den jingsten (Puarz 13-23)

Befragten weit hinten; Wiener Neustadt

und Wels sind die Schlusslichter in Sachen Sicherheit
und Sauberkeit

6.9
6.7 6.7 6.5 64— 64— 3 6.3 6.3
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Durchschnitt
(6,8)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr saubere und
sichere Stadt” auf
einer Skala von

1 ,Stimme lber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll

und ganz zu“
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SAUBER UND SICHER

Bregenz, Innsbruck, Kufstein, Baden und e ,fgfg 3::§)JAHRE
Dornbirn belegen bei den 30-49-Jihrigen '
nach Salzburg die Pldtze in Sachen Sicherheit/Sauberkeit

Durchschnitt
(6,8)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist eine
sehr saubere und
sichere Stadt" auf
einer Skala von
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SAUBER UND SICHER

Wiener Neustadt, Leonding und Wels sind L (parzs2s)
die Schlusslichter hinsichtlich Sicherheit und
Sauberkeit in der Altersgruppe 30-49 J.

Durchschnitt
(6,8)

5.6
Durchschnittliche
Bewertung der
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sehr saubere und
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SAUBER UND SICHER

Die Befragten ab 50 Jahren nehmen Baden (PLaTz 1-12)
. . BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
als die sicherste und sauberste Stadt wahr

. 7.4 7.4 7.3 Durchschnitt
(7,3)
Durchschnittliche
Bewertung der
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sehr saubere und
sichere Stadt" auf
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SAUBER UND SICHER

Das Schlussfeld hinsichtlich Sauberkeit und | (Purz1323)
Sicherheit in der Gruppe 50+ mit Wels auf
dem hintersten Rang

7.3 7.3 Durchschnitt
. . 6.7 6.7 6.5 (7,3)

Durchschnittliche

Bewertung der
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Ranking
ATTRAKTIV FUR
JUNGE LEUTE

(...) ist fiir junge Leute sehr attraktiv”
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
(" . e o se . . ATTRAKTIV FUR
»2Junge Image“: Wien gilt in Osterreich als die JUNGE LEUTE
(PLATZ 1-12)

fur junge Leute attraktivste Stadt
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Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
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einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Hallein und Wolfsberg werden als am Lo Leure
wenigsten attraktiv fur junge Leute gesehen

6.3 Durchschnitt

6,4
56 54 53 (6,4)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir junge Leute
sehr attraktiv” auf
13. . 18. 19. 21. einer Skala von

1 ,Stimme tber-

N N O haupt nicht zu” bis
%\Zﬁ Q&Q 0‘%‘%6 fb&? 60&% «2&\\6\ s_@ 6&% 10 ,,Stimme voll
Q Q Q N und ganz zu“
¥ {% <& $0
N S
QO
&‘\
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . . ATTRAKTIV FUR
Die Jliingeren selbst (bis 29 Jahre) halten e Laure
Wien fiir die attraktivste Stadt fiir junge
Leute
8.2
7.7 13
6.3 6.3 6.2 6.1 6.0 59 Durchschnitt

(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiirjunge Leute
sehr attraktiv” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-

o <V . N~ N > N <> Q> . haupt nicht zu“ bis
&NQ) Cﬁéb &% '\)\&) C}O @S Qg’& .\\Q”O 0& 606 gé,@\ “0&6\ 10 ,Stimme voll
%‘b'\(‘) QQ%O «@(b@g’ Q}Q Q> %\Q \)6 @ QQ’® und ganz zu“
N &
@@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ATTRAKTIV FUR

Aus Sicht der Jiingeren (29 Jahre und e Leure

jliinger) sind Hallein, Klosterneuburg und
Wolfsberg fiir junge Leute am unattraktivsten

5.9 5.9 5.8 57 577 5.6

Durchschnitt
(6,2)

54 54 sy o
4.8
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiirjunge Leute
sehr attraktiv” auf
einer Skala von
1 ,Stimme tber-
- W . h icht zu” bi
& $q}¢° \QQO ,@Q (& . \\@Q 560 ‘b‘b \6& &Qo 6@0 lgur;t.mc tzu ” is
S &\6 o) S S S & D ¥ X ,Stimme vo
o q},b’ %Q) X % %Q)Q' *2\ '6@ 0’{& und ganz zu“
v < n S <> & Q
S &
& &
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ATTRAKTIV FUR

Die 30- bis 49-Jahrigen halten ebenfalls JUNGE LEUTE

(PLATZ 1-12)
Wien flir die mit Abstand attraktivste Stadt BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

fur junge Leute

75 74
6.9
66 66 65 o3 63 63 63 o

. X .
S e
B § & & ¢ &S &
A &
t

Durchschnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiirjunge Leute
sehr attraktiv” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll
und ganz zu“

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Wolfsberg und Wels sind aus Sicht der JUNGE LEUTE

. . . . (PLaTZz 13-23)
mittleren Generation die unattraktivste BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Stadt fur junge Leute

Durchschnitt
(6,2)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiirjunge Leute
sehr attraktiv” auf
einer Skala von

1,Stimme Ulber-

< > S NS haupt nicht zu“ bis
.@ﬁ \,‘b bé\% bo \‘b‘ \ “0 & .-\\6 ~0 10 ,Stimme voll
S RS $ Y 32 > o P o &
%@ o QD . %60 *2* V) '{Q@ \_Q Q\ und ganz zu“
S $ < & = [
.S Q
Q
Q &
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
. . . . . . ATTRAKTIV FUR
Auch die Generation 50+ halt Wien flr die f:f'AGE LfL{TzE)

Tz 1-
attraktivste Stadt fir junge Leute; Graz BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
belegt hier den zweiten Platz

8.4

1,Stimme Ulber-
. haupt nicht zu” bis
&> > N .
&) ‘b'o %\‘Qﬁ “0§ 10 ,,Stimme voll
o(Q und ganz zu“

7.9
7.6 7.5 73 - -
' : . 7.0 7.0
6.9 6.7 6.6 Durchschnitt
(6,7)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir junge Leute
sehr attraktiv” auf
7. 11. einer Skala von
3
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Aus Sicht der Alteren (ab 50 Jahre) ist Hallein JUNGE LEUTE

. . . (PLatz 13-23)
die unattraktivste Stadt fir junge Leute BEFRAGTE: Ag 50 JaHRE

Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir junge Leute
sehr attraktiv” auf
21. einer Skala von

1,Stimme Ulber-

& O > haupt nicht zu” bis
%06& 606 \\Q} 10 ,Stimme voll
\& \)6 ‘2& und ganz zu“
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Ranking
ATTRAKTIV FUR ALTERE

»(...) ist fiir diltere Menschen sehr attraktiv”

Brandmeyer Markenberatung 157




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
ATTRAKTIV FUR
Baden fiihrt das Ranking der fur altere . fﬁfﬁz)
Menschen attraktiven Stadte vor Salzburg und
Krems an
7.7

7.1 7.1 70 69 69 69 69 68 68

. Durchschnitt
(6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir dltere Menschen
sehr attraktiv” auf

7. 10. 11. 12. einer Skala von

4%

1,Stimme Ulber-

S . X . X haupt nicht zu“ bis
& &% & 6&) &Y '\.‘ZﬁQ 0& y \‘060 &NGQ \‘P‘bl & v 10 ,Stimme voll
Q;b \%)0 \Qo &6% \;@ %0& QS’ 4\\ ‘29% @6'0 un clil ganz zu“
e B %) e & ®® & &
& @°é\

Bl’&l’ldm@yer KONZEPT@MARKT 158



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Leoben, St. Polten, Wiener Neustadt und Wels (me'igi;f_zs)
gelten als die Stadte, die fir dltere Menschen
am wenigsten attraktiv sind

6.7 6.7 6.5 6.5 Durchschnitt

6.1 6.0 59 (6,7)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir dltere Menschen
sehr attraktiv” auf
17. 18. 19. 21. einer Skala von
&

1 ,Stimme tber-

. X > NS \Y N haupt nicht zu“ bis
&°§ %\'Qﬁ 8§¢O «2&\\6\ QO\@ 0(%\‘0'6 $© 10 ,,Stimme voll
O > . 2 und ganz zu“
© < S
&>
&\
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Aus Sicht der Jiingeren (bis 29 Jahre) sind (poTLZEf.Eu)
Salzburg, Baden und Klagenfurt die
attraktivsten Stadte fiir dltere Menschen

7514 4,

6.9 6.9 6.9 6.9 6.8 6.8 6.7 6.7 6.7 Durchschnitt

(6,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiir éltere Menschen
sehr attraktiv” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-

NS X > N X . A 4 > - haupt nicht zu“ bis
S S & A Ny & & 8 o SN 10 ,Stimme voll
%@\(‘Np Q)‘b Qg‘Q Q)'&QO 4\\ \QO %@Q% % Q%Q& & «2@' und ganz zu”
NS ) X
& &R &
Q
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
ATTRAKTIV FUR

Gar nicht attraktiv fur altere Menschen aus (pméfif.zs)
Sicht der Juiingeren: Wels

6.7 66 66 6.6 ,
63 63 63 62 i 61 Durc(l;sg)hmtt

5.6

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiir éltere Menschen
sehr attraktiv” auf
einer Skala von
1,Stimme Ulber-
haupt nicht zu“ bis
10 ,,Stimme voll

&O\ %@ & und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Die 30- bis 49-Jahrigen halten Salzburg, e
Baden und Bregenz fur die attraktivsten BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Stadte fir altere Menschen

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiir éltere Menschen
sehr attraktiv” auf
einer Skala von

1 ,Stimme tber-

'&QO & > Qo & > haupt nicht zu“ bis
> & & S 4 o & .
e S S
> ® s & F ¥

%

Q

8
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Wiener Neustadt und Wels sind aus Sicht der (pm]ififzg)
mittleren Generation fiir Altere am BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

wenigsten attraktiv

Durchschnitt
5.7 5.7 (6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiir éltere Menschen
sehr attraktiv” auf
einer Skala von

1 ,Stimme tber-

X X S haupt nicht zu“ bis
& & & S $ S .
S&'é é@' &'\ %@’ X $ 10 ,Stimme voll
N und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING
ATTRAKTIV FUR
Baden ist aus Sicht der ab 50-J3hrigen die » ﬁfﬁz)
mit Abstand attraktivste Stadt fiir dltere BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

Menschen

Durchschnitt
(6,9)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir dltere Menschen
sehr attraktiv” auf
einer Skala von
&

1,Stimme Ulber-

&> N < 4}& & haupt nicht zu“ bis
Q C) x& NQQ’ ‘Z’ \‘b‘ x& .@’ 10 ,,Stimme voll
‘5° & & RES @qgg) Q,% &0 & Qﬁ‘ i game o
&
Q

&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

. . e e ATTI?:AKTIV FUR
Am wenigsten attraktiv fur dltere e
Tz 13-
Menschen sind aus Sicht der ab BEFRAGTE: AB 50 JAHRE
50-Jahrigen Hallein, St. Polten und Leoben
6.8 6.7 66 6.5 - Durchschnitt

: 6.4 6.3 6.3 6.3 6.2 (6,9)
' 5.9

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir dltere Menschen
sehr attraktiv” auf

13. 15. : b b einer Skala von

1,Stimme Ulber-

2 . haupt nicht zu” bis
&0& ~°§ 10 ,,Stimme voll
Q o'& und ganz zu“
& Q
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Ranking
ATTRAKTIV FUR FAMILIEN

»(...) ist fiir Familien sehr attraktiv”

Brandmeyer Markenberatung 166




Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Graz und Salzburg gelten als die flir Familien e
attraktivsten Stadte

) 6.7 6.6 Durchschnitt
(6,6)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir Familien sehr
attraktiv” auf einer
7. 10. 11. 12. Skala von 1 ,Stimme

Uberhaupt nicht zu“

X Q . NN . . bis 10 ,Stimme voll
Cﬁéb “0&% ‘@5 & $@Q Q’& »@’& .\\q"o é@’& b’& NQ&QO “066 und ganz zu”
& o & & & ¥ F I &S
@ «96& & @Q%@
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Bei der Attraktivitat fliir Familien ganz hinten: oy
Leoben, St. Polten und Wels

]11]

& 4“ .
. S

Durchschnitt
5.9 5.9 5.9 (6,6)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage ,,(...) ist

fiir Familien sehr

attraktiv” auf einer
21. Skala von 1 ,Stimme

Uberhaupt nicht zu“
é‘o bis 10 ,Stimme voll
und ganz zu“
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

Aus Sicht der Jiingeren (bis 29 Jahre) sind
Salzburg und Klagenfurt die attraktivsten
Stadte fur Familien

ATTRAKTIV FUR
FAMILIEN
(PLATZ 1-12)

7.3 7.3
7.0 7.0 7.0
6.9 6.8 6.8 6.7 6.6 6.6 6.6 Durchschnitt
(6,6)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist
fiir Familien sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“
X . X bis 10 ,Stimme voll
&% g@'.& \Q(’\) 0& ,&‘Z;‘) ‘b‘a&\ Q‘D‘O ’@5Q 6&) \‘bb \\}% \QQO und ganz zu“
» L& VY g 0§ & & & & O & 00 s
%‘b\ (ng’ Q% <& %Q @ Q)& : %Q’Q © 60
= A & ¢ &Y
@Q
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ATTRAKTIV FUR

Die Stadte mit der geringsten Attraktivitat

FAMILIEN

(PLATZ 13-23)

fur Familien aus Sicht der Jliingeren:
Wolfsberg, St. Polten, Wels

6.6 6.5 6.5 6.5
6.2 6.2 6.2 6.0 =5 =5 <

Durchschnitt
(6,6)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist

fiir Familien sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“

.\QQ b@'&\ . @ '@Q \6& \060 )@4} \%&\ Q&QO \\@Q $q> bisd10 ,,Stimlrlne voll
Q Q)‘b o > S S e &Gt,o P und ganz zu
QO <¢<Z}’ Q‘ A% %‘2’ 0\ X,
&
&8
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

RANKING

ATTRAKTIV FUR

Im Ranking der Attraktivitat fur Familien sieger e
Salzburg und Graz bei den 30- bis BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

49-)Jahrigen knapp vor Bregenz und Villach

Durchschnitt
(6,5)

Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,(...) ist

fiir Familien sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
Uberhaupt nicht zu“

I\ e N Q> Q> QO bis 10 ,Stimme voll
9 O > < N &3 & .
'\\(b & & &% «0 % N\ & S und ganzzu
\w @% & @ ¢ & & & «23’ ¥ &
) \ ) LD Q
3 ® s & Y &
© &
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING

ATTRAKTIV FUR

Die 30- bis 49-Jahrigen halten St. Polten, FAMILIEN

. . . . . (PLaTz 13-23)
Wels und Leoben fiir die Stadte, die fiir BEFRAGTE: 30-49 JAHRE

Familien am wenigsten attraktiv sind

Durchschnitt

(6,5)

Durchschnittliche

Bewertung der

Aussage ,(...) ist

fiir Familien sehr

attraktiv” auf einer

Skalavon 1 ,Stimme
» ~o

Uberhaupt nicht zu“

.(\» . ‘Z) & & @Q bis 10 ,,Stimme voll
Qg)&@' \Ség %\zﬁ& &" QQ&Q '{é’oz’ @% \) \\‘ \)@Q und ganz zu“
@% Q@ \)6 &0 @{% %\..
&
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
. e o e . I . ATTRAKTIV FUR
Bei der Attraktivitat fliir Familien aus Sicht (pfﬁmffz)
(X TZ =
der Alteren (50 Jahre +) ganz vorne: Krems BEFRAGTE: A8 50 JAHRE

vor Wien und Graz

Durchschnitt
(6,8)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir Familien sehr
attraktiv” auf einer
Skalavon 1 ,Stimme
&Qo &

tberhaupt nicht zu”

N & Q> A ¢ < bis 10 ,Stimme voll
& ¥ \, N3 \‘b Y ™ und ganz zu“
§° & %‘Z}(\) fzSO ol «9& Qi@% éo‘ S S 6\@&0
& & & s
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor RANKING
. . . . ATTRAKTIV FUR
Aus Sicht der Alteren sind Hallein, e T
TZ 15-
St. Polten, Wolsberg und Leoben die BEFRAGTE: AB 50 JAHRE

unattraktivsten Stadte fiir Familien

Durchschnitt

6.1 6.0 6.0 (6,8)
Durchschnittliche
Bewertung der
Aussage ,,(...) ist
fiir Familien sehr
attraktiv” auf einer
21. Skalavon 1 ,Stimme
tberhaupt nicht zu”
\s@ 6&?0 NQQ’Q bis 10 ,,Stlmlrlne voll
) AS) Q und ganz zu
R g %
> %
X S
S Q
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Zur schnellen Orientierung:

Alle Stadte-Rankings
im Uberblick



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Markenstarke

= Index aus:

(...) finde ich rundum sympathisch
Es gibt gute Griinde, in (...) zu wohnen und zu leben

Von (...) habe ich ein klares Bild vor Augen, also ganz
konkrete Vorstellungen

(-..) hat einen sehr guten Ruf

(...) ist einzigartig

Ich konnte mir vorstellen, nach (...) zu ziehen
(...) ist ein tolles Ziel fiir eine Stddtereise

Ich glaube, (...) wird sich in der Zukunft sehr gut
entwickeln

(...) finde ich insgesamt sehr attraktiv

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich

Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Wien

Graz
Innsbruck
Krems/Donau
Kufstein
Bregenz
Baden
Klagenfurt
Steyr

Villach

Linz
Klosterneuburg
Dombirn
Feldkirch
Hallein
Eisenstadt
Leonding
Leoben

Wiener Neustadt

Wolfsberg
St. Polten
Wels

7,9
7,6
7,3
7,3
6,9
6,9
6,9
6,8
6,8
6,6
6,6
6,5
6,3
6,3
6,3
6,2
6,1
5,6
5,6
5,5
5,5
5,5
53

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Sympathie

. (...) finde ich rundum
sympathisch “

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Graz
Innsbruck
Krems/Donau
Kufstein
Wien
Bregenz
Klagenfurt
Steyr

Villach
Baden
Feldkirch
Dornbirn
Eisenstadt
Hallein
Klosterneuburg
Linz
Wolfsberg
Leoben
Leonding

Wiener Neustadt

St. Polten
Wels

8,0
7,6
7,6
7,4
7,4
7,2
7,1
7,1
7,1
7,1
7,0
6,8
6,7
6,6
6,6
6,6
6,6
6,1
6,0
5.9
5.8
5,6
5,6

Brandmeyer

KONZEPT@MARKT
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Gute Griinde zum Wohnen / Leben

., Es gibt gute Griinde, in (...) zu
wohnen und zu leben *

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Wien

Graz
Innsbruck
Krems/Donau
Baden
Bregenz
Kufstein
Klagenfurt
Klosterneuburg
Steyr

Villach
Dombirn
Linz
Feldkirch
Eisenstadt
Leonding
Hallein
Leoben
Wiener Neustadt
St. Polten
Wolfsberg
Wels

7,6
7,3
7,1
6,9
6,9
6,8
6,8
6,8
6,7
6,5
6,5
6,5
6,4
6,4
6,3
6,1
6,1
6,0
5,7
5,7
5,5
5,5
53

Brandmeyer
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Klares Bild vor Augen

, Yon (...) habe ich ein klares

Bild vor Augen, also ganz
konkrete Vorstellungen *

Zustimmung
® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Wien
Salzburg
Graz
Innsbruck
Baden
Krems/Donau
Linz
Klagenfurt
Steyr
Bregenz
Klosterneuburg
Villach
Eisenstadt
Kufstein
Hallein
Leonding
Wiener Neustadt
Feldkirch
Leoben

St. Polten
Dornbirn
Wels
Wolfsberg

8,4
8,2
7,7
7,5
7,4
7,3
7,3
7,2
7,1
7,0
6,9
6,9
6,8
6,8
6,7
6,7
6,6
6,5
6,5
6,5
6,4
6.4
6,1

Brandmeyer
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Guter Ruf

. (-..) hat einen sehr guten Ruf™

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Innsbruck
Baden

Graz

Kufstein
Wien
Bregenz
Krems/Donau
Klosterneuburg
Klagenfurt
Villach
Dombirn
Steyr
Feldkirch
Hallein
Eisenstadt
Linz
Leonding
Leoben
Wolfsberg

St. Polten
Wiener Neustadt
Wels

8,4
7,9
7,7
7,7
7,6
7,6
7,5
7,5
7,2
7,1
7,1
7,0
7,0
6,9
6,8
6,7
6,7
6,3
6,2
6,1
6,0
5.9
5,6

Brandmeyer
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Einzigartigkeit

. (-..) ist einzigartig”

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Wien
Innsbruck
Graz
Kufstein
Krems/Donau
Bregenz
Klagenfurt
Steyr
Baden
Hallein
Villach
Linz
Dombirn
Eisenstadt
Feldkirch
Klosterneuburg
Leoben
Wolfsberg
St. Polten
Leonding
Wels

Wiener Neustadt

8,3
8,1
7,7
7,3
7,2
7,1
7,0
6,8
6,8
6,7
6,7
6,6
6,3
6,2
6,2
6,2
6,2
5,6
5,4
5.3
5,2
5,2
5,2

Brandmeyer
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

Zuzugsbereitschaft

., Ich konnte mir vorstellen,
nach (...) zu ziehen *

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Wien

Graz

Baden
Innsbruck
Klagenfurt
Krems/Donau
Klosterneuburg
Kufstein

Linz

Villach
Bregenz
Steyr
Dombirn
Feldkirch
Leonding
Eisenstadt
Wiener Neustadt
Hallein

Wels
Wolfsberg
Leoben

St. Polten

6,0
5,9
5,5
5,0
5,0
4,8
4,8
4,7
4,6
4,6
4,6
4,5
4,5
4,2
4,2
4,2
4,0
4,0
3,8
3,7
3,7
3,5
3,5

Brandmeyer
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Ziel fur Stadtereise

,, (-..) ist ein tolles Ziel fiir eine
Stddtereise

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Wien
Innsbruck
Graz
Bregenz
Klagenfurt
Kufstein
Krems/Donau
Villach
Linz

Steyr
Baden
Hallein
Dombirn
Feldkirch
Eisenstadt
Klosterneuburg
St. Polten
Leoben
Wels
Wolfsberg

Wiener Neustadt

Leonding

8,7
8,7
8,0
7,9
7,5
7,3
7,1
7,0
6,7
6,6
6,5
6,3
6,2
6,1
6,1
6,0
5,6
4,9
4,8
4,8
4,8
4,6
3,9

Brandmeyer
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Zukiinftige Entwicklung

Salzburg 7,9 ®

., Ich glaube, (...) wird sich in der Wien 7,6 o

. o

Zukunft sehr gut entwickeln “ Efszbruck ;ﬁ .

Linz 7,2 ®

Bregenz 7,1 ®

Krems/Donau 7,1 ®

Kufstein 7,1 o
Dornbirn 7,0
) Baden 6,9
Zustlummung Klagenfurt 6,8
® Uberdurchschnittlich Villach 6,8
Durchschnittlich Feldkirch 6,7
® Unterdurchschnittlich Steyr 6,7
Klosterneuburg 6,6

Eisenstadt 6,5 ®

Leonding 6,5 ®

Hallein 6,3 ®

Leoben 6,3 ®

St. Polten 6,3 ®

Wiener Neustadt 6,3 o

Wels 6,0 o

Wolfsberg 5,7 ®
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Attraktivitat insgesamt

. (...) finde ich insgesamt sehr
attraktiv“

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Innsbruck
Wien

Graz
Krems/Donau
Bregenz
Kufstein
Baden
Klagenfurt
Steyr

Villach
Dombirn
Feldkirch
Klosterneuburg
Linz

Hallein
Eisenstadt
Wolfsberg
Leoben
Leonding

Wiener Neustadt

St. Polten
Wels

8,3
7,7
7,7
7,6
7,4
7,2
7,2
7,1
7,1
7,0
6,9
6,6
6,6
6,6
6,6
6,5
6,3
5,8
5,7
5,7
5,6
5,5
5.4

Brandmeyer
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Lebensqualitat

. (...) bietet eine sehr hohe
Lebensqualitdit**

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Innsbruck
Baden

Graz

Bregenz
Krems/Donau
Wien
Klagenfurt
Kufstein
Villach
Klosterneuburg
Dombirn
Feldkirch
Steyr
Eisenstadt
Hallein

Linz
Leonding
Wolfsberg
Wiener Neustadt
Leoben

St. Polten
Wels

8,0
7,6
7,5
7,5
7,4
7,4
7,4
7,2
7,2
7,1
7,0
6,9
6,9
6,8
6,6
6,5
6,5
6,3
6,2
6,1
6,0
6,0
5,8

Brandmeyer
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Wirtschaftliche Starke

. (-..) ist eine wirtschaftlich sehr
starke Stadt "

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Wien 8,1
Salzburg 7,9
Linz 7.7
Graz 7,4
Innsbruck 7.2
Steyr 7,1
Bregenz 7,0
Dornbirn 6.9
Baden 6,7
Krems/Donau 6,7
Kufstein 6,7
Leonding 6,6
Villach 6,6
Leoben 6.5
Wels 6,5
Feldkirch 6.4
Klagenfurt 6,4
Wiener Neustadt 6,4
Klosterneuburg 6,3
St. Polten 6,3
Hallein 6,2
Eisenstadt 5.8
Wolfsberg 5,5

Brandmeyer
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Attraktive Innenstadt

., (...) hat eine attraktive
Innenstadt”

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Wien
Innsbruck
Graz
Krems/Donau
Steyr
Kufstein
Baden
Klagenfurt
Bregenz
Villach

Linz
Feldkirch
Dombirn
Eisenstadt
Hallein
Klosterneuburg
Leoben

Wels

Wiener Neustadt

Wolfsberg
St. Polten
Leonding

8,6
8,5
8,1
8,0
7,5
7,5
7,3
7,2
7,2
7,0
7,0
6,9
6,8
6,7
6,7
6,7
6,6
6,0
5,8
5.8
5.8
5,7
5,0

Brandmeyer
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Schone Stadt

., (...) ist eine sehr schone Stadt

¢

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Innsbruck
Wien

Graz
Krems/Donau
Kufstein
Baden
Bregenz
Steyr
Klagenfurt
Villach
Feldkirch
Hallein
Eisenstadt
Klosterneuburg
Dornbirn
Linz
Wolfsberg
Leoben

St. Polten
Wels

Wiener Neustadt

Leonding

8,6
8,1
8,0
7,9
7,8
7,7
7,6
7,5
7,5
7,4
7,3
7,0
7,0
6,9
6,9
6,8
6,6
6,2
6,1
5,7
5,7
5,7
5,6

Brandmeyer
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Sauber und sicher

. (...) ist eine sehr saubere und
sichere Stadt*

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Salzburg
Baden
Innsbruck
Krems/Donau
Kufstein
Bregenz
Klagenfurt
Dornbirn
Eisenstadt
Feldkirch
Graz
Klosterneuburg
Villach
Steyr
Hallein
Linz

Wien
Leoben
Wolfsberg
Leonding
St. Polten

Wiener Neustadt

Wels

7,9
7,6
7,6
7,6
7,6
7,5
7,3
7,2
7,2
7,2
7,2
7,2
7,2
7,1
6,9
6,6
6,6
6,5
6,5
6.4
6,4
6,2
5,9

Brandmeyer
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Attraktiv fiir junge Leute

., (...) ist fiir junge Leute sehr
attraktiv"

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Wien

Graz
Salzburg
Innsbruck
Linz

Bregenz
Klagenfurt
Krems/Donau
Villach
Kufstein
Dornbirn
Feldkirch
Steyr
Leonding
Wiener Neustadt
Baden

St. Polten
Wels
Eisenstadt
Leoben
Klosterneuburg
Hallein
Wolfsberg

8,3
7,7
7,5
7,2
6,9
6,7
6,7
6,7
6,7
6,5
6,3
6,3
6,3
6,0
5,9
5,8
5,8
5,8
5,7
5,7
5,6
5.4
53

Brandmeyer
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Attraktiv fiir Altere

., (...) ist fiir dltere Menschen
sehr attraktiv*’

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Baden
Salzburg
Krems/Donau
Bregenz
Graz
Kufstein
Innsbruck
Klagenfurt
Villach
Wien
Eisenstadt
Klosterneuburg
Dombirn
Steyr
Feldkirch
Hallein
Linz
Leonding
Wolfsberg
Leoben

St. Polten

Wiener Neustadt

Wels

7,7
7,4
7,2
7,1
7,1
7,0
6,9
6,9
6,9
6,9
6,8
6,8
6,7
6,7
6,5
6,5
6,5
6,3
6,3
6,1
6,1
6,0
5,9

Brandmeyer
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Attraktiv fiir Familien

. (...) ist fiir Familien sehr
attraktiv*

Zustimmung

® Uberdurchschnittlich
Durchschnittlich

® Unterdurchschnittlich

Graz 7,2
Salzburg 7,2
Klagenfurt 7,1
Krems/Donau 7,1
Wien 7,1
Bregenz 7,0
Innsbruck 7,0
Villach 7,0
Kufstein 6,9
Baden 6,8
Klosterneuburg 6,7
Dornbirn 6,6
Eisenstadt 6,6
Feldkirch 6,6
Leonding 6,6
Steyr 6,6
Linz 6,5
Hallein 6,3
Wiener Neustadt 6,1
Wolfsberg 6,0
Leoben 5,9
St. Polten 5,9
Wels 5,9

Brandmeyer
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Vorhandensein eines ,, Markenbildes”:

Mit welchen Stadten
verbinden die Osterreicher
bestimmte Vorstellungen?



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor ALLE BEFRAGTEN

,Markenbild”: Mit diesen Stadten werden bestimmte
Vorstellungen verbunden (Gesamtbevéikerung)

wien NN 53% Bregenz N 41%
Salzburg NN 79% Klosterneuburg [N 41%
Graz NN 73% Steyr NN 40%
Innsbruck |GGG 68% wels [ 40%
Linz [N 66% Hallein [N 38%
Klagenfurt [N 62% Kufstein [ 38%
Villach NN 55% Leoben [N 36%
st. Polten [N 54% Dornbirn [ 27%
Baden NN 53% Wolfsberg [ 24%
Eisenstadt [N 52% Feldkirch [ 23%
Wiener Neustadt NN 51% Leonding M 20%

Krems / Donau N 49%

Welche dieser Stadte kennen Sie Giber den bloBen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen?

Basis: 2.031 Befragte

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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,Markenbild”: Mit diesen Stadten werden bestimmte

Vorstellungen verbunden (bis 29-sénrige)

Wien
Salzburg
Graz

Linz
Innsbruck
Klagenfurt
St. Pélten
Villach
Wiener Neustadt
Eisenstadt
Baden

Bregenz

87%
79%
74%
66%
64%
58%
57%
53%
52%
51%
46%
40%

Steyr

Krems / Donau
Wels

Leoben
Klosterneuburg
Hallein

Kufstein
Dornbirn
Feldkirch
Wolfsberg

Leonding

Welche dieser Stadte kennen Sie Giber den bloBen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen?

39%
39%
38%
37%
35%
32%
30%
25%
23%
23%
18%

Basis: 406 Befragte

Brandmeyer
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Brandmeyer Stadtmarken-Monitor 30-49 JAHRE
[ ] “. [ ] [ ] L X J [ ]
,Markenbild“: Mit diesen Stadten werden bestimmte
Vorstellungen verbunden (30- bis 49-sihrige)
I A Klosterneuburg | NEEII 41%
Salzburg NG 79% Bregenz NI 39%
Graz NG 73% Hallein | NI 38%
Innsbruck |GG 638% wels | 38%
Linz [N 67% Steyr [ 37%
Klagenfurt [ NN 61% Kufstein [N 35%
Villach NG 55% Leoben [ 34%
st. Polten NN 52% Wolfsberg [ 24%
Baden NG 51% Dornbirn [ 24%
Eisenstadt [ NNEEEE 49 Feldkirch [ 21%
Wiener Neustadt [N 49% Leonding I 20%
Krems / Donau NN 46%
Welche dieser Stadte kennen Sie Giber den bloBen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen? Basis: 751 Befragte
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,Markenbild”: Mit diesen Stadten werden bestimmte
Vorstellungen verbunden (ab 50-sénrige)

Wien 89% Klosterneuburg 45%
Salzburg 78% Bregenz 44%
Graz 73% Kufstein 44%
Innsbruck 69% Steyr 44%
Linz 65% Wels 42%
Klagenfurt 64% Hallein 41%
Baden 58% Leoben 38%
Krems / Donau 56% Dornbirn 30%
Villach 56% Feldkirch 25%
Eisenstadt 54% Wolfsberg 25%
St. Polten 54% Leonding 20%
Wiener Neustadt 51%

Welche dieser Stadte kennen Sie Giber den bloBen Namen hinaus, mit welchen Stadten verbinden Sie also bestimmte Vorstellungen?

Basis: 873 Befragte

Brandmeyer konzEPT@)mAaRKT
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Welche Stadte haben
die Osterreicher schon
einmal besucht?
(privat oder beruflich)



Brandmeyer Stadtmarken-Monitor

ALLE BEFRAGTEN

Schon einmal besuchte Stadte
(Gesamtbevdlkerung)

wien NG 93%
Salzburg N 35
Graz [N 73%
Linz [N 72%
Klagenfurt [N 68 %
Innsbruck NN 67%
st. Polten [N 63%
Wiener Neustadt [N 60%
Baden NN 58%
Villach N 58%
Eisenstadt NN 57%
Krems / Donau D 54%

Und welche dieser Stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Klosterneuburg
Wels

Steyr

Leoben

Hallein
Bregenz
Kufstein
Feldkirch
Dornbirn
Wolfsberg

Leonding

N 48%
I 46%
I 43%
I 40%
I 40%
I 39%
I 36%
B 26%
B 25%
B 23%
I 23%

Basis: 2.031 Befragte

Brandmeyer
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Schon einmal besuchte Stadte

(bis 29-Jihrige)

Wien
Salzburg
Graz

Linz
Klagenfurt
St. Pélten
Innsbruck
Wiener Neustadt
Villach
Eisenstadt
Baden

Wels

92%
79%
74%
64%
60%
56%
54%
54%
48%
44%
44%
38%

Und welche dieser Stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Krems / Donau
Klosterneuburg
Steyr

Leoben
Bregenz

Hallein
Kufstein
Feldkirch
Leonding
Wolfsberg

Dornbirn

37%
33%
32%
32%

26%
26%
22%
20%
19%
17%
15%

Basis: 406 Befragte

Brandmeyer
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Schon einmal besuchte Stadte
(30- bis 49-Jihrige)

wien [N 03
Salzburg [N 3590
Graz NG 777
Linz | 74%
Klagenfurt R 6%
Innsbruck [ NG 64%
st. Polten [N 60
Wiener Neustadt [ NN 57%
Baden NG 56%
Villach | NS 54%
Eisenstadt (NN 52
Krems / Donau | 50%

Und welche dieser Stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Klosterneuburg
Wels
Steyr

Hallein
Leoben
Bregenz
Kufstein
Leonding
Dornbirn
Feldkirch
Wolfsberg

I 6%
I 44%
I 35
B 7%
B 36%
I 34%
I 29%
B 3%
B 22
2%
 20%

30-49 JAHRE

Basis: 751 Befragte

Brandmeyer
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Schon einmal besuchte Stadte
(ab 50-Jihrige)

Wien [ 94%
Salzburg [ 87%
Graz [ 81%
Innsbruck = 76%
Linz [ 75%
Klagenfurt = | 74%
St. Polten [ 68%
Baden [ 68%
Eisenstadt © | 67%
Krems/Donau - 66%
Villach  FE 65%
Wiener Neustadt [ 65%

Und welche dieser Stadte haben Sie schon einmal besucht, sei es beruflich oder privat?

Klosterneuburg
Steyr

Wels

Bregenz

Hallein

Leoben
Kufstein
Dornbirn
Feldkirch
Wolfsberg

Leonding

AB 50 JAHRE

L 5%
T 2%
S 5%

4%
L 49%
T 48%
8%

L 33%
1 33%
T 29%
T 25%

Basis: 873 Befragte

Brandmeyer Markenberatung
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Stadte-Profile

(Beispiel Salzburg —
fur weitere Stadte erhaltlich)



- Stadtmarke Salzburg -
Markenstarke und Facetten der Attraktivitat

Brandmeyer
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Salzburg: Héchster Werte aller Stidte fiir die Markenstirke
Platz 2 bei Markenbild und Besuch

Bekannt

Wird mit bestimmten
Vorstellungen _ 9%
verbunden 49%
(,Markenbild“)

Schon besucht 529,

® Salzburg
Durchschnitt aller Stadte

MARKENSTARKE:

7,9

(Durchschnitt aller Stadte 6,4)
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Salzburg: Die Marke Salzburg ist in allen drei

Altersgruppen spitze

0
Bekannt =
86%
Wird mit bestimmten
Vorstellungen 9%
verbunden 46%
(,,Markenbild“)
79%
Schon besucht 43%
MARKENSTARKE:
7,6

(Durchschnitt aller Stadte 6,2)

30-49 Jahre

I 9/ 94%

90% 91%

I 5 78%

47% 51%

I s 87%

50% 59%
MARKENSTARKE: MARKENSTARKE:
7,8 8,1
(Durchschnitt aller Stadte 6,2) (Durchschnitt aller Stadte 6,7)

Brandmeyer
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Salzburg — Dimensionen der Markenstarke:

In allen Dimensionen der Markenstarke liegt Salzburg weit Gber dem
Durchschnitt aller Stadte; grofSter Vorsprung als Ziel fur Stadtereisen

MARKENSTARKE-INDEX

Salzburg finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in Salzburg zu wohnen und zu leben

Von Salzburg habe ich ein klares Bild vor Augen

Salzburg hat einen sehr guten Ruf

Salzburg ist einzigartig

Ich kénnte mir vorstellen, nach Salzburg zu ziehen

Salzburg ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise

Ich glaube, Salzburg wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln

Salzburg finde ich insgesamt sehr attraktiv

Durchschnittswerte einer Skalavon 1, Stimme Giberhaupt nicht zu“ bis 10 ,,Stimme voll und ganz zu“

o

7,9
8,0
7,6
8,2
8,4
8,3
6,0
8,7
7,9

8,3

—8— Salzburg

64 Durchschnitt aller Stidte

6,8
6,4
7,0
7,0
6,5
4,5
6,4
6,8

6,7

Brandmeyer
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Salzburg — Dimensionen der Markenstarke:

Das Bild in den drei Altersgruppen

MARKENSTARKE-INDEX

Salzburg finde ich rundum sympathisch

Es gibt gute Griinde, in Salzburg zu wohnen und zu leben

Von Salzburg habe ich ein klares Bild vor Augen

Salzburg hat einen sehr guten Ruf

Salzburg ist einzigartig

Ich kénnte mir vorstellen, nach Salzburg zu ziehen

Salzburg ist ein tolles Ziel fir eine Stadtereise

Ich glaube, Salzburg wird sich in der Zukunft sehr gut entwickeln

Salzburg finde ich insgesamt sehr attraktiv

Durchschnittswerte einer Skalavon 1, Stimme Giberhaupt nicht zu“ bis 10 ,,Stimme voll und ganz zu“

7,6
7,7
7,4
7,8
8,1
8,0
5,9
8,3
7,7

7,9

7,8
7,8
7,4
7,9
8,2
8,2
6,2
8,5
7,7

8,0

Bis 29 Jahre
—0—30-49 Jahre
Ab 50 Jahre

81
8,2
7,7
8,4
8,6

8,5 2

5

5,8
9,0
8,0

8,6

Brandmeyer
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Salzburg — Facetten der Attraktivitat:
Herausragend bei der Attraktivitat von Stadtbild und Innenstadt

Salzburg bietet eine sehr hohe Lebensqualitat
Salzburg ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt
Salzburg hat eine attraktive Innenstadt
Salzburg ist eine sehr schone Stadt

Salzburg ist eine sehr saubere und sichere Stadt
Salzburg ist fir junge Leute sehr attraktiv
Salzburg ist fur altere Menschen sehr attraktiv

Salzburg ist fiir Familien sehr attraktiv

Durchschnittswerte einer Skalavon 1, Stimme Giberhaupt nicht zu“ bis 10 ,,Stimme voll und ganz zu“

8,0
7,9
8,6
8,6
7,9
7,5
7,4

7,2

—8— Salzburg
Durchschnitt aller Stadte

6,9
6,7
6,9
7,0
7,0
6,4
6,7

6,6

Brandmeyer
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Salzburg — Facetten der Attraktivitat:

Das Bild in den drei Altersgruppen

Salzburg bietet eine sehr hohe Lebensqualitat
Salzburg ist eine wirtschaftlich sehr starke Stadt
Salzburg hat eine attraktive Innenstadt
Salzburg ist eine sehr schone Stadt

Salzburg ist eine sehr saubere und sichere Stadt
Salzburg ist fir junge Leute sehr attraktiv
Salzburg ist fur altere Menschen sehr attraktiv

Salzburg ist fiir Familien sehr attraktiv

Durchschnittswerte einer Skalavon 1, Stimme Giberhaupt nicht zu“ bis 10 ,,Stimme voll und ganz zu“

7,9
7,7
8,2
8,3
7,8
7,3
7,5

7,3

7,8
7,9
8,4
8,4
7,7
7,5
7,3

7,1

8,1
8,0
8,9
8,8
7,9
7,6
7,3

7,3

Bis 29 Jahre
—0—30-49 Jahre
Ab 50 Jahre

Brandmeyer
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Die Initiatoren des Stadtmarken-Monitors Osterreichs

* Brandmeyer Markenberatung: Brandmeyer hat die langste Beratungserfahrung in Sachen Marke
im deutschsprachigen Raum. Seit Uber zehn Jahren unterstiitzen wir Unternehmen und
Organisationen von der Analyse Gber die Markenstrategie bis zur kommunikativen Umsetzung. Seit
2004 ist die Brandmeyer Markenberatung im Bereich der Stadtmarken fihrend. Das Unternehmen
hat beispielsweise den als internationale Benchmark geltenden Weg der Marke Hamburg
entscheidend mitgepragt und u.a. die Stadte Wien, Baden, Dresden, K6ln und Libeck beraten.
Infos: www.brandmeyer-markenberatung.de

* Konzept & Markt: Konzept & Markt, Geisenheim/Wiesbaden, ist auf die Entwicklung und
Umsetzung innovativer Konzepte fiir die Marktforschung spezialisiert. Hauptarbeitsgebiete sind
Analysen und Studien zum monetaren Markenwert und zur Markenfiihrung, zur Kunden- und
Mitarbeiterzufriedenheit sowie zum POS-Auftritt. Konzept & Markt arbeitet fir namhafte
Unternehmen in den Branchen stationarer Handel, Distanzhandel, Finanzdienstleistungen und
Markenartikel sowie flir Non-Profit-Organisationen.

Infos: www.konzept-und-markt.com
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Wenn Sie mehr zum Thema ,,Stadte als Marken® wissen mochten:

STADTE ALS MARKEN
Strategie und Management

Der Inhalt

= Grundlagen: Analyse, Strategie, Strukturen,
Kommunikation, Evaluation

= Fallbeispiele: Verantwortliche aus 13 Stadten
schildern ihre Markenprozesse und
Erfahrungen (darunter Hamburg, Berlin,
Wien, Ziirich, Munster, Fulda)

= Essenz: Neun Schritte zur starken Stadtmarke

= Service: Literatur, wichtige Institutionen

TE ALS IMARKEN

e und Manage

Thorsten Kausch, Peter Pirck und

Peter Strahlendorf (Hrsg.)

Stadte als Marken. Strategie und Management
220 Seiten, vierfarbig, 39,80 Euro

New Business Verlag, Hamburg
ISBN:978-3-936182-45-3

Mit diesem Buch wird erstmals eine umfassende Praxis-Grundlage fir die Markenfiihrung bei
Stadten gelegt. Autoren aus Stadtmarketing, Beratung, Wissenschaft und Politik liefern nicht nur
Ideen und Erfahrungen, sondern ein konsistentes Programm fiir das Management.

Es richtet sich vor allem an Praktiker aus dem Stadtmarketing sowie Verantwortliche aus Politik
und Verwaltung.
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