Brana
Jihlav

Predmét vyzvy: Logo a graficky manual Brana Jihlavy a #Dolihlavy

Vyzva k podani nabidek

Zadavatel vyzvy: Brana Jihlavy, prispévkova organizace
Divadelni 4

586 01 Jihlava

IC/DIC: 09718044 / CZ09718044

Kontaktni osoba: Ing. lva Pakostova

tel.: 777 625 499

e-mail: iva.pakostova@branajihlavy.cz
Termin pro odevzdani nabidek: 31. 8. 2025
Misto plnéni: Jihlava

Termin realizace: do konce roku 2025

Predmét zakazky:

Ukolem Uspésného uchazede je zpracovani LOGA a GRAFICKEHO MANUALU.

Specifikace zakazky
1. Kontext

e Brana Jihlavy je pfispévkovou organizaci Statutarniho mésta Jihlavy, jejimz hlavnim ukolem je
zajisStovat kulturni déni v Jihlavé a rozvijet cestovniruch v Jihlavé. Je
pofadatelem/spolupofadatelem vétsiny kulturnich akci, provozovatelem cilt turistického
ruchu (Brana Matky Bozi, Dim Gustava Mahlera, Jihlavské podzemi, Sttibrny diim, Galerie
Nonstrop, JAM) a spravuje hlavni komunikaéni kanaly — web dojihlavy.cz a socialni sité
dojihlavy.cz. Zaroven spravuje web branajihlavy.cz, ktery slouZi jako zdroj informaci v rdmci
B2B segmentu.

e Soucasné je tfeba sladit vizualni identitu s turistickym brandem #Dolihlavy, ktery zastfeSuje
veskerou komunikaci smérem ven ke koncovym uzivateldm a propagaci mésta jako
destinace.

¢ Vysledkem ma byt moderni, nad¢asova a flexibilni vizualni identita, ktera plsobi jednotné
napri¢ materialy (online i offline) a zaroven je snadno aplikovatelna.

www.branajihlavy.cz www.dojihlavy.cz


http://www.branajihlavy.cz/
http://www.dojihlavy.cz/
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2. Cile

¢ Vytvorit nové logo Brana Jihlavy, které bude:
o Citelné, moderni, privetive,
o reflektovat odkaz na historii (brany, hradby, podzemi, stfibro, textilie, hornictvi),
o vhodné kombinovatelné/propojené s brandem #DolJihlavy.

e Vytvofit kompletni logomanual:
o verze loga (barevna, Cernobila, negativ, horizontalni/vertikalni),
o minimalni velikosti a ochranna zdna,
o doporucené i zakazané pouziti.

e Definovat novy vizualni styl #Dolihlavy, ktery se bude aplikovat:
o napropagacni materialy (plakaty, bannery, letaky),
o naonline komunikaci (socialni sité, web),
o namerchandise (tasky, hrnicky, tricka),

o naturistické cedule, orientacni systém Ci expozice.

3. Obsah vizualni identity

e Barevnost:
o doporuceni hlavni palety (min. 2-3 zakladni barvy),
o doplrikova paleta pro flexibilni pouziti.

o Typografie:
o hlavnifont (pro nadpisy, slogany),
o doplrikovy font (pro texty, popisky).

e Grafické prvky:

o moznost vyuziti motivu brany, klice, cesty, Sipky, spojeni historie a moderniho
designu,

o navrh jednoduchého patternu nebo grafického prvku, ktery lze pouzivat jako vizualni
"podpis" #Dolihlavy.

e Propojeni Brana Jihlavy © #Dolihlavy:

o jasneé definovat, jak spolu obé znacky vizualné funguji (napf. spolecna typografie,
barevnost, modularni systém).
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4. Praktické vystupy

¢ Logo Brana Jihlavy (ve vSech variantach + v kfivkach, PNG, JPG, SVG).

e Logomanualv PDF + otevieny soubor.
e Vizudlni styl #DolJihlavy:

o moodboard + definovana pravidla,
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o ukazky aplikace (plakat, post na Instagram, banner, roll-up, merchandising).

5. Cilova skupina
e Navstévnici mésta (Cesti i zahranini turisté),
e mistni obyvatelé,
e kulturniinstituce a partnefi,

¢ média a propagace meésta.

6. Tonalita a styl
e pratelsky, otevieny, inspirativni,
¢ hravost v kombinaci s dlstojnosti historického mésta,

e ddraz na autentiénost a originalitu Jihlavy.

Nabidka musi obsahovat tyto ¢asti:
1. Cenovou nabidku
2. Casovy harmonogram/naro&nost

3. Reference

Neuplné nabidky budou z dalSiho hodnoceni vyFazeny.
Zpusob hodnoceni nabidek:

2. Reference - vaha pfi hodnoceni 30 %

V Jihlavé 18.8. 2025
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