
niet één innovatie, maar gezamenlijk innoveren

Het visschap van de toekomst:



Jongeren willen 
seafood vooral: 
lekker én makkelijk
Smaak is de 
grootste drempel; 
bekende favorieten 
en simpel gemak 
maken het verschil.

SMAAK IS DE GROOTSTE 
DREMPEL: 61% HAAKT 

AF OMDAT ZE DE SMAAK 
VAN BEPAALDE 

VISSOORTEN NIET 
LEKKER VINDEN (MET 

NAME 
SARDIENTJES/OESTERS/

HARING).

SEAFOOD VOELT 
“LUXE/ SPECIAAL” 

I.P.V. 
ALLEDAAGS: JONGEREN 

ZIEN HET MINDER ALS 
VERTROUWD, 

TOEGANKELIJK EN 
BETAALBAAR—EN OOK 

MINDER ALS “MAKKELIJK 
TE BEREIDEN”.

TOCH IS ER DUIDELIJKE 
‘SMAAK-WIN’ BIJ 

BEKENDE 
KEUZES: KIBBELING 
(72%), ZALM (62%), 

SUSHI (56%), GARNALEN 
(55%) EN VISSTICKS 
(51%) SCOREN HET 
HOOGST OP “EET IK 

GRAAG”.

GÉÉN INGEWIKKELD 
VERHAAL: JONGEREN 

KIEZEN VANUIT GEMAK 
+ ZIN: BELANGRIJKSTE 

TRIGGERS ZIJN 
“SPONTAAN ZIN” (48%) 

EN DAARNAAST 
GEZOND/VARIATIE 

(BEIDE 33%); REDENEN 
OM WÉL TE 

KIEZEN: GOEDE SMAAK 
(65%) EN GEMAKKELIJK 

TE BEREIDEN (20%).

WAAR JE ZE PAKT (EN 
WAAR GEMAK ECHT 

WERKT): RESTAURANT 
EN SUPERMARKT ZIJN DE 

BELANGRIJKSTE 
CONTACTMOMENTEN; 
RESTAURANT WORDT 

GEZIEN ALS MAKKELIJKE 
MANIER OM VIS TE 

PROBEREN, 
BEZORGING/AFHAAL 

JUIST MINDER.



De 5 eisen 
aan het 
visschap van 
de toekomst

Vertaal trends naar 5 concrete “schap-
eisen”:

Gemak zonder gedoe (snackification, 
ready-to-eat/heat)

Lokaal & transparant (vertrouwen, 
herkomst)

Duurzaam, maar bewezen (anti-
greenwashing; keurmerken laten opvallen)

Gezondheid heel concreet (omega-3/eiwit, 
“wat doet het voor mij?”)

Deelbaar & aantrekkelijk (Show-me-
conomy: looks + beleving)



Het schap 
van de 
toekomst

ZONE A – Grab & Go: seafood 
snacks, kleine porties, on-
the-go verpakking (past bij 
flexritme/snackcultuur).

ZONE B – Altijd goed: 
herkomst, keurmerk, korte 

keten, “water-bodem-bord” 
storytelling.

ZONE C – “Kook in 10 min”: 
airfryer, magnetron, vis in 
saus, steam/cook-in-bag, 

traybake

ZONE D – “Verspaketten”: 
meal-kits, 

voorgegaarde/voorgesneden 
componenten, 3-stappen 

recepten.
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Webshop 
van de 

toekomst
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Innovatie 
is breder 

dan 
product.

Productinnovatie (nieuwe 
vormen/smaken)

Verpakkings- & 
bereidingsinnovatie (ready-to-heat, 
porties)

Keteninnovatie (data, planning, 
verspilling/afval omlaag)

Verhaal/communicatie-
innovatie (nieuw narratief, bewijs, 
creators)























Tinned Fish 
Date Night

















HPP 
oesters





Rol A-merk?!





Samenwerking geeft 
snelheid 

•Collectief (pre-
concurrentieel): gezamenlijke 
uitgangspunten, kennis, retailer-
werkwijze, afstemming.

•Individueel 
(concurrentieel): leverancier + retailer 
ontwikkelen concepten, testen, schap-
pilot, marketingplan.







Jongeren betrekken: 
co-creatie + kanalen

• Testen via jongerenpanels met 
HZ/Scalda 

• Inspiratiekanalen: online 
(62%) en social (54%), met 
Instagram/TikTok dominant.

• Praktisch: “Creators + korte formats 
+ recepten die echt snel zijn”
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