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udér/s van Nu brengt
jouw merk in contact

met maar liefst
aanstaande

en jonge ouders

Al bijna 60 jaar fungeert Ouders van Nu als

dé gids voor (toekomstige) ouders, met betrouwbare
informatie omtrent zwangerschap en opvoeding.

Wij zijn de ultieme zoekmachine die alles omvat:

van kinderwens tot kleuterklas.

Hét platform waar aanstaande ouders naar toe
blijven komen voor informatie. Wij zijn de omgeving
waar (aanstaande) ouders herkenning vinden.
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Ouders van Nu
brengt jouw merk
in contact met maar
liefst 1,7 miljoen
aanstaande en
jonge ouders

Wij zijn dé gids
met betrouwbare
informatie voor
(toekomstige)
ouders

Ouders zijn op zoek naar
producten of diensten
die aansluiten bij hun
nieuwe levensfase. Wij
helpen hen deze te
vinden

Ouders van Nu weet Wij zetten in op
feilloos boodschappen blijvende impact
door te vertalen naar voor jouw merk

de belevingswereld
van de ouders.

dﬁea |||



VITALITEIT . HARMONIE

C R

LINDA. . IMAVIA wij
: 24baly

Oudérs
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Demografie

VIOUW gezinnen
23%
14%
. tweepers.
huishouden
Profiel
93% 60%
bezoekt is voor de eerste
Oudersvannu.nl keer zwanger
met een (t.ov. 40% van hun

smartphone 2e kind of meer)

65%
hoog inkomen

62%
hoog opgeleid

Activiteiten
Dagjes uit
Koken en bakken
(online) shoppen




Totaal bereik
per maand

Bi2drs

1.500.000

Gem users /maand

4.600.000

Gem pageviews/maand

47.000

app downloads
sinds April 2025

80.000

Instagram volgers

225.000

Facebook volgers

1.312
TikTok volgers

Qudérs

350.000

Nieuwsbrief abonnees

75.000

Zwanger Magazine
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Mogelijkheden

samenwerking




Benchmark

Realiseer in korte tijd een groot bereik door mee te liften
op het redactionele umfeld van oudersvannu.nl

2wances ofcen bay? Caiags

RCIEL

Aangeboden door Vitamine D en K: dit
i heeftje kind écht nodig

l-'

Vitamine Den K: ditheeft  Floor vond dé oplossing
je kind écht nodig voor de poetsstrijd: speelgoed van VTechwerd  Kunjeer 0 aan doen
‘Ineens vond Louis (4) getest en krijgt een 8,2 | Asosccun a2 ot |
tandenpoetsen razend Aorgatesen dou s
intere: 3
Hoe lang moet ik mijn kind

vitamine D g

(aanstaand

die vraag. Ook Issara, moex
de eenjarige Celine, wil het graag

weten

Een online advertorial kan versterkt worden door middel van een quiz, winactie of poll en wordt altijd aangejaagd via Facebook.
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&

Benchmark
bereik

Realiseer in korte tijd een groot bereik door mee te liften
op het redactionele umfeld van Ouders van Nu

@ Ouders van Nu @

Op zoek naar een fijne kinde

zaken dan zeker in je achier

5x Hier wil je zéker aan denken voordat je
een kinderwagen koopt

O:

() Opmerking plaatsen 5 Delen

2%

© rrovo

Designfans
opgelet!

Dit is de collectie kinderwagens en buggy's
van kindenwagenexpert Nuna en BMW

BEKIJK HIER

Benchmark bereik

)

Benchmark
bereik

Wanneer je'weer een
nieuwe poging doet
om niet je geduld
te verliezen bij de kinderen 7
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De nieuwsbrief van Ouders van Nu biedt een samen-
vatting van alle actuele content op het platform. De
nieuwsbrief wordt elke woensdag en vrijdag verstuurd
naar ruim 350.000 abonnees. Hierin staan verschillende
items die doorlinken naar artikelen die interessant zijn
voor (aanstaande) ouders, verwijzingen naar het forum
en interessante aanbiedingen.

De nieuwsbrief leent zich perfect voor zichtbaarheid van
een branded content artikel of een mooie aanbieding.

O déf's

groeit met _]L mee

gen is samen met BMW ontworpen

n heel comfortobel is voor jou &

Don is deze nieuwe
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Oudéfs

COMMERGIEEL

'Dankzij dit handige
apparaat slapen onze
kinderen door"

Asngeboden door Dysan

Annemarie:

*Sinds we de Dyson luchireiniger
sloopt onze baby veel
N [ustiger!

‘Mijn baby
slaapt veel
rustiger

ANNEMARIE

Oudéf's

Met een Ouders van Nu testpanel testen vijf tot acht ouders

een product. Dat kan van alles zijn: speelgoed,
huishoudelijke producten, kinderwagens, kleding,
enzovoorts. De ouders testen het product voor drie tot vijf
weken. Naar aanleiding van hun ervaringen vullen ze een
evaluatie in. Aan de hand hiervan schrijft de redactie van
Ouders van Nu een artikel waarin we ingaan op de USP’s
van het product, aangevuld met quotes. Het artikel wordt
aangekleed met foto’s van de testers zelf.

Indien gewenst geven we naar aanleiding van de
ervaringen van de testers een keurmerk uit dat de
adverteerder een jaar lang kan gebruiken op owned en
earned kanalen.
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Ouders van Nu fungeert als dé betrouwbare zoekmachine
voor ouders. Met het enorme aanbod aan content hebben we
de grote onderwerpen gebundeld in dossierpagina’s. Deze
pagina’s worden erg goed bezocht (via Google: dossiers
hebben een hoge SEO waarde). Ook via social gaan mensen
naar de dossierpagina’s en klikken rond in de andere artikelen
in het dossier.

Oudais & QI 2moroto o (SN

—— Vaccinaties
1 Vaccinaties voor je baby en kind zijn een
belangrijk onderwerp voor veel ouders
In dit dossier vind je artikelen over de

Kinderopvang

Alles over kinderopvang op één plek: v verschillende vaccinaties en de
soorten opvang tot kosten wacht\udw mogelijke bijwerkingen. Wat kun je per

en praktische tips voor ouders. Ontde prik verwachten? En wat kun je doen

het dossier!
) A
{ ! . "

i B

Hoezithet metde  Wanneer mag eer i Hepatitis B bij je Waarom de

tegen bijwerkingen?

kinderopvangtoes!  ziek kind niet naafll kind, hoe voorkom  kinkhoestvaccinati

agin 20267 de kinderopvang /il je het? e (22 wekenprik)
Voor zwangere
vrouwen?

,;.

dﬁe§ |||


https://www.oudersvannu.nl/dossier/kinderopvang
https://www.oudersvannu.nl/vakantiedossier
http://oudersvannu.nl/dossier/vaccinaties
https://www.oudersvannu.nl/dossier/scheiden
https://www.oudersvannu.nl/voor-ouders/eropuit

= Oudérs

Instagram, TikTok en

Facebook

Kruldvat

Met contextual display advertising ben je zichtbaar met
relevante banners die passen bij artikelen met specifieke
onderwerpen. Denk aan een ad voor een kinderwagen in
de context ‘zwangerschap’ of een ad voor maaltijdpotjes
in de context ‘voeding’. De bezoeker is al bezig met het
onderwerp, waardoor de banner goed aansluit.

Merkoverweging en merkvoorkeur

Positieve houding t.o.v. het merk

Overtuiging van de kwaliteit van de getoonde
producten

*Effectmeting 2024 i.s.m. Kruidvat
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Claim ultieme relevantie onder jonge ouders door zichtbaar
te zijn met seamless banners op oudersvannu.nl

Viewability 74% Viewability 75% Viewability 67% Viewability 73% Viewability 74%
CTR 0,18% CTR 0,21% CTR 0,21% CTR 0,21% CTR 0,13%
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Mogelijkheden

samenwerking




e Gepersonaliseerde content: volg de ontwikkeling van
je baby of kind week voor week

e Winkelwijzer: adviezen en reviews van producten
die je nodig hebt als ouder

[

Community: kom in contact met andere ouders

Bovallen: thudn of in het sckenbuis

)
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TOG-waarde (Thermal Overall Grade):
hier moet je op letten

WINKELWIJZER
Getest: de beste luiers van
2025

<] » - Q )

Zichtbaarheid met branded content in een specifiek
trimester

Intekenen kan van zwangerschap tot en met baby
van 18 maanden

Per trimester twee keer zichtbaar

Deelname voor een half jaar of een jaar
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Mijn zwangerschap v
Oudérs

0 s wosk i begpnnan

Week 32

36 bt 11 32 el 50 [0 iaby 23 rond dazs S gaan Indaken
Vinsf rw ga je om de week naar de verosindige of gyneecoicog
J& £ADY Q0GR NIrC & [§ Kt ISt Wioen van 4G ypistha aasts
Toocma-kanealf e

< Week 32 >

Je baby is zo groot als een ananas.

Lees alles over week 32

Jouw week 32

RS
0

] » - Q

Fijnbestrijding b ds Chechiist voor het Lastcie
bevalling: welke vormen zin  rimester: wat most je nog

ez regeien?

Kalendermail

Zwanger of aen baby?

Mijn z2wangerschap ~

Week 32

Je baby is zo groot als een ananas.

Lees alles over week 32

Jouw week 32

e mening

Gepersonaliseerde
website
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is de 40-delige podcastserie over de zwangerschap (week 1- 40)
waar hoofdredacteur Wendy van Poorten in gesprek gaat met experts
en deskundige advies, praktische tips en herkenbare emoties delen.

e Korte afleveringen (10-15 min) afgestemd op de beleving van
de zwangere

e Promotie via nieuwsbrieven, socials & in de app
in de desbetreffende zwangerweek

e Samenwerken kan d.m.v pre-roll en guest read in een specifieke
zwangerweek of een volledig gesponsorde aflevering.




Mogelijkheden

samenwerking




Er komt een hoop af op aanstaande ouders. Door de overkill aan
informatie zien zij letterlijk door de bomen het bos niet meer. Deze
groep raadpleegt het Zwanger Magazine omdat ze op zoek zijn
naar informatie en koopadvies vanuit een betrouwbare bron. Door
mee te gaan als adverteerder ben je relevant vanaf het begin van
de customer journey.

e Hoge attentiewaarde: het Zwanger Magazine is een
exclusief bewaarexemplaar. Echt een moment om te
Verschijningsdatum:
1 december 2026
Sluitingsdatum
advertentiemateriaal:
1 november 2026

genieten van de zwangerschap.

e  Gratis aan te vragen via en verkrijgbaar
via verloskundigen en ziekenhuizen.

e Oplage van 75.000

| s
dﬁﬁ'“


http://oudersvannu.nl

Succesvolle

cases




Kerstkleding voor baby’s.

De kerstcollectie van C&A top of mind maken bij jonge B b DOl

feestoutfits van dit seizoen

ouders.

De eerste kerst met je baby is heel bijzonder, dat vraagt om een
mooie outfit. In dit artikel tippen we de leukste outfits voor de feestdagen,
van kerstdiner tot warm pak voor een winterse wandeling.

Het artikel is niet alleen goed gelezen (4.300 keer, ten opzichte

van een benchmark van 4.000), maar heeft vooral een erg goede CTR. Maar
liefst 20% van de lezers klikte door naar C&A.com om verder te shoppen.
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https://www.oudersvannu.nl/commercieel/eerste-kerst-met-je-baby-dit-zijn-de-leukste-feestoutfits-van-dit-seizoen~8b483bb

Oudérs &a

COMMERCIEEL

'Dankzij dit handige
apparaat slapen onze
kinderen door'

Asngeboden door Dyson

‘Mijn baby \
slaapt veel
rustiger
ANNEMARIE

Oudérs

Dyson luchtreiniger

Ouders van kleine kinderen informeren over het belang van schone
lucht in de babykamer en een luchtreiniger als essentieel onderdeel hiervan.

Jonge ouders kijken naar elkaar, helemaal als het gaat om de aanschaf van producten

voor hun kind. Daarom zetten we het Ouders van Nu community testpanel in: vijf ouders testen de
Dyson luchtreiniger thuis en delen hun ervaring op social en in branded content.

het artikel scoort ruim boven de benchmark van 4.000 article views.

De CTR laat zien dat de interesse bovengemiddeld is. Waar we normaal al erg trots zijn op een
CTR van 1% tot 4% behaalde dit artikel een CTR van maar liefst 16%.

‘De positieve reviews uit het testpanel in combinatie met de
autoriteit van Ouders van Nu maakt dit tot een heel sterke campagne voor Dyson.
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https://www.oudersvannu.nl/commercieel/dankzij-dit-handige-apparaat-slapen-onze-kinderen-door~b3f7667

Zwitsal douche- en badproducten

de merkwaarden opnieuw laden en vertrouwen en voorkeur

stimuleren bij de ouder van nu.

Drie gezinnen geven in korte video’s een eerlijk kijkje in het badritueel
met hun baby. Dit is aangevuld met zes branded articles over de zwangerschap
en baby- en peuterfase. De campagne werd ondersteund met always on
contextual display voor snelle en praktische antwoorden over veelvoorkomende
vragen van jonge- en aanstaande ouders.

de videoweergaven hadden een uitkijkratio van 16,5% (benchmark: 8%).

De branded content artikelen presteerden met het aantal views gemiddeld 35% beter
dan verwacht. Verder leidde de campagne tot een stijging van 11% in merkvoorkeur
voor Zwitsal. Ook was Zwitsal onder de exposed groep vaker een favoriet merk,
voelde de doelgroep zich begrepen en was de aankoopintentie significant hoger.
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Titelspecialist
061052 67 44
ilse.zoutewelle@dpgmedia.nl




