TikTok 1m Klassenzimmer

OFFENBACH In Offenbach
versuchen Schiiler

in einem Projekt, ihre
Themen fir soziale
Medien aufzuarbeiten.
Tipps erhalten sie

dabei vom Influencer
,Onkel Banjou®.

Von Othmara Glas

ie Welt geht unter”, sagt eine

Stimme. Jemand kreischt. Der

Bildschirm férbt sich rot, eine

Erdkugel explodiert. Was sich
anhort wie aus einem Katastrophenfilm,
ist der Beginn eines Videos, das Schiiler
der Gewerblich-technischen Schulen
(GTS) in Offenbach gedreht haben. Der
Film geht weiter: ;Wenn es den Treibhaus-
effekt nicht geben wiirde.” Der sorge da-
fiir, dass die Erde nicht gefriere und wir
auf ihr leben konnen. Innerhalb einer Mi-
nute erkldren die Schiiler des Leistungs-
kurses Umwelttechnik dann den natiirli-
chen Treibhauseffekt.

Die GTS Offenbach nehmen an dem
Projekt ,Digital School Story® teil, das
Schiiler von passiven Nutzern der sozia-
len Netzwerke zu aktiven Produzenten
machen will. Sie lernen, wie Stories auf
Instagram entstehen, Clips auf TikTok
funktionieren und man komplizierte The-
men wie den Treibhauseffekt in wenigen
Minuten erkldrt. Am vergangenen Freitag
konnten sie ihre Videos dem Paten der
Klasse, ,,Onkel Banjou®, zeigen und er-
hielten vom Profi Tipps.

,Die ersten Sekunden eines Videos
sind ausschlaggebend”, erklirt er. ,Sie
entscheiden, ob jemand euer Video
schaut oder nicht.” Der Kolner verdient
sein Geld mit Posts in den sozialen Me-
dien. Zwei Millionen Menschen folgen
ihm auf TikTok, mehr als 200 000 Fans
hat er auf Instagram. Das Video der Schii-
ler zum Treibhauseffekt findet er schon
gut. Allerdings fehle ihm die persénliche
Note, denn bis auf eine kurze Sequenz sei-
en die Schiiler kaum zu sehen. Der An-
fang habe zwar etwas von einem Trailer
zu einem Kinofilm, allerdings miisse
man bei Videos in den sozialen Medien
schnell zum eigentlichen Inhalt kom-
men. ,Die Aufmerksamkeitsspanne der
Generation Z ist viel kiirzer.” Gerade bei
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Auch das Fernsehen ist dabei: Onkel Banjou spricht mit Schiilerinnen und Schiilern der 11. Jahrgangsstufe.  Fowo Martin Albermann

Inhalten, die informieren sollen, komme
es auf Unterhaltung an. ,Edutainment®
hei3t das Zauberwort.

Johanna Hemberger und Annika Rose
gehdren zu der Gruppe, die das Video
tiber den natiirlichen Treibhauseffekt ge-
macht haben. Thre Klassenkameraden
sollten den menschengemachten Treib-
hauseffekt erkldren. Aufmerksam héren
sie sich die Anmerkungen von ,Onkel
Banjou® an. Alles werden sie wohl nicht
realisieren, die beiden sehen sich eher
hinter der Kamera als davor. ,,Banjou hat
ja gesagt, dass man dafiir einen gewissen
Drang zur Selbstdarstellung braucht®,
sagt Rose. Das Projekt hat ihr dennoch
SpaB gemacht. ,Wir verbringen alle so
viele Stunden auf Social Media. Das ist
cool, wenn man das mit der Schule ver-
binden kann.*

Gut finden die beiden vor allem, dass
sie nun ihre Themen selbst in die sozia-
len Medien bringen. Im Leistungskurs
Umwelttechnik seien sie ja alle irgend-
wie Mdchtegern-Weltverbesserer®, sagt
Rose und lacht. An den sozialen Medien

mogen sie und Hemberger, dass sich lusti-
ge und ernste Inhalte abwechselten. Und
auch wenn sie sich informieren wollen,
schauen sie eher Instagram- und TikTok-
Videos als die Tagesschau. ,Wenn ich da-
bei etwas interessant finde, recherchiere
ich das auch noch ein-
mal selbst nach”, er-
génzt Rose. Beide
Miédchen wiirden auf
jeden Fall noch ein-
i mal bei ,Digital
£ School Story* mitma-
= chen.
E § = Dazu gebracht hat
i £ sie Rieke Strehl, die
Ornikel Banjou im Leistungskurs Um-
welttechnik Mathematik und Chemie un-
terrichtet. Sie ist seit September Marken-
botschafterin von ,Digital School Story”
und als ,MC Strehl” selbst in den sozialen
Netzwerken aktiv. [hr hat die Arbeit mit
den Schiilern so viel Spall gemacht, dass
sie das Projekt im néchsten Schulhalbjahr
mit dem Kurs wiederholen will. ,Dann
kann ich auch schauen, wie sie sich weiter-

entwickeln.” Griinderin der Initiative ist
die Kommunikationsberaterin Nina Miil-
hens aus Bad Homburg.

»Die Kommunikation verlagert sich zu-
nehmend ins Netz, wo leichter Missver-
standnisse entstehen als im personlichen
Gesprich”, sagt sie. ,Wir miissen lernen,
in komprimierter Form zu agieren.” Sto-
rytelling, also Geschichten zu erzihlen,
sei deshalb eine wichtige Kompetenz fiir
die Zukunft. Im vergangenen Jahr hat sie
mit ihrer Idee zu ,Digital School Story*
an dem #wirfiirschule”-Hackathon der
Bundesregierung teilgenommen und ge-
horte zu den 15 Gewinnerteams. Mittler-
weile lduft das Projekt in neun Bundes-
lindern, hat 32 ehrenamtliche Mitarbei-
ter und Paten.

»Onkel Banjou* war von Anfang an da-
bei. Er hitte sich wihrend seiner Schul-
zeit gewiinscht, dass ,moderne Men-
schen” an die Schule kommen und von ih-
rem Arbeitsalltag berichten. Fiir ihn sind
die sozialen Medien Teil der Zukunft.
,Facebook, Instagram, TikTok verschwin-
den nicht mehr*, ist er iiberzeugt.



