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UX writing w praktyce

Rodzaj Swiadczonej ustugi

Ustuga szkoleniowa

Ustuga otwarta / zamknieta

Ustuga otwarta (dostepna dla wszystkich zainteresowanych)

Dostawca ustugi

Pogo Design Pyra Sp. jawna z siedzibg w Poznaniu

Tytut ustugi

UX writing w praktyce

Kategoria ustugi

Warsztaty praktyczne online

Data realizacji

0411.2025-10.02.2026

Rekrutacja aktywna / zakoriczona

Rekrutacja otwarta

Data koncowa rekrutacji

2 listopada 2025

Grupa docelowa

A. Osoby poczatkujgce w UX lub w UX writingu.

B. Osoby pracujgce w innych dziedzinach pisarskich, jak
copywriting, technical writing, content marketing.

C. Osoby przebranzawiajgce sie z innych dziedzin.

D. Osoby projektujgce UX oraz Ul.

E. Osoby z product managementu (takze petnigce funkcje
product ownerskie).

F. Osoby kodujgce front-end.

Minimalna liczba oséb na kursie 20
Maksymalna liczba oséb na kursie | 100
Liczba godzin ustugi fgcznie 3 miesigce

Cel ustugi

Edukacyjny: ustuga zwieksza kompetencje oséb kursanckich
w zakresie: tworzenia tekstow, ktére stanowig czesc interakgji
miedzy osobami uzytkujgcymi a produktem. Podczas szkolenia
0soby uczestniczgce poznajg praktyczne narzedzia i techniki -
pisania, edytowania i projektowania komunikatow, a takze
dopasowywania tonu i gtosu oraz pracy nad dostepnoscig

i inkluzywnoscia.
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Od pierwszej edycji szkolenia w 2019 roku pytamy o rzeczy,
ktore osoby uczestniczgce wykorzystujg w swojej pracy. Do
najczesciej wymienianych naleza:

POGO

1. Pisanie komunikatow o btedach.

2. Tworzenie etykiet przyciskow.

3. Ztote zasady pisania dla interfejsow.

4. Postugiwanie sie prostym jezykiem online.
Efekty uczenia sie 5. Warsztaty konwersacyjnego projektowania.
6. Pisanie roznymi gtosami i tonami.

Udziat w kursie, daje takze mozliwos¢ zapoznania sie z tym, jak
UX writing wpisuje sie w rytm pracy nad aplikacjami

i produktami. Osoby uczestniczgce dostajg potezng dawke
wiedzy o tym, co to znaczy user experience i jak pomaga w tym
praca z jezykiem.

W zaleznosci od wyboru pakietu:
SAMODZIELNY - 2099 brutto

Cena ustugi
GRUPOWY - 2349 brutto

INDYWIDUALNY - 3199 brutto

Warsztaty odbeda sie w formule online. Mozna uczestniczy¢
Lokalizacja ustugi w nich z dowolnej lokalizacji, przy spetnieniu ponizszych
warunkéw logistycznych.

W trakcie warsztatow osoby uczestniczgce bedg pracowac
zdalnie. Do komfortowej pracy przyda sie spokojne miejsce do
siedzenia, komputer do pisania i komunikacji w trakcie
warsztatow oraz stabilny internet. Komunikacja bedzie
Warunki logistyczne poprowadzona w oparciu 0 Zoom, a ¢wiczenia za pomoca
dokumentéw Google Docs, Figmy i Maze.design. W trakcie
szkolenia osoby uczestniczgce otrzymujg dostep do ponad 20
instruktazowych wideo i bezposredni feedback ekspercki od
prowadzgcego podczas 12 spotkan online.

Osoba prowadzaca WOJCIECH ALEKSANDER - BIO TRENERA

Jestem doswiadczonym liderem. Prowadzitem zespdt
projektujgcy tresci oraz animowatem spotecznosc tworcow

w kilkudziesieciotysiecznej organizacji. Swoje doswiadczenie
buduje w szeroko pojetym obszarze projektowania produktow
i ustug cyfrowych.
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Jezyk to moje ulubione i najmocniejsze narzedzie dizajnerskie.
To wiasnie stowami najchetniej projektuje doswiadczenia osdb
uzytkujgcych. W moim podejsciu efektywna komunikacja to filar
sukcesu. Niezmiennie i od lat. Niezaleznie, czy pracuje dla
duzych przedsiebiorstw, startupdw, czy dla swiata enterprise.

Promuje podejscie content first, bo jest bardzo wartosciowe dla
0s0b uzytkujgcych i biznesu - pozwala skupié sie na wartosci
produktu. W swojej karierze przeszedtem przez niejeden
wymiar projektowania tresci. Szczegoty mojej zawodowej drogi
(a nawet wiecej) Swietnie pokazuje LinkedIn: https://
www.linkedin.com/in/waleksander. Zajrzyj tez na mojg strone
internetowa: https://www.waleksander.design/

Szkolenie rozpoczyna sie od wprowadzenia do UX writingu
- wyjashienia jego roli, procesu i narzedzi wykorzystywanych
w codziennej pracy.

Nastepnie osoby uczestniczgce zapoznajg sie z zasadami
prostego jezyka oraz nauczg sie projektowania microcopy,
czyli krotkich komunikatow w interfejsach. Nie zabraknie takze
omowienia kwestii gtosu i tonu marki oraz tego, jak dopasowac
komunikacje do réznych kontekstow.

Podczas kolejnych zaje¢ dowiedzg sie, jak pisa¢ z myslg

o dostepnosci i inkluzywnosci, poznajg praktyczne
zastosowanie wytycznych WCAG oraz zasady jezyka
uwzgledniajgcego réznorodnosc. Bedg pracowaé w Figmie,
éwiczgc projektowanie tresci bezposrednio w makietach i
prototypach. Dowiedzg sie wiecej na temat hierarchii informacji,
strukturyzacji tresci oraz spojnosci terminologiczne;j.

Program ustugi

Na zakonczenie przyjrza sie psychologii UX writingu. Dowiedzg
sig, jak osoby uzytkujgce odbierajg komunikaty oraz poznajg
metody oceny i testowania tresci.

Na podstawie wszystkich wykonanych wczesniej ¢wiczen
osoby uczestniczgce bedg mogty skomponowac witasny use
case i mie¢ pouktadany materiat do portfolio.

PO SZKOLENIU

1) Osoby uczestniczgce otrzymuijg certyfikat (UWAGA! - Aby
go otrzymac trzeba dostarczy¢ zadania domowe
W wyznaczonym terminie).

2) Wypetniajg ankiete ewaluacyjna.

3) Jesli wyrazg ched, biorg udziat w realizowanym kilka
miesiecy po szkoleniu follow up, podczas ktdrego zbieramy
feedback na temat tego w jakim stopniu efekty szkolenia sg
wykorzystywane przez nich w pracy zawodowe;j.



https://www.linkedin.com/in/waleksander
https://www.linkedin.com/in/waleksander
https://www.waleksander.design/
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Harmonogram warsztatu jest ramowy, co 0znacza, ze

POGO

realizacja poszczegdinych elementéw sktadowych moze ulegac
zmianom. Traktujemy ponizszy harmonogram ptynnie

— podobnie jak sam warsztat. Dostosowujemy czas potrzebny
na poszczegodlne zagadnienia do potrzeb grupy co oznacza, ze
jezeli w ogdlnym ujeciu osoby uczestniczgce potrzebujg
poswieci¢ wiecej czasu na jedno zadanie, a na inne mnigj, to
tak wiasnie dziatamy.

SZCZEGOLOWY PROGRAM SZKOLENIA

MODUL 1 UX writing, nie taki nowy, a jednak nowy.
MODUL 2 UX writing w pigutce.

MODUL 3 Proces i zadania UX writerskie.
MODUL 4 Praca w Figmie.

MODUL 5 Skupienie na cztowieku i prosty jezyk.
MODUL 6 Glos i ton.

MODUL 7 Bez barier: dostepne tresci.
Harmonogram ustugi MODUL 8 Bez barier: jezyk inkluzywny.

MODUL 9 Tworzenie komunikatow.

MODUL 10 Hierarchia informaciji.

MODUL 11 Psychologia i projektowanie tresci.
MODUL 12 Z czym wyjdziesz do ludzi?

Praktyka, praktyka i jeszcze raz...

e Co 7 dni osoby uczestniczace otrzymujg nowy materiat
wideo.

» Do kazdego materiatu praca domowa (0soby kursanckie
eksperymentujg i praktykujg, a ich use-case do portfolio robi
sie sam).

» 90 min. Q&A co tydzien z Wojtkiem (osoby uczestniczace
otrzymujg informacje zwrotng i pracujg w grupie).

o Cykl powtarza sie przez kolejne 3 miesigce pracy.

MATERIALY SZKOLENIOWE
Autorem programu i harmonogramu szkolenia oraz materiatow
szkoleniowych jest prowadzacy Wojtek Aleksander.
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Osoba do kontaktu e-mail: kontakt@learndesign.pl

Dostepne formy ptatnosci
1) Wptata na konto.
2) Ptatnosc¢ odroczona o 30 dni (kup teraz, zaptac pozniej).

Zgtoszenie na szkolenie moze zostac zrealizowane mailowo na
adres: kontakt@learndesign.pl lub za posrednictwem strony
WWW, na ktorej zbierane sg zgtoszenia na szkolenie.

Po otrzymaniu formularza zgtoszenia Organizator skontaktuje
sie z 0sobg uczestniczgcy za posrednictwem poczty
elektronicznej w celu potwierdzenia rezerwacji miejsca
szkoleniowego.

Potwierdzenie rezerwacji nastepuje maksymalnie w ciggu 2 dni

) . roboczych po otrzymaniu formularza.
Warunki uczestnictwa L . . . . .
Wszelkie informacje organizacyjne (miejsce szkolenia,

harmonogram zajec¢) Organizator przesyta osobie
uczestniczgcej w formie elektronicznej co najmniej na 7 dni
przed terminem szkolenia na adres e-mail wskazany przez
osobe uczestniczaca w formularzu zgtoszenia.

Zachecamy do zapoznania sie z naszym Regulaminem szkolen
i warsztatow

W Regulaminie zawarte sg informacje m.in. o:

1. zasadach rezygnaciji z uczestnictwa,

2. warunkach zmian terminu lub miegjsca,

3. warunkach ptatnosci,

4. procedurze reklamacyjnej,

5. celu i podstawie przetwarzania danych osobowych.

SUPERWIZJA

Mocng strong szkolen oferowanych przez Learn Design by
Pogo Design Pyra Sp. jawna z siedzibg w Poznaniu jest proces
superwizji. Podczas kazdego szkolenia czy warsztatu (réwniez
wirtualnego) obecny jest supervisor, ktdry obserwuje prace
szkoleniowca/ trenera, przebieg warsztatu i realizacje celdw
oraz kwestie organizacyjne. Wnioski z takiej obserwacji zawsze
omawiamy jaki$ czas po szkoleniu (nie ,na gorgco”, a gdy
Dodatkowe opadng emocje) wspdlnie z prowadzgcym, czesto w wiekszym
informacje o ustudze gronie. Ktadziemy nacisk na doskonalenie naszej oferty po to,
zeby osoby uczestniczace byty coraz bardziej
usatysfakcjonowane.

KONTAKT

W sprawach merytorycznych dotyczgcych szkolenia, a takze
zwigzanych z ptatnosciami, fakturami i rezerwacjami, mozna
pisa¢ na adres: kontakt@learndesign.pl.




