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BESTEHENDE KUNDENBEZIEHUNGEN

Ertragsschwach

Haufig Preise nicht angepasst
Einkauf spricht jedes Jahr mit

Abhangigkeit von Grofdkunden
mit stark rabattierten Preisen

XX XX KKKX Quelle

o

Ertragsstark




ERKENNTNISSE AUS DER WETTBEWERBSANALYSE

Starken- und Schwachenanalyse

Was sind die herausragenden Starken und unserer Diese Erkenntnis ermoglichen uns, differenzierte Ansatze zu
Konkurrenten? entwickeln und unseren Mehrwert hervorzuheben

Wo haben Sie Schwachen?

Wettbewerber 01

NR Kriterien/ Schwach Mittel Gut Stark P
Ressourcen
1 2 3 4 5 6
1 Beratung
2 Ausstattung
3 Service
4 Technik
5 Preis
6 Sonstiges
Total 1 2 3 4 5 6

XX XK XXXX Fufdzeile/Quellen



ERKENNTNISSE AUS DER
WETTBEWERBSANALYSE

Regionale Praferenzen der Mitbewerber

Wo operieren unsere Wettbewerber?
In welchen Regionen sind sie stark vertreten?

Hilft uns potentielle Marktchancen zu identifizieren und
unsere Ressourcen gezielter einzusetzen

XX XK XXXX Fufdzeile/Quellen

Mecklenburg-Vorpommern®
Sachsen-Anhalt
Nordrhein-Westfalen

Niedersachsen
Bayern

Schleswig-Holstein
Brandenburg
Baden Wurtemberg




ERKENNTNISSE AUS DER
WETTBEWERBSANALYSE

Regionale Praferenzen der Mitbewerber

Wo operieren unsere Wettbewerber?
In welchen Regionen sind sie stark vertreten?

Hilft uns potentielle Marktchancen zu identifizieren und
unsere Ressourcen gezielter einzusetzen

XX XK XXXX Fufdzeile/Quellen

Mecklenburg-Vorpommern
Sachsen-Anhalt
Nordrhein-Westfalen




ERKENNTNISSE AUS DER
WETTBEWERBSANALYSE

Regionale Praferenzen der Mitbewerber

Wo operieren unsere Wettbewerber?
In welchen Regionen sind sie stark vertreten?

Hilft uns potentielle Marktchancen zu identifizieren und
unsere Ressourcen gezielter einzusetzen

XX XK XXXX Fufdzeile/Quellen

Niedersachsen
Bayern




ERKENNTNISSE AUS DER
WETTBEWERBSANALYSE

Regionale Praferenzen der Mitbewerber

Wo operieren unsere Wettbewerber?
In welchen Regionen sind sie stark vertreten?

Hilft uns potentielle Marktchancen zu identifizieren und
unsere Ressourcen gezielter einzusetzen

XX XK XXXX Fufdzeile/Quellen

Schleswig-Holstein
Brandenburg
Baden Wurtemberg
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