LIQUOR STORE

Era digital / Consumo en hogares
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Crear awareness mientras se
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potencian los canales de venta 2 Ul

digitales de la marca para
consumo en hogares.
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e La Taberna es una marca cercana y sabia.
e estan potenciando sus canales digitales (e-comerce)

e Estan renovando sus locales



Promesa de marca

Generar temas de
conversacion, conocimiento e
historias inolvidables.



Al rededor de cada producto hay una historia, queremos que los
consumidores las conozcan, compartan y creen sus propias historias.



Publico objetivo

Buscan nuevas experiencias y
ampliar su conocimiento, saben lo
que quieren, pero siempre estan
abliertos a mas.

Son generosos con lo que tienen
y con |o que saben, les gusta ser
una referencia de estilo de vida
para sus amigos.




Esa sensacion maravillosa de conocer
a alguien admirable y generoso, que
te invita a su hogar, te comparte su
bebida favorita y te cuenta su historia.

Hay Muchos sitios donde te preparan
drinks perfectos, pero /jte has dado
cuenta gue el mejor trago es el gue te
tomas en casa de un amigo”
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Concepto

1TU DRINK, TU HISTORIA

Todo drink conlleva una o varias historias,
descubrelas a través de La Taberna.

Te invitamos a ser parte de un selecto

grupo de personas gue han hecho cosas
valiosas con su vida y estan deseosos de
compartir sus experiencias. ' LIQUOR STORE




Estrategia de contenido

Conocer a personajes sorprendentes, sus hogares y
espacios personales, que nos cuenten su historia
junto a su drink preferido.

., Como quien?:
o Artistas

e Empresarios
e Disenadores
 Musicos

e Arquitectos

Gente con caracter, que tenga algo que contar, son
influencers atipicos que saben que el mundo es
mucho mas que las redes sociales.




“‘Cuandd’un proyecto terming,

, -
o celebro preparando un padrino .

para los musjcos

[ ucas Martinez, Saturn Records

TU DRINK, TU HISTORIA




“Es una tradicion ramiliar recibir
a mis invitados preparandoles

e’

un hegroni

Ana lossi, Vertice arquitetura
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TU DRINK, TU HISTORIA




‘Hacer un buen espresso

es un arte que se aprende

TU DRINK, TU HISTORIA




.. :
Migas dicen que hagt

as mejores margaritas, v yo
creo que es verdad”

Andrea Ochoaq, Locutora de radio

TU DRINK, TU HISTORIA




£ freeze.ec Q -

FREEZE
LA TABERNA 33 1.355 87
publicaciones seguidores seguidos

jHidratante natural! .
Hecho con agua de coco (J "
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TU DRINK, TU HIST LA TABERNA

LA TABERNA

Contenido para medios digitales:
Recetas, historia de los cocteles, combo packs, tips de consumo, anécdotas personales, ets



Video Reels

Estilo reality documental

El anfitrion nos recibe en su casa, prepara su
coctel favorito, nos da la receta, sus tips de
preparacion, y alguna anécdota personal.




DESGLOSE DE MATERIAL



Duracion: 2-3 min cada una
Formato: 169

Contenido:

Presentacion del personaje
Preparacion del trago en su hogar
Receta v tips personales
Anecdota vinculada a su bebida

Vomentos espontaneos y emocionalmente honestos



Duracion: 1 min (version reels) + 3-5 min (version extendida)

Contenido:
® Fragmentos destacados de cada capsula

® Conexion emocional entre personajes vy la marca

® Refuerzo del mensaje: "lTu drink, tu historia”

e (Call to action hacia los canales digitales



SUGERENCIAS DE PERSONAJES



Personaje ideal: Disenador grafico/artista plastico con casa patrimonial o estudio galeria.

Nombre ejemplo ficticio: Lucia \Vega, artista textil cuencana
Razon: Representa la elegancia sobria de Cuenca, la conexion con los oficios v el detalle artesanal.
Sugerencia de Bebida: Negroni con twist andino (infusion de cedron o licor local)



Personaje ideal: Arquitecto joven o curador cultural gue mezcla tradicion con vision moderna

Nombre ejemplo ficticio: Sebastian Maldonado, arquitecto quiteno con enfoque patrimonial
Razon: Quito tiene esa dualidad entre lo ceremonial, lo monumental v lo intimo. Un personaje que nos
invite a su rooftop con vista al Panecillo mientras habla de herencia vy futuro.

Sugerencia de Bebida: Gin tonic con romero y limon mandarina



Personaje ideal: Cantante o productor musical gue haya hecho algo cool con la escena local

Nombre ejemplo ficticio: Dayana Paredes, productora musical con estudio en casa
Razon: Guayaqguil tiene flow, ritmo v calor. Necesita un personaje carismatico, con sabor y estilo propio.
Sugerencia de Bebida: Mojito con jengibre v albahaca



ENTREGAGBLES PRINCIPALES:

® 4\/deos
® 3 \allas



