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event Data & Croissants
report Longevity LIGHT

Co Vas ¢eka na Data & Croissants

UkaZeme, jak CeSi vnimaji dlouhodobé zdravi, a pfedstavime segmentaci eské populace podle

pristupu ke zdravi a péci o sebe. Ziskate rychly prehled o jednotlivych skupinach a jejich hlavnich
rozdilech. Soucasti programu bude také detailni rozpracovani jednoho vybraného segmentu -

vcéetné motivaci, bariér, typického chovani a klicovych prilezZitosti.

Co si odnesete s sebou

Kazdy Ucastnik obdrzi report Longevity LIGHT s prehledem vSech segment( s jejich stru¢nymi

charakteristikami a hlavnimi motivacemi a bariérami v péci o zdravi. Report shrnuje vSe zasadni,
co na Data & Croissants zazni, takZe se k insightiim budete moci kdykoliv vratit.

Specialni host FrantiSek Knobloch

Molekularni biolog a specialista na dlouhovékost ve zdravi se podéli
o svij pohled z praxe. Tématu longevity se vénuje jak z védeckého,
tak podnikatelského pohledu. SpoluzaloZil spolecnost all4longevity,
spolupracuje se soukromou klinikou preventivni mediciny

EliteMedical a stoji za vlastni znackou doplrikd stravy.

Vice informaci na

www.ressolution.cz/data-croissants-longevity


https://www.ressolution.cz/data-croissants-longevity

MoZzZnost zakoupit kompletni studii

Longevity FULL

L ONGEVITY: Ceska cesta za dlouhovékosti

Jak Cesi pristupuijT k dlouhodobému zdravi, prevenci a pédi o sebe

7 N\

kvantitativni ¢ast

1400 respondent(

kvalitativni Cast
hloubkové rozhovory

Co najdete v kompletni studii

Detailni popis vSech segmentd,

plnou datovou zakladnu,

komplexni mapu chovani napfic kategoriemi,
medialni a komunikacni doporuceni,
doporuceni pro produkty i byznys,

hlubsi vysvétleni motivaci a bariér.

Na jaké otazky studie odpovida

Které skupiny maji pro vas byznys nejvétsi potencial?

Co Ce3i od péce o zdravi skute¢né ocekavaiji a co je motivuje?

Jak s nimi mluvit, aby vase komunikace davala smysl a fungovala?
Jak odstranit bariéry, které brani nakupu nebo zahajeni péce?
Kdo je ochotnéjsi investovat a méné resi cenu?

Kdo je otevreny novinkam, novym znackam nebo dlouhodobym programim?

Garantka studie
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