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INTRODUCCION

Entre las tematicas a las que se dirige la oferta formativa de
RedTransfer estan las relacionadas con el impacto de las acti-
vidades de I+D e innovacién. Uno de los cursos que la integran,
del que se han celebrado dos ediciones aborda las claves para
plantear las cuestiones relacionadas con el impacto econémico,
cientifico y social en propuestas de &mbito nacional y europeo,
en las que éste es cada vez mas un factor de peso para obtener
la financiacién buscada.

Al mismo tiempo, los inversores y programas de apoyo a pro-
yectos innovadores también incorporan entre los requisitos de-
terminantes para la concesion de la inversion que los proyectos
sean capaces de mostrary cuantificar su impacto social.

Con el presente curso se busca profundizar en el anélisisy la
gestion de los factores de impacto de los proyectos I+D desde la
perspectiva de los instrumentos, como la Responsabilidad Social
Corporativa (RSC), junto con los criterios Ambientales, Sociales y
de Gobernanza, (ESG por las siglas en inglés Enviromental, Social
and Governance), y el Social Return On Investment (SROI), que
pueden facilitar la puesta en practica de actuaciones eficientes.

Dicho enfoque préctico justifica su imparticiéon en formato pre-
sencial, que propicia la generacién de dindmicas de trabajo en
grupoy la interaccion eficaz entre alumnos y formadores.




2.
OBJETIVO GENERAL

El curso pretende ofrecer una vision completa del impacto social en el contexto de su aplicacién
practica, clarificando el por qué y el para qué, aportando técnicas y herramientas para su gestion,
y maximizando el valor social, econémico y medioambiental de un proyecto con vistas a aumentar
su probabilidad de obtener financiacidn e inversion.

Complementariamente, se abordara la utilidad del analisis de la Responsabilidad Social Corpora-
tiva (RSC) y criterios ESG de las empresas o instituciones para la identificacién de posibles inte-
resados en colaborar en proyectos o iniciativas que los asistentes puedan emprender, asi como
herramientas para una difusion adaptada a distintos publicos.

3.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso, los asistentes seran capaces de:

« Comprender el significado y la evolucién del concepto de sostenibilidad: desde el enfoque
ambiental cldsico al capitalismo consciente.

« Manejar los principales conceptos asociados a la medicidn y evaluacion del impacto social.

- Conocery desarrollar las competencias necesarias para poner en practica la metodologia
SROI -Social Return On Investment- de medicién del impacto social.

« Gestionarel entorno de la RSC y ESG, e identificar los motivos de una empresa para medir
el impacto social, medioambiental y econémico.

- Disefar estrategias de comunicacion para presentar el impacto social de los proyectos adap-
tadas a diferentes destinatarios y objetivos: convocatorias publicas, inversores, medios de
comunicacion, etc.

4.
DESTINATARIOS

El curso esta dirigido a una amplia variedad de perfiles de profesionales de gestién de la 14D, la
transferencia de conocimiento y la innovacion en organismos generadores de 1+D y tecnologia
-universidades, institutos de investigacion sanitaria, centros tecnolégicos, OPIs-. Entre ellos
estan los gestores de proyectos de 1+D+l, el personal a cargo de actividades de emprendimiento
o los profesionales inmersos en la bdsqueda de financiacidn para la maduracién de resultados
de I1+D o tecnologias. También puede ser de utilidad para personal investigador e inversores que
necesiten conocer o profundizar en la medicién del impacto social, medioambiental y econémico
de sus proyectos e iniciativas.

Numero de plazas 30
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5.
METODOLOGIA

El curso combina el razonamiento deductivo para las partes teéricas (clases magistrales) junto
con el inductivo para las practicas, que estaran basadas en la resolucion de casos adaptados
de la realidad. Los casos seran resueltos de forma colectiva en grupos de entre 4y 5 alumnos.

6.
EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Dentro de los 15 dias siguientes a la finalizacion de la parte presencial del curso, el alumno res-
ponderd y entregard un TEST DE APROVECHAMIENTO, que seré la base de su evaluacion (opcio-
nal). Dicho test se centrara en los principales conceptos abordados durante el curso. Ademas,
se valorara la implicacién del alumno en las dindmicas del trabajo grupal.

7.
CERTIFICACION

A la finalizacién del curso, se entregard un CERTIFICADO DE ASISTENCIA a los alumnos que hayan
cubierto el 90% de las horas presenciales programadas.

Alos alumnos que hayan superado el test de aprovechamiento se les emitird un CERTIFICADO DE
APROVECHAMIENTO, en el que se indicara la calificacién obtenida en el mismo.

o0
Certificado REDTRANSFER ®

8.
DURACION

El curso tendrd una duracidn total de 15 horas: 14 presenciales y 1 por la realizacion del test de
aprovechamiento.

9.
MATERIALES

Se entregard al alumno un pen-drive con la siguiente documentacién:

- Presentaciones de cada mddulo.

«  Manual del alumnado, que recoge los contenidos abordados en cada uno de los médulos pro-
gramados en el curso para su consulta y revision, asi como referencias para la ampliacion de
su estudio.

- Casos practicos.



Las presentaciones se remitirdn ademas al alumno en formato pdf con antelacién a la celebra-
cion del curso, siempre que resulte factible atendiendo a criterios metodoldgicos relacionados
con la imparticién de los contenidos.

Otro material: carpeta, programa, ficha del curso, papel y boligrafo.

10.

ESTRUCTURA'Y CONTENIDOS

Médulo 1: Introduccidn al impacto social y al Social Return On Investment (SROI)

Elisabet del Valle
Cliclab

Duracién: 2,5 horas

1.1 De la sostenibilidad al propdsito: el impacto como nueva bru-
jula empresarial.

1.2 Introduccién al impacto social: conceptos claves y aproxima-
ciones metodolégicas.

1.3 La metodologia SROI: proceso, ventajas y aportacion estraté-
gica.

1.4 Presentacion de ejemplos con casos reales.

Médulo 2: Practica de la metodologia Social Return On Investment (SROI)

Elisabet del Valle
Cliclab

Duracién: 5 horas

2.1. Presentacion del caso practico.
2.2.Las 6 etapas del SROI: herramienta de trabajo.

2.2.1 Etapa 1: Establecer el alcance del estudio e identificar los
grupos de interés o stakeholders.

2.2.2 Etapa 2: Elaborar un Mapa de Cambios donde se esta-
blezcan las relaciones entre les relaciones entre inputs, ou-
tputs y outcomes. Realizando la Teoria del Cambio.

2.2.3 Etapa 3: Establecer la relacién de cambios (outcomes) y
darles un valor monetario.

2.2.4 Etapa 4: Determinar el impacto depurando el valor mo-
netizado de los cambios.

2.2.5 Etapa 5: Calcular el valor del SROL.

2.2.6 Etapa 6: Elaboracion del informe y verificacion de los re-
sultados.

2.3 Andlisis y reflexiones con casos propios.

2.4 Conclusiones y debate.



Médulo 3: Estrategias de comunicacion en un entorno de RSC y ESG

Mariona Huguet 3.1Introduccién a la Responsabilidad Social Corporativa.
Experta en comunicacién y

RSC/ESG 3.1.1 Objetivo de la RSC: Generar Valor Compartido.

3.1.2 Qué es y que no es RSC: Mk verde, Mk social.
Duracién: 5,5 horas .
3.1.3 Beneficios de la RSC.

3.1.4 Como se aplica la RSC: desde la Misién a “los reportings.”

3..5 RSC integral e integrada (implementacién transversal).

3.1.6 Implicacion del lider. éQuién gestiona la RSC en una em-
presa? RRHH o comunicacion, direccion..

3.1.7 Los indicadores.
3.1.8 Transparencia.
3.1.9 Casos practicos.
3.2 De la RSC a ESG.
3.2.10rigen y naturaleza.
3.2.2 Evolucién de la regulacién en sostenibilidad.
3.2.3 La doble Materialidad.

3.3 Ya sé que impacto social genera mi proyecto. iQuiero comuni-
carlo! El Plan de Comunicacion.

3.3.1Qué es y su finalidad.
3.3.2 Andlisis: contexto y audiencias.

3.3.3 Estrategia: Nuestros objetivos y nuestra marca con re-
lato.

3.3.4 Sistema: planificacion e implementacién.

3.3.5 Casos practicos

CONFERENCIA

Conferenciante Conferencia
pendiente

Duracién: 1 hora
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11.
CALENDARIO
MARTES 30 MIERCOLES 1
8:45 Presentacion Redtransfer
9:00 MODULO 3
9:45 Bienvenida y presentacién Estrategias de comunicacion en
un entorno de RSC y ESG
10:00 MODULO 1
Introduccién al impacto social y
al Social Return On Investment
(SROI)
11:00 Pausa café
11:30 MODULO 3
12:30 Pausa café Estrategias de comunicacién en
un entorno de RSC y ESG
13:00 MODULO 2
Practica de la metodologia Social
Return On Investment (SROI) 14:00 Almuerzo
14:30 Almuerzo 15:00 MODULO 3
Estrategias de comunicacion en
i un entorno de RSCy ESG
15:30 MODULO 2
Practica de la metodologia Social 16:00 CONFERENCIA
Return On Investment (SROI)
17:00 Fin de la Jornada
17:30 Pausa
17:45 MODULO 2

19:15

La gestion de costes de
otras partidas

Fin de la Jornada




PROFESORADO

Elisabet del Valle
|

Mariona Huget

Experta en gestién de la innovaciéon con mas de 15 afios de experiencia en
patentes, licencias y transferencia del conocimiento. Socia y cofundadora
de Cliclab, una agencia de transformacion social especializada en la cuan-
tificacion del impacto social en proyectos de innovacién, y en la dinami-
zacion de actividades que potencian la actitud como transformacién del
cambio. Socia y cofundadora de Onalabs Inno-Hub, una start-up biotec-
nolégica que desarrolla dispositivos no invasivos para la monitorizacién
remota de la salud. Es también profesora asociada del Departamento de
Empresa de la Universidad Auténoma de Barcelona. Doctora en Biotecnolo-
gia, licenciada en Bioquimica, Master en Gestion y direcciéon de empresas
en biotecnologia y Master en Desarrollo Directivo, Inteligencia emocional y
coaching. Especializada en anélisis del impacto social, es SROI Practitio-
nery miembro de Social Value International, la principal organizacién in-
ternacional dedicada a la difusiény formacidn de la valoracién del impacto
social mediante la metodologia SROI y investigadora del CREIS (Centro de
estudios e investigaciéon en emprendimiento e innovacidn social).

Especialista en comunicacion corporativa y responsabilidad social empre-
sarial. Fundadora de Punt i Coma, departamento externo de comunicacién
con valores. Licenciada en Periodismo, Postgrado en Direccién con Comuni-
cacion e Imagen Corporativa y Master en Responsabilidad Social Corporati-
va. Especializada en asesoramiento para pequefas y medianas empresas.
También trabaja para agencias de publicidad y grandes corporaciones e
instituciones como Llet Nostra, Grup Bon Preu, la Universidad de Barcelonay
la Generalitat de Catalunya. Miembro del Colegio de Periodistas de Catalufa
y del Colegio de Publicitarios y Relaciones Publicas de Catalufia. También es
socia fundadora de Vermincan, ingenieria ambiental dedicada a la promo-
cion del compostaje en origen, comunitario y domiciliario.



COORDINADOR

Constantino Martinez

Es Licenciado en Ciencias Econémicas por la Universidad Autdnoma de Ma-
drid y master en Andlisis y Gestion de la Ciencia y la Tecnologia por la Uni-
versidad Carlos Il de Madrid. Realiza labores de investigacion en diversos
proyectos -Universidad Carlos Il de Madrid y Parlamento Europeo- antes
de dedicarse a la gestion de la 1+D+i en el &mbito académico, en el que
acumula mas de 10 afios de experiencia -Universidad Carlos Il de Madrid y
Universidad de Navarra-. Desde 2004 a 2013 dirige la secretaria técnica de
RedOTRI-Universidades. Durante dos afios ejerce de colaborador cientifi-
co-técnico del Ministerio de Ciencia e Innovacién en el disefio y gestion de
programas de ayudas a OTRI. Actualmente es socio de GoodPoint Consulting.
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12.

LUGAR DE CELEBRACION

Direccidn:

CLICLAB
C/Llibertat 11, Bajo 1a
08012 Barcelona
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13.
INFORMACION E INSCRIPCIONES

www.redtransfer.org
Tfno. 963 941932
soporte@redtransfer.org
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INSCRIPCIONES

Las inscripciones se realizaran a través del formulario web disponible en la pagina web de

RedTransfer (www.redtransfer.org).

TARIFAS
Temprana No temprana
+21% IVA
Inscripcidén General 595 € 635€
Inscripcion Asociados RedTransfer 450 € 480 €
Inscripcién Descuento* 525 € 570 €

*Aplicable a universidades, OPI, centros de investigacion sanitaria y centros tecnolégicos

Inscripcion temprana hasta el 19 de SEPTIEMBRE.
Inscripcidon no temprana hasta 26 DE SEPTIEMBRE.

« El precio incluye materiales, cafés y almuerzo..

- El pagode lainscripcion se realizaré a través de la tienda on-line de RedTransfer o mediante
transferencia a la cuenta ES86 0049 1736 7222 1002 9252, abierta en el Banco de Santan-
der a nombre de la Asociacién de Profesionales de Transferencia, Innovacién y Gestion de la
Investigacion, RedTransfer. El justificante de la transferencia debera enviarse a la direccion
soporte@redtransfer.org.

- Se podran cancelar inscripciones hasta el 26 DE SEPTIEMBRE con devolucién del 60% del
precio de la inscripcion (excepto gastos bancarios). El abandono del curso una vez iniciado
no seré causa de devolucién.

- RedTransfer se reserva el derecho de cancelacidn del curso si no se alcanzara un ndmero
minimo de inscripciones.
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