Program kursu

Nazwy | jezyk marki
w praktyce

Prowadzi: Kamila Paradowska
Dobra Tres¢

Terminy:

e 14-28 kwietnia: mozesz dotgczy¢ do kursu [dotgcz tutaj]
e 0d 4 maja: co tydzien ukazujg sie moduty kursowe

e 11-28 maja: warsztaty na zywo dla wersji rozszerzonej (raz w tygodniu)


https://www.akademia.dobratresc.com/nazwy-i-jezyk-marki

Modut 1- 10 lekcji - dostepne od 4.05

Nazwy: od pomystu do decyzji

1. Rola i potega skutecznego namingu
Wprowadzenie do swiata nazw, czyli dlaczego nazwa to najtrudniejszy element tozsamosci

marki i jakie funkcje musi spetnia¢ w nowoczesnym biznesie.

2. Claim i slogan: strategiczne dopetnienie nazwy
Nauczysz sie projektowac hasta w oparciu o to, z czym marka walczy i wartosciami, ktére

obiecuje klientowi.

3. Architektura nazw i skalowalne systemy nazw
Zrozumiesz zaleznosci miedzy submarkami a markg matkg. Dowiesz sie jak projektowac

hierarchie, ktéra utatwia nawigacje klientom.

4. Aspekty prawne i ochrona wiasnosci intelektualnej
Naming to nie tylko kreatywnosé, to przede wszystkim bezpieczenstwo. Pokaze, kiedy i jak

warto sprawdzac i rejestrowac nazwy, by unika¢ kosztownych btedéw prawnych.

5. Metodyka budowania nazwy marki
Przejdziemy krok po kroku przez profesjonalny proces: od analizy konkurenciji i briefu,

przez techniki generowania pomystéw, az po selekcje.

6. Stowo staje sie obrazem: synergia namingu, typografii i formatu logo
Nazwa nie istnieje w prozni. Dowiesz sie, jak dtugos¢ stowa i jego rytm wptywajg na czytelno$¢

logo i wybor fontu.

7. Naming w swiecie cyfrowym: dobér domen i optymalizacja pod SEO
Techniczne zaplecze nazwy. Jak znalez¢ wolng domene w zattoczonym internecie i jak nazwa

wpltywa na pozycjonowanie w wyszukiwarkach.



8. Strategie tworzenia nazw kampanii i akcji specjalnych
Krétkodystansowcy, czyli lekcja o tym, jak nazywac¢ kampanie reklamowe i promocije,

by przyciggaty uwage i wspieraty gtowny brand.

9. Case study: naming w sektorze finansowym — od podcastu po tytut ksigzki
Analiza przypadku: jak budowalismy autorytet i zaufanie w branzy premium poprzez

precyzyjnie dobrany jezyk korzysci.

10. Case study: kreacja emocji — proces budowania nazwy w branzy turystycznej

Analiza przypadku: jakich technik uzytam do budowania obietnicy przygody i relaksu w nazwie.

Modut 2 - 14 lekcji - dostepne od 11.05

Jezyk marki: od wytycznych do wdrozenia

1. Eliminacja klisz i putapek jezykowych
Wojna z nudg i banatem. Dowiesz sie, jak rozpozna¢ wytarte frazy i co robi¢ z branzowym

zargonem.

2. Konwencje i gatunki przekazu: uruchomienie kodéw kulturowych
Uczysz sie korzystac ze strategicznych skrétow, ktére sg juz zapisane w gtowach Twoich

odbiorcow.

3. Zarzadzanie temperaturg jezyka
Kiedy budowac dystans, a kiedy skracac relacje? Poznasz skale natezenia emocjonalnego

i perspektywy narracyjne dopasowane do marki.



4. Psychologia jezyka i mechanizmy wptywu
Zrozumiesz, dlaczego pewne konstrukcje budujg autorytet, a inne sympatie. Poznasz

lingwistyczne wyzwalacze uwagi i zaufania.

5. Fundamenty brand storytellingu i narracji
Nauczysz sie konstruowac¢ opowiesci marki. Dowiesz sie, jak ubra¢ wartosci w strukture,

ktéra zapada w pamiec.

6. Benchmarki czyli sztuka obserwacji otoczenia
Przejscie do strategii. Nauczysz sie analizowac¢ komunikacje innych i zbiera¢ inspiracje,

ktore pomogg Ci zdefiniowac wiasny styl.

7. Diagnostyka i audyt jezyka marki
Sprawdzian rzeczywistosci. Dowiesz sie, jak przeprowadzi¢ audyt dotychczasowych tresci

i wytapac btedy ostabiajgce wizerunek brandu.

8. Narzedzia TOV: voice chart i glosariusze
Przetozenie zasad na praktyke. Stworzysz konkretne narzedzia i listy stow, ktére utatwig

codzienne pisanie zgodnie ze strategig.

9. Warsztat stratega: wykuwanie dokumentu TOV
Konstytucja marki. Nauczysz sie strukturyzowac¢ dokument, ktory stanie sie jedynym zrodtem
prawdy o jezyku dla zespotu.

10. Komunikacja dla oséb neuroréznorodnych
Wspotczesny standard dostepnosci. Jak pisac, by by¢ zrozumiatym dla os6b ze spektrum
autyzmu, ADHD czy dysleksjg, dbajgc o inkluzywnos¢.

11. UX writing w instrukcjach i regulaminach
Sztuka upraszczania i budowania przewagi. Jak zamieni¢ trudne tresci i nudne dokumenty

w elementy, ktére budujg pozytywne doswiadczenie klienta.



12. Zarzadzanie procesem transformacji jezyka
Wdrazanie zmiany. Poznasz konkretng $ciezke: od projektow pilotazowych i wersiji beta,

po faze testowania i zbierania feedbacku.

13. Case study: marka medyczna i branze wrazliwe
Analiza przypadku: jak balansowa¢ miedzy empatig a profesjonalnym autorytetem

w wymagajgcym kontekscie komunikacyjnym.

14. Case study: skutecznos¢é komunikacji w oparciu o dane
Analiza wynikow kilkudziesieciu kreacji wideo. Dowiesz sie, dlaczego konkretne scenariusze

zadziataty, a inne zawiodty w starciu z rynkiem.

Modut 3 - 6 lekcji - dostepne od 18.05
Al w pracy z jezykiem marki

1. Architektura modeli: nawigacja po ekosystemie Al
Dowiesz sie, jak swiadomie dobiera¢ modele pod katem ich unikalnych silnikow (reasoning

vs. creativity), a takze wdraza¢ standardy etycznej i oszczednej pracy.

2. Zasilanie modeli i projektowanie Brand Voice
Sztuka trenowania Al na Twojej strategii. Nauczysz sie tworzy¢ wytyczne i zasilac prace Al,

aby model pisat zgodnie z unikalnym gtosem brandu.

3. Twéj drugi mézg: wykorzystywanie umiejetnosci modeli
Dowiesz sie, jak wykorzysta¢ modele do przetwarzania i rozumienia wiekszych danych.

Sprobujesz oddac Al takze czes$¢ pracy koncepcyjnej (popracujesz m.in. z Claude Skills).

4. Case study: interaktywna ankieta przed szkoleniem
Dowiesz sie, jak z pomocg Al przetozytam swoj sposéb komunikacji na ankiete, ktéra obniza

napiecie u odbiorcéw i buduje grunt pod wspolng nauke.



5. Zintegrowane centrum zarzgdzania i produkcji tresci
Budowa systemu, w ktorym trzymasz wszystkie wypracowane strategie i tresci. To Twéj hub

operacyjny, ktory pilnuje spojnosci marki na kazdym etapie — od postow po instrukcje.

6. Final: projektowanie ofert i monetyzacja kompetencji
Dowiesz sie, jak przetozy¢ konkretne umiejetnosci zdobyte w kursie na gotowg propozycije
wspotpracy. Razem z Al zaprojektujemy Twojg oferte i okreslimy, jak wyceniac te ustugi

na rynku.

Chcesz dotaczy¢ do kursu?

WeidzZz n ron zie kupisz kur
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