REGULAMIN KONKURSU ,NUEVE
BLACK MONTH"

81. Postanowienia ogolne

1. Niniejszy regulamin (,Regulamin”) okresla zasady udziatu w konkursie
prowadzonym pod nazwg , Nueve Black Month" (,Konkurs").

2. Organizatorem Konkursu jest:
DOKO Stanistaw Swigtkiewicz, prowadzacy dziatalno$é gospodarcza pod
tym oznaczeniem,
ul. Wolbromska 18/1B, 53-148 Wroctaw,
NIP: 8992842076, REGON: 369622951
(,Organizator”).

3. Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i
skierowany do uzytkownikow korzystajgcych z serwisow spotecznosciowych
Meta (Instagram, Facebook) oraz z newslettera Organizatora, zgodnie z
postanowieniami niniejszego Regulaminu.

4. Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, wspierany, administrowany
ani powigzany z serwisami Meta, w szczegdlnosci Instagramem i Facebookiem.
Serwisy te nie ponoszg odpowiedzialnosci za przebieg Konkursu. Wszelkie

roszczenia zwigzane z Konkursem nalezy kierowac wytgcznie do Organizatora.

5. Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym ani
loterig promocyjng w rozumieniu przepisow ustawy z dnia 19 listopada 2009
r. o grach hazardowych.

§2. Czas trwania i struktura Konkursu

1. Konkurs trwa od dnia 10 listopada 2025 r. do dnia 12 grudnia 2025 r.
(,Okres Konkursu").



2. W Okresie Konkursu Organizator bedzie publikowat zadania konkursowe
(,Zadania") zwigzane z Konkursem, w szczegdlnosci:

1. w serwisie Instagram — na profilu Organizatora (w szczegdlnosci
@nueve.io) w formie rolek/wideo/postéw;

2. w serwisie Facebook - na profilu Organizatora;

3. poprzez newsletter — jako dodatkowy kanat informowania o Zadaniach
oraz nagrodach.

3. Organizator moze publikowaé¢ do dwdch Zadan dziennie. Doktadne
informacje o Zadaniu danego dnia, w tym o nagrodach i sposobie zgtoszenia,
bedg kazdorazowo podawane w tresci materiatu konkursowego (np. wideo,
posta) lub w opisie posta (,Komunikat konkursowy").

4. Co do zasady, udziat w Zadaniu jest mozliwy przez 24 godziny od momentu
opublikowania materiatu z Zadaniem, chyba Zze w Komunikacie konkursowym
wskazano inaczej (np. dtuzszy termin przy Zadaniu dotyczacym
portfolio/pracy projektowe;j).

§3. Uczestnicy Konkursu

1. Uczestnikiem Konkursu (,Uczestnik”) moze by¢ wytgcznie:

1. osoba fizyczna,

2. ktéra ukonczyta 18 lat,

3. posiada petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych,
4. zamieszkuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

5. spetni pozostate warunki wskazane w Regulaminie.
2. Z udziatu w Konkursie wytgczeni sa:

1. pracownicy, wspotpracownicy oraz osoby swiadczace ustugi na rzecz
Organizatora;

2. cztonkowie najblizszej rodziny osdb, o ktérych mowa w pkt 1
(matzonkowie, wstepni, zstepni, rodzenstwo).



3. Udziat w Konkursie jest dobrowolny i nieodptatny — Organizator nie pobiera
od Uczestnikow zadnych optat z tytutu uczestnictwa.

4. Uczestnik moze brac¢ udziat w wielu Zadaniach w Okresie Konkursu, z

zastrzezeniem, ze:

o w ramach jednego Zadania Uczestnik moze ztozy¢ jedno wazne
zgtoszenie (chyba ze Komunikat konkursowy stanowi inaczej).

§4.Zasady uczestnictwa — typy Zadan

1. Zadania mogg mie¢ dwie gtéwne formy:
1. Typ A — , kto pierwszy, ten lepszy” — decyduje kolejnos¢ prawidtowych
zgtoszen;
2. Typ B — zadania kreatywne - decyduje ocena Jury.

2. Doktadny typ Zadania, jego tres¢ oraz wymogi udziatu bedg kazdorazowo
wskazane w Komunikacie konkursowym publikowanym wraz z Zadaniem.

Typ A — zadania , kto pierwszy, ten lepszy”

3. W Zadaniach typu A, aby wzig¢ udziat, Uczestnik musi — zgodnie z

Komunikatem konkursowym — w szczegdlnosci:

1. zaobserwowac profil Organizatora na Instagramie (np. @nueve.io), jezeli
nie obserwowat go wczesniej;

2. skomentowac rolke/post z Zadaniem konkursowym przy uzyciu
hasta/sformutowania wskazanego w danym materiale konkursowym;

3. spetni¢ ewentualne dodatkowe wymogi okreslone w Komunikacie (np.
wystanie wiadomosci DM z okreslong trescig).

4. Zwyciezcami Zadania typu A zostajg pierwsze poprawne zgtoszenia
spetniajgce wszystkie warunki Zadania i Regulaminu, w liczbie wskazanej w
Komunikacie konkursowym (np. pierwsze 3 osoby, pierwsze 10 osdéb).

5. Kolejnos$¢ zgtoszen ustalana jest na podstawie danych technicznych platformy
(Instagram/Facebook/inna) oraz narzedzi uzywanych przez Organizatora. W



przypadku rozbieznosci decydujg logi systemowe i wewnetrzne zestawienia
Organizatora.

Typ B — zadania kreatywne

6. W Zadaniach typu B, Uczestnik musi — zgodnie z Komunikatem konkursowym
— wykonac kreatywne Zadanie, w szczegdlnosci:

1. udzieli¢ jak najbardziej kreatywnej i ciekawej odpowiedzi na pytanie
konkursowe w komentarzu pod filmem/postem lub w wiadomosci
prywatnej (DM);

2. wypetni¢ inne warunki okreslone w Komunikacie (np. obserwacja profilu).
7. Zgtoszenia kreatywne bedg oceniane przez powotang przez Organizatora

Komisje Konkursowg (,,Jury”), wedtug kryteriow wskazanych w Regulaminie
i/lub Komunikacie konkursowym.

§5. Kryteria oceny i Jury

1. Jury jest powotywane przez Organizatora sposréd cztonkow zespotu Nueve
lub wspotpracujgcych z nim osoéb (,Jury”). Sktad Jury nie musi by¢ imiennie
wskazany w Regulaminie; moze by¢ komunikowany przez Organizatora w
trakcie trwania Konkursu.

2. Przy ocenie Zadan typu B Jury kieruje sie w szczegdlnosci nastepujgcymi
kryteriami:
1. kreatywnosg¢,
2. ciekawos¢ i oryginalnos¢ odpowiedzi,
3. zgodnos¢ zgtoszenia z trescig Zadania i Regulaminem,
4. merytoryczna warto$¢ wypowiedzi — o ile ma to zastosowanie.
3. Decyzje Jury w zakresie wyboru zwyciezcow sg ostateczne i niepodwazalne

i nie przystuguje od nich odrebny srodek odwotawczy, z zastrzezeniem prawa
Uczestnika do ztozenia reklamacji zgodnie z §12.

4. W przypadku Zadan typu B, w sytuacji zblizonej jakosci zgtoszen, Jury moze:



1. przeprowadzi¢ dodatkowg wewnetrzng narade;

2. positkowo wzig¢ pod uwage czas zgtoszenia (na korzys¢ wczesniejszego
zgtoszenia).

5. Organizator dopuszcza ostry, dosadny jezyk oraz wulgaryzmy w

zgtoszeniach, o ile nie naruszajg one:

1. przepiséw prawa (w szczegodlnosci nie stanowig mowy nienawisci,
nawotywania do przemocy, tresci pornograficznych z udziatem
matoletnich, itp.),

2. débr osobistych oséb trzecich,

3. dobrych obyczajéw w stopniu razgcym.
Zgtoszenia sprzeczne z powyzszym mogg zosta¢ usuniete z Konkursu.

§6. Zgltoszenia nieprawidtowe i wykluczenia

1. Z Konkursu mogg zosta¢ wykluczone zgtoszenia, ktore:

1. nie spetniajg warunkéw Zadania lub Regulaminu;
2. zostaty ztozone po terminie przewidzianym dla danego Zadania;

3. zostaty ztozone z wielu kont przez tego samego Uczestnika w celu
zwiekszenia szans (multikonta, sztuczne profile);

4. zawierajg tresci bezprawne, obrazliwe, dyskryminujgce, wulgarne w
stopniu razacym lub naruszajgce prawa oséb trzecich (w tym prawa
autorskie, prawa do wizerunku).

2. Organizator moze zazagdac od Uczestnika potwierdzenia danych niezbednych
do weryfikacji jego tozsamosci oraz przyznania nagrody. Odmowa podania
danych lub podanie danych nieprawidtowych moze skutkowac utratg prawa do
nagrody.

87.Nagrody

1. W ramach catego Konkursu przewidziana jest nastepujgca tgczna pula nagrod
(tacznie we wszystkich Zadaniach):



1. Staz w Nueve — miesieczny (1 sztuka);

2. Nueve Golden Ticket - dozywotni dostep do wszystkich obecnych i
przysztych kursow Nueve (1 sztuka);

3. Ksigzka (1 sztuka);

4. Roczny dostep do kursu Nueve Folio (fgcznie 6 sztuk — przydziat w
poszczegodlnych Zadaniach okresli Organizator);

5. Font pack (tgcznie 10 sztuk — przydziat w poszczegdlnych Zadaniach
okresli Organizator);

6. Mentoring — 6 spotkan 1:1 (1 sztuka);

7. Figma EDU (tgcznie 50 sztuk — przydziat w poszczegdlnych Zadaniach
okresli Organizator);

8. Webflow EDU (tgcznie 15 sztuk — przydziat w poszczegdlnych Zadaniach
okresli Organizator);

9. Dostep na pot roku do Nueve+ (1 sztuka);
10. Dostep na 3 miesigce do Nueve+ (3 sztuki);
11. Pisemny feedback do pracy/portfolio (tgcznie 6 sztuk);

12. Kody rabatowe na kursy Nueve:

= kody po 77 zt (5 sztuk),

= kody po 50 zt (tgcznie 20 sztuk),
= kody po 30 zt (tgcznie 80 sztuk),
= kody po 10 zt (tgcznie 180 sztuk);

13. Sesja mentoringowa UX 1:1 (tgcznie 6 sztuk).
2. Kody rabatowe:

1. sg przeznaczone do wykorzystania na kursy na stronie Nueve;
2. sy wazne do konca stycznia 2026 r.;
3. moga byc¢ tgczone ze sobg w celu obnizenia ceny subskrypcji Nueve+ (z

zastrzezeniem szczegdtowych zasad sprzedazy na stronie Organizatora).

3. Warunkiem otrzymania dostepu do Webflow EDU lub Figma EDU jest
bezptatne zapisanie sie do Nueve jako student (zatozenie konta/aktywacja



profilu). Uczestnik otrzymuje dodatkowo:

1. w przypadku Figma EDU - bezptatny dostep do pierwszego tygodnia
kursu Figma Masterclass;

2. w przypadku Webflow EDU - bezptatny dostep do pierwszego tygodnia
Designer Mindset.
Dostep do Figmy i Webflow przyznawany jest na 6 miesiecy.

4. Doktadny rodzaj i liczba nagrod przypisanych do konkretnego Zadania
(edycji) bedg kazdorazowo wskazane w Komunikacie konkursowym
publikowanym wraz z danym Zadaniem.

5. Wartos¢ jednostkowa zadnej z nagrdéd nie przekracza 2 000 zt brutto.
6. Nagrody:
1. nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny ani na inne
Swiadczenia rzeczowe lub niematerialne;
2. co do zasady nie podlegajg przeniesieniu na osoby trzecie, chyba ze

Organizator wyrazi na to wyrazng zgode w indywidualnym przypadku.

7. Organizator zastrzega sobie prawo do zastgpienia danej nagrody inng o
porownywalnej wartosci i charakterze, w przypadku gdy przyznanie
pierwotnej nagrody nie bedzie mozliwe z przyczyn od niego niezaleznych (np.

zaprzestanie Swiadczenia ustugi przez partnera).

§8. Podatki

1. Jezeli zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa po stronie laureata nagrody
powstanie obowigzek podatkowy z tytutu otrzymania nagrody, Organizator
jako ptatnik podatku pokrywa i odprowadza nalezny zryczattowany podatek
od nagrod do wtasciwego urzedu skarbowego.

2. Uczestnik nie jest zobowigzany do samodzielnego rozliczania podatku od
nagrod przyznanych w Konkursie, o ile przepisy nie stanowig inaczej.

§9. Ogtoszenie wynikéw i wydanie nagrod



1. Po zakonczeniu danego Zadania, w terminie do 7 dni od zakonczenia
przyjmowania zgtoszen, Organizator:

1. dokonuje weryfikacji zgtoszen i wyboru zwyciezcow (wg zasad Typu A lub
Typu B);

2. kontaktuje sie ze zwyciezcami za posrednictwem wiadomosci prywatnej
(DM) na platformie, na ktérej dokonano zgtoszenia, lub — jesli dotyczy — w
inny wskazany w Komunikacie sposob.

2. W Zadaniach kreatywnych (Typ B), wyniki mogg dodatkowo zosta¢ ogtoszone
na Instastory lub w innym poscie informacyjnym Organizatora.

3. Warunkiem otrzymania nagrody jest:

1. udzielenie przez zwyciezce odpowiedzi na wiadomos$¢ DM Organizatora;

2. przekazanie adresu e-mail oraz ewentualnie innych danych niezbednych
do realizacji nagrody (np. imie i nazwisko, adres do wysytki, numer
telefonu dla przewoznika),

w terminie 7 dni od chwili otrzymania informacji o wygrane;j.

4. Nagrody zostang przekazane:

1. w przypadku kodéw rabatowych - poprzez wiadomos$¢ DM lub e-mail;

2. w przypadku dostepow (kursy, Figma/Webflow EDU, Nueve+) —
poprzez e-mail z instrukcjg aktywacji [ dostepem;

3. w przypadku nagrody fizycznej (np. ksigzka) — poprzez wysytke do
paczkomatu lub inng forma przesytki kurierskiej na terenie Polski, na koszt
Organizatora.

5. Organizator dotozy staran, aby przekazac nagrody w rozsgdnym terminie, nie
dtuzszym niz 30 dni od dnia otrzymania kompletu danych od zwyciezcy.

6. Brak odpowiedzi zwycigzcy w terminie wskazanym w ust. 3, podanie btednych
danych uniemozliwiajgcych dostarczenie nagrody lub odmowa ich podania
skutkuje utratg prawa do nagrody, bez prawa do jakiegokolwiek ekwiwalentu.

§10. Prawa autorskie i wizerunek



1. Zgtoszenie konkursowe (komentarz, wiadomos$¢ DM, praca projektowa, inne
tresci) moze stanowi¢ utwor w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych.

2. Kazdy Uczestnik, dokonujgc zgtoszenia:

1. oSwiadcza, ze zgtoszenie jest jego wtasnym dzietem i nie narusza praw
0so6b trzecich;

2. wyraza zgode na ewentualne nieodptatne wykorzystanie zgtoszenia
przez Organizatora w celach zwigzanych z Konkursem (np. publikacja
zwycieskich zgtoszen na profilach Organizatora, w newsletterze, na
stronie www).

3. W stosunku do zgtoszen nagrodzonych lub wyrdznionych Uczestnik udziela
Organizatorowi niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie licenciji na
korzystanie ze zgtoszenia na nastepujgcych polach eksploatacji:

1. utrwalanie i zwielokrotnianie dowolng technikg;

2. rozpowszechnianie w internecie, w szczegdlnosci na profilach w mediach
spotecznosciowych, na stronie internetowej Organizatora, w
newsletterach oraz w materiatach promocyjnych dotyczgcych Nueve;

3. wprowadzanie do pamieci komputera lub innych urzgdzen cyfrowych;
4. publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mégt miec¢ do niego
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym.
4. Organizator moze zestawiac zgtoszenia z innymi materiatami, skracac je lub

cytowac fragmenty, o ile nie znieksztatca to sensu wypowiedzi Uczestnika.

5. Uczestnik wyraza zgode na wykorzystanie wizerunku utrwalonego w
zgtoszeniu (jesli wystepuje) przez Organizatora w zakresie niezbednym do
publikacji i promocji wynikdw Konkursu, zgodnie z zakresem licencji, o ktorej
mowa wyzej.

6. Zwyciezcy mogg byc¢ publicznie identyfikowani w komunikacji Organizatora
poprzez:
1. imie i pierwszg litere nazwiska, lub

2. nick (username) na danej platformie — wedtug uznania Organizatora.




§11. Dane osobowe (RODO)

1.

Administratorem danych osobowych Uczestnikow jest DOKO Stanistaw
Swigtkiewicz z siedzibg we Wroctawiu, ul. Wolbromska 18/1B, 53-148
Wroctaw (,Administrator”).

. Dane osobowe Uczestnikdw bedg przetwarzane:

1. w celu przeprowadzenia Konkursu, w szczegdlnosci przyjmowania
zgtoszen, wytonienia zwyciezcow, przyznania i wydania nagrod — na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO (wykonanie umowy/udziat w Konkursie);

2. w celu wykonania obowigzkdéw prawnych cigzgcych na Administratorze
(np. podatkowych, rachunkowych) — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO;

3. w celu dochodzenia lub obrony przed roszczeniami — na podstawie art. 6
ust. 1lit. f RODO (prawnie uzasadniony interes Administratora).

. Dane moga obejmowac w szczegdlnosci: username/nick na platformie

spotecznosciowej, adres e-mail, imie i nazwisko, dane niezbedne do wysyiki
nagrody (np. adres, numer telefonu dla przewoznika).

. Dane osobowe bedg przetwarzane przez czas trwania Konkursu oraz przez

okres przedawnienia ewentualnych roszczen zwigzanych z Konkursem, nie
dtuzej jednak niz 3 lata od zakonczenia Konkursu, chyba ze przepisy prawa
wymagajg dtuzszego okresu przechowywania.

. Dane osobowe nie bedg wykorzystywane do celéw marketingowych (np.

newsletter, profilowanie marketingowe) bez odrebnej, wyraznej zgody
Uczestnika.

. Odbiorcami danych mogg by¢ podmioty Swiadczace na rzecz Administratora

ustugi pomocnicze, w szczegolnosci dostawcy ustug IT, narzedzi do
automatyzacji, hostingu i komunikacji, m.in. Google, Manychat, Klaviyo,
Zapier, Notion, a takze operatorzy ptatnoscii firmy kurierskie (w przypadku
wysytki nagréd fizycznych).

. Uczestnikowi przystugujg prawa wynikajgce z RODO, w szczegdlnosci:

1. prawo dostepu do swoich danych;
2. prawo ich sprostowania;

3. prawo zgdania ograniczenia przetwarzania lub usuniecia danych (w
przypadkach przewidzianych prawem);



4. prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych w oparciu o
prawnie uzasadniony interes Administratora;

5. prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

8. Kontakt w sprawach zwigzanych z danymi osobowymi mozliwy jest pod
adresem e-mail: info@nueve.design.

9. Administrator nie powotat Inspektora Ochrony Danych, chyba ze poinformuje

inaczej.

8§12. Reklamacije

1. Uczestnik ma prawo zgtosic reklamacje zwigzang z Konkursem, w
szczegolnosci dotyczgcy jego przebiegu lub przyznania nagréd.

2. Reklamacje nalezy zgtasza¢ w formie pisemnej lub e-mailowej na adres:
info@nueve.design, w terminie 7 dni od dnia ogtoszenia wynikéw danej edycji
(Zadania).

3. Reklamacja powinna zawierac: imie i nazwisko Uczestnika, adres e-mail, opis
zastrzezen oraz wskazanie, ktérego Zadania dotyczy.

4. Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania i
informuje Uczestnika o sposobie rozpatrzenia, odsytajgc odpowiedz na adres
e-mail, z ktérego przyszta reklamacja (lub inny wskazany).

5. Decyzja Organizatora w przedmiocie reklamaciji nie wytgcza uprawnien
Uczestnika do dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

§13. Zmiana Regulaminu i zakonczenie Konkursu

1. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu z
waznych przyczyn, w szczegdlnosci w przypadku:
1. zmiany przepiséw prawa wptywajgcych na prawa i obowigzki stron;
2. koniecznosci doprecyzowania postanowien Regulaminu;

3. wystgpienia oczywistych omytek pisarskich.
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2. Zmiany Regulaminu nie mogg pogarszac sytuaciji Uczestnikow, w
szczegolnosci nie mogg ograniczac praw nabytych ani wprowadzac optat za
udziat w Konkursie.

3. O zmianach Regulaminu Organizator poinformuje Uczestnikéw poprzez
opublikowanie stosownej informaciji wraz z nowg wersjg Regulaminu na
stronie/profilach, na ktérych byt ogtoszony Konkurs.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do przerwania lub zakonczenia Konkursu
przed uptywem Okresu Konkursu wytgcznie z waznych powodow, w
szczegolnosci:

1. wystgpienia powaznych awarii technicznych uniemozliwiajgcych
prowadzenie Konkursu;
2. decyzji organdw administracji publicznej;

3. innych zdarzen losowych o charakterze nadzwyczajnym (sita wyzsza).
W takim przypadku Organizator w miare mozliwosci respektuje prawa juz
nabyte przez Uczestnikdw (np. nagrody juz przyznane).

§14. Postanowienia koncowe

1. Regulamin jest jedynym dokumentem okreslajgcym zasady Konkursu ,Nueve
Black Month".

2. Udziat w Konkursie jest rownoznaczny z akceptacjg postanowien niniejszego
Regulaminu.

3. Regulamin jest dostepny w formie elektronicznej pod linkiem udostepnionym
przez Organizatora (np. na stronie internetowej lub w opisie profilu) oraz moze
by¢ podlinkowany w Komunikatach konkursowych.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie maja
przepisy prawa polskiego, w szczegdlnosci Kodeksu cywilnego oraz inne
powszechnie obowigzujgce przepisy.

5. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania przez
Organizatora.



