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et génére dans votre CRM un FLUX CONTINU DE LEADS a recontacter (MQL)
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Au Programme

Il faut réinventer la prospection en B2B grace a U'lA

Comment se créer de nouvelles listes de prospection
sans se ruiner grace a son site web

Comment savoir quand et qui appeler et diviser par 10
ses listes de prospection pour se concentrer sur les
meilleurs leads?

Comment utiliser concrétement UlA et quels outils
utiliser pour augmenter la prise de RDV sur T4?
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Reinventer sa prospection B2B avec LlA:
comment s'y prendre ?
avec quels outils?



En B2B, la prospection avec un contact
humain reste indispensable !

2% seulement des visiteurs sont

67 %
(o)
de la décision
eéchappe au Sales

convertis directement , il en reste 98°/o !

@ 67 7% de la décision echappe aux sales

@ B57 % des ventes sont faites avec le 1er .. sil ne prend |
commercial entré en contact (pas le bot) ! pas les devants !




Malgré I'arrivée de I'l A, la prospection
outbound est de plus en plus difficile

Sursollicitation des prospects avec
@ lautomatisation > Protections antispam et 8

bot clics tentatives de call

sont nécessaires pour

@ Shadow Al : Plus de temps passé a prompter  [SEUECEURECHEEE
ou a trouver de la data qua appeler!

réussir a parler aux

o " —y . bonnes personnes

@ 66% de non joignabilite apres 8 appels ot au bon moment
reste le défin’1

10



Il y ad’ENORMES leviers d’optimisation !

Temps passé par |’
« équipe commerciale
21 %

58 %

du temps
peut étre optimisé

17 % 17 %

par une meilleure
qualification et

automatisation de
la prospection

Rédaction Entrée de  Prospection RDV Planification
d'e-mails données internes d'appels

Source : HubSpot Research
Source : Hubspot Research
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LA SOLUTION en 3 etapes cles

@
)
3

Mieux choisir ses cibles, faire venir grace a l'lA la bonne
audience sur son site web : mail, linkedin, sea, seo...

Appeler les prospects au bon moment en détectant grace a lU'lA
quand et qui appeler

Entrer en contact de maniére proactive et 3 fois plus
efficace par des routines de prospection assistées par IA
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Faire venir a vous les meilleurs prospects
a moindre cout



Ciblez-vous les bons prospects?

Vous depensez de lénergie et de largent (SEA, mailings, SEO) pour
faire venir vos prospects.. mais faites-vous venir les bons?

Google Analytics ne vous permet pas de voir votre audience b2b !

LIA couplée au tracking B2B peut vous permettre rapidement
- de retravailler vos contenus pour vos cibles
- de demultiplier vos actions marketing (webinars, mailings) et
daugmenter leur efficacité
- de controler laudience et vos depenses !
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Votre audience n'est pas celle que vous croyez!

Dashboard Général

onner la période Source de la session

Vue Entreprise

Vue Campagne Entreprise naf label Sessions v
Canal en fonction de la taille d'entreprise

programmation informatique
Vue Secteur A
conseil en systémes et logiciels informatiques

5 o activités des agences de publicité
Derniéres Visites < i

conseil en relations publiques et communication

conseil pour les affaires et autres conseils de gestion
@®B=10a50
@®A=12a10
@® D=100a250 enseignement supérieur

administration publique générale

®C=502a100 location et location-bail de machines de bureau et de matériel informati
@® E=250a500
® F=500a 1000

G =1000 a 2000 gestion d'installations informatiques

H =2000 +

activités des siéges sociaux

traitement de données et hébergement et activités connexes
activités des agences de placement de main-d'ceuvre
ingénierie et études techniques

location de logements

édition de revues et périodiques

KT e i R i

1-91/91

Pour accéder a toutes les dt prenez rendez-vous avec les équipes de GetQuanty




Quelles entreprises visitent vraiment mon site web?

Dashboard Général

Vue Entreprise

Vue Campagne Entreprise

Vue Secteur

Derniéres Visites

Entreprises ayant visitées votre site interne

Entreprises Uniques

2177

TOP ENTREPRISE
MILLING EXPERTS FRANCE
LEASECOM

INSEEC
GETQUANTY
NOVIUS
allotools.com
4UATRE

ARESCOM

CEDEO NIORT

LA BOITE IMMO
OVH

Petit Roi

1-100/217

Prospects

31

t 47.6%

TOP PROSPECT
MILLING EXPERTS FRANCE
LEASECOM
INSEEC
GETQUANTY
NOVIUS
allotools.com
4UATRE
ARESCOM

CEDEO NIORT

LA BOITE IMMO
OVH

Petit Roi

e Pour accéder a toutes les données, prenez rendez-vous avec les équipes de GetQuanty

Sélectionner la période

MQL Chaud
NOVIUS

ARESCOM

Prospects Chauds

3

t 200.0%

CAPITOLE ENERGIE




LA solution

1- (Re)Définir votre PERSONA ou ICP
> partez de vos clients ! LIA vous aider a identifier vos niches
> partez de vos contenus existants : a qui votre offre parle?

2- Recherchez les bonnes données (entreprises et contacts)
> Bases de données B2B : Kompass (K-Sales), Nomination
> Contacts : Linkedin et ses “proxies” : Clay, Apollo, Waalaxy ..

3- Retravaillez vos messages et repositionnez-vous au top !

> agent |A SEO / SEA pour trouver les bons mots-cles
> livres blancs, business cases, sequences email ciblées
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Q) Démo : caractériser ses persona avec chatGPT

(O]

Parfait .
Voici une synthése avec 3 personas + niches sectorielles :

@ Persona 1 - Startups & Petites Structures (1-10 salariés)

« Profil : jeunes entreprises, souvent en progr ion infor i édition | ou
communication/marketing.

« Objectifs : trouver un outil simple et abordable pour générer des leads rapidement.

« Besoins : efficacité immédiate, interface intuitive, preuve rapide de valeur.

« Freins : budget limité, besoin de ROI rapide.

« Comportement en ligne : visites courtes (1-2 fois), curiosité sur la démo, parfois regardent les tarifs

mais hésitent & demander un devis.

@ Persona 2 — PME en Croissance (10-50 salariés)

= Profil : majorité des visiteurs, trés présents dans le conseil en gestion, informatique, et agences de
publicité.

« Obijectifs : structurer leur prospection et professionnaliser leur approche marketing.

« Besoins : fonctionnalités avancées (segmentation, scoring), intégration avec CRM,
accompagnement.

« Freins : peur de la complexité et du temps d‘implémentation.

« Comportement en ligne : reviennent 2-3 fois, explorent tarifs + démo, parfois la page équipe,
indiquant une recherche de crédibilité.

@ Persona 3 - Grandes Entreprises (100+ salariés)

« Profil : moins nombreuses, mais souvent dans des secteurs structurés (télécoms, formation,
industrie, régie publicitaire).

« Objectifs : intégrer une solution robuste dans 1 |, stratégie marketing globale.

« Besoins : fiabilité, scalabilité, personnalisation, support premium.

+ Poser une question 9 e

Téléchar

ChatGPT peut commettre des erreurs. Il est recommandé de vérifier les informations importantes. Voir les préférences en matiére de cookies.




1) Démo : des agents |A marketing préts a 'emploi

tQUOﬂt\/ ASS'STANT |A - z\v Xavier

ACCUEIL

ENTREPRISES

CONTACTS

CAMPAGNES Mes Assistants IAd, 2 vos premiers pas en video Xavier Paulik (3

PERFORMANCE

Analytics B2B
Write

Vos Campagnes

t va vous aider

TOP 10

salité en un t ualité et 'ef cc
emailing /
Vos Décideurs =
Reporting
Smartdata

Assistant IA (@0

Brand Webinar Linkedin

PARAMETRAGES

éparer et

CONNEXIONS



http://apps.getquanty.com

Démo : des solutions de ciblage économiques intelligentes

@ Sales

Filtres @ v [

Dashboard  Prospects  Maliste  Reports

Recherche sémantique 3

les sites web identifier

Notre algorithme d

e mieux ccl arecherc un
méthode trés precise pour identifier e entreprises par des termes liés 3 leurs activités contenus

- |

Xavier Paulik
£ o716 Crédis

2 3 IR ) g ans eur ste web < resulats Une recherche
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v Suggestion de synonymes
ot o i sour Languedoc-Roussilon, France | & @ De0as Sitge
s ajouter  a recherche.
A @ Localisation e u
gociiss de entreprises de prastataes 58 sociétés de nettoyage  entreprises de fl-de-Franca, France [ Des004909  Siege
nettoyage de netioyage de sites  er0Yage de de construction netioyage de travaux
LISTE (PAYS, REGION, + Houter Chentiers ¥ag chantiers .
DEPARTEMENT.
e © Secteurs d'activités les plus représentés Provence-Alpes-Cote-dzu; . & @ © De0s sitge
prs—— o | Vialiez o réprtion cevos s secteur ciblant
les plus pertinents. Bretagne, Fr: @ ® ©@ De2502499 Siege
~ [ Entreprises Q@ U (@s72) P —
retagne, France L@@ 3 sie
§ 46 - Commerce de gros (271) ¢
~ [ Informations o... 0
96 Activités de services aux personnes (193) Bretagne, France G ® @ De2soadss Sege
i Numéro TVA
denregistrement 85 - Activités daction social sans hébergement (132)
Téiephone Emal Entreprises A—— o 2503 g
® ® 70 Activités des siéges sociaux et conseil de gestion (126) preme; CRSAT] | 0o2s0i4te | sis
Site web,
Bretagne, France & ® @ Dezsoasss sisge
v @ Ccontacts
Bretagne, France ® @ De2s0adss  Sige
Voir les r & o necnros
x «  Dataenrichment o Automate Emenment ~
hosmtar  CRM New SV Jobchange sers
O Guokomen  wx q  Delabedthoener ° °
@ Home
onossccr & cnazen 7
23 People (@)
[ Companies
& uss
St — 28
B> Sequences Build your data health center dashboard
 Emats
e ‘Sovs contatson the Peope pageorconnectyour M o unlok
i powertl nsighs and rck he qualty o your data
O Conersations o 5 & C
S Desk
TooLs & amomIow ComectCRM v | Save contacts
& Toss
Key benefits
pollo.io .
L= o

https://www.apollo.io
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AR ey

Sales

Unlock your next big win

a 3 v / [ ENRICHISSEMENT CONTACTS PUBLICS ORGANIGRAMME - Sociétés Find people Table v

& Defaultview v (B 12/32columns @ 688/688rows ¥ Nofilters = 1sort Q Search
Waterfall |

R Find people ® on =, & Company Domain 5, @ + Linkedin Profile Y @ Work Email >
1 R Luigi Panariello wuse Metropo... [ airbus.com O https://www.linkedin.co. luigi.panariello@airbus.com
2 Q sebastien MORA wse Metropo...  [7 airbus.com 7 https://www.linkedin.co... sebastien.mora@airbus.com
3 2 Daublain Thierry wuse Metropo... [ airbus.com 7 https://www.linkedin.co. daublain.thierry@cassidian.com
4 L Maillard Michael 2s Metropolit... (7 airbus.com 7 http: linkedin.co... michael.mail i om
5 R Carlos MIRANDA DO ... rence-Alpes-... [ airbus.com 7 https://www.linkedin.co... carlos.miranda@airbus.com
6 R Xavier Denis Metropolitan... 7 airbus.com 7 http: linkedin.co avier. i m
¥ Q Jean-baptiste Foissac  use Metropo... [ airbus.com 7 http: linkedin.co...  j b com
8 A Alain BONREPAUX citanie, France [ airbus.com 7 https://www.linkedin.co... alain.bonrepaux@airbus.com
El R saurabh Awasthi 7 airbus.com 7 http: linkedin.co...  saurabh. airbus.com
10 R lan Lowes )ecitanie, Fr: O airbus.com 7 https://www.linkedin.co..
1 L Louis REGIS anie, France (7 airbus.com 7 https://www.linkedin.co. louis.regis@fr.airbus.com
12 2 Philippe PEZET 5% anie, France  [7 airbus.com 7 https://www.linkedin.co... philippe.pezet@airbus.com
13 R Eric Hélier ccitanie, Fran... (7 airbus.com 7 https://www.linkedin.co... ~ eric.helier@airbus.com
14 R Rinaudo Denis nce-Alpes-C... [ airbus.com 7 https://www.linkedin.co...
15 2 Davy Talbourdet 3s Metropolit.. 7 airbus.com 7 https://www.linkedin.co.

(Aclay


http://app.clay.com
http://app.clay.com
http://apollo.io
http://app.clay.com
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Detecter le bon moment pour appeler et
concentrer son effort



Interagissez-vous avec votre audience cible ?

Vos prospects vous ont trouve sur le web .. interagissez-vous avec eux
2

1% de votre audience est exploitée via vos formulaires !

LIA peuvent vous permettre rapidement
- didentifier les prospects qui vous ont trouve
- de relancer les prospects dans votre cible qui nont pas converti
- daugmenter la conversion directe !

22



LA solution : scorer automatiquement ses leads par I'lA

Tracer et regrouper les interactions
d'une entreprise sur les differents
canaux et calculer un score de maturité

Amazon
a

Mapper avec les personas recherchés B 367474858

pour filtrer les leads a réel potentiel et | : . ——

générer un flux de leads qualifiés vers e \/\/
le CRM v

Centers of interest

Détecter quand un prospect revient sur ol —n
le site pour concrétiser son projet, = s o e
parfois plusieurs mois apres un 1er
contact , lengager via des popups, B il
bots.. ou votre commercial !

Blog Tutorial APl kpi
Ecommerce Leads

f Retail leads Careers
Enterprises Outbound Marketing

Sellers  Fortune 100
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2 ) Démo

Découv te fonctionnalité

£ GetQuanty

ACCUEIL http:/www.getquanty.com v e =

ENTREPRISES

Choisir un Persona
Entreprises identifiées

Catégories v || Types v Mediums ~ Objectifs v | Segments v | Campagnes v | Chaleur v Filtres Z

Look alike
Favorites
Entreprises Visites
A rappeler —_—
Non Affectées [J > 500 Entreprises identifides (2 Trier par Date devisite v | v ~ ?
Traitées
0O ’A§/‘ ’ MEDIAVEILLE 21 Tierce maintenance de systémes et d'applications informatiques
CONTACTS SAS 935510 4D =100a250 NAF:62.02B
CAMPAGNES M 8 i —/A
O ...g() CENTRALWEB S Conseil en systames et logiciels informatiques Client-CHURN '@
T c— - SAS 975014 % B=10a50 NAF:62.02A
PERFORMANCE
. ) . INDEXEL Edition de revues et périodiques n
PARAMETRAGES — indexe{ ) 31 @1 Client -GetQuanty &
—_— SAS ¥ 75012 B=10a50 NAF:58.14Z
CONNEXIONS
0 “‘i ’ CAFES RICHARD 56 Transformation du thé et du café Client GetQuanty ‘
3 A
CE ' e e—— — SAS V92230 E=250a500 NAF:10.83Z
(@] @‘5 Tweedy, Browne Company 33 WEALTH MANAGEMENT
P 069026893 #* 1-50 EMPLOYEES
0O Conseil en systémes et logiciels informatiques
Y ( ) GETQUANTY 356 @26
(2L e m— — — SAS 975002 4 B=10a50 NAF:62.02A



Accelerer la prlse de contac ,
par les commerciaux



Exploitez-vous vraiment vos leads ?

807% des leads livrés par le marketing ne sont pas traités par les
equipes commerciales

25% des contacts dans votre CRM sont périmés tous les ans

LIA peut permettre a vos commerciaux
- de mettre a jour votre CRM avec les bons contacts
- de personnaliser chaque prise de contact (emails et messages
personnalisés)
- de tripler votre prise de rendez-vous !
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LA solution

1- Filtrez dans le CRM les leads réactifs par de la data externe
> agents IA et connecteurs sur mesure : n8n, zapier
> signaux d'achats (intentdata) : getquanty
> ou extension qui augmente votre CRM : ClicSight

2- Enrichissez vos données avec des contacts a jour
> via des outils sur vos listes (cher mais pratique) : Apollo, Clay,
FullEnrich

> Via une extension directement depuis linkedin ou le site web du
prospect : Ksapr, Lusha, ClicSight

3- Envoyez des messages ultra-personnalisés !

>agent IA SEO / SEA pour trouver les bons mots-cles
> livres blancs, business cases, sequences email ciblées
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emo

Dynamics 365

Version d'évaluation de Sales

@ ! reste 3 jours dans votre version d'évaluation gratuite.

Mes taches
EB Tableau de bord

& Accélérateur des ven

Activités

fH calendrier

Taches

Qs Appels

Pipeline
&£ Prospects
[ Opportunités

~7 Prévisions

Clients
Contacts

| Comptes

Apprendre

Ressources

Venes

<>

=F

ALTERNIUM -

Compte

Enregistrer

&% Ouvrir l'organigramme  [8 Désactiver

Résumé Analyse de larelation  Détails  Association v

INFORMATIONS SUR LE COMPTE

Nom du compte

Teéléphone

Télécopie

Site web

Compte parent

Symbole de I'action

ADRESSE

ALTERNIUM

0144060060

http://www.alternium-interim.fr ®

R, Attribuer [l Supprimer

Chronologie +

£ Chronologie de la recherche

& Entrer une note ]

Démarrer

Capturez et gérez tous les enregistrements de votre chronologie.

Assist,

Notific|

OPPOR

Entreprise Contact

powered by

AINBAIA

Voici comment je vois
ALTERNIUM

Désolé je manque d'informations pour
analyser la société . Merci de naviguer sur le
site web de la société pour actualiser mon
analyse

AnchranetRis -

) Interactions

724 visites 16/11/2020 12/05/2023
Total Premiére Derniére

visite

Dernier visiteur identifié:
nelly.bergeot@alternium-interim.fr le
19/10/2022

Top visiteurs identifiés



LIA permet de focaliser
les actions Sales et Marketing sur les
prospects et clients
a plus forte valeur ajoutée
pour 'entreprise



QU’EST CE QUE CA CHANGE POUR LA PROSPECTION?

Jusqu’a 10 fois plus de leads

qualifies “MQL” a traiter, en flux
tendu, et qui transforment plus
que les formulaires

Une nouvelle approche

contacter un lead “chaud” qui
n’a pas laissé ses coordonnées,
c’est entre la prospection a
froid et le formulaire

Une répartition plus claire

le Marketing qualifie la bonne
entreprise, le Sales qualifie le
bon contact.

Une prospection focalisée

et mieux acceptée par les sales

car Getquanty sécurise le retour
dans le pipe dés que le projet se
concreétise




QUELS RESULTATS SUR LACQUISITION ?

Cout du Lead Valeur du Lead

Sans GetQuanty

FORMULAIRE Lead Marketing 10€
LIVRE BLANC Lead traité Sales 20€
WEBINAR RDV pris 270€
NETWORK Client Signé TEST 2000€

Client Engagé 3000€

X 8 leads qualifiés en plus via GQ

TOP LEAD SEO Colt au lead qualifié / 10

TOP LEAD SEA




QUELS RESULTATS SUR LA PRISE DE RENDEZ-VOUS?

Prospection a froid

Nombre Appels Leads Qualifies | Nombre de Taux de
dappels décrochés RDV obtenus conversion

1000 150 45 22 2.4%

Vs

Avec de la data Getquanty :

Nombre Appels Leads Qualifies | Nombre de Taux de
dappels décrocheés RDV obtenus conversion

1000 400 117 58 6,4%
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Les assistants marketing de GetQuanty en acceés libre
jusqu’a 100k tokens !

Bienvenue sur GETQUANTY
Créez votre compte Inscription gratuite sur

Prénom Nom

https://apps.getquanty.com

Xavier

Entreprise Fonction
GETQUANTY CEO
h 1
Phone ] Toutes les catégories | (ALL(6)| FR(2) french (3) linkedin (1)
/
[ +33617243756 ] '

Votre adresse email

[ xavier.paulik@webleads-tracker2.com J

Votre mot de passe

Cet assistant va vous aider & améliorer Cet assistant va vous aider & préparer

{ ] positionnement de vos offres et de...

S'inscrire

. (e TErane @ )11 100000 credits left
Vous avez déja un compte ? Connectez-vous (SPiGPT S rano (400K) credits lf

Téléche




Lextension ClicSight by GetQuanty, pour booster ses ventes T4
gratuit dans sa version freemium avec 50 contacts offerts !

4 sV Tarifs : G@tQUOﬂt\/ \&e
Ll
Révolutionnez Votre >
& usiness Contact
Prospection B2B
A GetQuanty
. M = 54 Greneta Street - 7502 Paris
L'extension ClieSight by Getquanty vous permet de A I_a +33 (0) 988 491526
retrouver en un clic l'ensemble des informations des ry
sociétés et des contacts depuis un site internet, votre SatIO
CRM ou encore Linkedin. =B - D
erminez i ‘ ) ing-
 Sync To Hubepot

L’extension Clicsight, la solution pour engager vos prospects au bon moment et
depuis n'importe ou sur le web

Lextension GetQuanty s’intégre a tous vos outils de prospection (CRM, Réseaux professionnels) et vous révéle en
temps réel lévolution de vos prospects et les meilleurs insights commerciaux.

A télecharger des

maintenant sur le
ChromeStore'!

Activation sur:
https://eqy.link/growth



https://chrome.google.com/webstore/detail/getquanty/lkkpcbganppaejfanfblkblgnjflfcpd?hl=fr
https://eqy.link/growth

Une offre GetQuanty réservée aux participants du webinar pour doper sa
prospection al’lAsur T4

Ne laissez plus vos prospects et 15jours de leads qualiﬁés Offerts

vos opportunités commerciales

passer inapergus. i ) . L.
+ détection et scoring de vos visiteurs

il i + 1 fichier de leads livré en fin de campagne
o oo + audit de votre audience gratuit sur
Pl deleads qualiés dericucton  Tauede cloing dashboard B2B
P + sans engagement

+ aactiver sur le mois de septembre
+ aucun parameétrage nécessaire

Comment GetQuanty aide les

équipes Marketing

(':onjment GetQuanty aide les > demande de démo avec l,e COde “RENTREE 2025" Sur
SRL https: /~/www.getquanty.com/fr/demande-de-demo/

Comment GetQuanty aide les
Agences
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https://www.getquanty.com/fr/demande-de-demo/

Besoin d'aide ?

1- Utilisez des Agents IA pré-entrainés plutot que chatGPT

> les agents Getquanty : apps.getquanty.com
> creez et personnalisez les votres avec Zenbaia

2- Mesurez vos progres grace au dashboard B2B
> dashboard Indexel-GetQuanty

3- Faites-vous accompagner par des experts !

> test daudience accompagne par un expert GetQuanty

> Nos partenaires completent vos bases et/ou realisent des
campagnes ciblees : mailing, phoning, linkedin..
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http://apps.getquanty.com
https://www.zenbaia.com
https://lp.getquanty.com/replay-webinar-6-juin-2025-indexel/

A vous de jouer!!

2 r Dahomey
75011 Paris



