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Aujourd’hui

clients accompagnés membres a travers le monde de chiffres d'affaires




nlock ™

Bootcamp Al Marketing

21 jours pour faire de I'lA un levier de performance
marketing mesurable - 23 mars au 12 avril

o Votre audit de maturite |A + roadmap |IA 100% UnlockM

o 20 Playbooks opérationnels préts a I'emploi : SEO/GEO, Content Machine,
ABX, User research, Product Marketing, Demand gen..

e 3 lives privés chaque semaine avec les experts de la communauté

o Acces immediat a la bibliotheque de prompts et workflows |A UnlockM

e Acces au canal privé |IA x Marketing et echanges avec +200 leaders
marketing

e Certification |IA Marketing Leader UnlockM




Hackathon |IA Marketing

Juin 2026 | Paris | 2 jours en présentiel

En 48h, transformez votre marketing
Venez en équipe de 2-3 personnes, repartez avec :

Dl EI

i.

e Vos outils déployés et opérationnels
« Une méthodologie de déploiement claire

« Des compétences actionnables immédiatement E .'||. : J -
e Unréseau d'experts a disposition - ﬁ =
- =" B

]




Creer des mini-
apps grace al'lA

(“Vibe Coding”)

Quentin Valentini




La problématique

10x plus d'idées que de
capacite a les executer.




C'est quoi le Vibe Coding ?

« Coder avec I'lA en langage naturel, sans écrire de code soi-méme

e Ce n'est pas du no-code. C'est du vrai code, écrit par I'lA, piloté par
un humain.

e On décrit “ce qu'on veut” » I'lA génere lI'application

e Outils principaux: Claude Code, Cursor, Lovable, Bolt, etc...

« Lapromesse: Un non-developpeur peut créeer ses propres outils
sans dépendre des equipes techs



Interface utilisable

Résultat en 2-4h
App Finale N

e e e e et e+ 5

PRD structure
Tests et Itérations

Réeférence Design

Debugging

Architecture / Base de données



Avant I'apparition du code via les IA, le “vibe coding”

Automatisation

Bonne premiere étape pour
connecter des outils entre eux.

Mais pas de front-end, pas
d'interface custom.

Limité des qu'on veut un outil dédié.

Low-Code / No-Code

Utile pour prototyper et faire des
projets simples.

Mais dépendance a la plateforme,
limites rapides, personnalisation
compliquées.

Développeur

Le meilleur resultat.

Mais des délais longs, budget
éleveé, et nécessite un cahier des
charges complet en amont.



Comment ¢a marche concretement ?

polt.....

& Lovable
Complexe

Simple | | | 5
Lovable / Bolt
e Interface web
e On décrit I'app souhaitéee -»
elle se génere visuellement,
sans terminal.




omment ¢a ma marche concretement ?

2. i8]
E Bulldozer w
@ Home
O Search

= Rasourcas

Frojects
25 All projects
w Starred

£2 Shared with me

Becents
05 Oulhelp Growth Compass 'J'_l '.' .bu.l]d sﬂme‘thlng, ientin
Ask Lovable to create a dashboard to...
4+ 32 Workspace Plan & o
Share Lovabla

100 credits por pand referral
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Comment ¢a marche concretement ?

polt... W Windsurf

& Lovable J CURSOR
L—|—|$
Lovable / Bolt Cursor / Windsurf
e Interface web o Editeur de code classique (VS
 On decrit l'app souhaitee » Code) avec I'lA intégrée
elle se genere visuellement, e On écrit a coté du code, I'lA

sans terminal. modifie en temps réel



Comment ¢ca marche concretement ?
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Comment ¢a marche concretement ?

polt... W Windsurf
& Lovable ¥ CURSOR

Lovable / Bolt Cursor / Windsurf Claude Code:
o Interface web o Editeur de code classique (VS « Dans un terminal. On tape une
» Ondecrit lapp souhaitee - Code) avec I'lA intégrée instruction en francais
elle se genere visuellement, « On écrit a coté du code, I'lA o |'lA code, crée les fichiers,

sans terminal. modifie en temps réel lance l'app.



Comment ¢a marche concretement ?
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Comment ¢a marche concretement ?

» .=
polt ... WV Windsurf L
a K
& Lovable F CURSOR i3
Lovable / Bolt Cursor / Windsurf Claude Code:
o Interface web o Editeur de code classique (VS « Dans un terminal. On tape une
» Ondecrit lapp souhaitee - Code) avec I'lA intégrée instruction en francais
elle se genere visuellement, « On écrit a coté du code, I'lA o |'lA code, crée les fichiers,
sans terminal. modifie en temps réel lance I'app.

e Pas besoin d'installer un environnement complexe. Un navigateur ou un terminal suffit.
o« Cout:des 20€ par mois, jusqu'a plusieurs centaines d'euros.

Ma reco : Se faire la main sur Lovable et passer sur Claude Code avec 'abonnement a8 90€/mois



Pour quel usage ?

App Grand Public

A ne pas faire seul

Sécurité, base de données, gestion
d'APl, authentification.

Sans expertise technique, les
risques de sécuritées et de

performances sont trop importants.

Un produit public nécessite un
développeur.

POC / Prototype

Tres utile pour valider une idée ou
présenter un concept.

Mais le gap entre un POC et un
produit en production reste
iImportant.

Demande aussi des bonnes
competences techniques.

Tools interne

Aucun utilisateur externe.

Pas de risque securite, pas de
scalabilité a gerer.

100% adapté au besoin. C'est |a
que le vibe coding prend tout
son sens.



La méthodo



@‘ '@ [ & Chat ook Dode

Optimisation d'emails avec application personnalisée - 2

J'aimerai faire une application qui pour optimiser mon contenu emails.
) Est-ce qu'on peut lancer un PRD, pose moi des questions pour aveir un cahier
Etape 1 des charges tres complet avant de lancer le developpement de mon app via
Claude Code,

I R D a ve c I I A Orchestrated initial iInquiry framewaork, awaiting comprehensive feedback

S pEcCs pro duit Super projet Quentin ! Avant de foncer sur le dev, creusons bien le sujet. Voici mes
premieres questions pour cadrer le perimeétre ;

Contexte & probléme

. n
® 0 uvrir C I au d e ou C h atG PT et d eman d era I IA d e pose r tO Ute S Quand tu parles d'optimiser ton contenu emails, qu'est-ce que tu vises concrétement ?
. L'écriture des emails (copywriting), l'A/B testing des objets, l'analyse de performance, la
les gque stions personnalisation dynamique... ou un mix de tout ¢a ?

Est-ce que c'est pour toi et I'equipe Bulldozer en interne, ou ¢'est aussi un outil que tu veux

 Ne pas lui décrire la solution » décrire le probleme
e Qui utilise l'outil ? Quelles données en entree ? Quel
output attendu ?

proposer a tes clients ?
Réponds & ces premieres questions et je t'en poserai d'autres ensuite sur I'architecture

Quel est le cas d'usage principal ?

o Aller le plus loin possible dans le brief avant de lancer le build Rédaction / copywriting assisté par IA
e Plus le PRD est précis, moins il y a d'itérations ensuite AJB testing dobjets et de contenus
e Demander un extrait fichier .md a Claude ou Chatp GTP A A TR S R,

Personnalisation dynamique des emails

0 sélectionnd{s) Passer



Etape 02

Inspiration design

Specs Design

Chercher des references sur Pinterest, Dribbble,
apps existantes

Capturer les interfaces pertinentes

Les fournir a I'lA comme direction visuelle concrete
Sans references, le résultat sera générique

Cette étape fait la différence entre un outil
utilisable et un prototype moche

Demander un extrait fichier .md a Claude ou Chatp
GTP



Etape 3

Build

sur Lovable, Claude Code, etc.

L docuisEnt

CFS A T JUL

o Chisfisk oL afas

e Un prompt structuré

Cern Lre

LSS & Our 2

o |térer avec des feedbacks précis

e Pas besoin de comprendre le code, uniquement de
savoir ce qu'on veut

e En moyenne : 2-4h pour une v1 utilisable

e L'IA gere le code. Le marketeur gere le produit.
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Exemples de projets



App #1

Launcher Meta Ads

e Probleme: configurer une campagne dans le Business
Manager = 20 min de clics

e Solution:interface connectee a I'API Meta

e Sélection audience, budget, créa » lancement en 2 min

e Gain: x10 sur le temps de setup

8
£
o
8
¢
i




App #2

Génerateur Contenu RAG

e Probleme : produire du contenu respectant le tone of voice
de chaque client

e Solution: upload des guidelines - I'lA s'adapte
automatiquement via RAG

e Posts Linkedln, scripts UGC, descriptions produit, emails

e Chaque output est on-brand sans repasser par un brief créa

w W W W W W W W



App #3

Application de Marche

e Probleme:je me balade toujours aux mémes endroits autour
de chez moi et jaimerai bien decouvrir des endroits, des
petites rues ou je ne vais jamais

e Solution: une application qui enregistre mes deplacements
de facon ludique et gamifie

e Le but est de valider 100% de la map par quartier,
arrondissements, villes, etc..

LN N

iPhone 17 Pra




Derniere applications

ToDo Personnalisée

e Probleme:je suis nul en to-do, jarrive jamais a la tenir
e Solution:créer la mienne et pouvoir la faire évoluer en
fonction de mes besoins

gl
b
1




Ajout d’'une feature

Sur la fiche client, ajoute un champ "Deal HubSpot".

Fonctionnement :
- Un bouton "Lier un deal HubSpot" avec le logo HubSpot (icéne ou emoji @)
- Au clic, un input apparait pour coller une URL HubSpot
- L'URL est sauvegardee et affichée comme un lien cliquable
- Format affiché : icéne HubSpot + "Deal HubSpot" + bouton ouvrir (target _blank)
- Si pas de deal 1ié : afficher le bouton "Lier un deal HubSpot"
- Si deal déja 1ié : afficher le lien + un bouton modifier/supprimer




1 http://localhost:3808/dashboard
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Ce qu'il faut retenir

e« C'est encore un dev junior. Ca ne remplace pas un vrai developpeur.

e Pour les devs, c'est un accélérateur. Pour les non-devs, c'est un
acces inédit.

o |déal pour tester, itérer, valider vite : outils internes, plugins, apps
IPhone, intégrations API.

e Les outils progressent chaque semaine. Le meilleur moment pour
commencer, cest maintenant.



SEO & GEO Al Stack

Construire votre "Semantic Factory"” pour dominer Google et I'lA




AEQO : comment

Episode 1 ;1;

8
etre visible dans t
ChatGPT et les 4
outils d’lA.




En 2026, il n'a jamais ete aussi facile
de créer du contenu que personne ne consultera



Comment creer du contenu qui performe a
la fois dans Google et les LLMs ?



Facteurs clés

Réponse a Topical Authority
I'intention de recherche E-E-A-T
Information gain Structure du contenu

Expert insights BLUF

Crawlabilité et performances

Schema Markup

Maillage interne

Backlinks et mentions de marque

Fraicheur du contenu



ldentifier les contenus a produire
pour sa stratégie SEOQ/GEQ

Utiliser I'lA pour mesurer sa “Topical Authority”, se comparer a ses
concurrents et identifier les pages a produire.



Les 3 etapes clés

Etape 1 Etape 2

Analyser votre contenu Cartographier le contenu 3 Produire a I'échelle avec I'lA
i . produire

s | bmcapaon § Dnmrioe P 2 R
wnr
_ = e

Gestion des Réunions > = i e T R e
Ecosystéme Claspio <«  Enregistrément ot Video  » s s n | e . B L g —_—— -

e

Gestion des Connalssances » —rerra & AU T o Sewietiess Smmam s

oo R T e
s —
Comparaison de Marche = et - . = o1 ..



Etape 1: Analyser sa Topical Authority

Analyse de la “Topical
Authority”

Demander a NotebookLM de synthétiser
ce que notre site couvre actuellement.

Analyse basée seulement sur les sources
ajoutées

Outil: A\ NotebookLM

Prompt:

Based on the uploaded 'Sitemap' and 'Top Pages'
sources, generate an executive summary of
[yoursite.com]'s current topical authority.

1. Identify the core content pillars that
generate the most visibility.

2. Analyze the semantic depth: Are we covering
these topics comprehensively, or is the
coverage superficial (thin content)?

3. ldentify any 'orphan’ topics that appear in
the top pages but lack a supporting cluster.



Quest-ce que NotebookLM ?

o Assistant de recherche IA "Source-Centric" : Une |IA qui ne travaille
qu'avec les documents ajoutés (PDF, Youtube, Docs, URLs, texte).

o Evite les hallucinations : Se limite strictement aux sources fournies.

e Transparence : Chaque reponse inclut des citations directes vers la
source d'origine.

e Synthese multi-sources : Capacite d'analyser et de lier jusqu'a 50
documents simultanément (jusqu'a 25 millions de mots).



Linterface
NotebookLM

@ Claap Analysis

Sources

+ Ajouter des sources

Q_  Rechercher de nouvelles sources
sur le Web

@D web ~ C¥ Fast Research v

Seélectionner toutes les sources
=] claap.io-top-pages-subdomains-us-...
[El www.avoma.com-top-pages-subdom...

[El www.gong.io-top-pages-subdomains...

v

v

+ Créer un notebook ~* Données analytiques

|
T
-

Discussion

il

Claap Analysis

3 sources

[
Tl

Ces documents présentent des données analytiques de performance SEQ pour les entreprises Claap,
Avoma et Gong, specialisees dans l'intelligence commerciale. Le contenu répertorie les pages les plus
consultées, incluant des guides sur la vente, des comparatifs de logiciels et des modéles de gestion de
réunions. Les tableaux détaillent des indicateurs clés tels que le trafic organigue, la valeur publicitaire
estimée et les mots-cles les plus efficaces. On y observe une forte importance accordee aux outils de
transcription par IA et aux méthodologies de prospection. Ces sources permettent d'identifier les
thématiques qui générent le plus d'engagement dans le secteur de |la productivité et du revenu. En
somme, ces données illustrent les stratégies de contenu utilisées par ces plateformes pour attirer des
professionnels de la vente.

Il Enregistrer dans une note |:| [b q]

Comment l'intelligence conversationnelle ameélicre-t-elle les performances des équipes
commerciales ?

Quelles sont les meilleures methodologies de vente abardées dans ces sources 7

Expliquez-moi les difféerences de prix entre Gong, Avoma et Claap.

W

Commencez a écrire... 3sources  —»

NotebooklM peut se tromper. Veuillez danc verifier ses réponses.

< Partager £83 Paramétres  FRO 331 j%

Studio
"|F*'r J ii
Resumé audio Résumeé vidéo
of3 [
Carte mentale Rapports
2 7 @
Fiches... Quiz
ii: f 1
Infographie Presentation
i /
Tableau de...

o L'Architecture de I'intelligence...
dsources - llyal]

@ L'Empreinte Sémantique et...

lyatj

@ Nouvelle note

lyatj

o= L'Architecture de I'intelligence...
dsources - llyal]

Ajouter une note

ul



Exemple d'output

NotebookLM

1. Care Cantent Fillars {Viedility Genecatacs]
Thee Feripmieng Thice pillan genevate the mageily of Claap.io's organi rate and ity

#, Meating Plathonm Uty & Troubleshooting (High Authority) Thes is curcenthy U sindnges! peyion mindg
clirgier. G e Clacp 38 an pulhority oF teehnicsl detail ragarcing vdeo canlenaging phalfems

v Ky Tapisa: Google WSet recirding, Time [rmin STeaulseshaodnineg (maragig nes=rmaral sl sireen
PRGN On 3pRcilic hardabn,

v ieringh: THe akgoiten tnesrs Clase Tor pechnical “help cesl’ sile Juesies

B, Cormgetitar & Software Ecokyitemd ([Brond Hightking) Shap aaccesluly lindrages the braed
Sarharty of astphberdd Sompsinors and adjbient 0ok 16 dress tralie, This inchudkes “ARsmale” pages,
Prigng” pages, amd “Lagn” ke,

v By Tapisa: GO, DAL, Lo, Jhdrud: and Moo

1. Sales Enablemant & Ingalligence [Core Prodiact Fecus) Ths plsr signs mos dossdy varh Claad s wiiusg
AP T Bt genetates b wokass then the Uy ke

» Ky Tapics: Sabkd coaching commraanion intsligence. and meating Summeias,

2. Semnantic Dopth Anatysis
Merting Management & Google Mect: Comprehenshvely Coverad
- Verdict: Deep F Comprehensive.

- Ciaap hiFh-I.Lﬂ'-iI:lEfE-l‘.'l:ILI'EI:-H arolnd El:-:-;lz Meest. & does n|:|t||.|sl:-:|-|'.-i'h'.=|:r|-|:l:-:|-:|I:rl|:-:r.r|:r: :||:|-|:|:|'I'|-: kang-

search engines that Claap = a sublect mater &upert on mesting loglshcs.

Sales Methodology & Technique: Superfiolal (Thin Conbent]
- Verdict: Superficlal

- Wihie Claap racks for head terms ke seles-coaching-software ales-anatytics-tools
1, it lacks the supporting " how-5a0° ::.-:1|-:-:H-:|:ﬂ:-=nl:1h:|l:|:||:ﬁu-=thu iopical :u::l]'crrlg.'n:-l'-:n:mp-er.w::liu
Gong of Axoma.

- Evidero: i thes Clas source, sakes conberd is often Figh-level definitions o companson ists (hests

I:hm:-umpr-ﬁmr.emh-:-" ‘methodology” content (2., n:gm:-ul:lun'n:u:-: -:I:u-mnql:e-:hnuu:s-:lraqurudh:-
ciominate this niche.

Competiior Comparisons: Moderate Dopth

- Verdicts: Moderate.

- Claap has done welk creating & cluster sround Gaong sascifcaly (what-iz—gong=sof tuar

pricing. gong-apl. gong-alternatives) 1 .. The constiboes 2 "mine-cluster” that supparts

authority. However, coversge for coner boois (ike Chorus or Otter] is largely limsed t0 Frcing or Vs pages
withows deeper infegration



Etape 2 : cartographier la Topical Map idéale

Prompt

Création de la topical map

Act as a Senior SEO Strategist. Based on the
core theme of [yourwebsite.com] (description of

Utiliser la capacité de raisonnement du your niche), generate a comprehensive 4-Tier
modele pour générer la structure idéale. Topical Map.
Structure:

o Tier 0: The Root Topic (The Brand Entity).
o Tier 1: Distinct High-Level Pillars (Broad
categories).
o Tier 2: Sub-clusters for each pillar (Specific
intents).
o Tier 3: Keywords ideas for one specific sub-
cluster (Targetable keywords).
For the Tier 3 articles, specify the Primary
Keyword, Search Intent.

Loutil MindMap

Visualisation des entiteés

Loutil MindMap de NotebookLM permet de
— visualiser et agrréger 'ensemble des
données des sources ajoutées



Exemple d'output

NotebookLM

Ther O: The oot Topio {Erand Entrty)
= Entlty: Ciaap (Asyncironous Wideo & Correersabion Inteligence Flatform|

= Core Value Propositlor: Automating mesting Inteligence and enabing aswncheonous cofaboration s
reduce mesting {ailgue and improse sales clRoomes.

Ther 1: Distinot High-Level Pillars

These four pillars represent the broad categories denved from the: braffec and SEyvwaord cverlap betaeen
Claap and fis majyr competitors [Asoma, Eong).

l. Sales Performance & Revenue I:rrl:e-llqnn-n&

: Raticnake: This stracts high-vatoe B2 tfraffic. The data shows heayy walume for sales coaching, metrics,
and mbelligence tools 1

2. Mtesting Productivity & Managemest

: Rationaie: This capdures the “uility™ searchers looking 1o opimze Gaogle Meet!Zoom, take aubomabe
notes, oF reduce rmeeting freguency 4 .- .

4. Asynchronows Communbcation & Collaboration

: Rationale: This differertiates Claap from pure “meconders Bee Gong: It foouses on viden updates, scresn
necording, and remobs beam algnment - T

4. Sotteare Ecosystem & Competitive Comparison

: Raticnake; High-insent "bottom of funned™ traffic comparing sook (9. Gong vs Chans, Loom
ahematbwes) W ..

T &; Jab-clutters for Each Piltar
Filar 1: Saler Performance & Rewsnus Infalligencs

= Saled Muthedologiek: Gudes ot Mamewrks o RECDIC, SRCED, 3ART, and Chaldges 13

= Sales Coackang & Traming: Tedrmigues K7 ieyeeang coll8, obscon handivg and snloandig new regs
i

= Pipaline & Farecasting: Marading daal realth, wie rees, sl resanus geadiclion -6
= Cold Qutreach & Prasgecting Scrnpts for oo calls and amdels (Pigh wlume in Gong Cats) 30
Fila 3 Mesting Prochictivity & Manageman

= Maating Recordng & Transcorption: Technical guickes Tor Geadghs Maa oo reconding snd lag el cansen!
)

= Neta-Taking AuRGmation: Al SummaEzat in, Pt M e plates, and SUom iems 3
= Madting Bituahs: Agendas for Gail Fodd el prnn cerics, S Cie-on-niE. &
= gt Tedm Operatidne: Manaiing 1 3ores, remndate e and wngal offarss 7 28 .

Filar 3: Asynchrongus Cammamication & Colfaboration

= fcrenn Recording Ube Cated: Hotw W econd] i, Bug) regorts and reming videcs 4

= Adyrs Workflowi: repiacng maatings with viked, aeynd caly stendugs 4 5

= Kowiiedd oo Sharing: Guldng wam wiks, inlemal dnoededge Dages, and onbldarding [Evaces 7 8
Fiar d: Software Econydtlem & Cofmnpetitive Campiriao

= Cafweraitian |ntalligedos AMetmativas: Jofrdermaon of Gosg, Chores, Sema and Clasgp B &R
= Video Meakaging At natives: Coemdrisin of Loam, Vidpaicd and Chap & 0

= InRagrations: Hoave thads 0ok virk wth Sebsalione, tubbped, and Skack 19 a3



Exemple d'output pour la MindMap

NotebookLM

Intelligence des Revenus = =
Solutions Logicielles (Produits) <o intelligence de Conversation =

Engagement et Productivite >
MEDDIC / MECDPICC

BANT
Frameworks de Qualification <=

"

SPICED

Challenger Sales

Méthodologies de Vente <

Ecosysteme des Plateformes d'Intelligence Commerciale < - \
\ ; _— Bandler Training
\ 4

3 | Gap Selling

" Techniques de Vente < =: :

Solution Selling

Vente consultative
Coaching Commercial =
Gestion et Coaching == :
-~ Opérations (RevOps) >

Comparaisons et Marche >

Ressources et Contenus =



Etape 3 : analyse des gaps

Identifier les gaps dans la
stratégie de contenu

Comparaison site vs modele idéal
précedent

Comparaison site vs concurrent

Prompt 1

Comparaison avec le modele idéal

Compare the 'Ideal Topical Map' you just
generated against the actual content found in
the '"Your Site Top Pages' source.

Create a table with two columns:

1. Missing Semantics: Which important sub-
topics or entities are essential for this niche
but are completely absent from our current
top pages?

2. Opportunity Level: Rate the importance of
each missing topic (High/Medium/Low) based
on user necessity in the [Niche Namel]
journey.

Prompt 2

Comparaison avec les sites concurrents

Compare the coverage of [yoursite] against the
competitors based on the sources provided.

1.

2.

Cluster Identification: Identify their biggest
'Power Cluster

Comparison: How does my coverage of this
specific cluster compare in terms of
structure? Do they have a 'Hub Page' that |
am missing?

. Hub & Spoke Strategy: Outline a structure for

a new Pillar Page on this topic for my site,
listing the 5 essential sub-pages | need to
link to it to match their authority.



Exemple d'output

NotebookLM

Basad cn the comparson between the ideal Topical Bap |generated inthe presious soepl and the Actual
Top Pagesdata forClaap ¥ o &voma W oo.andGong =3 .o, here is'the gap analysis

Executive Summary of the Gap

Claap's cument semantic footpring s heavily skewed toward Technlcad Uttty (e, “recording,” Tegin,”
“troubleshoohng™) 1 ... Inconbrast, the ideal Map—validabed by competiors Gong and facma—regures
a ool tosvard Sales Execusion

The most planng amission bs “The Yerbal Layer” of sakes. Claap ranks for software fools, Dut unlbe Gang
and fwoma, it is wirtually nwsible for the mords ang' fachics salespeopie use side those woos

Gap Analysls Missing Semantics ws. Cpportunity

Miteng Semanics [Sub-10pis & Oppornsy . .
Anplyeis G Cormpeqingr Wy bilatee
Eraiieat Ly v v
Whey It's assenblal: This ks the primary tafc drives for
the mariet leader. Sales reps constanty search for
|:h|:|=1 cheets " chr=GleTent Stotus: Absend. Claap has
£ A, but ra

Tactcad Sales Scripts [The "What
o Say~ EntityhebrsXeywords: Cald
caling scripds, losng soripls. emal  High

lemalafes, oberiion handing sCTipls. -:I'.'-r L'.a:-.rnp-u-'I:Il-urF'mcrI" E.n:ngl:bﬂ.ln-:- mias e
mrl.m'._-ll M= |
Why it's aaientinl; THE connects e relording”
festune 08 ey’ Gulcome, USers reioid CEls e
Qbgectaon Handling

Pagaf e 1|'|E'|-' hanged {Itlﬁl-'."ilil'ﬁl '=|1-I'=I-I:J'I.Irl'-ll'll

Framebomoris - Kepworsa’ Anee
CARCTRCH. “HanG e fded "
CONEREOT e oo,

HI i Ll an
. b, Bt P GONTEAL G handhng E;:I-El:'ll'll:

-:mmr-aauﬂnall:m-:imcl:rmmﬁw F'-I'l:l-l!I' 'i'.-il-l'l-ﬂ

Saled Methadoioging [Deep Divag)

<= Kepwovchl MECAC Quedions
SraThie Dain funne!. SACELD
T ST

Strateglc Meeting
irl:l'l'mt-l:n-.ﬁ_.m‘mﬂ.‘ﬂ&'ﬁ'
rempdates, Sakes Fiosing foukew
agenda, Forecashng remolses

Hscavery & Guestioning
SArategy-r= Hapmarncs: Dvactuery
eSOV (T usdiond,
ralfcancn chacibos,

Revenue intelligenoe &
Forecasting=hre-Kepwards: Sales
ovecasnng methoos, deal nisw
anadysis, revenolr predictahaily.

kg h

il

l'ﬂ'lj' e I‘I-I!EII'llﬂl-i |:|=E|IE||} redied N " pedged (g,
i [ g & ) which a0e 1hin. T

li-lkl'. e sathdnitative "Hul pagas tha deline thegs
Comapna Tor armers <or- Current Status; Supedicial
[Cmparsans nhe) <Br-Compatitor Proof Awers

drives aigrnificant traffic n}m

Wiy it's essendlal: Mowves the brand upmarkst fram
“call recording” 40 "business neview” Atiracts
Mianagers TN neC e “brsCument Status: Low. Clasp

i » but lroks the

il:-El:I'ﬁ-_ I'iﬁ'l'-Elih!" reeong I:-:-rr=|:4=1.|:=
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i a8 1o recording softearns, Ranking Tor the
LRSS Crus’ BNlees Vol Caplee The BEer prapaing
rl:‘.l' I:I'IE l:‘-El|--=|}I'=-'|:-'I-I-I'-I'I'I'I|:=1.=H|.I=I-. abrzant Claap hag

Why it's essentlal; Essenial tor the “isedigence”
pari af "Comsersatian Inbedbgence " «<or-Currank

Status: Voo, I:Inn r:nl: for sales—analytics-

software = busk Bk the How-to” depth on
forecasting methods <brCompeditor Proof: fvoma




Claude + Ahrefs MCP

Simple et facile a interroger pour des analyses macro

Raisonnement agentique : ex : "Cherche les top pages du concurrent
X, analyse leurs backlinks, et dis-moi pourquoi ils rankent mieux que
moi sur le cluster Y"

Moins de friction

Limité par la fenétre de contexte “active”. Claude va “piocher” des
échantillons de données.

Méthodes alternatives

Export GSC + Al Studio

Données réelles

Fenétre de contexte importante (1M de tokens ~ 1500 pages de texte)
Détection des patterns complexes

Gratuit

Processus manuel



Bonus : mapper une liste de mots-cles avec Al Studio

Prompt de mapping/catégorisation

Role:
You are a Senior SEO Consultant and Information Architect specializing in the B2B Fintech and Banking sector. You are working for X, a business financial platform helping SMEs, Freelancers (Auto-entrepreneurs), and Startups manage
their money, invoicing, and company registration.
Objective:
Analyze the attached CSV dataset containing keywords, search volumes, and top SERP results. Your goal is to cluster these keywords to define the Blog Navigation Architecture (Categories) for the French website.
The Data:
The CSV contains the following columns:
1. Keyword: The search query.
2. Volume: Monthly search volume in France.
3. Intent: (Informational, Transactional, Commercial).
4. Top_Result_URL: The current ranking URL (to help identify context).
Instructions:
1. Analyze for User Intent: Do not simply group keywords by shared words. Group them by User Need.
o Example: "Ouvrir compte pro" and "banque en ligne sasu" are semantically different but satisfy the same need (Banking).
o Example: "Comment devenir freelance" and "démarches auto-entrepreneur" satisfy the same need (Company Creation).
2. Create Topic Clusters (Silos):
« Identify 4-6 Main Parent Categories that will appear in the top-level blog navigation.
 Identify Sub-Clusters within those parent categories.
o Ensure the clusters are MECE (Mutually Exclusive, Collectively Exhaustive).
3. Contextual Relevance:
« Keep in mind X’s core business: Business accounts, company registration (KBIS, SIRET), invoicing, and accounting.
« |f a keyword is irrelevant to the business (e.g., "personal savings account"), flag it as "Irrelevant/Out of Scope."
4. Naming Convention:
o Category names must be in French.
« Names must be short, punchy, and suitable for a navigation menu (e.g., "Gestion d'entreprise" rather than "Tout savoir sur la gestion de votre entreprise").



Exemple d’'output

Mapping Google AI Studio

# Keyword Analysis

. = — Search _ £ - Parent = 2 : Conversion Strategic
Main keywords Secondary keywords = Gelihie KD CPC Top SERP - Page type category = Sub-cluster = Client's product Intent type potential fit
creation eurl en ligne creation eurl en ligne, créer 210 0 1';?;; ikl E;J;l[;;{;:;g;;; Landing page gtf;r:;%sa - Lé?_l?]?é:}tmcture Business Formation Transactional Very High High
creation sasu en ligne gratuit creation sasu en ligne gratu 150 6 ‘1-;?:_;&%’( Gﬁiﬁzziﬁi Landing page gtf;:;gs: b Léi?}?éftmcmm Business Formation Transactional High High
compte pro sarl compte pro sarl, banque sal a0 20 1';?;1:53!;:;::;51&:2 Landing page g:ﬁﬂﬁzﬂ * Comparisons Business Current Account Commercial Investig... Very High High
: . 1. La carte bancaire des aut . Business Services & ; ; . ; :
carte bancaire auto entrepreneur carte bancaire auto entrepre 80 0 https:/ s BBt Landing page Banking - Payments Business Cards & Paym... Commercial Investig... High High
compte pro en ligne compte pro en ligne, comptt 19750 40 $12.00 1';?;1:?9 prﬁjﬂg;g;;; E:Eii{i?at&gﬂw v g:iﬁizﬂ v Comparisons Business Current Account Commercial Investig... Very High High
compte bancaire auto entrepreneur compte bancaire auto entre 8700 2 $5.00 1';?:5;&”21:?::;?52152 H:Eﬂi;?ﬂtﬁﬂﬂw - g:iﬂﬁ;s * Comparisons Business Current Account Commercial Investig... High High
shine vs gonto shine vs gonto, gqonto vs shi 690 0 1. rﬁ:;;gi;gn?‘;lr;n, le E::r;ng: IE:'mmE VS 5 g:z;::i:ﬁ * Comparisons Business Current Account Commercial Investig... Very High High
gonto vs revolut gonto vs revolut, gonto ou n 330 0 1&?]2?;:;EEE&E;§§$§§ gI:gEﬁmcla (V&' g:i;‘:ﬁgﬂ * Comparisons Business Current Account - Commercial Investig... Very High - High -
indy vs gonto indy vs gonto, gonto vs indy 160 1';?;?‘9 prﬁé;ﬁ:&f;:;‘?r gig:um[:le Vs . g:i;::ﬁ:ﬁ * Comparisons Business Current Account - Commercial Investig... = Very High b High b
indy vs shine indy vs shine, shine vs indy 90 1.}5‘?:?9 pr?ir:udi{.]f:']{?:r;izlr E|EME|E (V& < g;i;‘:ﬁgs * Comparisons Business Current Account ~ Commercial Investig... ~ Very High - High b
: : . 1. Qonto Avis : on a testé ce Elog Article Business : : : : . .
gonto avis gonto avis, avis gonto, gont 4740 3 https:/ portail-autoen | {(Competitor Bankinig Comparisons Business Current Account Commercial Investig. .. Very High High
] ! ; 1. Lisez les avis marchands  Elog Ariicle Business . : ; . : .
sumup avis SUmup avis, avis sumup, co 2890 0 https:/f.trustpilot. comfrevi | (Comipetilar Banking Comparisons Business Cards & Paym... Commercial Investig... High High
revolut business avis revolut business avis, comp 370 2 ! Ihii:igniﬁzz—isesr{;sﬁgv? {Bﬂlffrlnﬁ:iﬁfr g:i'}:ﬁ:ﬁ * Comparisons Business Current Account Commercial Investig. .. High High
: . " : : 1. Avis de Indy | Lisez les av  Blog Article Business ; go ; ; : ; :
compte pro indy avis compte pro indy avis, avis ¢ 330 https:/fir trustpiiot.comfrevi. | {Competitar Banking * (Comparisons Invoicing & Accounting Commercial Investig... High High
. : 1. Compte bancaire professi Business : . : : : .
compte professionnel compte professionnel, comp 11920 12 $9.00 hitps:lientreprendre.servic Blog Article Banking Comparisons Business Current Account Commercial Investig... Very High High
s 1. Excédent Brut d'Exploitati ; . Steering & - . : :
calcul ebe ebe calcul, ebe définition, el 14280 0 $0.08 https:/ compta-facile. Elog Article Accounting Plastiasmmicr o Invoicing & Accounting Problem-Soiution Low Medium
pret professionnel credit professionnel, credity 6870 10 $1.50 1= Gredifm . Ter 1eseau mar Blog Article Susness Bank Loans Business Loans Commercial Investig High High
' ' https:/icredipro.com/ Funding —
: : ; : ; 1. Meilleure bangue pro: cor  Listicle (Category _ Business ; ; ; . : :
meilleur bangue en ligne professionnel meilleur banque en ligne prn 4540 18 $6.00 https:/fbanique.meilleurtau;  Reviews) Banking Comparisons Business Current Account Commercial Investig... Very High High




Bing Webmaster Tool & Al
Performance

Un premier outil “officiel” pour construire sa stratéegie
de contenus GEO friendly ?



Focus sur Al Performance

Bing Webmaster Tools

Avg. Cited Pages @

263

Citations Cited Pages
18K 400
12K 320
Gk 240
B 160

3K S 80

0 0

04 Jan 11 Jan 18 Jan 25 Tan 01 Fab 3 Feb 15 Feb
—®— Citations —@— Cited Pages
En violet : nombre de citations totales. Nombre de _ FEn bleu : moyenne du nombre de pages unique
— fois ou votre site apparait dans les sources des citees dans les réponses générees par I'lA

réponses générees par I'lA.



Focus sur Al Performance - Pages

Bing Webmaster Tools

Repertorier par . Action : est-ce que vos top pages mettent en

avant votre produit ?
deresandirg Queries m Tetecharpor fpus - - p

=3 e Crtatoes |
gof TE- LA o N s B RN plk]e o
S A TR T =] .5
e AL [ o= [ N s H H I Em - EUE | B B y L
Eild PSR ml Em O = sl e W om 1.09%
ot A EEg wm Cl RNE 3.5
= sy ol oo vula o EED 1 K
Rl S D e LR
[ A TR PETE -] = s
(o1 [ty LT EE S - o e B
Eili PSR LA R B CEC N RN BN 1.4%
Petipe ™ iR Ol " B > H | B



Focus sur Al Performance - Grounding Queries

Bing Webmaster Tools

 Grounding aueries JREES
2
A campaean

Grounding Casery

b - G MEE 3 COANE COMmMparnsan
Dl RS e DT OOy el NACTY
{ BNy Ao Companson
- ] DURTIEs hark ACCOunt OO e
FasTod | LT RN s

o Dicninioes Dank & Coordiil SO S0

TeHscharger tolt

i

Litsfwong |

145

ME

1r

(=g ]

o lenes

Action : est-ce que vous avez une page specifique
— ciblant I'intention de recherche de la “Grounding
Query” ?



Et apres ?
L'lIA permet de scaler votre expertise et
de construire l'usine qui la rendra
iIncontournable face aux algorithmes




Mon set-up workflows IA pour le SEO/GEQO

Visual Studio Code

3]

Claude Code Skills + MCP n8n

. I"; i
- T -
. 9 L1 e
s el i
iy ol ."'-__. i
Ta - o - -
B = =
e T =
ol L #
477 e .
- i N s
o I -

e LIA étudie la doc, genere le workflow et débug.

e Les equipes garde une interface visuelle
compréhensible sur n8n (monitoring,
maintenance, gestion des erreurs)




Exemples

Workflows IA

Création de briefs : création de la structure avec
“information gain”

Rédaction IA: rédaction de contenus avec le tone of
voice, témoignages et cas clients, maillage interne
optimisé.

Création d’'un rank tracker et LLM tracker : pour suivre
sa visibilité sur Google et les LLMs.

Création d’un local rank tracker : pour suivre la
visibilité de plusieurs établissements sur Google Maps.
Reporting automatique Slack: a une fréquence définie
ou bien avec des alertes.

Veille concurrents : identifier de nouvelles
opportunités en temps reel.

Détection automatique de nouveaux contenus a
produire : analyse de ses propres données GSC pour
identifier de nouvelles opportunités.

Ce que je visualise comma workflow

Quastions olés powr le design

Modes ndn probabies

= FmrmjWesbhhaok Trigger - mput ; by 1 + g

= Al Apens Ol MT TP Eequest - & A iE LN
¢ Elack | Google Doce | Motlon - Output du hrie

& La concepd [S£0 Briafl} Compatibar Ayt & Cormbant Plan el eesollant & s @ille 1ds bhin & uni ditomalisstinn nln Wzl
= PPt

i



ABX : Pipeline version |IA

Sous le capot d'un systéme de prospection intelligent

Gabriel Hardy-Francon Février 2026



Nos clients nachetent pas des campagnes.

lls achetent un systeme qui génere du pipeline
sur leurs comptes cles.



Les 4 piliers du systeme ABX

Awareness

Attirer les bons comptes

Contenus et ads adaptés au niveau de

maturite

- Créer les premiers signaux

Scoring

Prioriser intelligemment

Classer les comptes par niveau
d'intention réel

- Le scoring évolue chaque semaine

Signaux

Mesurer les reactions

Comprendre ou en est chaque compte

- Faible = curiosité
- Moyen = intérét
- Fort = intention

Activation

Transformer en conversations

Signaux forts -» action Sales
immeédiate

> C'est la que le pipeline se crée



Sous le capot

Comment on construit la machine



Le contexte

// Client SaaS B2B — plateforme utilisée par des équipes marketing et commerciales

// Attaque d’un nouveau marché — 33k - 10k

// L'enjeu : savoir qui contacter, quand, et avec quel message — a 1l'échelle



Tout commence par une source de verite unique

e Segmentation
CRM 9
: e Dedoublage
LinkedIn ]
) e Filtre
Email e Enrichissement
Webhooks
) e Score
Lemlist e Assignement
Custom APlIs .g
e Affinage

L'lA n'intervient qu'a un seul endroit. Tout le reste, c'est de l'automatisation.



3 types de

-

1st party — Vos données

2nd party — Leur activité

3rd party — Le marché

Ce qui se passe chez vous

Ce gqu'ils font ailleurs

Ce que le marché vous dit

Visites site, clics email, usage
produit

Posts LinkedIn, events,
promotions

Recrutements, levées, stack techno

- Questionnez la pertinence : ce
signal dit-il vraiment quelque
chose sur l'intention d'achat ?

- Questionnez la faisabilite :

étes-vous capables de le
capter aujourd'hui ?

-» Commencez petit : 3-4 signaux
solides > 20 signaux flous.
Ajoutez-en au fil du temps.



Chaque signal a un poids. Chaque compte a un score.

Signhaux - Score - Tiers -» Action

Tier 1 — Hot Tier 2— Warm Tier 3 — Froid
Score éleve Score moyen Score bas
- Direct a I'AE - SDR avec sequence - Nurturing
deédiée automatique
Contact dans les 24h Approche personnalisée Séquences email + suivi

de signaux



Les automatisations, c'est la carte.

- LIA, c'est le pilote.



Le méme compte. Deux approches.

Sans |IA — Template classique Avec |IA — Personnalisé par compte

Bonjour Marie,
Bonjour {{prénom}}, J'ai vu que vous aviez ouvert 4 postes de SDR ces
Je vois que {{entreprise}} est en pleine croissance. derniéres semaines — il va falloir nourrir ces
Nous aidons les entreprises comme la votre a nouveaux arrivants.
optimiser leur prospection commerciale. On a construit un systeme de scoring automatique
Seriez-vous disponible pour un échange de 15 pour un client dans la méme phase de croissance.
minutes ? Je peux vous envoyer le template.

- LlA a ingéré : industrie, taille, recrutements en cours, engagement recent, tier du compte.



Le Resultat

// +35 MQLs / semaine générés par le systeme de scoring automatique

// +12 SQLs / semaine issus des séquences personnalisées par 1'IA

// Une machine qui tourne en auto pilote, clé en main



Commencez par les automatisations

- Ajoutez I'lA quand tout est pret



Bientot...

Et si on rassemblait toute cette
intelligence commerciale dans un seul
endroit ?

Enrichissement. Signaux. Scoring. Personnalisation.
Une seule plateforme. Une armée d’APls.

o Easmaars




Content at scale

Produire 10x plus sans perdre votre identite




Les écueils invisibles

La production de contenu IA

Perte de cohérence

de marque \0

/ Positionnement flou

lllusion de production \.

)

Dépendance a un modele



LIA amplifie vos forces.
- Mais elle amplifie aussi vos faiblesses.



Si votre strategie est floue Si votre positionnement est clair
- I'lA produit du flou - I'lA le deploie a grande vitesse

e Positionnement

e Proposition de valeur
e Cibles

e Angles

e Brand rules

Les fondamentaux doivent
étre formalisés et structureés




Ce que vous injectez

Qualité des inputs = qualité de 1’'output

determine ce que
vous produisez

Brandbook

Positionnement, visuels de
références & Charte graphique

Tone of voice
Archéetype de marque, lexique,
regles de marques.

Positionnement
& offre

Cible, offre, proposition de
valeurs, différenciation...

> N'oubliez pas que la structure des données doit étre adapté aux LLM.



Le vrai enjeu n'est pas le modele IA.

e Connecter les meilleurs
modeles

e Des modeles connectés utilisés

sur ce qu'ils savent faire de
mieux

e Remplacement progressif d
briques possible

pletC

& Brand guidelines

The Enemy: "Google Ads” [often paired with

"ProblémeT).

The Behafit: "Contrdle.” "Performance,”
| "Optimisatien” "Actionabis.”

[

The Proaf: H

repeated)

[SpEcilic financial metric, slways

The Timeframe: " 2026 {Used a5 & horizon Ene ho

obaslescence]

English Loanwards Tor Impect: "Gama Over,*
"Growth Marketing,” " Funmel.”

MESSAGE CONSTRUCTIOM LOGIC

The "News Flash® Hook: Frame adverisemeams as
breaking economic news or exclushne reparts

} aach

esS
Base de connaissance

de marque

T Analyze Ad Creative

Volci I'analyse stratéglque de la-créa publicitaine
Taurrie
Praposition de Valaurl'mgus iEatEsn dela

per ancE créative par is &t

nologie. L'annance

ne vend pas de B "créativite” amistigue, mais une

capacié opérationnelle & générer du wolume et de &

pertarmance v 1 raphde : Production f

Deciinalsan |

} Meszage Cla"lA & Content Produsiban
déclingr, egtar.”

Produlre

Le massage positionna I'lA comma un levier de

produs

vite 81 de riguweur sclentifigue [testing
Gue comme un simple oulll de géndration d'images
Anghe Créatit*La Methode Machine®. L'approche

visuelbe délaisss ["humain pour se concanirar sur la

mécatigue et le pracessis. Le concapl repose suria

Olbdite &l

ngénlarie du mmarketing : on ne cherche

g5 'imgpkration, an appligue une T

T

Tade
pioprigtaire ["La mathaode Bulldaze

Style ViausiTech-Mals | Pramium [ndustriel.

= Palette : Fond "Dark Made® {nas profond/gris

Analyse de
1’existant

» Gemini

/N make

.
T Generate Vinal Ad Concepts

"rand_mane®: "Bulidozes”
‘core message”: "L'LA au service de i produchion

crgatfive industrialisde : volume, [Tératian st

performance mesuraible remplacent Cartisanat

marketing raditionneél”, -
tion®: "Transio o

"walue_ propo mer & goubst

d'élrangieme

réalil &n Bvantage compalinf grice &

e capacitd de production, déclingison af 12314

grande &chefle pilotée par ia technologie.”,
"pain_poants®
"Fatigue créative des campagnes paid qu

plafonnent”,

"Incapacit® & produtie sufflz=amment de varaticng

pour alimantar a3 algositt %"

*Processus de production artisanauy frop lanis

face gux bazoins de testing”,

"Dépendance & |a cré e individuele plutdt gu's

die reproductibie®,

"Codt &t délais prohibi
ardatifs”

TS DOUr iterer sur les aasals

F R L

Création
d’un concept

Claude Opus 4.6

T Rer'."f\;_:les.gn =]

“of|gimal_text™; "lA & Content ProductiomnProdusre,

déciiner, lester, lecouwrir la méthode Bulldozes”,

"naw_design_direction”: {

“layout_keglc”; "Engineering intarface aesthatlc

High contrasl betwean de

v black background and
umineus information. Structured, grid-based Byout

remir

cent of & HUD (Heads-Up DiEplay| or tachnical

dashboard.”,

sf_paleite”: "Brand Dark Mode: Deap Black

[#OS0E05]) and Charcoal Gray {NTATATA]
tackground. Primary Accent: Elect d Green
IRCCFFOO) for key graphical alam

neghlights. Text: Pura White (NFFF

buttons, -and

FFF] far rmasimum

L=y

Efl
"camposition®: "Asymmetrical tachnica
composition. Taxt acts as & strectural element, fnot
just overlsy. The visual weight |5 balanced batween
e mazsive Typography end a fine-lined technical
graphic’
"Tipographic_intentlon”: "Mass

sans-Sertf {resembling Irmpact o

eandended
Babas Meua) for e

Redaction d’un
prompt

» Gemini

# Nano Banana Pro

Al Image

IA & Gontent
Production

'
.t -

Produire,
décliner, tester,

Diecouvrir ka méBode Bulduzar

Génération
d’image

. Mona
Banona Pra

o



Les modeles vont evoluer.

GTP 5.0
Les modéles évoluent tous les 3 & 6 mois Claude Opus 4.5
Les performances changent vite
Les colts varient
ta . :
Certains usages deviennent obsoletes Gemini 3 Pro
Claude Opus 4.6



Passer de la validation
interne au signal marche



Testing

Production rapide de concepts et variations

pour laisser le marché décider.

Usage de I'lA tres
pertinent

> Vitesse de production

3 usages, 3 niveaux d'exigences

Déclinaison Marque

usages sans recreer depuis zéro.

Usage de I'lA tres Usage de I'lA a piloter
pertinent avec maitrise

> Vitesse de production x

x Vitesse de validation

'|A assiste la création, mais la direction
Adapter le fond a plusieurs formats, langues, reste humaine.

Al



Cas d’'usages



Cas d'usage #1

Création de visuels
publicitaires statiques

Your Lunchbox Called.
It Misses This.

A1l thi cosmbo chbadatn Mawer
ezl el Loy Sasagar mishi.

Gead for everyone, al

EVERY GATHERING!

: IHADER JOE 'S

WHEN MIDNIGHT FEELS
LIKE MOMENTUM

NUIT ;
ENCHANTEE b

L'EXCELLENCE PICARD

picard 2

fEL ﬂTﬂﬂDHﬁ LLEGADC I:I’J'EI'MJIEHFEI

{ GOMITAS DE Mﬂﬂfﬂ”ﬂ
GRUNNY SMITH GRUNS

Me lllnnn mll-n*n mrr:d-ui :ﬁlﬂhﬁﬂﬂ D v,

Go Beyond Repair. e
Rebuild. %

Chur patented at-home treatment rebuilds broken \_
brery hair bonds for viswbly stronger hak. ¥, | rY
JI'

F

Shop The Original



Cas d'usage #1

Création de vidéos
publicitaires

(réseaux sociaux, hero
banner, présentation
produit...)



Déclinaison

automatique d’un ;
. p Production
VIsuel dans dlffe re nts Produire, decliner, tesler,

fo r m a t S Découvrir [a méthode Bulldozer

IA & Content *=

|A & Content
Production

Produire, décliner, tester,

| Découvrir |2 méthade Bulldozer

|A & Content
Production

Produire, decliner, tester.

| Découwvrir ks méthode Bulldozer

A & Cuntgﬁtzi
Production

Produire, décliner, tester.

| Décoaerir la méthode Bulldozer

AR
Production

Produire, decliner, tester.

| Découvrir la méthode Bulldozer



Déclinaison d’un visuel
dans plusieurs langues

IA & Content
Production

Produire, decliner, tester,

| Découvrir la méthode Bulldozer

B Bl Mulldaenr
Bl Colloctise ¥

KI & Content- =

Produktion

Produzieren, skalieren, testen.

| Die Bulldozer-Methode eatdecken

AI & C[Intellt Py s

Production

Produce. Scale. Optimize.

| Discover the Bulldazer Methad

|Ay Produccion™"
de Contenido

Producir, adaptar, probar.

| Descubre el métoda Bulidozer

M M 1 KUHTB HT- e
NPoAAKLUH

(o3pasath, AN afNTAPOBEATE, TECTHPOBATE.

| ¥anate meton Bulldozer bt

AISAE
=i

&=« iEE0 - Wi

| 7% Bulldozer 752t

IA & Producao ®=
de Conteudos

Produzir, adaptar, testar.

| Descubra o métado Bulldazer



Animation Motion
design d’'une pub
réeseaux sociaux




Déclinaison
automatique de
contenu et adaptation
par support

Contenu pilier

f
A
2
hY

Newsletter

Post réseaux sociaux

Lead magnet / PDF
téléchargeable

Podcast



Cas d'usage #/
Mise en situation d’'un produit

Cas d'usage #8
Verticalisation sectorielle des textes et visuels

Cas d'usage #9
Animation d'une mascotte

> Et beaucoup d’autres usages a imaginer pour votre organisation,
la 1limite, ce n'est plus la technologie.



Les modeles |IA



Les indispensables

Eleven
Labs

Nanobanana Pro

Eleven Labs

Kling 3.0

> MAJ Le 18/02/2026






nlock ™

Bootcamp Al Marketing

21 jours pour faire de I'lA un levier de performance
marketing mesurable - 23 mars au 12 avril

o Votre audit de maturité IA + roadmap IA100% UnlockM

o 20 Playbooks opérationnels préts a I'emploi : SEO/GEOQ, Content Machine,
ABX, User research, Product Marketing, Demand gen..

e 3 lives privés chaque semaine avec les experts de la communauté

e Acces immeédiat a la bibliotheque de prompts et workflows IA UnlockM

e Acces au canal privé IA x Marketing et echanges avec +200 leaders
marketing

e Certification |IA Marketing Leader UnlockM




Hackathon |IA Marketing

Juin 2026 | Paris | 2 jours en présentiel

En 48h, transformez votre marketing
Venez en équipe de 2-3 personnes, repartez avec :

Dl EI

i.

e Vos outils déployés et opérationnels
« Une méthodologie de déploiement claire

« Des compétences actionnables immédiatement E .'||. : J -
e Unréseau d'experts a disposition - ﬁ =
- =" B

]




AEQO : comment

Episode 1 ;1;

8
etre visible dans t
ChatGPT et les 4
outils d’lA.




Transformons votre marketing
en machine a revenu.

www.bulldozer-collective.com



