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Positionnement voulu

Positionnement percu

C’est un equilibre tres
dur a trouver

Pourtant, il conditionne
le succes de votre marque



3 Niveaux de
positionnement

Le core positionnement

Un niveau sur leqguel vous avez
grandement la main.

C'est vous qui definissez votre
identité et en diffusez ses
margueurs.
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3 Niveaux de
positionnement

Le positionnement affectif

Un niveau sur leqguel vous avez
parfois la main.

Vous vehiculez une image, des
valeurs, mais votre audience vous

percoit avec son propre prisme.
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3 Niveaux de
positionnement

<~ Le positionnement productif

Un niveau sur lequel vous avez tres
peu la main.

Malgre les efforts, les raisons qui
noussent vos clients a vous acheter
eurs sont propres et souvent
personnelles.
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Core
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Positionnement
~ productif
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S0 g
de reunification

Positionnement voulu =
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SC g
de reunification

Positionnement voulu =
positionnement percu

On vous identifie, on vous préefere et
on vous achete pour la méme raison
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S)ie BTGl
Apple

Core
positionnement Positionnement
affectif
High-tech
user friendly
Positionnement
productif
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Reunir les 3 niveaux de
Dosltionnement

C’est rapprocher le
positionnement voulu du
positionnement percu



Cavousaplu?
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