guide
Comment tracker une
URL sur son site ?

Et savoir d’ou viennent
VoS visiteurs
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GA4 vous permet de comprendre vos
sources de trafic...

@  [nstantané desrapports Q + Acquisition de trafic: Groupe de canaux

@ Temps réel , vavv“ V I "v v u | |
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v Acquisition janv. avr. juil

@ Vue d'ensemble @ Organic Search @ Direct @ Organic Social @ Referral @ Unassigned

Acquisition d'utilisateurs
Q_ Rechercher...

Acquisition de trafic

Groupe de canau..our la session ~ + J, Utilisateurs
» Engagement  TUTEEIEEIEEEmEEEEEEEE 0 e
» Monétisation
Fidélisation
26307
Search Console A

100 % du total

» Search Console

Organic Search 17551

Utilisateur A Direct 6229
» Attributs utilisateur Organic Social 1220
» Technologie Referral 641
Unassigned 557

Email 326

Organic Video 7
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Grace a guels contenus mes visiteurs sont-ils arrives
sur mon site ?

Mon dernier article a-t-il performe sur Linkedin ?

Le use case que jai envoye a mes clients a-t-il ete lu ?

Si vous ne savez pas répondre a
ces questions, je vous montre
comment faire grace a 2 outils :

Google
.. Analytics 4

+

Campaign
\ URL builder




...nais certains canaux

et sont souvent regroupés dans “Direct”

par défaut pour la session © ~ +

LN

01
oct.

Sessions

34739
100 % du total

24033
7411
1719

996
117
555

11

oU

Sessions

18012
100 % du total

13853

3027

568

493

9

231

Unassigned I

0

52s

Egal a la moyenne

48 s
40 s
24 s
46 s
36 min 20 s
34s

15s

S5k

Lignes parpage: 10 ~

Sessions

0,68

Egal a la moyenne
0,79
0,49
0,47
0,77
0,02
0,71

0,71

Les 12 derniers mois 11 déc. 2022 - 11 déc. 2023

15k 20 k
1-7 sur 7
Evénements
par session
5,07
Egal a la moyenne Ec

448

4,85

4,27

6,30

139,08

4,57

4,36
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En affinant les , VOUS
obtenez plus de détail

Source/Support de la session ~ Campagne de la session ~ X 4 Utilisateurs

26245
100 % du total

1 google / organic (organic) 17012
2 (direct) / (none) (direct) 6241
3 linkedin.com / referral (referral) 636
4 (not set) (not set) 528
5 facebook.com / referral (referral) 388
6 bing / organic (organic) 343
8 (organic) 55

9 sendinblue / email Newsletter 52

La plupart des outils d'emailing integrent le
tracking , cest ce gquon voit en rouge.

Comment ? Grace aux

9



Ou’est-ce qu'un ?

94

Un parametre UTM est une balise que 'on
rajoute a une URL qui permet d'identifier
une session d'utilisation sans que la
destination de I'URL ne change.

Il se présente sous cette forme :

https://www.thibaultmougin.com
&utm_source=newsletter&utm_campaign=dec2023

2 permet d’'introduire les balises
utm_ permet catégoriser la balise
permet de préciser la balise
& permet d’ajouter une balise

Thibault Mougin 1_



Comment le creer ?

f Q
eoe®e []-v (< [ ) | 9 ugin.com/content-hub/tendances-marketing-2024?utm_source=] (’/[\ M + O

HOME OFFRES CONTENT HUB 'TL‘LW_,W ﬂpu\%\\& FREE CALL

ﬁ > Content Hub > 10 lendances pour 2024

10 tendances marketing pour 2024 :
stratégies, leviers et contenus a tester
d’urgence

2024 marquera sans aucun doule I'intensification de la personnalisation et une place toujours plus grande
pour les contenus et les médias participatifs.

Directement dans votre URL

Il ne vous restera plus qu’a la copier-coller

Ou encore mieux...




Campaign

- URL builder

ﬁ H ome *) Google Analytics | Demos & Tools

S Campaign URL Builder

UA @@ GA4

PLAY

Campaign URL Builder

) This tool allows you to easily add campaign parameters to URLs so you can measure
Event Builder _ e y paign p y

Custom Campaigns &

Dimensions & Metrics Explorer in Google Analytics.

Query Explorer

Enter the website URL and campaign information

Enhanced Ecommerce

Fill out all fields marked with an asterisk (*), and the campaign URL will be generated for you.

website URL *
https://www.thibaultmougin.com/content-hub/tendances-marketing-2024

Resources

About this Site

Help & feedback campaign ID

The ads campaign id.

campaign source *
linkedin

The .g. )
campaign medium *
carrousel

Marketing medium (e.g. cpc, banner, email)

qui genere une URL a partir de vos parametres
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Voici volre URL paramétrée pour
sur votre site

Share the generated campaign URL

Use this URL in any promotional channels you want to be associated with this custom campaign.

generated URL

https://www.thibaultmougin.com/content-hub/tendances-marketing-2024?utm_source=linkedi =

n&utm_medium=carrousel

[[] Set campaign parameters in the fragment portion of the URL (not recommended)

shortened URL

https://bit ly/3ThChxH B

Pour cacher le tracking, vous pouvez méme la
raccourcir avec bitly. Je ne le vous conseille
cependant pas, encore beaucoup de personnes
associent les url courtes a du phishing.

Comment les 2 9
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Retournez dans le rapport Acquisition
et jouez avec les

Campagne de la session ~ -+ J Utilisateurs Sessions Sessions

]

engagement

26245 34597 17 947

100 % du total 100 % du total 100 % du total

1 (organic) 17 521 23930 13826
2 (direct) 6241 7413 3027
3 (referral) 1717 2534 1000
4 (notset) 534 94 9
5 Newsletter 77 140 47
6 Newsletter 52 126 60
7 Newsletter 40 50 21
8 Newsletter 38 58 30
9 Article 31 42 14
10  Newsletter 31 36 20

En choisissant “Campagne de la session”,
toutes vos campagnes creees apparaitront.
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Vous pouvez egalement filtrer selon le parametre de votre
choix si vous avez ajouté

Q_ Rechercher... Lignes par page : _700 W Accéder a: 1

Source/Support de la session ~

Q,  Rechercher des éléments Y Filtre : Cross-canal
Données démographiques » Avec une portée session A
Geénéral 4 Campagne de la session
Heure 4 Format de la création associé a la session
Page/écran » Groupe de canaux par défaut pour la session
1 google / organic
Personnalisée ’ ID de campagne de la session
’ AFIResY iy Plate-forme/appareil 4 Plate-forme source de la session
3 linkedin.com / referral Salirce de trafic > T I——
4 (itset) Utilisateur » Source/Support de la session
5 facebook.com / referral Valeur vie utilisateur 4

Support de la session

Efpolrles plus minutieux, il est bien entendu
possible de , avec les
dimensions et métriques de son choix.

Pour ensuite les afficher selon son besoin :
tableauXx, graphiques, cartes, etc.
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Vous aurez enfin des chifires
a montrer a Martin pour lui
dire que non, son article sur

les meilleurs gifs de chats
n’est pas le meilleur de
I’annc¢e. Ni sur Linkedin, ni
dans la newsletter, ni nulle
part ailleurs.

Et can’a pas de prix
(surtout si c’est gratuit)



Cavousaplu?

Thibault
Mougin

CMO pour
PME B2B




