FII Peninsula

Submetemos a apreciacdao de V.Sas. o Relatdrio das Atividades do Fundo de
Investimento Imobilidrio Peninsula, correspondente aos exercicios findos em 30
de junho de 2009 e 2008.

I. Objeto do Fundo: Adquirir imdveis comerciais, com o propdsito de loca-los a
Companhia Brasileira de Distribuicdo ou as empresas pertencentes ao seu grupo
econdmico.

II. Quantidade de Cotas: Desde a constituicao foram integralizadas 69.231
cotas, sendo 612 cotas no valor de R$ 1.000,00 e 68.619 cotas no valor de R$
100,00 por cota.

III. Negocios, Investimentos Realizados e Programa de Investimentos

Desde a sua constituicdo, o Fundo adquiriu 61 imdveis comerciais, que estao
locados a Grupo Pao de Aglcar (GPA). O GPA apresentou um faturamento bruto
de R$ 20,9 bilhdes em 2008. E nos primeiros seis meses de 2009, a CBD
apresentou um faturamento bruto de R$ 10,9 bilhdes.

O GPA voltou a ser a maior empresa de varejo do Brasil, com a aquisicao, no
primeiro semestre de 2009, da participacao de 70,2% da bandeira “Ponto Frio”
pelo custo de R$ 824,5 milhdes. Conforme declarado pelo grupo, o objetivo é:
“fortalecer e ampliar de forma significativa a sua atuagdo no segmento de
eletrodomésticos e assumir lideranca do varejo brasileiro”.

Em julho de 2009, O Grupo anunciou a aquisicao dos 40% restantes da rede
atacadista de bandeira “Assai” iniciada em 2007 pelo custo de R$ 175 milhdes.

O Grupo P3o de Acucar implantou em 2008 o Programa Qualidade desde a
Origem, que tem como principais objetivos desenvolver a cadeia produtiva,
proporcionar ao consumidor o conhecimento da regiao produtora e transmitir
maior confiabilidade na compra de frutas, legumes e verduras em nossas lojas.
Essa iniciativa esta proporcionando algumas acgdes corretivas junto aos
fornecedores, e em conseqiiéncia disso, melhora dos produtos que chegam a
mesa dos consumidores.

No 2° trimestre de 2009, as vendas brutas do Grupo P3o de Agucar
apresentaram crescimento de 15,4% em relacdo ao mesmo periodo do ano
anterior, totalizando R$ 5,6 bilhdes. As vendas liquidas atingiram R$ 5,0 bilhdes,



um aumento de 18,1% no periodo. No 1° semestre de 2009, o Grupo registrou
faturamento bruto de R$ 10,9 bilhdes e vendas liquidas de R$ 9,6 bilhdes, o que
representam crescimentos de 10,7% e 13,7%, respectivamente, em comparacao
ao mesmo periodo do ano anterior.

Entre as bandeiras do Grupo, os destaques do periodo foram P3ao de Acucar,
Extra, Extra Facil e Assai, que registraram crescimentos de vendas superiores a
média da Companhia. Ja o Comércio Eletrénico(composto pelo Extra.com.br e
Pao de Agucar Delivery) apresentou crescimento superior a 50%. Além disso, o
Grupo continuou a registrar crescimento no ticket médio e no trafego de clientes
nas lojas,sinalizando um possivel ganho de market share, principalmente na
bandeira Extra.

Em 30 de junho de 2009, o Grupo Pao de Aclcar (GPA) operava 603 lojas, 75
postos de combustiveis e 146 drogarias em 14 estados e no Distrito Federal. A
estrutura multiformato do Grupo é formada por supermercados (Pao de Aclcar,
Extra Perto, CompreBem e Sendas), hipermercados (Extra), lojas de produtos
eletronicos/eletrodomésticos (Extra-Eletro), lojas de conveniéncia (Extra Facil),
‘atacarejo’ (Assai), operacoes de comércio eletronico (Extra.com.br e Pao de
Aglcar Delivery), postos de combustiveis, drogarias e uma ampla rede de
distribuicdo. O Grupo mantém atendimento diferenciado ao consumidor e forte
posicionamento nos principais mercados do pais. Além disso, em julho de 2009,
adquiriu a rede Ponto Frio, com 455 lojas de eletronicos/eletrodomésticos.

IV. Conjuntura Economica e Perspectivas

Segundo informacdes, recebidas da propria empresa, O GPA vai dar continuidade
as acOes promovidas durante o ano de 2008, e o foco de atuacao do Grupo em
2009 estara direcionado para: (i) Manter a saude financeira da Empresa, com a
manutencao do caixa em patamares satisfatorios; (ii) Fortalecer as vendas,
aproveitando as oportunidades para realizar negociagdes conjuntas com
fornecedores e que permitam ao Grupo conquistar ganhos de market share; (iii)
Manter o controle rigido de despesas e saida de caixa; (iv) Promover
investimentos significativos em tecnologia e logistica, com foco na busca pela
modernidade, inovacao e agilidade; (v) Promover a maximizagao dos recursos
existentes, com o aperfeicoamento do sortimento, da operacdao de loja, dos
processos e servicos; (vi) Investir no crescimento organico dos formatos Extra
Facil e Assai; e (vii) Aproveitar as oportunidades de fusGes e aquisicdes em
negocios que tenham sinergia e contribuam para a geracao de trafego aos
formatos ja existentes no Grupo;



As 61 lojas que compdem a carteira do fundo estao avaliadas em R$
1.191.339.000,00. Novos laudos estao sendo preparados pela empresa Amaral
D’Avila Engenharia de Avaliagao.

V. Resultados, Rendimentos Distribuidos e Valor Patrimonial das Cotas

A receita do Fundo corresponde aos aluguéis recebidos, acrescidos da receita
financeira. As disponibilidades financeiras do Fundo sao aplicadas observando-se
os critérios de liquidez, seguranca e rentabilidade, em titulos de renda fixa e/ou
cotas de fundo de renda fixa, respeitando limite fixado pela regulamentagao
aplicavel, conforme seu Regulamento.

No quadro abaixo, apresentamos a relacdo percentual dos rendimentos
distribuidos pelo fundo, nos 04 Ultimos semestres. (Rendimentos distribuidos no
semestre / saldo de cotas integralizadas ao final do semestre), bem como o valor
patrimonial da cota ao final do semestre.

. Despesas X . Valor
PERIODO |Receita Semestral Receita .Semestral X Despesas Patrimonio ALzl e Patrimonial
Investimentos % no Semestre P Semestral %

Liquido % das Cotas
20 sem/07 | 59.943.599,26 802% 57.753.381,25 | _ -67,90% 3L,64% (1.228,64)
10 sem/08 57.706.819,42 772% 60.190.391,54 -49,51% -35,87% (1.755,88)
20 sem/08 64.459.076,56 862% 60.379.251,07 -36,34% 58,93% (2.399,84)
10 sem/09 63.074.696,00 844% 63.772.362,48 -31,36% -10,08% (2.936,90)

Sao Paulo, 28 de agosto de 2009
Banco Ourinvest S/A.



