|ICC MARKETING CODE
SESSIONS

Barn & unga (
nehklamidentifiering @
Miljo & klimat " @
Data § digital @D




ICC:s Marknadsforingskod

ICC:s Regler for reklam och marknadskommunikation
(Marknadsféringskoden) har utgjort den globala grunden fér sjdlvreglering
inom marknadskommunikation sedan 1937. Reglerna ges ut av
Internationella handelskammaren och syftar till att sdkerstalla att all
marknadskommunikation ar laglig, anstandig, hederlig och sanningsenlig
for att skapa och stdrka konsumenternas fortroende.

ICC Marketing Code Sessions

ICC Marketing Code Sessions dr en certifieringsutbildning som ger
dig den kunskap och de verktyg du behover for att sakerstdlla att er
marknadsféring lever upp till de krav som gdller i dag. Utbildningen
dr utvecklad av ICC Sverige tillsammans med ndgra av Sveriges
frdmsta experter inom marknadsrdtt och marknadskommunikation
och kombinerar juridisk forankring med aktuella omvarldsperspektiv.

Samtliga kurser i certifieringen kan dven genomfdras fristaende.




GRUNDKURS
Den nya marknadsforingskoden i praktiken

Marknadskommunikation granskas allt hardare samtidigt som nya regelverk, nya format och ny teknik
foréindrar villkoren for féretag och organisationer. Det gér formdagan att kunna géra rétt bedémningar
allt viktigare. Felaktiga bedémningar kan fa stora juridiska och fértroendemdssiga konsekvenser.

Mot den bakgrunden lanserar ICC Sverige ICC Marketing Code Sessions, en utbildningsserie med
fokus pd ICC:s Marknadsféringskod och dess tilldmpning i praktiken.

Den 3 juni genomfors det forsta tillfdllet i serien, grundkursen

. Under hésten féljer fordjupande utbildningstillfallen inom sdrskilt aktuella delar av ICC:s
Marknadsféringskod. Deltagare som genomfér hela utbildningsserien erhdller certifikatet ICC
Marketing Code Sessions. Kursen kan dven genomfdras som fristdende utbildningstillfdlle.

Om kursen

ICC:s Marknadsféringskod tilldmpas i cirka 50 Idnder och utgér i Sverige en viktig utgdngspunkt for
hur marknadskommunikation bedoms, bland annat hos Reklamombudsmannen och i domstol.

Kursen ger en praktisk introduktion till kodens grundprinciper och hur de anvdnds som stdd i konkreta
beddmningar och beslut i marknadskommunikation.

Du fdr bland annat

© En introduktion till koden frén organisationen bakom den
En tydligare forstdelse fér hur marknadskommunikation bedéms
Konkreta exempel pd aktuella grénsdragningar inom Al, hdllbarhet och reklamidentifiering
Perspektiv frdn ledande experter inom marknadsrdtt
En gemensam grund med bestdllare, utvecklare och granskare av marknadskommunikation

For vem?

Kursen riktar sig till yrkesverksamma inom marknad, kommunikation, juridik, hdllbarhet och investor
relations som arbetar med eller ansvarar fé&r marknadskommunikation.

Pris Tid & plats

« 3990 SEK 3 juni, 2026 kl. 8.45-13.00 (inkl. lunch)
Naringslivets hus, Stockholm
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Agenda
Den nya marknadsforingskoden i praktiken

8.15-8.45 [ Frukost, ndtverkande och registrering

Det europeiska regelverket fordndras i snabb takt, och
dérmed ocksd spelplanen fér marknadskommunikation.
EU:s Al Act, 6kad granskning av hdllbarhets- och
klimatpdstdenden samt en mer aktiv tillédmpning av
regler om transparens och reklamidentifiering skapar
nya grdzoner och hdjer insatserna for féretag och
byrder. | dag racker det inte att kommunicera effektivt.
Kommunikation mdste ocksd tdla granskning i en tid dar
risk, fortroende och affdr hdnger tdtt samman.

| detta inledande samtal méts Henrik Blomavist frdn

ICC Sverige och Maria Mossenberg, med bakgrund frén
bland annat L'Oréal och Danone, i ett resonemang om
hur villkoren for marknadskommunikation har férdndrats,
vilka avvagningar féretag stdlls infér och varfor
ansvarsfull marknadskommunikation blivit en allt mer
strategisk fraga.

e Henrik Blomqvist, policyansvarig, ICC Sverige
e Maria Mossenberg, tidigare Director of Corporate
Affairs, L'Oréal

Marknadsféringskoden satter ramarna for hur
kommunikation beddms i praktiken. Genom en samlad
genomgdng av kodens grundregler ges en dverblick
over de principer som ligger till grund for ansvarsfull
marknadskommunikation. Genomgdngen leds av
Alexander Jute, advokat och partner pd Advokatfirman
MarLaw, med mdngdrig erfarenhet av marknads- och
immaterialrdtt och av att féretrada féretag i komplexa
frdgor om kommunikation, reglering och tillsyn.

e Alexander Jute, advokat och partner, MarLaw
« Daniel Tornberg, advokat och vd, MarLaw

10.15-10.30 [ Paus & kaffe

Var gdr grénsen mellan personlig kommunikation

och marknadskommunikation, och hur avgdrs den

i praktiken? | motet mellan entreprendrens och
granskarens perspektiv stdlls frdgor om ansvar, omdéme
och hur reglerna fungerar i praktiken.

Isabella Léwengrip har varit en av pionjdrerna

i ett landskap ddr personligt innehdll och
marknadskommunikation allt oftare flyter samman.
Elisabeth Trotzig har, som tidigare Reklamombudsman,
varit med och dragit granserna. Tillsammans kommer de
samtala om de avvdgningar som uppstdr ndr kreativitet,
affar och regelverk méts, och vad som stdr pd spel nar
s@dana avvdgningar ska gdéras.

e Isabella Léwengrip, entreprenor
« Elisabeth Trotzig, tidigare reklamombudsman

Marknadsforingskodens grundregler satter ramarna,
men i vissa frdgor blir tilldmpningen sdarskilt

komplex. Har férdjupas ndgra av de omrdden

som fér mdnga bolag just nu &r mest aktuella: Al i
marknadsféring, reklamidentifiering och klimat- och
héllbarhetspdstdenden. Férdjupningen leds av Alexander
Jute, advokat och partner p& Advokatfirman MarLaw.

e Alexander Jute, advokat och partner, MarLaw
¢ Daniel Tornberg, advokat och vd, MarLaw

Marknadskommunikation handlar inte bara om att félja
regelverk, utan ocksd om att skapa verklig effekt. Med
utgdngspunkt i sin forskning ger Erik Modig, forskare

vid Handelshégskolan i Stockholm, ett framdtblickande
perspektiv pd hur marknadsféring pdverkar beteenden,
formar mottagande och bidrar till konkurrenskraft och
affdrsresultat. Samtalet berér hur féretag kan balansera
kreativ hojd, kommersiell effekt och ansvar i praktiken.

« Erik Modig, forskare, Handelshégskolan i Stockholm

Formiddagens teman och perspektiv sammanfattas, med
mojlighet att stdlla frdgor och fdnga upp avslutande
reflektioner.

Avslutande lunch och méjlighet till fortsatt ndtverkande
pd var innergdrd.
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ICC Marketing Code Sessions

m Grundkurs: Den nya marknadsfoéringskoden i praktiken

Ansvarsfull Al i marknadsféring

F& en juridiskt férankrad och praktiskt tillémplbar forstéelse for
hur Al kan anvdndas i marknadskommunikation, med fokus pd
transparenskrav, ansvarsférdelning och risker for vilseledande innehdill.

Onsdag 2 september, kl. 9.00-12.00 | Naringslivets hus, Stockholm
Kunskapspartner: Advokatfirman Lindahl

Trovérdiga miljé- och klimatpdstdenden

F& vagledning i hur pdstdenden om miliomdssig hdllbarhet bor
utformas for att vara tydliga, kunna styrkas och minska risken for att
beddmas som vilseledande eller som greenwashing.

Torsdag 24 september, kl. 9.00-12.00 | N&ringslivets hus, Stockholm
Kunskapspartner: Advokatfirman MarlL.aw

Marknadsféring till barn & unga

Lar dig vilka sdrskilda krav som galler vid marknadsféring till barn och
unga och hur du gér bedémningar i frdgor som rér pdverkan, skydd och
ansvar.

Tisdag 20 oktober, kl. 9.00-12.00 | N&ringslivets hus, Stockholm
Kunskapspartner: Sandart & Partners Advokatbyrda

Reklamidentifiering i praktiken

Fordjupa din juridiska och praktiska forstdelse for hur reklam ska
identifieras, med exempel frén influencer marketing, native och andra
marknadsféringsmetoder ddér grdnsen mellan redaktionellt innehdll och
reklam inte sdllan suddas ut och blir féremal for prévning.

Onsdag 11 november, kl. 9.00-12.00 | Ndringslivets hus, Stockholm
Kunskapspartner: Westerberg & Partners Advokatbyrd

Digital & datadriven marknadsféring

Navigera rdtt i det digitala marknadsforingslandskapet, med

fokus pd frégor om anvdndning av personuppagifter i digital
direktmarknadsforing och de krav som stdlls for att marknadsféring ska
vara transparent och ansvarsfull.

Onsdag 2 december, kl. 9.00-12.00 | N&ringslivets hus, Stockholm
Kunskapspartner: Advokatfirman Cederquist

Kunskapspartners:
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Pris

Certifieringsprogram
17 990 SEK

O Inkluderar samtliga kurstillfdllen samt certifiering.
Samlingsrabatt 25% (ordinarie pris 23 940 SEK).

Enskilda utbildningstillfdllen
3990 SEK

ICC:s medlemsféretag erbjuds 20% rabatt.
Rabatter kan inte kombineras.

Ga utbildningen

Registrera dig till enskilda utbildningstillfallen eller hela certifieringsprogrammet via

Kontakt

Susanna Axelson
Partnerskaps- och affdrsutvecklingsansvarig
ICC Sverige

+46 (0) 70-159 54 50
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