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Inledning och bakgrund

Internationella Handelskammaren (ICC), varldens stoérsta ndringslivsorganisation, ser

som sin uppgift att frdmja en hog affdrsetik genom att utveckla och sprida regler och
riktlinjer fér ansvarsfull reklam och marknadsféring. Flaggskeppet i sasmmanhanget

ar ICC:s Regler for reklam och marknadskommunikation', ofta bendmnd ICC-koden

(&ven Marknadsféringskoden). Den antogs férsta gdngen 1937 och har uppdaterats
mdnga gdnger sedan dess (senast 2024). Koden ger praktisk vdgledning fér annonsbérer,
kommunikationsbyrder och andra som &r verksamma pd marknadsféringsomrddet, liksom
for sjdlvregleringsorgan och berérda myndigheter. Genom att sjdlvregleringen framjas i
enlighet med globalt erkdinda etiska och réttsliga normer kan konsumenterna forlita sig pd
att marknadskommunikation frén féretag som féljer ICC-koden och tillhérande riktlinjer ar
vederhdftig. P& sd sdtt skapas en livaktig marknad som starker bd&de foretagens kreativitet
och konsumenternas fértroende.

ICC-koden anger generella principer for all marknadskommunikation, oberoende av i vilket
medium den férekommer. Koden omfattar dérmed t.ex. s&val digitala medier som Al-
genererad marknadskommunikation. Koden har ett sdrskilt kapitel (D) om miljdpdstdenden?.

Sedan ldnge har koden och kapitel D fortydligats ytterligare genom ett tilléigg i form av
sdrskilda riktlinjer kring ansvarsfull marknadskommunikation om miljé och klimat.® Dessa ger
praktiska r&d till marknadsférare, sjdlvregleringsorgan och andra intressenter pd omrddet.
Riktlinjerna behandlar olika miljdpdstdenden, inbegripet s.k. visionsmdl*, i syfte att sdkerstdlla
att dessa dr vederhdftiga och inte vilseledande samt underbyggda av erforderlig bevisning.

Riktlinjerna utgdr frdn den vdletablerade principen att alla reklampdstdenden, inbegripet
miljopdstdenden, ska bedémas i det sammanhang de férekommer och att marknadsférare
mdste tdnka pd vilket helhetsintryck pdstdendet ger. ICC-koden och riktlinjerna ger generell
vagledning om hur miljépdstdenden och kampanjer kan utformas. Riktlinjerna bekraftar

att kodens generella principer técker dven miljdpdstdenden och ger samtidigt ytterligare
information om hur vissa specifika pdstdenden ska beddémas. | likhet med koden omfattar
riktlinjerna inte all féretagskommunikation. Reglerna gdller exempelvis normailt inte for
enskilda féretags samhdllskommunikation i pressmeddelanden eller andra offentliga
uttalanden, fér drsredovisningar och liknande och inte heller for féreskriven produktmdrkning.

1 ICC Advertising and Marketing Communications Code, svensk dversdttning 2024, www.icc.se.

2 Milippdstdende (eng. environmental claim): uttalande, direkt eller indirekt, symbol eller grafisk framstdlining som avser
en miljdaspekt hos en produkt, komponent eller férpackning, se vidare avsnittet Definitioner, s. 6 och Viktiga nyheter
nedan.

3 ICC Framework for Responsible Environmental Marketing Communications, updated 2025, svensk éversdttning 2026,
www.icc.se.

4 Eng. aspirational goal, pdstédenden om framtida resultat, mdlséttningar eller utféstelser betradffande ett foretags
klimatpdverkan frdn produkter, komponenter, férpackningar eller frdn verksamhet éver tid.
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Viktiga nyheter

Den férra upplagan av riktlinjerna (2021) innehdll utékad vagledning om vissa ofta anvénda
miljdpdstdenden, men ocksd rdd betrdffande en del nya pdstdenden om bl.a. klimat,
cirkularitet, "fri fran”, Gtervinningsbarhet, dtervunnet innehdll och nedbrytbarhet. De
uppdaterade riktlinjerna (2025) har omdisponerats for att svara mot dndringar i ICC-koden
frdn 2024. En del exempel har renodlats och vagledning har lagts till om vissa aspekter

av ESG® och utdkat producentansvar (EPR?) i relation till marknadskommunikation och
dtaganden.

D4 det fér manga begrepp saknas internationellt erkéinda definitioner eller kriterier, har
det inte varit avsikten att i dessa riktlinjer definiera alla termer som kan férekomma. | linje
med koden féresprdkar, foljer eller ansluter sig riktlinjerna inte till ndgon sarskild standard,
offentligt regelverk eller vagledning. Riktlinjerna légger istdllet vikten vid att marknadsférare
ska sdkerstdlla att miljdpdstdenden dr tydliga och kan styrkas med tillférlitlig vetenskaplig
bevisning. | likhet med all végledning frdn ICC:s Marknadsféringskommission’ utgdr dessa
riktlinjer frdn att principen om kommersiell yttrandefrihet vid marknadsféring av lagliga
produkter dar grundidggande for fria marknader. Dessa frdmjar innovation, ekonomisk
utveckling och konkurrens, eftersom féretagen taviar om att erbjuda konsumenterna ett
brett urval av produkter — varor, tjdnster och andra nyttigheter — vilka svarar mot deras
intressen och behov. Ndaringslivet dr vdl medvetet om att en fungerande marknadsekonomi
ar beroende av att konsumenterna har tillgdng till relevant och vederhdéftig information om
produkter och verksamhet.

ICC-kodens definition av "pdstdende” lyder:

"uttalande som framférs av en marknadsférare eller for dennes
rakning inom ramen fér en marknadskommunikation och som hanfoér
sig till en produkt, ett varumdrke eller den verksamhet som bedrivs

av en person, ett féretag eller en organisation. Det kan ocksd gdlla
mal och mdlsattningar. Ett pdstdende kan avse produktegenskaper
eller prestanda, pris och ekonomiska férdelar, hdlsoeffekter eller
miljopdverkan m.m. Ett pdstdende kan vara uttryckligt eller
underférstatt. Alla satt att framféra ett meddelande kan anvéndas for
att géra ett pdstdende - inbegripet alla former av text, bild, farg eller
ljud och varje kombination av dessa och oavsett medium. Pdstdenden
kan ocksd inrymmas i en logotyp, i egen mdrkning, tecken och andra
figurer. Det samlade intrycket av de olika inslag som férekommer i
marknadskommunikationen bestdmmer hur ett pdstdende ska tolkas
och séledes vilken innebdrd det har.”

Ett av ICC-kodens grundldggande krav dr att pdstdenden ska vara vederhdaftiga och
tydliga. De f&r inte vara vilseledande och de ska kunna styrkas. Overdrivna och obestyrkta
pdstdenden kan vilseleda konsumenterna om miljdegenskaperna hos marknadsférarens
produkter eller verksamhet. Detta riskerar ocksd att férsvaga konsumenternas fortroende
for miljdmarknadsféringen och kan drabba ndringsidkare som foljer gdllande regler. Det kan
ocksd medféra att restriktiv reglering inférs, som exempelvis krav pd tredjepartscertifiering

i forvag for vissa miljiopdstdenden, vilket kan leda till att konsumenternas tillgdng till
vederhdftig information ifrdga om olika miljdh&nsyn begrdnsas.

5 ESG, forkortning av eng. Environmental, Social and Governance, pd svenska Miljé, Socialt ansvar och Bolagsstyrning.
6  Eng. Extended Producer Responsibility.
7 ICC Marketing and Advertising Commission.
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Definitioner

ICC-koden?® (2024) innehdller viktiga allmdnna definitioner. Av sérskild betydelse

for dessa riktlinjer ar att med en "produkt” menas allt som kan utgdra féremal fér
marknadskommunikation. Varor, tjdnster och andra nyttigheter omfattas och begreppet
tdcker darmed dven s&dant som energi, investeringar, programvara och fastigheter, samt
anldggningar, aktiviteter och processer.

Har dterges ndgra centrala definitioner. Det dr termer som férekommer frekvent i riktlinjerna.

« Konsument - var och en som rimligen kan antas vara berérd av
marknadskommunikationen ifréga, oavsett vederbdrande &r slutlig konsument eller
kund i ndringsverksamhet;

Kommentar: Enligt koden ska marknadskommunikation bedémas med
beaktande av “den typiska konsumentens” kunskap, erfarenhet och
omddémesférmdga, samt i ljuset av sociala, kulturella och sprdkliga
forhdllanden. Den "typiska konsumenten” anvénds ocksd i riktlinjerna
och i praktiken 6verensstdmmer det ndra med det i EU och Sverige
vanligare begreppet “genomsnittskonsumenten”.

- Miljéaspekt eller miljdegenskap — del av en organisations, t.ex. ett foretags, aktiviteter/
verksamhet eller produkter som kan inverka p& miljén;

. Miljopastaende - uttalande, direkt eller indirekt, genom symbol, ljud eller grafisk
framstdlining som avser en miljéaspekt hos en produkt, komponent, dmne eller en
férpackning eller dess bestdndsdelar. Ett miljopdstdende kan ocksd géilla en aktivitet
eller &tgdrd, en nyttighet eller verksamhet;

Kommentar: Detta ska forstds i vid mening och innefattar dven
miljdaspekter hos anknytande eller bakomliggande férhdllanden och
foreteelser som produktion, anldggningar, verksamheter, féretag eller
organisationer.

« Miljspaverkan - p&verkan pd& miljén, sdvdl positiv som negativ, som helt eller delvis kan
hdanfdras till en organisations, t.ex. ett foretags, aktiviteter/verksamhet eller produkter;

- Livscykel - ett produktsystems alla stadier frdn rdmaterialuttag eller utvinning av
naturresurser till sluthantering;

« Produkt — det som marknadskommunikationen avser; vanligen varor, tjdinster eller
andra nyttigheter som energi, investeringar, mjukvara, fast egendom och dven
aktiviteter och processer. Begreppet kan ocksd ddr sd ar ldmpligt ges en mer allmén
och vidare innebdérd och omfatta t.ex. koncept.

Begreppet innefattar normalt sett den férpackning/kapsel etc. i vilken produkten
levereras; i miljdsammanhang ar det dock ofta Idmpligt att behandla férpackningen
foér sig och med férpackning forstds dd alla material som anvdnds fér att skydda eller
férvara produkten under transport, lagerhdlining, marknadsféring och anvéndning;

Kommentar: Begreppet "produkt” dr vidstréickt och pd engelska
innefattas any goods or services. Tilldgget "annan nyttighet” fdngar in
sddant som pd svenska inte kan betecknas som vare sig vara eller tjdnst,
t.ex. elektrisk kraft, anldggningar, fast egendom, vdrdepapper, krediter
samt olika rattigheter.

8 Bendmns dven ICC:s Marknadsféringskod.
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o

Alltefter sammanhanget kan alltsd "produkt” hdr dsyfta endast fysiska
varor, komponenter och/eller férpackningar eller avse dven tjdnster
samt inbegripa nyttigheter som el och andra energislag. Digitala
"varor” och tj@nster omfattas ocksd. Vid t.ex. dtervinning ér det ofta
frdga om varor eller férpackningar; dven energi kan dtervinnas,
ddremot inte tjdnster.

- Kvadlificering — ett fortydligande som korrekt och vederhaftigt beskriver ett
miljopdstdendes begrdnsningar;

Kommentar: Kvalificeringar ska vara tydliga, framtrédande och
|Gtta att forstd. En kvalificering ska placeras i ndra anslutning till
pdstdendet ifrdga for att sakerstdlla att de Iases ihop (ICC-koden,
artikel D 2.3). Det far alltsd inte finnas "diken” eller "glapp” mellan
pdstdendet och kvalificeringen, t.ex. genom att det enbart hdnvisas
till en webbplats.

- Avfall - allt som utvinnaren eller innehavaren inte lédngre har ndgon anvdandning for

och som kasseras eller sldpps ut i miljon.

Aven om ett visst miljiopdstdende eller uttryck inte sdrskilt néimns i ICC-kodens kapitel D eller
i dessa riktlinjer ska det férstds i enlighet med de generella definitioner som finns i kodens
avsnitt 3.
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Syfte och tillédmpning

Dessa riktlinjer ger en sammanfattning av ICC-kodens principer, inklusive de som dterfinns
i kapitel D, och kompletterar dem med ytterligare réd och kommentarer ifréga om just
miljdpdstdenden. Syftet dr att ge vdgledning om hur faststdllda, generella principer

fér marknadskommunikation ska praktiskt tilldmpas pd miljdpdstdenden. Kodens

kapitel D tillkom ursprungligen efter en bred genomgdng av relevant végledning kring
milidmarknadsféring globalt®. Man bér dock vara medveten om att det finns manga andra
kallor i dmnet, liksom hundratals testmetoder och regler som kan vara relevanta. ICC stdller
sig inte bakom eller har som krav att ndgon viss nationell eller internationell uppsdttning
normer ska anvdndas. Riktlinjerna, liksom ICC-koden sjdlv, bygger istdllet pd att pdstdenden
mdste vara férenliga med tilldmplig lag pd aktuell marknad och kunna styrkas med
verifierade data. Fér miljdpdstdenden kraver ICC-koden tillférlitliga vetenskapliga bevis.

Miljdpdstdenden utgdrs av uttalanden, symboler, grafik och ljud som avser miljdaspekter hos
en produkt, komponent, férpackning, inbegripet dmnen, substanser och bestdndsdelar.

Ett pdstdende kan ocksd gdlla en anldggning, aktivitet eller verksamhet. Alla dessa utgdr
"produkter” i kodens mening, men marknadsférare mdste vara uppmdrksamma pd det som
faktiskt férekommer i deras marknadskommunikation. Det mdste finnas bevisning som técker
de specifika p&stdenden som gérs. Beroende pd tillgdngligt underlag kan ett pdstdende
behdva justeras och kvalificeras. Vederhdaftiga och vid behov kvalificerade miljopdstdenden
ger konsumenterna och marknaden relevant information. Marknadskommunikationen

far dédremot inte vilseleda konsumenterna om miljdaspekter eller -férdelar hos den
marknadsférda produkten, komponenten eller férpackningen eller om dtgdrder som
féretaget genomfort till nytta for miljon eller klimatet. ICC-kodens krav pd vederhdftighet
innebdr inte att all marknadskommunikation med miljdpdstdenden mdste behandla varje
tdnkbar miljéeffekt och inte heller att en fullstéindig livscykelanalys alltid mdste féretas. En
s@dan kan dock fordras i samband med icke-kvalificerade, generella miljdpdstdenden, vilka
typiskt sett ger intryck av att avse produktens, komponentens eller forpackningens hela
livscykel.

Riktlinjerna ger utdékad kommenterad vagledning for att marknadsférare |&ttare ska forstd
hur principerna om bevisning och kvalificering tilldmpas ifrdga om ett antal specifika
miljopdstdenden. Ddrvid bér det understrykas att generella pdstdenden om "hdllbarhet” eller
pdstdenden kopplade till ESG-initiativ ofta strdcker sig ldngre dn miljdpdverkan. ICC-kodens
kapitel D och dessa riktlinjer handlar om miljopdstdenden. De generella principerna for etisk
marknadskommunikation gdller dock oavsett om en viss term sdrskilt omnémns i koden (med
kapitel D) eller i dessa riktlinjer och sdledes dven fér pdstdenden om "hdllbarhet”.

9 Hdringick bl.a. ISO-standarden 14021, US Federal Trade Commission (FTC): Guides for the Use of Environmental
Marketing Claims, EU:s riktlinjer p& basis av direktivet om otillborliga affdrsmetoder, Canadian Competition Bureau’s
guidance on environmental claims och the Canadian Competition Act, liksom andra riktlinjer och normer for
miljopdstdenden

10 Se Definitioner pd s. 6.
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Digital omfattning och tillédmpning

ICC-koden och riktlinjerna gdller fér alla marknadsféringspdstdenden, ocksd sddana
som gérs digitalt - inklusive sGdana som férekommer i sociala medier. Reglerna ér teknik-
och medieneutrala. De dr tilldmpliga pd hela marknadsféringsomrddet och vénder sig

till annonsorer, reklaom- och andra kommunikationsproducenter, utgivare, medieforetag,
uppdragstagare och andra medverkande som influencers, bloggare, vioggare,
affiliatendtverk, dataanalytiker, adtech-féretag och de som ansvarar for att konstruera
algoritmer och artificiell intelligensteknik féor marknadskommunikation.

Med "produkter” avses dven digitala s&ddana.

Allmdnna utgdngspunkter

ICC é&r vdrldsledande ifréga om normer fér ansvarsfull marknadsféring och avsikten med
sdval koden som riktlinjerna dr bl.a. att de ska utgéra anvéndbara hjdlpmedel fér dem som
arbetar med marknadskommunikation.

Det dr viktigt att komma ihdg att miljdpdstdenden - oavsett om de sdrskilt tas upp i
kodens grundregler, kapitel D eller i dessa riktlinjer eller inte — mdste leva upp till kodens
principer i anda och bokstav och vara forenliga med gadllande lagar och regleringar.
2025 &rs uppdatering av riktlinjerna har syftat till att ta fram ett verktyg som underl&ttar
for verksamma i reklam- och kommunikationsbranschen att ta sitt ansvar och utforma
vederhdftiga och vdal underbyggda miljopdstdenden.
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|ICC:s Riktlinjer for ansvarsfull
marknadskommunikation om
miljo och klimat

Att anvéinda riktlinjerna

Riktlinjerna innehdller vagledning om ett antal termer som ofta férekommer i reklom med
miljdargument, men dessa utgdr inte en uttdmmande lista. Aven om ett visst pést&ende

inte finns med bland dessa exempel mdste kodens principer fér god affdrssed efterlevas,
ddribland dess forsta grundregel att all marknadskommunikation ska vara laglig, hederlig
och vederhdaftig samt fri frdn stétande inslag. For att underlétta fér den som har att utforma
meningsfulla miljdpdstdenden i enlighet med ICC-kodens principer dr riktlinjerna disponerade
i tre delar:

Del 1 utgérs av en checklista som kan vara anvéndbar fér marknadsférare som stdr infér att
identifiera och utvardera miljpdstdenden.

Del 2 innehdller en jamférande tabell med utvalda generella regler frdn ICC-koden i forsta
spalten, regler ur kodens kapitel D i mittspalten samt kommentarer, noteringar och forslag i
tredje spalten.

Del 3 tar upp ett antal specifika miljspdstdenden och termer i forsta spalten och utvecklar i
andra spalten hur dessa ska bedémas enligt ICC:s principer och vissa andra normer.
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Del 1 Checklista for miljo- och
klimatpdstdenden

Syftet med denna checklista dr att underldtta fér marknadsférare, kommunikationsbyrder m.fl.

att beddéma ndr man sannolikt gor ett miljo- eller klimatpdstdende och ge vagledning i frdgor som
uppstdr i sammanhanget. Checklistan &r utformad som ett kontrollverktyg foér att identifiera ett
antal pdstdenden och vilka évervdganden som bér géras i samband med sddana, inbegripet att
pdstdendet ska kunna styrkas och ska bedémas utifrdn det helhetsintryck som féormedlas till den
avsedda malgruppen. Ytterligare vagledning finns i Del 2 och Del 3 av riktlinjerna. Miljopdstdenden
kan gdlla varor (inklusive férpackningar och komponenter), tiéinster, produktlinjer eller féretag och
organisationer, anldggningar samt olika nyttigheter.

\/ 1. Gdller pdst8endet i fréga:

. Den effekt produkten, komponenten eller Fr@nvaro, minskning eller nérvaro av en specifik
férpackningen har pd : substans?

« det fasta avfallet?

.+ vatten? "\ “Hgllbarhet” hos produkten, komponenten eller

« luft (smog, stratosfdriskt ozon, kvéveoxider férpackningen?
(NOx), svaveloxider (SOx), etc.)? 2

« klimatet (véxthusgaser, klimatkompensering,

CO,-minskning, klimatneutral, klimatpositiv ;i Om produkten, komponenten eller férpackningen
etc)? : 1 tillverkas med eller av férnybart material eller
« energiférbrukning? . férnybar energi?

» djur- och véxtliv eller biologisk mdngfald? R .

. oo s . )

mdnniskors halsa? :: Om produkten, komponenten eller férpackningen

+ miljén? : tillverkas med eller kan hérledas eller hanféras till
1 &tervunnet material?

. Om produkten, : Om produkten,
© komponenten eller :1 komponenten eller
© fdrpackningen &r - forpackningen &r
D © &teranvéndbar eller

- atervinningsbar? . K

.. aterfyllningsbar?
+ komposterbar? P
« nedbrytbar?
vt Féretagets framtida

e goe Om svaret dr ja pd ndgon eller ndgra
miljéférdelar eller . . jap . 9 9
mal? av fragorna ror det sig om ett eller flera

miljdpdstdenden. Det gdiller dG att bedéma

helhetsintrycket av marknadsféringen for

att sdakerstdlla att det inte dr missvisande

Den inverkan som produkter eller verksamheter har . e
P eller vilseledande for den avsedda

P4 tillstdndet hos planeten, miljén eller klimatet? o
malgruppen.
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2. Ar dessa férdelar eller effekter uttalade eller underférstddda?

Ar det ett uttryckligt pdstéende av det slag som némns ovan?

o Férekommer farger (t.ex. gront), bilder (t.ex. tréd, berg, eller vilda djur) eller andra inslag fér att signalera
férdelar frédn miljé- eller hdllbarhetssynpunkt?

-

4. Regleras pdstdendet
i lag, forordning eller

« Vaga och ospecifika pdstdenden riskerar att bli foreskrift?
vilseledande och ska undvikas.

3. Ar p&stdendena specifika och
otvetydiga?

« Det dr viktigt att ta reda pd vilka

regleringar som finns p& marknaden
ifrdga. En sdrskild och mer Idngtgdende

5. Omfattning

upplysningsplikt kan gdilla for reklam

och mdrkning. Det kan ocksd krévas att

Framgdr det tydligt av pdstdendet . o . .
9 ydig P pdstdendet styrks med tillimpning av

om det gdller fér produkten eller -
9 P specifika normer eller metoder. Det kan

forpackningen eller bada, eller avser komponenter o . . .
ocksd finnas andra sdrskilda regleringar.

eller material?
o Mojligheten att pdstd att produkten

Framg&r det om pdstdendet omfattar hela erbjuder en unik miljéférdel kan vara

produktlinjen, eller avser en anléggning eller gdller begrdnsad ndr det dr négot som kréivs

hela féretaget/organisationen? enligt lag.

o . o .o o Utrymmet for att 6verhuvudtaget
« Det madste vara tydligt vad pdstdendet avser - Y 9

. ) . . anvdnda vissa pdstdenden kan vara
en produkt, anl@ggning, foretag etc. — och vilka ) T )
. . c o begrdnsat till foljd av gdllande lag.
miljéegenskaper det dr frdga om.

6. Finns det rimlig grund for de pdstdenden som
gors, direkt eller indirekt?

Var bevisning i form av vetenskapligt eller tekniskt underlag tillgéinglig néir pastdendet
anvéindes i marknadsféringen? Bygger uppgifterna pd vedertagna vetenskapliga principer som
sannolikt erkdnns av experter med relevant utbildning, praktik och erfarenhet inom det aktuella
omrddet? Finns underlaget lditt tillgéingligt om pdstdendet skulle ifrdgaséittas? Finns det rutiner for att
bevara underlaget under tillréickligt Idng tid med hénsyn tagen till produktens livsléingd?

« Ett pdstdende i sak som sannolikt ér av betydelse fér konsumenten mdste stédjas av relevanta
testresultat, analyser eller liknande underlag avseende den tidpunkt dd pdstdendet goérs. Detta kan
gdlla t.ex. ett pdstdende om miljdférdelar hos en produkt, férpackning, komponent, anlédggning
eller féretag/organisation. Det kan ocksd vara frdga om pdstddda nackdelar hos en konkurrents
motsvarande foéreteelser.

« De tester eller analyser som dberopas som bevisning for ett pdstdende mdste vara val I&mpade for
den miljdegenskap eller aspekt som avses.

AN
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7. Kan pdstdendet styrkas med
bevisning som grundar sig pd
tillforlitliga testmetoder eller
vetenskapliga data?

Vilken testmetod har anvdnts? Godtas

den av berérda myndigheter eller erkdnda
standardiseringsorgan? Finns det regler som anger
att endast vissa testmetoder kan anvéndas for att
styrka pdéstdendet ifréga?

Hanfor sig metoden pd ett réttvisande sditt till hur
konsumenten i enlighet med pdstdendet anvénder

. eller slutligt gér sig av med produkten, komponenten
eller férpackningen?

Har produkten, komponenten eller férpackningen
(eller en i sak identisk) genomgditt ndgot test eller
ndgon provning? Ar den information som Iémnas
begriplig for den typiska konsumenten och fri frdn

férvirrande facktermer och jargong?

. Standarder och testmetoder maste
vara rimliga och Idmpliga. Resultat som
dberopas i kommunikationen mdste

presenteras pd ett klart och tydligt sditt

som dr begripligt for malgruppen. Tester
ska utforas pd de produkter, eller ett
urval dérav, som pdastdendet gdller.

Data ska presenteras pd ett sdtt som inte
overdriver pastdaendets giltighet.

Qe

-

8. Generaliseringar

Ar det fréga om ett generellt p&stéende om att
produkten, komponenten eller férpackningen
&r “bra” fér miljén (t.ex. “ekologiskt séker”,

7 7

"planetvénlig”,
liknande)?

” ”

miljdvénlig”, "hdllbar”, "grén” eller

« Eftersom miljopdverkan innefattar en méngd
kriterier blir ett generellt pdstdende av detta
slag utan férklaring sannolikt vilseledande.

« Ett generellt pdstdende som grundar sig
pd& en enskild miljdegenskap blir sannolikt
vilseledande om inte kopplingen till
egenskapen ifréga dr specifik och tydlig.

« Pd&stdenden om férdelarna med
utsl@ppsminskande dtgdrder ska vara
transparenta och tydligt ange om dtgdrderna
avser enbart koldioxid (CO,) eller samtliga
vaxthusgaser. Galler pdstdendet endast vissa
faser i produktens livscykel ska det anges vilka
dessa dr.

?

oo 9. Ar p&stéendet
— e reloevont for den avsedda
malgruppen?

« Alla miljppdstdenden ska vara korrekta och
kunna styrkas. P&stdendena ska presenteras
pd ett satt som mdlgruppen férstdr, sd att
den inte vilseleds om produktens faktiska
miljdpdverkan eller fér ett intryck av att
miljoférdelarna dr stoérre dn det finns beldigg
for.

-

10. GAr pdstdendet direkt eller indirekt ut pd att produkten,
komponenten eller forpackningen har unika miljéférdelar?

« Ett péstdende om en miljéférdel kan vara missvisande och vilseledande om det avser ndgot som i verkligheten

inte dr gynnsamt for miljon.

« Miljdférdelar som finns diven hos andra liknande produkter, komponenter eller férpackningar fér inte framstdllas

P& ett scitt som ger intryck av att de &r unika fér den egna produkten, komponenten eller forpackningen.

 \
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@ 11. Livscykel 12. Utdver miljofordelar,
gdller pdstdendet dven

Baseras pastdendet pd produktens

. o .
livscykel? Vilka faser &r det i s fordelar fran t.ex. hdlso- eller
fall frdga om (t.ex. rGvaruproduktion, sdkerh etssyn pun kt*?

tillverkning, distribution, avfallshantering)?
* Detta kan inbegripa sddant som
De flesta végledningar tar inte upp “fri frdn"-pd&stdenden och sddana

” n ” a1 9

miljdpd&stdenden som baseras p& som "sdker”, "sdkrare”, "giftfri”, "utan

livscykelanalys. Resultatet av en livscykelanalys bekdmpningsmedel” och "ekologisk”.
beror pd ingdngsvdrdena. Det gdller att

sdkerstdlla att en tilltdnkt analys korrekt fdngar +  Direkta eller indirekta hdlsopdstdenden

in produktens forvdntade miljdeffekter. Om méste ha rimlig grund. Dérfor kan

pdstdenden om hdlsa respektive miljd

den ska dberopas som bevis for jémférande
behdva beldggas var for sig med tillforlitlig

pdstdenden ska samma ingdngsvdrden ingd i . C
den jdmférande analysen. For att jdmforelsen vetenskaplig bevisning.

ska bli rgttvisande mdste produkterna vara av

samma slag eller frdn samma kategori och

vdsentliga skillnader kan behéva redovisas. Om 13 GO | |er péstéendet att
en partiell livscykelanalys - en s.k. "vaggan till )

produkten, komponenten
eller forpackningen ar gjord
11 Eng. "cradle to gate”; frén rdvara t.o.m. produktion, av fornybo rt mOterIGI e”er

%/é_ggégg’rgpﬁlgerrggr "the factory gate”. Se dven prOd ucerad med fornybo r
energi?

grinden” - anvdnts ska detta anges.

« Etticke-kvalificerat pdstdende om fornybarhet
f&r bara anvandas om produkten, komponenten
eller férpackningen bestdr av 100 % férnybart
innehdll, med undantag fér mindre, oavsiktliga
inslag utan betydelse. Motsvarande gdller for
pdstdenden om att férnybar energi eller el har
anvants.

« Pdstdenden om inkdpt férnybar energi/el
bér stédjas av avtal med elproducenter eller
distributérer, elcertifikat etc. Dubbelrdkning
mdste undvikas.

« Pd&stdenden om egenproducerad, férnybar

energi/el kan verifieras med relevant data frdn
anldggningen ifréga.
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Q ” 14. Ar det frdga om ett direkt eller underforstdtt
pdstdende om att produkten, komponenten eller
forpackningen har &tervunnet innehdll eller ér
Atervinningsbar?

«  Framgdr det tydligt vilket pdstdende som gors? Ar det ocksd klart vad pdstdendet omfattar?

Mbbiusslingan som s&dan kan betyda bdde dtervinningsbarhet och dtervunnet innehdil. Dérfér kan
det fordras en kvalificering om produkten, komponenten eller férpackningen dr dtervinningsbar men
innehdllet inte &r &tervunnet eller omvént — sdvida inte detta dndd framgdr av sammanhanget.

« Vid p&stdende om dtervunnet innehdll, har produkten, komponenten eller férpackningen faktiskt
eller hanférligt”? dtervunnet innehdll?

Gors ett sddant pdstdende mdste man kunna spdra och kvantifiera de vinster och férluster som
uppstdr i dtervinningsprocessen. Dérigenom kan den méngd dtervunnet innehdll som anges finnas i
eller vara hanférlig till produkten, komponenten eller forpackningen verifieras.

12 Vid molekylar (avancerad, kemisk) dtervinning, se Del 3, s. 52.

« Vid pdstdende om §tervinningsbarhet, framgdr det tydligt vad som har denna egenskap (produkt,
komponent och/eller férpackning)?

Det kan vara oklart fér konsumenten vad som ndrmare dsyftas med mdrkningen “&tervinningsbar”
eller med en framtrédande Mdbiusslinga. Ar det produkten eller férpackningen eller bdda som kan
dtervinnas? Det kan &ven vara oklart om produkten eller férpackningen endast ér dtervinningsbara
som sddana eller ocksd faktiskt kan &tervinnas lokalt. Om mdjligheten att dtervinna produkten och/
eller férpackningen dr begrdnsad ska pdstdendet pd Idmpligt sditt kvalificeras med en uppgift om
detta.

”o

Nar Mébiusslingan visas kan denna i sig éven betyda "dtervunnet innehdll” varfér det ér viktigt att
symbolens innebérd tydligt framgdr.

15. Gdller det ett direkt eller indirekt pdstdende om
att produkten, komponenten eller forpackningen dr
komposterbar?

« Vid ett pdstdende om komposterbarhet krévs tillférlitlig vetenskaplig bevisning for att allt material i
produkten, komponenten eller férpackningen bryts ned eller p& annat sétt omvandias till en anvéandbar
jordliknande substans i en I&mplig hemkompost eller komposteringsanldggning. Detta ska ske inom en tid
som 6verensstdmmer med vad det tar fér andra material som komposteras under samma férhdllanden.

«  Om komposteringen bara kan uppnds under vissa férhdllanden ska pdstdendet kvalificeras med en
uppgift om detta. Om kompostering endast kan ske i sérskilda anldggningar ska detta framgd, liksom
begrdnsningar i tillgéngen pd sddana anldggningar. Marknadsféraren mdste ocksd ta reda pd vilka andra

J

restriktioner eller krav som kan gdlla och vid behov upplysa konsumenten dven om dessa.
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16. Gdller det ett
direkt eller indirekt

pdstdende om att

produkten, komponenten eller
forpackningen ar nedbrytbar?

« Ett generellt pastdende om nedbrytbarhet
fér inte gdéras med mindre dn att det stods
av tillférlitlig vetenskaplig bevisning om att
produkten, komponenten eller férpackningen
bryts ned till sina naturliga bestdndsdelar vid
vanligt férekommande avfallshantering som t.ex.

i deponier.

*  Om nedbrytning endast kan ske under sdrskilda
forhdllanden ska detta tydligt framgd.

17. Gdller det ett direkt eller
indirekt pdstdende om att
produkten eller forpackningen
kan &terfyllas eller
dteranvéndas?

« Ett sGdant péstdende fdr inte gdras utan att
produkten eller férpackningen kan dterfyllas
respektive Gteranvdndas for sitt ursprungliga
eller liknande dndamdl. Det mdste ocksd finnas
rimliga méjligheter for konsumenten att géra
detta.

« Vid p&stdenden av detta slag om livsmedels-

och dryckesférpackningar mdste gdllande
hygienforeskrifter beaktas.

J\\

Y4
18. Ar pdstdendet 19. Finns tillgdngliga
jamfoérande? anlaggningar/anordningar for

I s& fall, gdller jamférelsen:
« Entidigare variant av produkten,
komponenten eller férpackningen?

« En konkurrerande produkt, komponent eller
férpackning?

Grunden for en jamforelse
fran miljésynpunkt av fordelar,

egenskaper eller orsakad
belastning ska vara tydlig.

Atervinning eller kompostering?

Har konsumenter som vill fa del av den pastadda
miljofordelen mojlighet att utnyttja ndgon
anldggning/anordning (Gtervinningsstation,
kompostbehdllare, kommunal hantering m.fl.)? |
sa fall, &r dessa anléggningar/anordningar rimligt
tillgéingliga for det antal eller den andel anvédndare
som krdvs enligt lokala féreskrifter?

«  Begrdnsningar i mdjligheten att t.ex. dtervinna
eller kompostera det som marknadsfors ska
tydligt anges.

20. Finns det ndgon undersékning som ger underlag for att
beddma hur konsumenterna kommer att uppfatta pdstdendet?

Marknadskommunikation - dven sddan med miljdpdstdenden — beddms efter det samlade intryck som
mdlgruppens typiska konsument fdr. Det finns inget krav pd att s.k. perceptionsundersékningar ska
utféras, men sddana kan ge marknadsférare underlag for att faststdlla vilka pdstdenden som férmedlas
och dérmed sdkerstdlla att det finns tillrécklig bevisning. Saknas sddana konsumentdata fér en domstol,
tillsynsmyndighet eller sjclvregleringsorgan i stdllet géra en sjdlvstdndig beddmning av vad den typiske

konsumenten sannolikt uppfattar.
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21. Anta att pdstdendet

ar korrekt i sak, kan det
Andd missuppfattas sd
att miljofordelen framstdr som
stérre &n den ar? Overdrivs
fordelar eller egenskaper?

« Kom ihdg att marknadskommunikation —
dven sddan med miljopdstdenden — beddéms
efter det samlade intryck som mdlgruppens
typiska konsument fdr.

22. Ar det sannolikt att den
pdstddda miljéfordelen

visar sig i samband med att
produkten, komponenten
eller forpackningen tillverkas,
anvands eller blir till avfall?

« Ett pdstdende om férdelar eller egenskaper
som sannolikt inte uppnds i samband med
den faktiska tillverkningen, anvéndningen
eller avfallshanteringen blir vilseledande
om det saknas tillrécklig kvalificering.

J

23. Gdller pdstdendet ett
dtagande eller ett mdl som
har karaktdr av vision och
som alltsd sannolikt inte
kommer att uppfyllas forran
om mdnga Aar?
« Ett sGdant pdstdende krdver att foretaget
kan visa att det har rimlig kapacitet och ett
metoduppldgg som leder till att mdlet uppnds

eller att dtagandet fullgdrs inom den tidsram
som ar aktuell.

J

\(

24. Ar det frdga om ett
foretagseget miljomarke®,
logotyp eller liknande
kannetecken?

«  Om det egna miljdmdrket, logotypen eller
kannetecknet felaktigt ger intryck av att ha ett
godkdnnande frdn en oberoende tredjepart
ar det dgnat att vilseleda konsumenten.

13 Notera att denna typ dr forbjuden i EU om den inte dr

tredjepartsverifierad, se Del 2, s. 33.

\_
-

[Ee]

25. Ar det fréga om ett miljdmdrke eller liknande
kdnnetecken frdn en tredjepart?

Ar den organisationens procedurer transparenta? Ar férfarandet fér beslut om mérkningskriterier och

dessas antagande férenligt med eventuella anvisningar frén konkurrensmyndigheten? Kan mérket

eller kéinnetecknet uppfattas sta for en stérre miljénytta &n vad som faktiskt ér fallet?

Oberoende organisationer for miljdmarkning

bor ha opartiska férfaranden ndr det gadller att

ta fram kriterier.

Marknadsférare ska folja de regler och riktlinjer

som anger hur mdrket f&r anvandas.

En certifiering frdn tredjepart befriar inte
marknadsféraren frdn sin skyldighet att kunna
styrka sina p&stdenden.

J
N
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26. Ar de kvalificeringar som behdvs tydliga, framtréidande
och placerade i ndra anslutning till miljdpdstdendet ifrdga?

. De kvalificeringar som krévs for att hindra att ett pdstdende blir vilseledande ska vara klara,

tydliga och placeras i néra anslutning till pdstdendet.

Numera &r de flesta konsumenter vana att skaffa mer information genom att beséka olika webbplatser.
Kvalificerande uppgifter mdste dock finnas latt tillgdngliga i ndra férbindelse med pdstdendet. Uppmaningar
att besdka webbplatser for mer information kan - liksom QR-koder och liknande - vara av varde for
konsumenterna, men utgdr inte en ersdttning for de kvalificeringar som kréivs for att pdstdendet inte ska bli

vilseledande.

\_

v

~

27. Behodver pdstdendet
utvdarderas pd nytt?

Omprdvar ni regelbundet pastdendet mot bakgrund
av dndrade férhdllanden och ny utveckling, for att
sdkerstdilla att det fortfarande &r korrekt och inte
vilseledande?

« Skyldigheten att kunna styrka ett pdstdende
gdller for hela den tid som det anvdinds.

~

Kvalificering - ett fortydligande som
korrekt och vederhdaftigt beskriver ett

miljopdstdendes begrdnsningar.

28. Genomférs ndgon
utbildning?

Har féretagets marknadsférare och

. o R anlitade konsulter genomgdtt utbildning
» Pdstdenden och deras bevisning behéver o . o .
. K ) sda att de kan férsta de rattsliga krav och
utvdrderas med Idmpliga mellanrum. . . . .
rekommenderad bdista praxis som gdiller for
*  Mdnga miljdpdstdenden &r direkt eller pé&stdenden om miljs och héllbarhet?
indirekt jdmférande. De ska vara aktuella och
jamfoérelsen tydlig. For att hdlla bevisningen « Utbildning och praktisk dvning
uppdaterad kan det krévas dterkommande i god marknadsféringssed
testning av den egna produkten och nya rekommenderas i samband med all
versioner av den konkurrerande produkten. marknadskommunikation.
. _/
f
. o .
209. 30. Uppfyller intyg och aberopanden i
. . . oo oo o o
Forekommer anslutning till miljopastaenden de krav
. . . o . .
experter i som gdller for sadan kommunikation,
kommunikationen? inbegripet nddvandig identifiering?

Har de personer somii « Influencerkommunikation utgér en betydande del av
marknadskommunikationen dagens marknadsféring. ICC-koden bér ligga till grund
framstgdills som miljéexperter fér marknadsférares policy. Dar bér ingd utbildning fér att
faktiskt relevant utbildning, sdkerstdlla att influencers och intygsgivare ér medvetna om de

praktik och erfarenhet pé det generella krav och sdrskilda héinsyn som gér sig gdllande for
omrdde de uttalar sig om? miljdpdstdenden.
J J
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Del 2 ICC:s regler om miljomarknadsféring med rad och

kommentarer

Del 2 av dessa riktlinjer utgdr frdn reglerna i ICC-koden (spalt 1) och dess kapitel D om miljopdstdenden (spalt 2). | spalt 3 finns kommentarer

och praktiska rdd frén ICC:s Marknadsféringskommission om hur koden kan tilldmpas pd specifika miljppdstdenden. Riktlinjerna handlar om
miliopdstdenden. Marknadsférare uppmanas att ta del av ICC-koden och beakta dess generella principer ndr det gdiller pdstdenden om socialt
ansvar, ledning och styrning och andra pdst&enden.

ICC-KODEN

Grundregler for reklom

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljopdstdenden

Kommentarer och tolkningsréad

Artikel 1: Grundléggande principer

Marknadskommunikation ska vara laglig,
hederlig och vederhd&ftig samt fri frén
stétande inslag.

Marknadskommunikation ska utformas med
vederborlig kdnsla for socialt, miljdmdssigt
och yrkesmdssigt ansvar. Den ska vidare
vara férenlig med vad som inom ndringslivet
allmdnt uppfattas som god afférssed.

Kommunikation far vare sig till innehdll eller
utférande vara sddan att allmdnhetens
tillit och fortroende for reklam och
marknadsféring skadas.

14 Se definitioner pd s. 6.

Artikel D2: Hederlig och vederhdiftig
presentation

Marknadskommunikation ska vara

sd utformad att den inte missbrukar
konsumenternas oro fér miljdn och inte heller
utnyttjar deras eventuellt bristande kunskaper
pd omrddet.

Gadllande lagar och regler ar utgdngspunkten

vid beddémningen av ett miljopdstdende™.
Marknadsféraren mdste se till att tilldmpliga krav
uppfylls, inbegripet de som enligt lag gdller for reklam
och madrkning, t.ex. provning av energieffektivitet

och energimdrkning av hushdllsapparater,
isoleringsmaterial och ljuskdllor samt motorfordons
bransleférbrukning eller réckvidd. En del
miljidpdstdenden kan ocksd vara sdrskilt reglerade
nationellt och behdéva styrkas enligt foreskrivna tester
eller testversioner.

For att uppratthdlla fortroendet for sé&vdl
marknadskommunikationen som dess sjdlvreglering
ar det viktigt att ICC-koden och riktlinjerna tillémpas
efter anda och bokstav. Likasd mdste tilldmpliga
lagkrav uppfyllas och lokala eller branschvisa koder
respekteras.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 1: Grundléggande principer

Marknadskommunikation ska vara laglig,
hederlig och vederhd&ftig samt fri frén
stétande inslag.

Marknadskommunikation ska utformas med
vederborlig kdnsla for socialt, miljdmdssigt
och yrkesmdssigt ansvar. Den ska vidare
vara férenlig med vad som inom ndringslivet
allmdént uppfattas som god affdrssed.

Kommunikation fér vare sig till innehdll eller
utférande vara sddan att allmdnhetens
tillit och fértroende fér reklam och
marknadsféring skadas.

Artikel D2.1: Hederlig och vederhdiftig
presentation; allménna utgdngspunkter

Miljdegenskaper fér inte éverdrivas,

t.ex. genom att en marginell forbdttring
presenteras som ett betydande framsteg

eller att statistik anvdnds pd ett vilseledande
satt. Exempel: "Vi har férdubblat andelen
Gtervunnet material i v&r produkt”, nar
andelen frdn bérjan bara uppgick till n&gra f&
procent.

Marknadskommunikation med specifika
miljépdstdenden far inte utan fullgod
bevisning ge intryck av att dessa gdller for
produkten i alla avseenden eller féretagets,
féretagsgruppens eller branschens
verksamhet i sin helhet. S8dana pdstdenden
behdver kvalificeras pd ldmpligt satt s

att de inte ger ett vilseledande intryck, dvs.
kvalificering krdivs om begrdnsningarna inte
tydligt framgdr av sjdlva pdstdendet eller av
sammanhanget ddr det fdrekommer.

Falska, missvisande eller vilseledande
miljdpdstdenden (ibland bendmnda "greenwashing”)
skiljer sig inte frdn andra typer av vilseledande eller
missvisande pdstdenden i reklam. B&de direkta

och indirekta pdstdenden som den typiska, eller
genomsnittliga, konsumenten uppfattar ska kunna
styrkas med relevant bevisning.

Det &r viktigt att miljdpdstdenden, for att godtas, ar
specifika och tydliga. Att dverdriva de miljdmdssiga,
sociala eller ekonomiska férdelarna med en produkt,
tjanst eller verksamhet - eller att sakna tillréckligt
underlag for sddana pdstdenden - kan orsaka
betydande skada p& marknaden som helhet.

En del pdstdenden kan rent faktiskt vara sanna, men
Aanda vilseleda eftersom de éverdriver produktens
miljdnytta. Exempelvis kan pdstdendet att en produkt
bestdr av "dubbelt s& mycket §tervunnet material
som tidigare” vara vilseledande om andelen var
mycket I&g frdn boérjan.

Obestyrkta pdstdenden om att en produkt, sortiment,
komponent, férpackning eller verksamhet har en unik
miljdegenskap fér inte anvdndas. Detsamma gdiller
direkta och indirekta pdstdenden om att dtgdrder
vidtagits frivilligt ndr de i sjdlva verket krdivs enligt lag.

Ett icke-kvalificerat pdstdende om "hdéllbarhet” kan ge
intryck av att gdlla dtgdrder utdver féretagets insatser
fér att minska sin miljdpdverkan. P&stdendet
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 1: Grundléiggande principer

Marknadskommunikation ska vara laglig,
hederlig och vederhd&ftig samt fri frén
stétande inslag.

Marknadskommunikation ska utformas med
vederborlig kdinsla for socialt, miljidmdssigt
och yrkesmdssigt ansvar. Den ska vidare
vara férenlig med vad som inom ndringslivet
allmdnt uppfattas som god afférssed.

Kommunikation fér vare sig till innehdll eller
utférande vara sddan att allmé&nhetens
tillit och fortroende for reklom och
marknadsféring skadas.

15 Se definitioner pd& s. 6.

Artikel D2: Hederlig och vederhdiftig
presentation

Marknadskommunikation ska vara

s& utformad att den inte missbrukar
konsumenternas oro fér miljén och inte heller
utnyttjar deras eventuellt bristande kunskaper
pd& omrddet.

Artikel D2.1: Hederlig och vederhdiftig
presentation; allménna utgdngspunkter

Marknadskommunikation fdr inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenterna om miljdaspekter eller
miljéférdelar hos det som kommunikationen
avser eller om miljéfrémjande dtgdrder som
vidtas av marknadsféraren.

kan férefalla avse dven sociala och ekonomiska
hdllbarhetsaspekter, som stdd for réttvisa
arbetsvillkor, mdngfald och inkludering, gemenskap
eller valgdrenhet och liknande sociala initiativ.

Marknadsférare som vill anvédnda generella
hdéllbarhetspdstdenden mdste vara medvetna om
att de for konsumenten kan verka omfatta féretagets
sociala ansvarstagande i bred bemadrkelse. | s& fall
mdste alla direkta och indirekta budskap kunna
styrkas och vid behov kvalificeras.

Bdde direkta och indirekta pdstdenden som den
typiska konsumenten (inbegripet den typiska
féretagskunden)® uppfattar ska kunna styrkas.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 6: Bevisning

Marknadsférare mdste ha ett rimligt
underlag fér pdstdenden som hanfor sig
till sakférhdllanden. Detta ska finnas nér
pdstdendet gors. Direkta eller indirekta
pdstdenden i reklamen om att den bygger
pd ett faktaunderlag av viss angiven
styrka mdste stddjas av bevisning med
minst den annonserade styrkan. Relevant
dokumentation ska utan dréjsmdal kunna
framldggas till bevis infor de sjdivreglerande
organ som ansvarar for tilldmpningen av
denna kod. Beviskravet beror generellt

sett pd& faktorer som typen av pdstdende,
den produkt som avses, betydelsen av ett
ovederhaftigt pdstdende och nyttan av ett
korrekt p&stdende.

Artikel D1: Bevisning

Uttalade s&val som underférstddda
miljopdstdenden ska kunna styrkas med
tillforlitlig vetenskaplig bevisning.” Den
dokumentation som dberopas mdste hanféra
sig till produkten eller aktiviteten ifrdga och de
miljdaspekter, egenskaper eller prestationer
som pdstds i kommunikationen.

For att styrka miljdpdstdenden om visionsmdl,
andra mdl eller d&taganden som gdr ut pd

att vissa resultat ska uppnds i framtiden
mdste marknadsféraren visa att denne har
en rimlig plan framme fér att pd allvar kunna
efterstréiva det som utlovas inom angiven
tidsram.

Som framgdr av artikel 6 bér marknadsférare
bevaka och regelbundet omprdva sina
miljdpdstdenden for att sdkerstdlla att de
foljer gdllande regler samt dr relevanta och
tillrackligt precisa. For detta krdvs normalt
sett tillforlitlig vetenskaplig bevisning i form av
t.ex. testresultat, analyser, studier eller annan
dokumentation.

Miljopdstdenden mdste ha en ordentlig vetenskaplig
grund. Det generella kravet for miljopdstdenden

ar tillforlitlig vetenskaplig bevisning. Detta kan,
beroende pd omstdndigheterna, inbegripa sddant
som egna eller externa testdata, uppgifter fran
granskade eller andra vetenskapliga studier, men
Aven andra tillférlitliga kdllor som experter pd
omrddet skulle bedéma som relevanta och trovdrdiga.
Aberopade data mdste p& ett realistiskt séitt
Aterspegla de miljéférhdllanden eller effekter som ska
bedémas. Det ska med andra ord féreligga en god
dverensstdmmelse mellan det aktuella pdstdendet
och de uppgifter som I&dggs fram till bevisning.

Pd&stdenden, inbegripet s.k. visionsmal”, ska

kunna styrkas vid den tidpunkt de férekommer

pd marknaden. Det krdvs dock inte att sGdan
dokumentation tas med eller héinvisas till i
kommunikationen, men om detta dndd& gérs mdste
dven tilldggsinformationen vara vederhdftig och inte
vilseledande.

Att en produkt bara finns tillgdinglig online betyder
inte per automatik att den dar battre fér miljéon dn
produkter som sdljs i andra kanaler. Ett pdstdende av
den innebdrden mdste kunna styrkas med tillférlitlig,
vetenskapligt grundad bevisning.

16 Tillforlitlig vetenskaplig bevisning ér sddan dokumentation som sannolikt skulle godtas av experter p& omrddet. Beroende pd vilket miljdpdstdende det gdller kan bevisningen
utgodras av tester, analyser, berdkningar, studier, rapporter, undersékningar eller annan information.

17 Eng. aspirational goal, dvs. en mdlséttning som efterstrdvas och ska uppnds vid ndgon (angiven) tidpunkt Iéngre fram.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 6: Bevisning

Bevisning boér bestd& av dokumentation,
testresultat eller annat faktabaserat

material. Sddana underlag ska vara giltiga,
tillforlitliga och tillréickligt precisa for att stédja
pdstdendet ifrdga. | avsaknad av tillréicklig
bevisning ska pdstdendet betraktas som
vilseledande.

Artikel D3: Vetenskaplig forskning

Marknadskommunikation far anvénda
tekniska framstdliningar eller vetenskapliga
rén avseende det marknadsférdas
miljépdverkan endast om de stéds av
tillforlitlig vetenskaplig bevisning.

Om konsumenten rimligen kan uppfatta pdstdenden
eller terminologi i marknadskommunikationen som
miljdpdstdenden mdste dessa vara underbyggda
med tillforlitlig vetenskaplig bevisning och
6verensstdmma med definitioner och begrepp som
experter p& omrddet anser vara korrekta.

Det kan vara lampligt att anvanda vissa testmetoder,
marknadsundersékningar eller statistiska berdkningar
for att styrka ett p&stdende. Dessa mdste dock

vara relevanta fér produkten eller miljdegenskapen
ifréga, med hdnsyn tagen till hur produkten faktiskt
anvdnds och den sdrskilda miljoeffekt som ska mdtas
och kommuniceras. Marknadsférare bér notera att
gdllande lag kan stdlla sdrskilda krav pd bevisningen
och ta reda pd exakt vilka tester, standarder eller
analyser som ska tillémpas for att styrka ett tilltdnkt
pdstdende.

Det finns inte alltid accepterade metoder for att mata
egenskaper hos vissa produkter. Marknadsféraren
kan darfér behdva utveckla sédana eller modifiera
befintliga tester for att korrekt utvdrdera vissa
miljdegenskaper hos produkten. Marknadsféraren
bér d& beakta den allmdnna principen att metoder
och modeller mdste vara relevanta fér den specifika
produkten och egenskapen ifrdga och undvika

att dndra testparametrar s& att de inte avspeglar
de forhdllanden som gdller fér den pdstddda
miljdegenskapen.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 4: Hederlighet

Marknadskommunikation fdr inte vara
utformad sd att konsumenternas fértroende
missbrukas eller s& att deras brist p&
erfarenhet eller begrédnsade insikter utnyttjas.

Relevanta omstdndigheter som kan pdverka
konsumentens beslut ska kommuniceras pd
s&dant sdatt och vid s&dan tidpunkt att denne
kan beakta dem.

18 Se definitioner pd s. 6.

Artikel D2: Hederlig och vederhdciftig
presentation

Marknadskommunikation ska vara

s& utformad att den inte missbrukar
konsumenternas oro fér miljén och inte heller
utnyttjar deras eventuellt bristande kunskaper
pd& omrddet.

Artikel D2.2: Hederlig och vederhdiftig
presentation; generella, vaga och ospecifika
pdstdenden

Vaga eller ospecifika pdstdenden om en viss
positiv miljdpdverkan, vilka kan ha en rad olika
betydelser fér konsumenterna, f&r anvdndas
endast om de utan reservation dr giltiga
under alla rimligen férutségbara férhéllanden.
Pdstdenden som "miljévanlig”, "ekologiskt séiker”,
"grén”, "hallbar”, "klimatsmart” eller andra
pdstdenden vilka ger intryck av att en produkt
eller verksamhet inte har négon - eller endast
en positiv — miljdpdverkan, f&r anvéndas utan
kvalificering bara om de kan verifieras med
mycket betryggande bevisning.

Vaga och ospecifika pdstdenden (eller "generella”
pdstdenden) dr sddana som ger intryck av att
produkten eller verksamheten inte har ndgon - eller
endast positiv — miljdpdverkan, dvs. pdstdenden av

, "bra fér miljdn”, "ekologiskt séker”,
"gréon”, "hallbar”, "klimatvanlig” och "klimatsmart”.

typen "miljévdnlig

Upprdkningen hdr dr inte uttdmmande; det finns
mdnga andra uttryck som ocksd kan klassas som
generella pdstdenden.

Generella miljopdstdenden fér bara anvédndas utan
kvalificering® om de kan verifieras med mycket
betryggande bevisning, eller om pdstdendet

ar kopplat till en specifik och vdldokumenterad
miljdegenskap sd att pdstdendet tydligt begrdnsas till
just den egenskapen.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 4: Hederlighet

Marknadskommunikation fdr inte vara
utformad sd att konsumenternas fértroende
missbrukas eller s& att deras brist p&
erfarenhet eller begrédnsade insikter utnyttjas.

Relevanta omstdndigheter som kan pdverka
konsumentens beslut ska kommuniceras pd
s&dant sdatt och vid s&dan tidpunkt att denne
kan beakta dem.

Artikel D2.3: Hederlig och vederhdiftig
presentation; kvalificeringar

Kvalificeringar ska vara tydliga, framtrddande
och latta att férstd. En kvalificering ska
placeras i ndra anslutning till pdstdendet
ifrdga for att sdkerstdlla att de Idses ihop.

S4& snart behov féreligger ska en ldmplig kvalificering
anvandas. En s@dan dr av central betydelse for

att férklara ett pdstdende eller sdtta detta i sitt
sammanhang och ddrmed sdkerstdlla att det ar
vederhdftigt och inte vilseledande.

Eftersom ett brett miljdpdstdende kan vara svart att
férstd for konsumenten, ska en relevant kvalificering
eller disclaimer laggas till, ndr s& behdvs for att
undvika ett vilseledande. Den ska vara tydlig,
framtrddande och placerad i ndra anslutning till
sjdlva miljopdstdendet.

Dessa riktlinjer innebdr inte ndgon begrdnsning av
marknadsférarens mojligheter att Idmna ytterligare
anvdndbar information genom webbldnkar, QR-koder
eller p& annat satt. En QR-kod kan dock inte ersdtta
den kvalificering som krdivs.

Exempel: Om en produkt pdstds vara "komposterbar”
men detta endast kan ske ndgon annanstans én

i en vanlig hemkompost ska detta tydligt framgd,
tillsammans med uppgift om eventuellt begrdnsad
tillgdng pd sddana externa anldggningar. Saknas
anlaggningar kan tilldggsinformation behdvas for
att motverka férvirring, som bl.a. instruktion om

hur avfallet bér hanteras. Ytterligare anvéndbar
information, — t.ex. om var externa anldggningar
finns - kan tillhandahdllas via en QR-kod eller
webbldnk. Detta ersdtter dock inte en kvalificering pd
forpackningen.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 5: Vederhdftighet

Marknadskommunikation fdr inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i ndgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer — direkt eller
indirekt, genom antydan, uteldmnande,
oklarhet eller éverdrift.

Det sammantagna intrycket av de element
som ingdr i marknadskommunikationen
avgor hur ett pdstdende ska tolkas.

Kravet pd vederhdftighet ar generellt och
gdller sdrskilt ifréga om bl.a.:

» produktens vdsentliga egenskaper,
dvs. s@dana som dr dgnade att
pdverka konsumentens val, exempelvis
beskaffenhet, sammmansadttning,
produktionssdtt och -tidpunkt,
anvdndbarhet, effektivitet och prestanda,
férdelar, mangd, det kommersiella eller
geografiska ursprunget samt sociala,
ekonomiska och miljdmdssiga effekter]...]

Artikel D2.1: Hederlig och vederhdiftig
presentation; allménna utgdngspunkter

Ett miljdpdstdende ska vara relevant fér det
som kommunikationen specifikt handlar
om, t.ex. en produkt eller en aktivitet. Det far
endast hdnféra sig till aspekter som finns eller
som sannolikt kan uppstd under exempelvis
produktens livscykel, inbegripet bruklig och
vanlig avfallshantering eller felaktig s&dan
hantering som rimligen kan férutses. Det
ska klart framgd vad pdstdendet avser, t.ex.
produkten, ett visst dmne eller egenskap
hos denna, férpackningen eller en viss
bestdndsdel ddri eller marknadsférarens
anlaggningar eller verksamhet.

P&st&denden om visionsmdal mdste vila p&
att en rimlig plan finns framme, s& att det
som utlovas pd allvar kan efterstrdvas inom
angiven tidsram

19 ICC-kodens definition av begreppet konsument inbegriper bl.a. kund i ndringsverksamhet, se s. 6.

P&stdenden om miljdeffekter eller social eller
ekonomisk pdverkan anses generellt vara vdsentliga
fr&n konsumentsynpunkt och omfattas av ICC-kodens
artikel 5. Uppgifter och pdstdenden om en produkts
miljdegenskaper ska beddémas efter hur de &r dgnade
att uppfattas av den typiska konsumenten, inbegripet
foretagskunder™. Vetenskaplig terminologi och
hanvisningar till vetenskapligt underlag ar tilldtna,
férutsatt att de dr relevanta och l&tt kan férstds av
den typiska konsument som kommunikationen vénder
sig till. Det ska ocksd klart framgd om miljdpdstdendet
avser hela eller en del av produkten, komponenten,
forpackningen eller verksamheten.

N&r kommunikation i text, ljud eller bild skildrar
sdrskilda miljdegenskaper hos produkten ska dessa
egenskaper presenteras tydligt och korrekt. Det kan
vara frdga om:

¢ Rdvarors slag och kdlla.

« Tillverkningsprocesser ddr r@varorna ingdr.

o Produktens energiférbbrukning eller energieffektivitet.

o Slutproduktens bestdndsdelar och utsldpp.

o Mojligheter till Gtervinning eller nedbrytbarhet hos
produkten och liknande.

* Andra relevanta och viktiga miljdaspekter.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 5: Vederhdftighet

Marknadskommunikation f&r inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i ndgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer — direkt eller
indirekt, genom antydan, uteldmnande,
oklarhet eller éverdrift. Det sammantagna
intrycket av de element som ingdr i
marknadskommunikationen avgor hur ett
pdstdende ska tolkas.

Kravet pd vederhdftighet dr generellt och
gdller sarskilt ifrdga om bl.a.:

o produktens vdsentliga egenskaper,
dvs. s@dana som dr dgnade att
pdverka konsumentens val, exempelvis
beskaffenhet, sammansdttning,
produktionssdtt och -tidpunkt,
anvdandbarhet, effektivitet och prestanda,
férdelar, mangd, det kommersiella eller
geografiska ursprunget samt socialg,
ekonomiska och miljdmadssiga effekter]...]

Artikel D2.1: Hederlig och vederhdiftig
presentation; allménna utgdngspunkter

Forbdttringar av en produkt och dess
forpackning ska normalt presenteras var for
sig och inte sammantaget i enlighet med
principen att pdstdenden ska vara specifika
och tydligt hanfdéra sig till produkten, ett &mne
eller en del hos denna eller till férpackningen
eller en bestdndsdel ddri.

Ett p&stdende som avser en kombination av
olika delar, som t.ex. férpackning och produkt
tillsammans f&r bara anvandas om det
verkligen dr giltigt fér b&da. S& &r exempelvis
inte fallet om pdstdendet endast avser
férpackningen medan den mdarkbara effekten
av produkten och férpackningen kombinerat
skiljer sig frdn den mdrkbara effekten av
enbart férpackningen. Pdstdenden som galler
en kombination av delar, t.ex. en produkt med
Aatervunnet innehdll eller i en komposterbar
férpackning, mdste i bdda avseenden

stddjas av erforderlig vetenskaplig bevisning
samt kvalificeras pd ldmpligt satt s§ att
aktuella begrénsningar tydligt framgdr, t. ex:
"Innehdllet i denna produkt bestdr till 20 % av
Gtervunnet material och férpackningen kan
komposteras i sdrskilda anldiggningar vilkas
tillgdnglighet varierar lokalt.”

Ett miljdpdstdende kan gdlla produkten som sddan,

en komponent, férpackningen, tillverkningen och/

eller marknadsférarens verksamhet i sin helhet. Det dr
vésentligt att det klart framgdr av kommunikationen
vad som avses. Detta dr sarskilt viktigt ndr pdstdendet
dterfinns pd férpackningen. | vissa fall &r pdstdendet i
sig klargérande pd& denna punkt, medan det i andra blir
otydligt huruvida pdstdendet dsyftar produkten eller
dess forpackning.

Exempel: Pastdendet "V3r fabrik drivs till 100 % av
férnybar energi” avser anldggningen. Uppgiften pd
férpackningen for ett bakverk "Gjord av 100 % certifierat
ekologiskt mjél” syftar pd sjdlva produkten. Pdstdenden
som "Bestdr av 50 % slutligt Gtervunnet material” p&

en mjolkforpackning avser helt klart denna och inte
mjolken.

A andra sidan kan ett p&stdende om &tervunnet innehdll
pd ett paket med férvaringsboxar av plast vara tvetydigt
och behéva fértydligas — gdller pdstdendet boxarna,
deras férpackning eller b&da? En mer preciserad
formulering bér anvéndas, som t.ex. "Férvaringsboxar
av minst 25 % Gtervunnet material” och/eller
"Pappersforpackning tillverkad av 100 % Gtervunnet
material”.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 5: Vederhdftighet

Marknadskommunikation f&r inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i ndgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer — direkt eller
indirekt, genom antydan, uteldmnande,
oklarhet eller éverdrift. Det sammantagna
intrycket av de element som ingdr i
marknadskommunikationen avgor hur ett
pdstdende ska tolkas.

Kravet pd vederhdftighet dr generellt och
gdller sarskilt ifrdga om bl.a.:

o produktens vdsentliga egenskaper,
dvs. s@dana som dr dgnade att
pdverka konsumentens val, exempelvis
beskaffenhet, sammansdttning,
produktionssdtt och -tidpunkt,

anvdandbarhet, effektivitet och prestanda,

férdelar, mangd, det kommersiella eller
geografiska ursprunget samt socialg,

ekonomiska och miljdmadssiga effekter]...]

Artikel D2.1: Hederlig och vederhdiftig
presentation; allménna utgdngspunkter

Marknadskommunikation med specifika
miljépdstdenden far inte utan fullgod
bevisning ge intryck av att dessa gdller for
produkten i alla avseenden eller féretagets,
féretagsgruppens eller branschens
verksamhet i sin helhet. S8dana pd&stdenden
behdver kvalificeras pd ldmpligt satt s

att de inte ger ett vilseledande intryck, dvs.
kvalificering krdivs om begrdnsningarna inte
tydligt framgdr av sjdlva pdstdendet eller av
saommanhanget ddr det fdrekommer.

En egenskap som funnits tidigare utan att
kommuniceras offentligt far inte presenteras
som "ny”.

Miljopdstdenden fdr inte ge intryck av att
reduceringar eller férdelar &r resultatet av
frivilliga dtgarder, ndr de i sjdlva verket foljer
av lag eller tvingande foéreskrifter.

P&stdenden far inte vare sig direkt eller indirekt

ge intryck av att en forbdttrad egenskap ér mer
betydande dn vad som verkligen dr fallet. Det dr
t.ex. vilseledande att utan kvalificering ange att en
komponent har tillverkats med "30 % Idgre CO2-
utsldpp” om dessa endast utgdr en brdkdel av

de utsldpp som produkten i sin helhet orsakar.
Kvalificeringen behdver sétta den relativt Idga
effekten av férbdttringen i sitt sammanhang. Ett
liknande pdstdende frdn tillverkaren av komponenten
skulle troligen inte vara vilseledande.
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Artikel 5: Vederhdftighet

Marknadskommunikation f&r inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i ndgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer — direkt eller
indirekt, genom antydan, uteldmnande,
oklarhet eller éverdrift. Det sammantagna
intrycket av de element som ingdr i
marknadskommunikationen avgor hur ett
pdstdende ska tolkas.

Kravet pd vederhdftighet dr generellt och
gdller sarskilt ifrdga om bl.a.:

o produktens vdsentliga egenskaper,
dvs. s@dana som dr dgnade att
pdverka konsumentens val, exempelvis
beskaffenhet, sammansdttning,
produktionssdtt och -tidpunkt,
anvdandbarhet, effektivitet och prestanda,
férdelar, mangd, det kommersiella eller
geografiska ursprunget samt socialg,
ekonomiska och miljdmadssiga effekter]...]

Artikel D5: Produktens livscykel

Miljopdstdenden fdr inte ge intryck av att
hé&nfdéra sig till fler stadier i en produkts
livscykel eller till fler produktegenskaper dn
de kan visas vara giltiga for. Vid sédana
pdstdenden ska det tydligt framgd vilket
stadium eller vilken egenskap de avser. Ett
pdstdende om miljéférdelar éver livscykeln
ska kunna belédggas med en fullstdndig
livscykelanalys ("vaggan till graven”). Om
en partiell livscykelanalys, t.ex. "vaggan till
grinden”?, anvdnds ska detta anges.

20 Eng. cradle to gate: frdn r@vara t.o.m. produktion, dvs. ndr varan I&mnar “the factory gate”.

Om en marknadsférare direkt eller indirekt pdstdr att en
produkt har minimal miljdpdverkan under dess livscykel
- t.ex. "/marknadens mest miljévdnliga produkt fran
vaggan till graven” - férstds det som att pdstdendet ar
underbyggt av en riktig livscykelanalys.

P& samma sdatt ger generella pdstdenden som
"Marknadens mest miliévdnliga produkt” sannolikt
intryck av att det ar underbyggt av en fullstdndig
livscykelanalys.

Aven pdstdenden riktade till ndringsidkare, t.ex. om CO,-
utsldpp i samband med produktion och transport, ska
kunna styrkas med tillforlitlig bevisning

Alla generella miliopdstdenden behéver inte verifieras
med en livscykelanalys. Om pdstdendet bygger pd en
enskild miljéegenskap och dr tydligt kopplat till denna ska
denna begrdnsade innebdrd styrkas. Antag exempelvis
att pdstdendet "hdllibart tillverkad” knyts till kvalificeringen
att produktionen "férbrukar 40 % mindre vatten” dn den
tidigare versionen av produkten. | sd fall kan pdstdendet
styrkas med bevisning om den vatteneffektivitet som
uppndtts. Marknadsféraren mdste dock beakta att ett
generellt, men kvalificerat, pdstdende inte pd& annat

sditt f@r dverdriva miljéférdelarna sd att det dndd blir
vilseledande.

Varken ICC-koden eller dessa riktlinjer innebdr att varje
miljopdstdende mdste underbyggas med en fullsténdig

ICC:s riktlinjer for ansvarsfull marknadskommunikation om miljé och klimat | 2025 | Svensk éverséttning 2026 | 29



ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 5: Vederhdiftighet

Marknadskommunikation fdr inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i ndgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer - direkt eller
indirekt, genom antydan, uteldmnande,
oklarhet eller 6verdrift.

21 Eng. chlorofluorocarbon, CFC, dven bl.a. kdnt som freon.

Artikel D6: Pastdenden om produktens
sammanséttning

Vid pd&stdende om minskad anvdndning av
en miljéskadlig komponent eller ett dmne ska
tydligt framgd vad som har reducerats. Ett
sddant pdstdende dr berdttigat endast om
det avser att en ny process inforts eller att
dmnet ersatts med en annan substans eller
bestdndsdel som medfér en vdsentlig

eller partiell livscykelanalys. | mdnga fall fokuserar
pdstdendet ldmpligen pd den fas i livscykeln som
beddms ha den stérsta miljdpdverkan. Fér exempelvis
hushdllsapparater utgdr energiférbrukning och
vattendtgdng vid anvandning typiskt sett den

mest betydande miljdbelastningen. P&stdendets
innebdrd bestdmmer vilken del av livscykeln som ska
beddmas. Den bevisning som fordras for att verifiera
en pdstddd, enskild miljdegenskap mdste hénféra
sig till miljopdverkan i relevant fas av livscykeln. Skulle
pdstdendet direkt eller indirekt g& ut pd att den
aktuella egenskapen medfor en bredare miljonytta
kan ytterligare bevisning krdvas, som t.ex. en
livscykelanalys. Om en sddan féretas far pdstdenden
som dr vilseledande utifrdn perspektivet av en
livscykelanalys inte anvandas.

P&st&denden om att en produkt “inte innehdller” eller
ar "fri fradn” ett visst kemiskt dmne (t.ex. CFC? eller
HCFC?) kan vara vilseledande om substansen aldrig
ingdtt i sGdana produkter.

Exempel: | reklamen fér ett diskmedel anges att det
"inte innehdller CFC” eller &r "fritt fran CFC”. Om CFC
emellertid aldrig varit en bestdndsdel i diskmedel blir
intrycket att den annonserade produkten forbdttrats
genom att CFC tagits bort vilseledande.

22 Eng. hydrochlorofluorocarbon, HCFC, dven bl.a. kdnt som (mjuk) freon. De engelska férkortningarna CFC och HCFC anvénds éven fér dmnenas svenska namn (klorfluorkolféreningar

respektive vateklorfluorkolféreningar).
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Det sammantagna intrycket av de element
som ingdr i marknadskommunikationen
avgor hur ett pdstdende ska tolkas.

Kravet pd vederhdftighet dr generellt och
gdller sarskilt ifrdga om bl.a.:

o produktens vdsentliga egenskaper,
dvs. sddana som dr dgnade att
pdverka konsumentens val, exempelvis
beskaffenhet, sammansdttning,
produktionssdtt och -tidpunkt,
anvdandbarhet, effektivitet och prestanda,
foérdelar, méngd, det kommersiella eller
geografiska ursprunget samt sociala,
ekonomiska och miljdmadssiga effekter]...]

miljoférbdttring. Miljdpdstdenden far generellt
sett inte vara baserade pd frdnvaron av
komponenter, dmnen, egenskaper eller
effekter som aldrig varit férbundna med

den aktuella produktkategorin. Ett sGdant
pdstdende kan vara godtagbart om det
motiveras av eventuella missuppfattningar
om att den angivha komponenten, dmnet
eller effekten anvdnds eller férekommer. D&
kan pdstdendet behéva kvalificeras sd att
konsumenterna inte vilseleds om vad for slags
produkt, process, aktivitet etc. det ar fréga
om. Omvdnt gdller att egenskaper etc. som
forekommer hos alla eller de flesta produkter

i den aktuella kategorin eller som krdvs enligt
lag, standard eller liknande inte far framstdllas
som unika eller speciellt utmdrkande for den
marknadsférda produkten.

Ett pdstdende om "CFC-fri” blir vilseledande om det
uppfattas som att produkten inte har ndgon effekt
pd ozonet i stratosfdren eller pd luftens kvalitet

— eller endast en positiv inverkan. Att exempelvis
marknadsféra en "CFC-fri” produkt som éverldgsen
en konkurrerande vara dr vilseledande om produkten
eller produktkategorin aldrig innehdllit CFC eller
innehdller andra kemikalier som ocksd bryter ner
ozonlagret.

Ett pdstdende om "fri frdn” blir vilseledande om den
typiska konsumenten fdr intrycket att en annan, jamférd
produkt &r farlig, giftig eller skadlig ndr sd inte &r fallet.
Halso- eller sékerhetsrelaterade pdstdenden mdste
kunna styrkas med tillforlitlig vetenskaplig bevisning i
enlighet med ICC-koden.

Samtidigt kan det finnas omstdndigheter ddr

ett s&ddant pdstdende kan vara till nytta for
konsumenterna, t.ex. om dessa tror att CFC har ingdtt
i produkten eftersom det varit en vanlig ingrediens

i den kategorin. Det kan ocksd vara berdttigat

som reaktion pd missuppfattningar i marknaden

om att vissa ingredienser kan ha anvdnts eller
férekommer. Frdgan om relevans mdste beddémas

i sitt sammanhang, dvs. mot bakgrund av det
helhetsintryck som pdstdendet ger samt utvecklingen
pd marknaden.
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Artikel 5: Vederhdiftighet

Marknadskommunikation f&r inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i ndgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer — direkt eller
indirekt, genom antydan, uteldmnande,
oklarhet eller éverdrift. Det sammantagna
intrycket av de element som ingdr i
marknadskommunikationen avgor hur ett
pdstdende ska tolkas.

Kravet pd vederhdftighet dr generellt och
gdller sarskilt ifrdga om bl.a.:

o produktens vdsentliga egenskaper,
dvs. s@dana som dr dgnade att
pdverka konsumentens val, exempelvis
beskaffenhet, sammansdttning,
produktionssdtt och -tidpunkt,

anvdandbarhet, effektivitet och prestanda,

férdelar, mangd, det kommersiella eller
geografiska ursprunget samt socialg,

ekonomiska och miljdmadssiga effekter]...]

Artikel Dé6: Pdstdenden om produktens
sammanséittning

P&st&enden som innehdller uttrycken "x-fri”,
"fri fr&n” eller liknande far anvéndas endast
ndr det aktuella dmnet eller komponenten
férekommer i méngder som inte éverstiger
allmdnt erkdnd spdrférorening eller
bakgrundsnivd?®. P&stdenden om att en
produkt, férpackning eller besténdsdel ér
"fri” frén en viss kemikalie eller substans

dr ofta avsedda som ett uttryckligt eller
underforstdtt hdlsopdstdende i tilldgg till
sjalva miljopdstdendet. Den bevisning som

krévs for att belédgga de pdstddda effekterna

kan skilja sig frdn den som behdvs for att
styrka pdstdendet om miljéférdelar. Det
dligger marknadsféraren att férsékra sig om
att det i enlighet med kodens regler finns

tillforlitlig vetenskaplig bevisning till stoéd for de

uttryckliga eller underférstddda pdstdenden
om hdlsa och sdkerhet som gjorts.

Den vetenskapliga beddémningen av risker féorbundna
med kemikalier dndras over tid. Detta kan i sin tur
leda till nya regleringar eller initiativ frdn ndringslivet
for att minska eller fasa ut vissa dmnen. Medial
uppmadrksamhet pd att vissa dmnen kan vara
giftiga och annan oro kring hélsa och sdkerhet kan
vdcka frédgor bland konsumenter. | den situationen
kan vederhdftig information om att ett visst kemiskt
dmne inte finns i en produkt vara till nytta for
konsumenterna och motverka missférstdnd om
anvandningen.

Vissa myndigheter har menat att pdstdenden om "fri
frdn” kan vara godtagbara dven om det finns spdr
eller bakgrundsnivd av substansen, férutsatt att den
inte tillforts avsiktligt.

Man mdste dock vara noga med att bedéma om
pdstdendet dr jdmfdérande och faststdlla om det finns
andra dmnen i produkten som kan medféra risker.

Att bestmma vad som under vissa omstdndigheter
utgdr "spdr” eller "bakgrund” kan vara svart.
Lampligen kan man utgd frdn nivder som anges

i lagstiftning pd miljdomrddet eller om hdlsa och
sdkerhet, laboratoriemetoder och detektionsgrdnser.

an

23 Spdrférorening och bakgrundsnivd ér inte precisa termer. “Spdrférorening” syftar frémst pd férorening i tillverkningen, medan "bakgrundsnivd” frdmst anvénds om naturligt férekommande
substanser. Pdstdenden behdver ofta vara baserade pd specifik vérdering, substans fér substans, for att det ska kunna visas att nivdn &r under den dar skada kan uppstd. Den exakta
definitionen av spdrférorening kan ocksd bero pd aktuell produktkategori. Om substansen ifrdga inte tillférs avsiktligt under processen och risken for korsférorening i tillverkningen begrdnsas
kan ett pdstdende som "inget xx har avsiktligt tillférts” vara berdttigat. Detta kan dock vara vilseledande om den pdstddda minskningen har medfért en ékning av andra skadliga dmnen.
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Artikel 5: Vederhdiftighet

Marknadskommunikation fdr inte innehdlla
pdstdenden som dr dgnade att vilseleda
konsumenten, oberoende av hur de
framférs — i ord, ljud eller bild eller i nédgon
kombination av dessa — och oberoende av
hur vilseledandet uppkommer - direkt eller
indirekt, genom antydan, utelémnande,
oklarhet eller 6verdrift. Det sammantagna
intrycket av de element som ingdr i
marknadskommunikationen avgor hur ett
pdstdende ska tolkas.

Artikel D7: Certifiering, mdrken och symboler

Miljdmarken, logotyper och symboler far
anvandas i marknadskommunikation
endast om deras ursprung tydligt framgdr
och inget missférstdnd rimligen kan
uppkomma betraffande deras innebord eller
ndr markningen krdvs enligt lag. Sddana
mdrken och symboler fdr inte anvédndas

pd ett sdtt som oriktigt ger intryck av
officiellt godk&nnande eller oberoende
tredjepartscertifiering.

Dar man anvdnder begreppet "de minimis” snarare
An spdr och bakgrund uttrycker detta en nivd som
sannolikt inte kommer att medféra en exponering
som dr skadlig for miljén eller negativ pd annat sétt.

Om substansen ifrdga inte tillférs avsiktligt under
processen och risken for korsférorening i tillverkningen
begrdnsas kan ett pdstdende som “inget xx har
avsiktligt tillférts” vara berdttigat, dock beroende

pd vilka lagkrav som gdller. Pdstdendet kan bli
vilseledande om reduktionen medfér att halten av
andra skadliga dmnen ékar.

Marknadskommunikation ska vara vederhdftig ifrédga
om de normer och standarder som produkten uppfyller
eller den certifiering den har. Standarder och tester ska
avse produktens, komponentens eller forpackningens
faktiska anvdndning eller slutliga omhdndertagande.

Marknadsférare far inte utnyttja myndigheters eller
tredjepartsorganisationers namn eller kdnnetecken
pd ett sétt som felaktigt ger sken av att en produkt
uppfyller krav som dessa uppstdlit.

Marknadsférare dr fria att utveckla sina egna miljékrav
och att anvdanda ett féretagseget marke for att ange
att produkten uppfyller dessa krav, férutsatt att det
tydligt framgdr att det &r fréga om egna normer och
inte externa sddana?. Vidare f&r féretagsegna mérken

24 Observera att mdrken, symboler och liknande som avser miljidegenskaper hos produkter, verksamheter, processer etc. kan vara reglerade pd marknaden ifrdga. Inom EU
géller lagstiftning enligt direktivet (EU) 2024/825 om mer konsumentmakt i den gréna omstdliningen. Detta tilldter endast offentliga och tredjepartscertifierade mérken.
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Kravet pd vederhdftighet dr generellt och
gdller sarskilt ifrdga om bl.a.:

o [..]innehav av certifiering eller uppfyllande
av standard eller villkor fér mdrkning om
kvalitet, miljé eller héllbarhet, liksom mdérke
fér négot erkdnnande; [...]

Artikel 9: Tekniska och vetenskapliga data och
termer

Marknadskommunikation far inte:

e missbruka tekniskt material, t.ex.
forskningsresultat eller citat ur tekniska
eller vetenskapliga publikationer;

« presentera statistiska uppgifter s
att ett p&stdende framstdr som mer
allméngiltigt an vad som dr fallet;

Artikel D2.2: Hederlig och vederhdftig
presentation; generella, vaga och ospecifika
pdstdenden

Vaga eller ospecifika pdstdenden om en viss
positiv miljdpdverkan, vilka kan ha en rad olika
betydelser fér konsumenterna, fdr anvandas
endast om de utan reservation dr giltiga
under alla rimligen férutségbara férhallanden.

” on

P&stdenden som "miljévanlig”, "ekologiskt

grén”, "héllbar”, "klimatsmart” eller

n on

sdker”,

inte likna myndigheters eller officiella
tredjepartsorganisationers miljdmdrken pd ett sétt som
ger intryck av att dessa har certifierat eller godkdnt
produkten. Vid behov ska en kvalificering Idggas till.

Marknadsférare far inte vare sig direkt eller indirekt
felaktigt pdstd att miljdegenskaperna hos féretaget,
dess processer eller produkter har kontrollerats

av en oberoende tredjepartsorganisation.
Marknadskommunikationen fé&r exempelvis inte
formedla intrycket att en produkt certifierats eller
godkdnts som "ekologisk” om sd inte dr fallet.

Certifieringar ersdtter inte marknadsférarens
skyldighet att styrka gjorda pdstdenden. Det kan
vara ldmpligt att utféra en rimlig "due diligence” av
kompetens m.m. hos certifieringsorgan och andra
institut.

Alla uppgifter och pdstdenden om miljéférdelar mdste
kunna styrkas med tillforlitlig, vetenskapligt grundad
bevisning. Det finns mAnga tester som &r utformade
for att utvérdera specifika aspekter av en produkts
miljiépdverkan, som t.ex. dess egenskaper ifréga

om nedbrytning eller kompostering under sdrskilda
férhdllanden. Géllande regleringar kan féreskriva att
angivna testmetoder mdste anvdndas eller krédva
sdrskild mdrkning eller p& annat sétt begrdnsa eller
férbjuda vissa pdstdenden.
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anvdnda vetenskapliga termer for att
ge intryck av att ett pdstdende har
vetenskaplig grund, nér s&dan i sjdliva
verket saknas eller utnyttja mdrkning,
symboler, logotyper eller andra mdrken
pd samma satt.

andra pdstdenden vilka ger intryck av att
en produkt eller verksamhet inte har négon
— eller endast en positiv — miljopdverkan, f&r
anvdndas utan kvalificering bara om de kan

verifieras med mycket betryggande bevisning.

Kvalificeringar ska vara tydliga, framtrddande
och latta att férstd. En kvalificering ska
placeras i ndra anslutning till pdstdendet
ifrédga for att sdkerstalla att de Idses ihop.

Vetenskaplig terminologi f&r anvdandas férutsatt att
det gors pd ett sdtt som Iatt kan forstds av dem som
budskapet riktar sig till. Tekniska framstdliningar och
illustrationer i bild, inbegripet dramatiseringar, mdste
bygga pd relevanta vetenskapliga data och typiska
anvéndningssdtt samt vid behov kvalificeras sd att de
inte ger ett vilseledande intryck.

Ett specifikt pdstdende om en enskild produkts
miljdegenskaper — och som stdds av tillforlitlig
bevisning — kan knytas till en uppgift om "hdllbarhet”.
Ett exempel: "Vdra produkter dr hdllbara eftersom de
tillverkas av 100 % slutligt Gtervunnet material och dr
Gtervinningsbara”. Det gdller dock att undvika icke-
kvalificerade direkta eller indirekta p&st&denden om
"hdllbarhet” vilka bara grundar sig i att produkten har
vissa miljéfordelar.
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Artikel 9: Tekniska och vetenskapliga data och
termer

Marknadskommunikation far inte:

¢ missbruka tekniskt material, t.ex.
forskningsresultat eller citat ur tekniska eller
vetenskapliga publikationer;

« presentera statistiska uppgifter s§ att ett
pdstdende framstdr som mer allmdangiltigt
Aan vad som dr fallet;

o anvdnda vetenskapliga termer for att
ge intryck av att ett pdstdende har
vetenskaplig grund, ndr sddan i sjdlva
verket saknas eller utnyttja mdarkning,
symboler, logotyper eller andra mdrken pd
samma satt.

Artikel D3: Vetenskaplig forskning

Miljopdstdenden kopplade till hélsa, sdkerhet
eller andra férdelar f&r géras endast om

de kan styrkas med tillforlitlig vetenskaplig
bevisning.

Artikel D8: Pastdenden om miljegenskaper

P&stdenden om sammansdattning eller
bestdndsdelar (t.ex. tillverkad av dtervunnet
eller férnybart innehdll) eller avfallshantering
(t.ex. &tervinningsbar eller komposterbar)
mdste i enlighet med artikel D1 vederhdftigt
svara mot produktens miljdegenskaper, dvs.
bygga pa tillférlitlig vetenskaplig bevisning.
Om Gtervunnet eller férnybart innehdll
dberopas, men produkten inte ér i det
ndrmaste helt gjord av detta mdste risken
for vilseledande motverkas, exempelvis
genom att procentsatsen anges. Om en
produkt pdstds vara dtervinningsbar eller
komposterbar ska graden av tillgdnglighet till

dessa metoder anges, ifall den dr begrdnsad.

"Fri frdn”-pdstdenden kan férekomma dven om

det pdgdr en vetenskaplig diskussion och entydig
information kring miljdeffekter eller hdlsa och
sdkerhet darfér saknas. Pastdendena kan dd

utgora ett legitimt uttalande med anledning av
konsumenternas oro for effekterna av kemikalien
ifrdga. Den bevisning som kravs for att styrka

det uttryckliga eller underférstddda hdalso- eller
sdkerhetspdstdendet om avsaknad av en kemisk eller
annan substans kan vara annorlunda édn vad som
fordras for att belédgga pdstdendet om miljéférdelar.
Marknadsféraren mdste sdkerstdlla att tillforlitlig
vetenskaplig bevisning finns ocksd fér uttryckliga eller
underférstddda hdlso- eller sdkerhetspdstdenden.

Ytterligare bevisning kan krévas om pdstdendet
inbegriper ett direkt sdkerhetsuttryck som "Sdker!” eller
"Sdker - ftalat-fri” eller indirekt ger ett bredare intryck
genom att anknyta uppgiften om "fri fran” till pdstéddda
fordelar frén hdlso- eller sGkerhetssynpunkt. Den typen
av pdstdenden kan bli underférstdtt jdmférande

om de uppfattas som att produkter med ftalater ar
"farliga” eller att produkter utan ftalater &r riskfria
trots eventuella risker med substanser som anvdnts
som ersdttning.

Det faktum att en viss substans eller dmne tagits
bort styrker inte i sig ett pdstdende om att produkten
ar "sdkrare” &dn en som innehdller substansen eller
dmnet.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 9: Tekniska och vetenskapliga data och
termer

Marknadskommunikation fér inte:

e missbruka tekniskt material, t.ex. forsknings-
resultat eller citat ur tekniska eller veten-
skapliga publikationer;

« presentera statistiska uppgifter sd att ett
pdstdende framstdr som mer allmdngiltigt
Aan vad som dr fallet;

e anvdnda vetenskapliga termer for att ge
intryck av att ett pdstdende har vetenskaplig
grund, ndr s@dan i sjclva verket saknas eller
utnyttja mdrkning, symboler, logotyper eller
andra mdrken pd samma sdtt.

25 Mer information se s. 50 i Del 3.

Artikel D8: Pastdenden om miljdegenskaper

P&stdenden om sammansdattning eller
bestdndsdelar (t.ex. tillverkad av dtervunnet
eller férnybart innehdll) eller avfallshantering
(t.ex. &tervinningsbar eller komposterbar)
mdste i enlighet med artikel D1 vederhdftigt
svara mot produktens miljdegenskaper, dvs.
bygga pa tillférlitlig vetenskaplig bevisning.
Om Gtervunnet eller férnybart innehdll
dberopas, men produkten inte ér i det
ndrmaste helt gjord av detta mdste risken
for vilseledande motverkas, exempelvis
genom att procentsatsen anges. Om en
produkt p&stds vara §tervinningsbar eller
komposterbar ska graden av tillgdnglighet till

dessa metoder anges, ifall den dr begrdnsad.

Aven till synes enkla miljdpdstdenden kan fordra
kvalificering. Anta att en produkt anges vara
"dtervinningsbar” eller att den vanliga s.k. Mébiusslingan
dterges pd varan eller dess férpackning; det kan dd
vara oklart fér konsumenten om det dr sjdlva produkten
eller férpackningen eller bdda som dr Gtervinningsbara.
Det kan ocksd vara oklart om produkten/férpackningen
bara &r dtervinningsbar som sé&dan eller faktiskt kan
dtervinnas pd orten ifrdga.

Mobiusslingan? (se bild) kan ocksd avse dtervunnet
innehdll och darfér behévs en kvalificering om
produkten eller férpackningen kan dtervinnas, men
inte &r helt gjord av dtervunnet material, eller gjord
av dtervunnet material utan att vara §tervinningsbar.
En procentsats, som "85 % dGtervunnet innehdll” i eller
omedelbart intill Mébiusslingan dr exempel pd en
kvalificering som begrdnsar pdstdendets innebodrd.

Marknadsférare mdste bedéma om och hur
kvalificeringar ska placeras i ett reklammeddelande
for att miljdpdstdendet ska bli klart och entydigt for
konsumenten.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Numera dr konsumenterna vana att séka information
pd ndtet och har omfattande tillgdng till olika kdllor
online. | vissa situationer kan det vara ladmpligt

att hdnvisa konsumenten till en webbplats med
ytterligare, detaljerad information. Ett exempel kan
vara pdstdendet "Atervinningsbar pd vissa platser,

se [URL] om var Gtervinningsstationer finns”. | detta
fall upplyser den faktiska kvalificeringen — "pd vissa
platser” — om den ganska begrdnsade tillgdngen och
ska placeras i ndra anslutning till sjdlva pdstdendet
("&tervinningsbar”). Lanken som laggs till utgdr inte
en del av den kvalificering som krdivs, men leder
konsumenten till ytterligare anvéndbar information.

Nd&r det gdiller sluthantering kan konsumenten ofta
finna upplysningar pd nétet om lampliga dtgdrder. Att
tillhandahdlla sédan information kan f& konsumenten
att faktiskt séka efter vilka &tervinnings- eller
komposteringsmajligheter som erbjuds lokalt.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 9: Tekniska och vetenskapliga data och
termer

Marknadskommunikation far inte:

e missbruka tekniskt material, t.ex.
forskningsresultat eller citat ur tekniska
eller vetenskapliga publikationer;

« presentera statistiska uppgifter s
att ett p&stdende framstdr som mer
allmdéngiltigt an vad som dr fallet;

e anvdnda vetenskapliga termer for att
ge intryck av att ett pdstdende har
vetenskaplig grund, ndr sddan i sjdlva
verket saknas eller utnyttja mdrkning,
symboler, logotyper eller andra mdrken
pd samma sdtt.

Artikel D8: Padstdenden om miljsegenskaper

P&stdenden om sammansdattning eller
bestdndsdelar (t.ex. tillverkad av dtervunnet
eller férnybart innehdll) eller avfallshantering
(t.ex. &tervinningsbar eller komposterbar)
mdste i enlighet med artikel D1 vederhdftigt
svara mot produktens miljdegenskaper, dvs.
bygga pa tillférlitlig vetenskaplig bevisning.
Om Gtervunnet eller férnybart innehdll
dberopas, men produkten inte ér i det
ndrmaste helt gjord av detta mdste risken
for vilseledande motverkas, exempelvis
genom att procentsatsen anges. Om en
produkt pdstds vara dtervinningsbar eller
komposterbar ska graden av tillgdnglighet till

dessa metoder anges, ifall den dr begrdnsad.

Intresset for forpackningar som kan &tervinnas,
komposteras, dteranvdndas eller &terfyllas véxer
globalt. Detta avspeglas i utdkat producentansvar
i manga ldnder och regioner. Av kommunikation
om olika méjligheter till avfallshantering, t.ex.
Atervinning och kompostering, ska framga vilka
begrdnsningar som gdller for dessa. Om en produkt
endast kan komposteras i externa anldggningar
ska detta tydligt anges. Produkter som Idmpar sig
fér hemkompostering kanske inte klarar kraven for
hantering i externa anldggningar, och omvant.

Om ett pdstdende gdller avfallshantering och
metoden ifrdga dr mycket begrdnsat tillgdnglig kan
en mer utforlig kvalificering fordras. Konsumenterna
kan uppmanas att ta del av lokala féreskrifter eller
information om graden av tillganglighet, eftersom
den kan vara olika i skilda omrdden. En s&dan
uppmaning tar dock inte nédvdéndigtvis bort kravet
pd en korrekt kvalificering. Ett pdstdende om att en
produkt dr "&tervinningsbar” kan t.ex. kvalificeras
med texten "A°tervinningsonldggningar kanske inte
finns pd din ort, sék lokal information”. En kvalificering
av ett pdstdende om extern komposterbarhet skulle
kunna lyda: "Komposteringsanldggningar kanske
inte finns pd din ort, sék lokal information. Ej fér
hemkompostering”.

Hygienbestdmmelser m.m. kan gdlla for stdllen for
pdafylinad eller teranvandning och bér beaktas ndr
pdstdenden om dessa metoder ska géras.
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ICC-KODEN

Grundregler for reklam

ICC-KODEN
Kapitel D: Miljdpdstdenden

Kommentarer och tolkningsrad

Artikel 14: Jamforelser

Jadmférelser ska vara noggrant utformade s&
att de inte dr dgnade att vilseleda och ska
vara férenliga med god sed i konkurrensen
ndringsidkare emellan. De punkter som
ingdr i jédmférelsen ska bygga pd fakta som
kan styrkas. | och fér sig pdvisbara produkt-
eller prisférdelar f&r inte dverdrivas eller
dverdramatiseras. Det ska tydligt framgad
om jamfoérelsen avser en konkurrerande
produkt eller en tidigare version av den egna
produkten.

Artikel D4: Jamforelser

J&mfoérande pdstdenden ska vara preciserade
och grunden for j&mfoérelsen ska tydligt
framgd och vara begriplig féor den typiske
konsumenten ifrdga. P&stdenden om
miljdmdssig dverldgsenhet gentemot
konkurrenter f&r géras endast om en férdel
kan styrkas. Det som j&dmférs ska fylla samma
behov och vara avsett fér samma dndamdl.

Jadmférande pdstdenden, oavsett det ror sig
om marknadsférarens egen tidigare process
eller produkt eller om en konkurrents, ska
utformas sd att det tydligt framgd&r om den
pdstddda fordelen &r absolut eller relativ och
huruvida det ar frdga om en generell eller
specifik fordel.

P&stdenden om att en produkt "inte innehdller” eller
"@r fri frdn” en viss kemisk substans utgér ofta en
jémférelse, antingen i férhdllande till en variant av
samma produkt eller gentemot konkurrentprodukter.
Ett sGdant pdstdende dr vilseledande om produkten
andd innehdller substansen ifréga, eller en liknande
med ungefdr samma effekt eller en ersdttning med
annan mdarkbar miljopdverkan. Vid en direkt jdmforelse
mdste det framgd om den avser en konkurrerande
produkt eller en variant av den egna produkten. Om
konsumenten behéver vidta ndgon sdrskild &tgdrd for
att miljoférdelen ska uppnds, mdste det framgd.

Som framgdtt ovan (se s. 30) kan dock ett "fri frdn”-
pdstdende vara berdttigat dven om produkten aldrig
innehdllit dmnet ifrdga, ndmligen om konsumenterna
faktiskt tror att den gor det.
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Del 3 Miljopdstdenden i urval

Del 3 av miljériktlinjerna handlar om ett antal specifika miljdpdstdenden vilka férekommer pd marknaden, men som inte alla tas upp sdrskilt i ICC-
koden. Innebdrd och definitioner anges nedan i vansterspalten. Hur ICC-kodens principer och regler ska tilldmpas, liksom viss ytterligare vagledning,
dterfinns i den hogra spalten.

Kapitel D innehdll tidigare detaljerade r&dd om hur vissa miljopdstdenden kunde anvdndas. Dessa har alltid fungerat som illustrativa exempel och
har inte varit en uttdmmande lista. Riktlinjerna belyser dessa pdstdenden ytterligare och efter hand ocksd nya och tillkommande pdéstdenden.
ICC-kodens principer och regler ska ligga till grund fér bedémningen och tilldmpas pd alla miljdpdstdenden oavsett om de uttryckligen behandlas
dar eller i dessa riktlinjer. Koden och riktlinjerna ér téinkta att ge vagledning om hur man sékerstéller att miljdpdstdenden &r vederhdftiga och inte
vilseledande. Varken koden eller riktlinjerna har som syfte att etablera ny miljdpolitik eller att frdmja ndgon sdrskild sddan.

Vissa miljopastdenden som forekommer i

marknadskommunikation Rad och vdgledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

Biobaserad Allmé&nna synpunkter

Att en produkt pdstds vara biobaserad innebdr normalt att den helt Vid marknadsféring med pdstdendet "biobaserad” ska bl.a. sdkerstdllas att

eller delvis har biologiskt ursprung (véxter, mikroorganismer etc.). konsumenten forstdr vilken kdlla materialet hérrér frdn. Det ska ocksd framgd vilka
Anvdndning av biobaserat material kan frdmja nya marknader fér begrédnsningar som gdller for pdstddda férdelar; de kvalificeringar som behdvs for
jordbruksprodukter, minska beroendet av fossila insatsvaror och/ att motverka missférstdnd ska ocksd finnas med. Biobaserat material kan, men
eller reducera CO,-utslépp. behdver inte vara exempelvis fornybart, tervinningsbart, komposterbart eller

nedbrytbart. Om reklomen anvisar en ldmplig metod for sluthantering eller andra
viktiga indikatorer for miljdprestanda ska de begrénsningar som gdller framga.
(Se nedan for ytterligare vagledning kring pdstdenden om férnybart material och
férnybar energi.)

Klimatavtryck, klimatkompensation, klimatneutral, nettonoll, CO,- Allmé&nna synpunkter

iv®, kii iti e o 0y . L
negativ®, klimatpositiv Vid pd&stdenden om nyttan av dtgdrder for att reducera koldioxid (CO,) och andra

Férekomsten av grunddmnet kol (eng. carbon) &r utmdérkande for véxthusgaser ska det klart framgdé om det ér enbart CO, som minskas eller
véxthusgaserna?. Koldioxid (CO,) ér den i sdrklass viktigaste av samtliga véxthusgaser. Det ska ocksd vara klart vilka faser av produktens livscykel

26 CO,-negativ dr ett pdstdende som knappt anvdnds pd svensk marknad, men tekniskt torde det ligga néra klimatpositiv, dér man dock méste beakta samtliga véxthusgaser.
27 Eng. greenhouse gases, GHG
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
marknadskommunikation

Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

vaxthusgaserna som orsakar klimatférdndringar, men &ven andra
vaxthusgaser anses allmdnt bidra till den globala uppvarmningen,
exempelvis metan, dikvéveoxid och olika fluorerade gaser, sdsom
klorfluorkolféreningar (CFC), vateklorfluorkolféreningar (HCFC),
fluorkolvéaten (HFC), perfluorkarboner (PFC), svavelhexafluorid (SF,)
samt haloner. Klimatpdverkan av samlade véxthusgasutsldpp kan
uttryckas i CO,-ekvivalenter. All mdnsklig aktivitet kan medféra att
vaxthusgaser frigdrs och bidrar till den globala uppvdrmningen.

Ett klimatavtryck dr ett sdtt att ange hur en produkt, komponent
eller férpackning eller ett foretags verksamhet inverkar

pd klimatféréndringarna. | en fullstéindig analys beaktas
véxthusgaserna i alla faser, frédn utvinning och framstallning av
révaror till produktens faktiska anvéndning och sluthantering (s.k.
"vaggan till graven”-analys?).

P&stdenden som roér CO,~utslépp, liksom pdstdenden som
klimatneutral, nettonoll, CO,-negativ och klimatpositiv kan

ha formen av visionsmdl?, dvs. en utfdstelse eller ett dtagande
att senare uppnd en minskning eller neutralisering av den
klimatpdverkan som produktionen av en produkt, komponent eller
férpackning eller féretagets verksamhet orsakar éver tid. S&dana
pdstdenden kan avspegla dtgérder som har vidtagits eller ska
vidtas for att reducera utsldppen eller for att uppvaga dessa
(klimatkompensation).

P&stdenden om lagre CO,-utsldpp eller klimatneutralitet behdver
granskas noga. | alimdnhet hénfoér sig klimatkompensation till
minskade utsldpp genom andra metoder som utformats foér att ta
upp CO,, som tradplantering, uppsamling av metan och andra

28 Eng. cradle to grave, mer egentligt kallad life cycle analysis (LCA), livscykelanalys.

29 Eng. aspirational goal.

som avses, ifall pdstdendet inte gdiller fér samtliga dessa. Alla pdstdenden om
vidtagna &tgdrder for att begrdnsa, minska eller kompensera for CO,-utsléipp
(eller CO,-ekvivalenter) mdste kunna styrkas med tillférlitlig vetenskaplig bevisning.
En kvalificering kan behdvas for att undvika att konsumenten missforstar ett
pdstdende om att CO, reducerats, eller annan CO-relaterad uppgift, till att tro
att miljonyttan eller uppfyllelsen av klimatmalen &r stérre &n vad som stéds av
tillgénglig bevisning. Att ge tillgdng till det faktaunderlag som marknadsféringen
bygger pd kan éka fértroendet for att denna typ av pdstdenden dr vederhdftiga.

Pdstdenden om foretag, produkter m.m.

Vid ett miljdpdstdende ska det tydligt framgd om det avser en produkt, komponent,
forpackning eller féretagets produktion eller verksamhet i dvrigt.

Visionsmadil och framtidsdtaganden

Kommunikation kan ge uttryck for sarskilda miljddtaganden eller klimat- och
héllbarhetsmdl vilka &r framtidsinriktade till sin natur och som ddarfér troligen

inte kommer att uppnds férréin om manga ar (visionsmdl) — t.ex. nettonoll och
klimatpositiv. | s& fall krdvs det att féretaget kan ldgga fram konkret bevisning for
att man har rimlig kapacitet och ett metoduppldgg som kan leda till det uppsatta
mdilet, inbegripet att varaktigt f& bort CO,-utsldppen. Information om ndr den
dsyftade miljdnyttan vantas intrdffa kan vara vdsentlig fér konsumenterna. Darfér
ska uppgift Idimnas om nér CO,-reduktionen eller klimatkompensationen kan
férvdntas intraffa.

Som for alla slags miljdpdstéenden gdller att CO,-pdstdenden mdste kunna styrkas
med tillforlitlig vetenskaplig bevisning. Det bér ddrvid beaktas att vetenskapen pd
omrddet utvecklas fortlépande. Ett pdstdende om kompensation ska kvalificeras
om denna ligger i framtiden. Pdstdenden mdste bygga pa tillférlitlig vetenskaplig
bevisning av sddant slag att den kan godtas av experter p& omrddet som &r
kompetenta till foljd av utbildning, praktisk verksamhet och erfarenhet.
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
marknadskommunikation

Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

frdn verksamheten ifréga dger rum. Kompensation i form av CO_-
krediter® kan képas pd marknaden och sdljas till enskilda eller
féretag som en Gtgdrd for att reducera klimatavtrycket. Eftersom
klimatférdndringarna dr ett globalt fenomen kan alla legitima
och vdl underbyggda dtgdrder for att minska CO,-utsldppen
vara ldmpliga att uttryckas i miljopdstdenden, férutsatt att dessa
kvalificeras ddr s& behdvs.

30 Eng. carbon credits.

Marknadsférare bér kontrollera om det for aktuell marknad finns regleringar for hur
pdstdenden om klimatférdelar eller reduktion av véxthusgaser f&r anvdandas.

CO,- och klimatpdstéenden

Pastdendet "klimatneutral” anses innebdra att klimatavtrycket netto &r noll, men i
mdnga fall kan noll utslépp, CO,_-neutral, CO,_-negativ och klimatpositiv fortfarande
bara uppnds genom kompensation, CO,-infédngning eller CO,-krediter. Metoderna
for att berdkna CO,-pdverkan, liksom den sammantagna effekten av alla
vdxthusgaser, fortsdtter att utvecklas.

Av ICC-koden féljer dérfér att CO,- och andra klimatrelaterade pdstdenden,
inbegripet utfdstelser om framtida resultat, ska kvalificeras med information om
metod, férutsdttningar och tidsram fér att mdls&ttningen ska uppnds. P&stdenden
ska ha samma tidsskala for utsldpp, utsldppsminskning och kompensation.

Ytterligare kvalificering kan behdvas fér att uppnd den transparens och tydlighet
som kravs enligt ICC-koden och fér att hindra att konsumenten fdr ett felaktigt
intryck av att produkten, komponenten eller forpackningen eller féretagets
verksamhet inte har ndgon negativ miljdpdverkan alls eller att det &r frdga om

en fullsténdig livscykelanalys av alla véxthusgasutsldpp, ndr sd inte d&r fallet.
Utsldppsminskning och klimatkompensation mdste som foreteelser hdllas isdr.
,&tgdrder fér inte framstdllas som att de genomforts frivilligt ndr de i sjdlva verket ér
obligatoriska.

Klimatrelaterade termer som CO,-neutral, klimatneutral och nettonoll bér anvandas
med forsiktighet, eftersom det kan finnas skillnader i hur dessa definieras och/eller
vilka data som fordras som bevisning pd olika marknader.

Tilldmplig lag

| en del l&nder kan vissa dtgdrder vara obligatoriska for att minska klimatpdverkan
eller utsl@pp av véxthusgaser. Mdjligheterna att anvanda miljdopdstdenden som
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
marknadskommunikation

Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

Cirkuldrr, cirkularitet, cirkuldér ekonomi

Koncepten "cirkularitet” och "cirkuldr ekonomi”, bygger pd
minskat avfall genom s&dant som delning, uthyrning och leasing,
Ateranvdndning, reparation, renovering och dtervinning i syfte
att forbdttra resurshanteringen, reducera avfallet och minska
klimatpdverkan. Definitioner av "cirkuldr ekonomi” fortsdtter att
utvecklas.

Komposterbar

En egenskap hos en produkt, komponent eller férpackning som
gor att den kan brytas ned eller p& annat satt omvandias till
en anvdandbar jordliknande substans i en Idmplig kompost eller
komposteringsanldggning.

31 Nerbrutet, hackat eller krossat organiskt material, t.ex. grasklipp.

bygger p& kompensation kan vara begrdnsade. Som framhdlls i ICC-koden mdste
marknadsféraren férsékra sig om att kommunikationen dar férenlig med de lagar
och regler som gdller p& de marknader som den riktar sig till. Pdstdenden om att

en produkt — p& grund av klimatdtgdrder eller sérskilda egenskaper — &r unik bdr
undvikas om det oriktigt ger intryck av att s&dana &tgérder eller egenskaper &r
frivilliga, ndr de i sjdlva verket féljer av lag. P&stdenden av detta slag kan i sig vara
otilldtna enligt lag och fér dd inte anvéndas.

Olika privata och offentliga organisationer arbetar med frdgor om hur cirkularitet
boér definieras och vilka dtgdérder som fordras fér att den ska uppnds. Det finns

for ndrvarande inga globalt faststdllda normer som kan tillédmpas i samband

med pdstdenden om att produkter eller processer ar "cirkuldra”. S&dana
pdstdenden mdste bygga pd en dndamdilsenlig bedémning och det ska framgd av
kommunikationen vad som avses och vad pdstdendet grundas pa.

For ett pdstdende om komposterbarhet kravs tillforlitlig bevisning fér att allt
material i produkten, komponenten eller férpackningen kan brytas ned eller p&
annat sdtt omvandlas till en anvdndbar jordliknande substans (t.ex. humus,

mulch® eller annan jordférbdttrande produkt) i en Idmplig kompost eller
komposteringsanléggning. Om detta endast kan ske ndgon annanstans dn i en
vanlig hemkompost ska det tydligt framgd, tillsammans med uppgift om eventuellt
begrdnsad tillgdng pd sddana externa anléggningar. Fér att motverka missférsténd
kan information behdévas som klargor for konsumenten att externt komposterbart
material inte far ldggas i hemkomposten eller omvant.

Nedbrytningstiden fér olika material mdste beaktas. Produkter, komponenter och
forpackningar som anges vara komposterbara bdr omvandlas till jordsubstans
inom en tid som &verensstdmmer med den for andra material som komposteras
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Nedbrytbar (inbegripet biologiskt nedbrytbar, marint nedbrytbar,
oxo-biologiskt nedbrytbar samt fotonedbrytbar m.fl.)

En egenskap hos en produkt, komponent eller férpackning som
gor att den inom angiven tid och under specifika férhdllanden
kan brytas ned till naturliga bestdndsdelar. Ett pdstdende om
nedbrytbarhet fr inte géras om en produkt, komponent eller
forpackning vilken avger &dmnen i koncentrationer som dar
skadliga fér miljon. Specifika pdstdenden av typen "biologiskt
nedbrytbar”, "marint nedbrytbar”, "oxo-biologiskt nedbrytbar”
samt "fotonedbrytbar” hér alla till kategorin pdstdenden om

nedbrytbarhet.

under samma férhdllanden. Ett pdstdende om komposterbarhet fér inte goéras
om materialen i produkten, komponenten eller férpackningen negativt pdverkar
komposten, komposteringssystemet eller miljon.

Marknadsféraren mdste forvissa sig om att produkten, komponenten eller
férpackningen bryts ned utan att avge dmnen som inverkar negativt pd
omvandlingen till anvéndbar jordsubstans. Det kan vara bra att hdnvisa till vissa
sdrskilda testmetoder som anvdnts, dven om det inte dr ett krav.

| samband med pdstdenden om komposterbarhet &r det vasentligt att vara
informerad om de lagkrav som gdller p& aktuell marknad. Det kan réra sig om
att specifika testmetoder, standarder eller certifiering mdste tilldmpas fér att
verifiera komposterbarhet. Det kan ocksd finnas krav pd sdrskild mérkning av
komposterbara produkter eller férpackningar.

| vissa lander eller regioner far pdstdenden om nedbrytbarhet bara anvéndas
inom ramen fér mycket strikta villkor. Det galler sarskilt ifrdga om produkter och
forpackningar av plast och det kan kravas att specifika testmetoder tilldmpas.

Ett generellt pdstdende om nedbrytbarhet far inte géras utan att det stéds av
tillforlitlig bevisning som styrker att produkten, komponenten eller férpackningen
bryts ned i rimlig tid och under alla aktuella satt for avfallshantering.

Det ar majligt att en produkt, komponent eller férpackning bryts ned endast under
vissa férhdllanden (t.ex. i jord, vatten eller sdrskilda deponier®?). P&stdendet behdver
dd& kvalificeras sd att denna begrdnsning framgdr.

Material kan genomgd olika faser i nedbrytningsprocessen, men alla pdstdenden
mdste ha en rimlig grund, vilken stéds av tillférlitlig vetenskaplig bevisning, s& att
det kan faststdllas att produkten, komponenten eller férpackningen till slut kommer
att helt uppldsas i naturliga bestdndsdelar.

32 lordningstdllda platser ddr avfall Idggs upp. Deponi bendmndes tidigare ofta "soptipp”.
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Foérberedd for iscéirtagning

Konstruktionen &r s&dan att produkten pd ett relativt enkelt satt
med hdg kvalitet kan tas isdr i sina ursprungliga komponenter och/
eller material. Detta kan ske antingen under produktens brukstid
eller ndr den dr uttjdnt och s att dterbruk blir méjligt genom

t.ex. dteranvdndning, reparation, renovering, dtertillverkning eller
Atervinning.

Det d&r allmdnt sett svart att beldgga att en produkt, komponent eller férpackning
kommer att brytas ned i en deponi. Eftersom deponi alltjémt &r ett av de vanligaste
sAtten att hantera avfall mdste konsumentens typiska férvantningar beaktas ndr
ett pdstdende om nedbrytbarhet ska bedémas. Ibland kan en produkt, komponent
eller férpackning klara relevanta tester for nedbrytning vid felaktig avfallshantering,
snarare dn vid gdngse hantering. Mot bakgrund av att avfallsiéickage pdverkar
miljdn negativt dr det bra om detta férhdllande uppmdrksammas.

Nedbrytbarhetspdstdenden fdr inte utformas s& att de kan framkalla eller ge intryck
av att dverse med nedskrdpning. Istdllet kan det vara ldmpligt att uppmuntra
konsumenten till ett ansvarsfullt beteende, t.ex. genom att ta med en uttrycklig
uppmaning av typen "Ta ansvar! Sidng inte dina sopor i naturen” eller "Skrdpa inte
ner!”. Det mdste ocksd sdkerstdllas att nedbrytningen inte medfér skadliga effekter
pd géngse avfallshantering, som t.ex. deponering eller dtervinning.

Lagstiftning om ratten till reparation blir allt vanligare. Detta, tillsammans med
nya krav pd dtervinning och dteranvdndning, har medfért att féretag erbjuder fler
produkter som dr férberedda fér isdrtagning. Ett pdstdende om isdrtagning ska
vid behov 4tféljas av information om vilka komponenter som omfattas och om
vem som ska utféra dtgdrden (t.ex. konsumenten sjdlv eller nGgon specialist). Det
kan ocksd vara l&mpligt att varna for dtgdrder som av sdkerhetsskdl ska undvikas
(exempelvis risken for brand eller explosion vid hantering av litiumjonbatterier).

Ett p&stdende om mdjlighet till isdrtagning kan behdva kvalificeras med avseende
pd exempelvis tillgdngligheten till processen ifrdga eller vilka verktyg och utrustning
som krdvs. Konsumentinformation om metoden etc. ska I&mnas vid behov och
utformas i forhdllande till isdrtagningens krav. Motsvarande gdller pdstdenden om
att specifika komponenter kan dteranvéndas eller dtervinnas.

33 Det engelska uttrycket har ar fugitive waste, alltsd ungefdr "sopor pd rymmen”; med det avses avfall som kommer ut i miljdn, t.ex. genom nedskrdpning, transportolyckor eller avsiktlig

dumpning.
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Produkt med utékad livsiéingd/6kad produktlivsidingd

Produktens konstruktion medger utékad anvdndningstid

genom férbdttrad hdllbarhet och materialval, méjlighet till
uppgradering, underhdll eller reparation, vilket resulterar i minskad
resursforbrukning eller avfallsmdangd.

Fri fran, giftfri, utan, innehdller inte, fri frdn mikroplaster

Uppgift om frdnvaron av ett kemiskt dmne eller substans i en
produkt, komponent eller férpackning och/eller ett angivande av
att den darfér ar ofarlig for miljén, mdnniskor och sdllskapsdjur. Om
ett dmne tagits bort, men ersatts av ett annat kan det behdvas en
uppgift om detta och om ersdéttningens miljdpdverkan.

34 Se ICC-koden, artikel 14.

Vissa produkter dr avsedda att ge utdkad anvandningstid; det kan t.ex. gdlla en
hushdllsapparat. Om den ékade livsldngden &r beroende av uppgradering ska
pdstdendet Gtféljas av information om detta eller om behovet av andra dtgdrder
fér att produkten ska hdlla I&ngre, t.ex. regelbunden service eller underhdil.

Jadmférande pdstdenden mdste uppfylla ICC-kodens krav for sddana®. M&nga
pdstdenden om 6kad livsl&dngd utgdr jdmfdrelser och fordrar darfér en kvalificering
som klargdér om den avser en konkurrentprodukt, en tidigare variant av den egna
produkten eller ersdtter andra produkter eller material med samma funktion etc.
Ett pdstdende om "fri frdn”, "utan” eller "innehdller inte” kan styrkas med bevisning
om att dmnet ifrdga inte anvdnds for att tillverka produkten, komponenten eller
férpackningen. Den naturliga férekomsten av ménga dmnen (t.ex. bly, kadmium
och andra tungmetaller) gér dock att sGddana pdstdenden ofta ocksd mdste ha en
tillférlitlig vetenskaplig grund eftersom det kan finnas en spdrmdangd. Underlaget
kan utvisa att halten &r férsumbar eller utgér en spdrmdngd och att dmnet ifréga
inte tillsatts avsiktligt. Ett pdstdende om att ndgot &r "helt fritt frdn” eller innehdller
"noll X” kan ge den typiska konsumenten intrycket att produkten, komponenten
eller férpackningen ar fullsténdigt fri frdn dmnet, vilket i s& fall kan stédjas av att en
erkdnd testmetod tilldmpats och inte gett ndgot utslag.

Att halten av ett dmne inte dverskrider gradnsvdrdet i en reglering innebdr inte néd-
vandigtvis att ett pdstdende om "fri frdn” eller "giftfri” &r korrekt. Vidare kan det vara
vilseledande att p&st& "fri fr&n” eller "innehdller inte” om produkten istdllet innehdller
ett annat dmne som medfér hdlsorisker for mdnniskor och djur eller dr skadligt for
miljén (ibland bendmnt "osund substitution”®). Generellt sett far pdstdenden om "fri
frdn” (t.ex. CFC) inte anvéndas om dmnet ifrdga aldrig férekommit i produkten eller
i produktkategorin eller om ett substitut har samma eller liknande effekter, om dn
svagare. Ett exempel: Bytet frdn CFC till HCFC ger i allmd&nhet mindre pdverkan pd&
stratosfdrens ozonlager, men fordrar fortfarande

35 Eng. regrettable substitution; ett problematiskt dmne ersdtts med ett annat problematiskt dmne.
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o
Atervunnen energi

Termen innebdr att en produkt, komponent eller férpackning
tillverkats med energi som dtervunnits ur material eller med energi
som annars skulle ha gatt férlorad, men som istdllet har samlats
in genom styrda processer. | detta sammanhang kan produkten
utgoéras av den atervunna energin.

att information ges om den effekt som HCFC &ndd& har. Ett pdstdende om "fri frdn”
kan emellertid vara berdttigat om det motverkar konsumenters osdkerhet om
huruvida ett s&dant dmne finns i en viss produkt eller inte.

Varje direkt eller indirekt miljé- eller hdlsopdstdende som uppkommer genom att "fri
fr&n” eller liknande uttryck anvénds mdste kunna styrkas.

P&stdenden om "tillverkad utan fossila brénslen” eller om reducerad fossilanvand-
ning blir mer frekventa i takt med konsumenternas tilltagande oro fér den globala
uppvarmningen. Dessa pdstdenden mdste kunna styrkas med tillforlitlig bevisning.

P&stdenden om "fri frdn mikroplaster” har ocksd bérjat forekomma pd marknaden.
Hur mikroplast ska legalt definieras ar én sd Idnge inte helt klart och forskning
fortgdr. P&stdenden som gdr ut pd att en produkt &r helt nedbrytbar under vissa
eller alla férhallanden mdste kunna styrkas med tillforlitlig bevisning om att kraven
for nedbrytbarhet vid aktuell avfallshantering ér uppfyllda, t.ex. s& att materialet
helt &tergdr till naturliga bestdndsdelar.

Ett pdstdende om att ndgot inte innehdller mikroplast eller inte bryts ner till mikro-
plast efter gdngse anvdndning eller avfallshantering, eller efter avfallshantering
under specifika férh&llanden, mdste ocksd kunna styrkas med tillforlitlig bevisning.
Polymerkemins komplexitet och utvecklingen av nya definitioner som anger vad
som utgdr "plast” ar faktorer att beakta.

Det kan vara svart fér konsumenter och dven fér kunniga ndringsidkare att forstd
pdstdenden om &tervunnen energi. Det dr viktigt att det finns tillforlitlig vetenskaplig
grund fér p&stdendet. Den som vill géra séddana pdstdenden ska vidta dtgdrder for
att hantera eventuella negativa effekter pd miljén till foljd av att avfallet insamlats
och omvandlats till energi. Vid behov ska pdstdendet kvalificeras med uppgift om
typen och mdngden av det avfall som anvdnts for energidtervinningen. Material som
Aterforts fran avfallshanteringen fér energi- eller brénsledtervinning fér i allmdanhet

inte betecknas som "Gtervinningsbart”. Ddremot kan pdstdenden om resursdterféring
anvdndas, férutsatt att de kvalificeras pd ldmpligt sétt och kan styrkas.
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;&tervinningsbqr

Termen anger att en produkt, komponent eller férpackning kan

tas ur avfallsflodet med hjdilp av tillgdngliga processer och system,
samt samlas in, behandlas och dterféras till anvédndning i form

av rdmaterial eller produkter. Symboler som Mébiusslingan (en
triangel bestdende av tre vridna pilar efter varandra) kan fristdende
beteckna b&de dtervinningsbarhet och dtervunnet innehdil.

Normerna foér tervinningspdstdenden utvecklas och det &r sdrskilt viktigt for
marknadsférare att kdnna till vilkka lagkrav som gdller.

Ett pdstdende om Gtervinningsbarhet mdste kunna styrkas med tillférlitlig bevisning
om att produkten, komponenten eller férpackningen kan tas ur flédet av fast

avfall och faktiskt omvandlas till en annan anvdndbar produkt. Det fordras dock
inte att en &tervinningsbar produkt ska anvéndas till att tillverka en produkt av
samma slag (exempelvis att dryckesférpackningar av plast blir nya séddana), utan
bara att det &tervunna materialet utnyttjas for att géra ndgot annat anvandbart

- t.ex. att dryckesférpackningarna som dtervinns blir till kidder. Marknadsférare

boér dock ta reda p& vad som gdller pd aktuell marknad eftersom lagreglerna om
"&tervinningsbarhet” varierar.

Marknadsférare bdr underséka om produkten, komponenten eller forpackningen
ifrdga kan Gtervinnas pd& de marknader dér den sdljs och kontrollera genomslaget
for befintliga retursystem. Tillgdngligheten for konsumenter och lokalsamhdillen
samt faktisk dtervinning och materialomvandling bestdmmer vilken kvalificering
som kan behoévas. Konsumenten ska kunna Idmna produkten for vidare hantering i
ndgon form av system. P&st&denden om dtervinningsbarhet mdste dessutom vila p&
en rimlig sannolikhet for att materialet faktiskt omvandlas till en annan anvéndbar
produkt.

Dér s& behdvs ska pdstdenden om dtervinningsbarhet kvalificeras med uppgift
om att det aktuella retursystemets tillgdnglighet ar begrdnsad. Att en produkt kan
aterfyllas eller &teranvéndas, eller innehdller eller &r gjord av dtervunnet material,
betyder inte nédvdandigtvis att den dr tervinningsbar.

Pd&stdendet "kan Gtervinnas” (utan kvalificering) inbegriper uttryck som
"Stervinningsbar”, "100 % &tervinningsbar” och “Gtervinn!”. Aven pd&stdendet
"Gtervinningsbar ddr retursystem finns” betraktas vanligen som icke kvalificerat och
kraver ddrfor ytterligare uppgifter om tillgdngligheten ifall denna &r begrénsad.
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| vissa lénder, bl.a. i USA, krdivs att en "betydande majoritet”, uttryckt som 60 %
(kan vara hégre) av konsumenterna eller lokalsamhdllet har tillgdng till &tervinning,
for att ett icke-kvalificerat pdstdende om &tervinningsbarhet ska f& anvandas. P&
andra héll anvands istdllet "rimlig andel” som mattstock. En kvalificering fordras
sdledes om produkten, komponenten eller férpackningen inte ar dtervinningsbar
for en "betydande maijoritet” eller for en "rimlig andel” av konsumenterna eller
lokalsamhadilllet ifrdga, beroende pd vilket av dessa kriterier som dr tilldmpligt. Om
tillgdngen till &tervinning inte &r omfattande kan en mdjlighet vara att anvdnda
uttryck som "Begrdnsad Gtervinning - se information pd din ort” eller "Begrdnsat
antal Gtervinningsstationer - se information pd din ort”.

P&stdenden om &tervinning kan avse ett retursystem dér producenter ordnat

att materialet tas tillbaka fér dtervinning och omvandling, antingen till samma
slags produkt, komponent eller férpackning, eller till ndgot annat anvéndbart.
P&stdenden om &tervinning genom ett retursystem ska &tféljas av uppgifter som
tydligt anger vad (produkt, komponent, férpackning) som ingdr, vilka dtgdrder
konsumenten behdver vidta samt eventuella begrdnsningar i tillgdingligheten. Ett
exempel kan vara batterier som dtervinns genom medverkan av vissa butikskedjor.
Informationen kan d& lyda 'ﬁtervinningsbcrr. Ldmna in i samverkande butiker [lista
Sver deltagande kedjor]”.

Mébiusslingan: ,&tervinningsbar och/eller atervunnet innehadll

Den som anvdnder Mébiusslingan bér vara medveten om att det dr en symbol for
Atervinningsbarhet s@val som for dtervunnet innehdil. Det ska tydligt framgd& om
det d&r produkten, férpackningen eller komponenten som ar dtervinningsbar, har
dtervunnet innehdll eller bada.

Om det finns risk for att pdstdendet som Mdbiusslingan uttrycker &r oklart — dvs.
Atervinningsbar, dtervunnet innehdll eller bdda - ska innebdrden klargéras med
ett forklarande tilldgg, t.ex. "Gtervinningsbar” (med ldmplig kvalificering) eller "x %
Gtervunnet innehdll”. Om det inte tydligt framgdr vad symbolen avser — produkten

eller forpackningen — ska detta klargéras med en tydlig kvalificering.
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36 Omvandlat frdn amerikanska 8 ounce - 5 gallon.

Mébiusslingan och Resin Identification Code (RIC)

Mobiusslingan ska inte forvaxlas med mdrkningskoder for materialidentifiering, som
t.ex. markning med en plastklassningskod — Resin Identification Code (RIC) vilken
anger en specifik typ av plast som tilldts eller kréivs i vissa ldnder. Plastflaskor och
behdllare av hdrdplast inom vissa volymgrdnser (vanligen cirka 0,25-20 liter’® mdste
pd sina hdll vara RIC-mdrkta. Systemet bestdr av akronymer for olika plastsorter med
ett anknytande nummer fr&n 1till 7 (1-6 for de viktigaste férpackningshartserna och
ddrefter en sjunde kategori, 7 — Ovriga” hartser) och kan innehdlla ett mdrke utfor-
mat som en triangel med pilar. Mébiusslingan har relativt tjocka, vridna pilar efter
varandra, medan RIC-madrket utgoérs av en enkel piltriangel med en siffra 1-7 i mitten.

Nedan ges exempel pd& RIC (enligt vad som krdvs i vissa l&dnder) samt Mébiusslingan.
Som synes kan RIC ocksd utgéras av en sluten triangel utan pilar.

Aven om RIC-mdrkningen inte dr detsamma som Mébiusslingan kan en framtrédan-
de placering, t.ex. pd férpackningens framsida ndra produktnamnet och varumdrket,
ge intryck av att vara ett pdstdende om &tervinningsbarhet. Mer undanskymt utgér
dock RIC ensamt inte ett sddant pdstdende. Det bér noteras att anvdndningen av
dessa symboler regleras i 6kad utstrdckning pd vissa hdll. | n&gra ldnder finns férslag
om férbud mot design med pilar om produkten ifréga inte uppfyller specifika krav pd
sdvdl insamling som hantering.

Varje pdstdende om att ndgot dr atervinningsbart mdste kunna styrkas med
tillforlitlig bevisning och vara férsett med den kvalificering som behdvs. Detta gdiller
ocksd om pdstdendet dstadkoms genom att RIC-mdrket exponeras starkt eller
kopplas till ett uttryck fér &tervinning.
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Atervunnet innehdll, &tervunnet material samt returmaterial
Dessa tre pdstdenden dr ndra besldktade.
Atervunnet innehdll

Andel, uttryckt i massa, dtervunnet material i en produkt,
komponent eller férpackning. Endast material frdn fér- och
efterkonsumentfaserna anses utgéra dtervunnet innehdill. Med
material frén férkonsumentfasen menas sddant som tagits ur
avfallsflédet under tillverkningsprocessen och som inte dteranvdnts
inom samma process. Material frén efterkonsumentfasen ar sddant
som genererats av hushdll eller andra slutanvéndare (inbegripet
ndaringsidkare) och som inte Idngre kan anvéndas for sitt avsedda
andamal.

Bearbetning, &teranvdndning eller omvandling av avfall

eller skrot inom samma process betraktas generellt inte som
férkonsumentmaterial. Dit réknas dock material som returnerats av
anvdndare i efterféljande led.

P&st&denden om &tervunnet innehdll har typiskt sett baserats pd

att fast avfall &tervunnits och anvdnts for att tillverka en annan
fysisk produkt. P& senare tid har dock ny teknik i form av kemisk
dtervinning fatt 6kad acceptans. Om material tagits ur avfallsflodet
och kemiskt dtervunnits for att ingd i nya anvandbara produkter
(undantaget energi och brdnslen) kan detta utgéra belégg fér ett
pdstdende om dtervunnet innehdll i produkter i efterféljande led.

For att material ska kunna anses bestd av "dtervunnet innehdll” mdste det ha
Atervunnits frdn eller tagits ur avfallsflodet eller ha returnerats och sedan anvdnts
for att framstdlla en produkt, komponent eller férpackning.

Ett icke-kvalificerat p&stdende om &tervunnet innehdll far bara géras om detta
gadller hela produkten eller dess férpackning, med undantag fér en obetydlig andel.
| annat fall ska pdstdendet kvalificeras med en uppgift om viktprocent eller annan
l&mplig uppgift. Ett pdstdende om att en produkt bestdr av "upp till” en viss procent
dtervunnet innehdll kan vara missvisande, beroende pd andelen ifrdga. En uppgift
om den minsta mdngden dar darfér ofta att féredra.

Genom molekyldr &tervinning® (Gven bendmnd avancerad eller kemisk &tervinning)
kan material tas ur avfallsflédet for vidare bearbetning till molekyldrt tillstdnd fér

att sedan ingd i tillverkningen av andra anvdndbara produkter (dock ej energi och
brénslen). Lika lite som elektricitet framstdlld av férnybar energi kan skiljas frdn

el producerad pd& konventionellt sétt ndr den val distribueras i nétet, lika lite kan
material som genomgdtt kemisk dtervinning skiljas frdn jungfruligt (nyproducerat)
material. Kemisk &tervinning minskar dock avfallsmangden och det material som
blir resultatet utgér dérfér "dtervunnet innehdll” pd samma sétt som det som
framstdlls vid vanlig &tervinning. Det finns mdnga sdtt att faststdlla massan hos det
dtervunna innehdllet for att underbygga ett pdstdende om detta, inbegripet fall dar
det rér sig om avancerad eller kemisk dtervinning. Ett viktat drsgenomsnitt godtas
oftast som bevisning ifrdga om produkter som tillverkas med material frdn vanlig,
traditionell Gtervinning.

Det kan krévas mer komplicerade berdkningar av massavikter for att underbygga
pdstdenden om sddant material som framstdllits med t.ex. molekyl&r

37 Vid molekylar (avancerad, kemisk) &tervinning bryts avfallet ner till molekyl&r nivé fér att sedan processas "tillbaka” sé att material dterskapas och nya produkter, komponenter eller
férpackningar kan framstdllas. Detta material kan inte skiljas frdn det som &r nyproducerat och andelen &tervunnet material mdste ddrfér berdknas for att kunna férdelas eller héanféras till

produktionen av en viss produkt.
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
marknadskommunikation

Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

° .
Atervunnet material

Material som i en tillverkningsprocess omarbetats frdn dtervunnet
material (returer) och gjorts till en slutlig produkt eller till en
komponent som ska ingd i eller hénféras till en produkt, eller till en
férpackning.

Returmaterial

Material som annars skulle ha utgjort avfall eller gdtt till
energidtervinning, men som returnerats och samlats in for

att anvandas istdllet for nytt material i en dtervinnings- eller
tillverkningsprocess.

dtervinningsteknik. Man mdste beakta de vinster och férluster som uppkommer
under bearbetningen och kunna férdela eller hénféra det Gtervunna materialet till
produktionen av en viss produkt.

Ett pdstdende om att en produkt dr tillverkad av material som kommer frdn molekyldr
dtervinning skulle exempelvis kunna styrkas med dokumentation om att 1) det avfall
som anvdnts tagits ur avfallsflddet, 2) detta avfall har bearbetats till molekyldrt
tillstdnd samt 3) det material som framstdlits ur avfallet (utom energi, bréanslen,
utslé@pp och restavfall) har férdelats eller hédnforts till de nya produkterna pd ett séitt
som utesluter dubbelrdkning. En spdr- och granskningsbar metod fér att félja upp och
registrera tillférsel, forluster, vinster och anvéndning &r vad som typiskt sett fordras

for att styrka pdstdenden om innehdll av dtervunnet material som framstdllts genom
molekyldr dtervinning.

For det fall att ett pdstdende sdrskilt anger att material kommer frdn for- eller
efterkonsumentfasen mdste detta kunna styrkas (t.ex. "100 % Gtervunnet innehdil;
60 % frén fasen efter slutanvdndning”). Det kan finnas olika definitioner av fér- och
efterkonsumentfaserna, exempelvis betraktar ISO sddant som returnerats fran
distributionen som efterkonsumentmaterial.

Det férekommer att material &terférs till tillverkningsprocessen som en normal
ekonomisk atgdrd. | vissa ldnder rdknas sGdant material inte som dtervunnet och kan
inte ingd i "&tervunnet innehdll”.
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
marknadskommunikation

Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

Minskad energiférbrukning (energieffektiv, energibevarande,
energibesparande)

Anger en minskning av den totala energi en produkt férbrukar
ndr den anvdnds i den funktion den &r konstruerad for, jGmfort

med férbrukningen hos andra produkter med likvdardig funktion.

P&stdenden i denna kategori har vanligtvis avsett reducerad
energidtgdng ndr en produkt — en tvattmaskin t.ex. - anvands,
snarare dn energieffektivitet i tillverkningen.

S&dana processrelaterade pdstdenden har dock f&tt 6kad
betydelse. P&stdendena utgdr normalt jdmférelser och mdste
uppfylla de krav som gdller fér sGdana®.

Minskad resursdtgdng

Anger en minskning av den mdngd material, energi eller vatten

som gdr &t for att producera eller distribuera en produkt eller dess
férpackning eller specifika, tillhérande komponenter. Aven minskat
farligt eller icke-farligt avfall kan avses. Pdstdendena utgér normailt

jamfoérelser och mdste uppfylla de krav som gdller for sGdana®.

38 Se ICC-koden, artikel 14.
39 Se ICC-koden, artikel 14.

Vissa l&nder uppstdller Idngtgdende krav pd energianvdndning och mdrkning om
férbrukning samt regler om energiparpdstdenden. Marknadsférare mdste kdnnai till
och efterleva de lagkrav som gdller for testning, mdrkning och reklam.

Med hdnsyn till hur betydelsefulla energisparargument dr frdn konsumentsynpunkt
mdste pdstdenden om energieffektivitet, energibevarande och energibesparing
utformas med sdrskild noggrannhet s& att ndgot vilseledande inte uppstdr, oavsett
om sdrrskilda lagkrav &r tilldmpliga.

Resursdtgdngen kan minskas p& mdnga olika sdtt. Ett livsmedelsféretag kan t.ex.
reducera vattenforbrukningen under tillverkningen genom ny utrustning eller
andrade processer, men kan ocksd& minska férpackningarnas vikt med hjélp av ny
design som ger mindre fast avfall. Ett pdstdende om minskad resursanvdndning
ska i allmdnhet uttryckas som en procentuell férandring. En lattviktsforpackning for
livsmedel kan minska materialdtgdngen.

Ett pdstdende om minskad resursanvdndning ska atféljas av uppgift om resursslag
och den procentuella reduktionen ska anges separat for varje resurs (vatten,
energi, rdmaterial, fossila brénslen etc.). Procentsatserna for produkten respektive
férpackningen ska i tilldmpliga fall anges var for sig.

P& grund av den jédmférande karaktdren ér det osannolikt att vaga och
ospecificerade pdstdenden som "mindre rdmaterial”, "mindre vatten”, "mindre energi”
eller "minskad resursférbrukning” och liknande kan godtas, d& de sannolikt inte ger

konsumenten tillrécklig information.
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
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Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

Léigre vattenfdrbrukning (vatteneffektiv, vattenbevarande,
vattenbesparande)

Anger att den mdngd vatten som férbrukas i samband med att

en produkt anvénds i dess avsedda funktion dr ldgre jémfort med
andra produkter med likvardig funktion. Dessa pdstdenden avser
minskad vattendtgdng vid produktens anvédndning och/eller IGgre
forbrukning i tillverkningen. P&stéendena utgdér normalt jdmférelser
och mdste uppfylla de krav som galler fér sGdana®.

Férnybart material

Material i en produkt, komponent eller forpackning vilket bestdr
av biomassa, som framstdlls ur organiskt material frén kdllor som
fortldpande dterskapas i samma eller hogre takt én de férbrukas.

40 Se ICC-koden, artikel 14.

Minskad vattendtgdng kan ge betydande férdelar och gdr att kommunicera i
marknadsféringen pd ett vederhdaftigt sdtt, forutsatt att pdstdendet kvalificeras
(t.ex. med uppgift om procentuell minskning eller besparing). Det ska tydligt framgd
vad jdmfdérelsen avser — exempelvis en tidigare variant av den egna produkten eller
en konkurrerande produkt, eller vilka verksamheter som avses. Det krdvs ocksd att
pdstdendet kan styrkas med tillférlitlig bevisning.

Ett icke-kvalificerat pdstdende om férnybarhet fér inte gdras utan att produkten,
komponenten eller férpackningen till 100 % bestdr av férnybart material, med
undantag for obetydliga och oavsiktliga inslag. | annat fall ska en kvalificering ange
andelen férnybart material uttryckt som en procentsats av den totala massan.

Uppgifter om att en produkt innehdller "upp till” en procentsats férnybart material
kan vara missvisande, sarskilt om andelen varierar mycket. En uppgift om att
produkten ifrdga innehdller en minsta andel férnybart material ar att féredra. Ett
drligt végt genomsnitt kan generellt anvdndas som bevisning.

Ett inslag av biomassa eller biobaserat material innebdr inte per automatik en
anvdndning av "férnybart” material; ett material dr férnybart om kdllan utnyttjas pd
ett satt som sdkerstdller att den inte uttdms. Det kan antas vara kdnt att grodor som
t.ex. majs odlas pd drlig basis och att tradd har en mycket ldngre tillvéxtperiod. Skulle
det vara sd att konsumenten férmodligen inte kénner till den tid det tar for kéllan att
Aterstdllas ska en uppgift om detta l&dmnas.

Noteras kan att i vissa Idnder férekommer offentliga program till stéd for
anvdndning av "biobaserat” material. Det dr inte tilldtet att direkt eller indirekt
felaktigt pdst& att man uppfyller kraven i ett s&dant program. Det kan ocksd vara
s& att endast offentliga miljomdrken &r tilldtna.
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Vissa miljépastdenden som forekommer i
marknadskommunikation

Rdd och végledning mot bakgrund av ICC-kodens principer och regler

Férnybar energi

Férnybar energi dr elektricitet framstdlld ur kdllor som stdndigt
fylls pd. Exempel pd férnybara kdllor &r vind, sol och geotermisk
energi, men dven andra kdllor som biomassa och vattenkraft, kan
betraktas som férnybara. Energi som kommer frdn fossila brdnslen
som petroleum och kol fér inte betecknas som férnybar. Det kan
finnas sdrskilda féreskrifter att beakta ifrdga om vilka kéllor som
anses vara féornybara.

,&teranvandbar, Gterfyliningsbar
Dessa pdstdenden dr besldktade.
Ateranvéndbar

Anger att en produkt, komponent eller férpackning utvecklats och
konstruerats for att under sin livscykel fullgéra flera omgdngar, varv
eller anvdndningstillfdllen for sitt avsedda dndamdl.

,&terfyllningsbar

En egenskap hos en produkt eller en férpackning som goér att denna
kan fyllas med samma eller liknande innehdll mer én en géng i

sin ursprungliga form och utan annan ytterligare behandling an
foreskriven rengoring eller diskning. | allménhet bér marknads-

féraren ocksd erbjuda konsumenterna ett satt att fylla p& produkten.

Elektricitet frdn fornybara kdllor kan inte sdrskiljas frdn konventionellt framstdlld
el nér den val forts ut i kraftndtet. P&stdenden om att férnybar energi eller kraft
anvdnds ska ddrfor styrkas genom avtal med en elproducent eller en distributor,
med elcertifikat“ eller annat liknande instrument som férhindrar dubbelrdkning.

Direkta eller indirekta pdstdenden om att ndgot tillverkats eller tillhandahdllits med
férnybar energi far bara géras om 100 % av den energi som anvdnts kommer frdn
férnybara kéllor. | annat fall méste pdstdendet kvalificeras.

Risken for att vilseleda kan minskas genom att pdstdendet kompletteras med
en uppgift om vilken typ av férnybar energi det ar frdga om. Icke-kvalificerade
pdstdenden om att man har en egen anldggning for férnybar energi kan vara
missvisande om elen sdljs till andra.*?

En produkt, komponent eller férpackning far inte pdstds kunna dteranvdndas

eller dterfyllas om detta inte avser dess ursprungliga dndamdl, eller ndgot
likvardigt. S&dana pdstdenden férutsdtter att det finns system, anléggningar eller
produkter fér dndamdlet. Om antalet gdnger som produkten, komponenten eller
férpackningen far &teranvdndas eller terfyllas dr begransat — av sdkerhetsskal,
kvalitetshdnsyn eller annat - ska detta tydligt framgd.

For att pdstdendena ska svara mot gdllande hygienbestdmmelser har i vissa
l&nder inforts strikta regler om termen "&teranvdndbarhet”, sérskilt ifrdga om
livsmedelsférpackningar och produkter for kdk och restaurang. Dessa mdste noga

beaktas ndér pdstdendena utformas.

41 Elcertifikat dr ett ekonomiskt stéd for producenter av férnybar el och har funnits i Sverige sedan dr 2003, men kommer att fasas ut till 2035. Certifikaten kan sdljas och kdpas pd en dppen
marknad. | bl.a. USA finns ett motsvarande system, Renewable Energy Certificates (REC).

42 Aven om pdstdendet "vi producerar egen férnybar el” i och for sig skulle stéimma kan det vara missvisande, eftersom konsumenterna Iéitt f&r intrycket att féretaget anvénder den elen i sin
produktion, nér man i sjdlva verket sdljer den vidare. Pdstdendet behéver d& kompletteras med en uppgift om att elen sdljs till andra anvéndare.
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Kéillreducering och minskad avfallsméngd
Dessa pdstdenden dr besldktade.
Kdillreducering

Anger att en produkt eller férpackning minskats ifrdga om storlek,
vikt, volym eller toxicitet. P&stdendet utgdr normalt en jdmforelse
och mdste uppfylla de krav som galler fér sGdana®.

Minskad avfallsméingd

Anger att mangden (massan) material som kommer in i
avfallsflddet har minskats till féljd av en dndring i produkten,
processen eller férpackningen, med undantag for material som
Ateranvdnds i processen. P&stdendet utgdr en j@mfdrelse och
mdste uppfylla de krav som gdller fér sddana“4.

Avfall kan, vid sidan av fast avfall frdn processerna ifrdga, dven
omfatta utsldpp i luft och vatten. Avfallsminskning kan ske vid
tillverkning, distribution, anvdandning eller sluthantering. Ett
pdstdende behoéver inte bygga enbart pd minskad vattendtgdng
eller méngd fast avfall, utan kan dven avse reducerad massa
genom bdttre avfallshantering. Om avfallet verfors till andra
anvdndare som avser att utnyttja det fér ndgot positivt dndamdl
kan detta ocksd vara grund fér ett pdstdende om minskning.
Avfallsminskning mdste inte nédvdndigtvis vara liktydigt med
Atervinning eller resultera i dtervunnet material.

43 Se ICC-koden, artikel 14.
44 Se ICC-koden, artikel 14.

Kdallreducering kan uttryckas i vikt per enhet eller baserat pd produktens
anvdndning, liksom i form av den faktiska minskningen av exempelvis
férpackningsmaterial®.

Numera finns teknik, som t.ex. kemisk dtervinning, vilken gér det méjligt att dterféra
plast ur avfallsflddet s att olika nya anvédndbara produkter kan framstdillas.
P&stdenden om att en angiven mdngd &terférts frdn det fasta avfallsfiédet eller
ersdtter nytt material eller material gjort med fossil energi, mdste kunna styrkas
med tillforlitlig bevisning som anger den mdéngd avfallet minskats med. Det foljer av
ICC-koden och dessa riktlinjer att effekterna av att avfall &terférs eller minskas inte
far éverdrivas.

Det anses normalt inte utgdra dtervinning ndr avfall dterfoérs frdn deponier fér att
framstdlla brénslen eller energi.

45 En vanlig forbdttring dr att emballagets vikt minskas genom éndrad form och/eller annat materialval, men kan ocksd ske t.ex. genom att fler produkter packas tillsammans.
Andrat material kan ge 6kad miljébelastning i ett visst avseende men férdelar i ett annat, som vdger éver; nettot mdste dd kunna berdknas och verifieras.
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Om Internationella Handelskammaren

Internationella Handelskammaren dr varldens stérsta ndringslivsorganisation. Vart mal

ar att genom internationell handel skapa relationer som frédmjar fred och vélstdnd.
Tillsammans med vdra medlemmar arbetar vi fér global frihandel och fér att underlétta
hallbara internationella affdrer. Det som skiljer oss frdn andra ndringslivsorganisationer ér
vart unika ndétverk. Det strdicker sig frén lokalt rotade féretag av alla storlekar, i samtliga
sektorer, frdn hela vdrlden till arenor som FN, EU och WTO. Tillsammans sdtter vi villkoren
fér morgondagens internationella handel. Vi ér néringslivets globala rost.

icc|(c

33-43 avenue du Président Wilson
75116 Paris, France

T +33 (0)149 53 28 28

E icc@iccwbo.org
www.iccwbo.org

@iccwbo


mailto:icc%40iccwbo.org?subject=
http://www.iccwbo.org
https://twitter.com/iccwbo

	Introduction and background
	Significant changes
	Terms specific to environmental claims
	Part 2 Existing ICC Code provisions on environmental marketing and suggested considerations for practitioners
	Part 1 Environmental claims checklist

