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INTRODUCAD

O que define culturalmente um povo vai
além dos conceitos de fronteira geografica,
etnia e historia. As manifestacdes artisticas
e folcloricas sao elementos essenciais para
essa definicao, assim como o artesanato em
Macei6 que é um imprescindivel recurso
cultural para o Estado de Alagoas devido as
suas peculiaridades narrativas que contam
vivéncias e podem ser percebidas como um
patriménio criativo Unico.

Segundo Cavalcante e Vasconcelos (2022)
“As pecas artesanais, e Seus processos
simbdlicos de producgao, sao elementos de
atratividade para tipologias de turismo que
agregam valores culturais aos atrativos
turisticos” (apud BRANDAO et al, 2012).

Alagoas é uma terra onde parte de sua
riqueza habita a esséncia de homens e
mulheres com maos habilidosas e almas
criativas. Esse povo conta histdrias e
retratam seu modo de vida por meio da arte.
O artesanato em Alagoas, segue as diretrizes
do Programa do Artesanato Brasileiro (PAB),
criado pelo decreto de 21 de margo de 1991
(Brasil, 1991), o qual tem como objetivo
coordenar e desenvolver atividades que
visem a valorizacao e promocao do artesao
brasileiro.



INTRODUCAD

Em 2015, a atividade artesanal foi
regulamentada pelo governo federal, por
meio da Lei n® 13.180, de 22 de outubro de
2015 (Brasil, 2015), dessa forma,
reconhecendo o artesao como profissional,
incluindo também incentivos com a pratica
da atividade. Em meio a esse universo,
existem empresas, associacdes e grupos de
producao artesanal que realizam a pratica
empreendedorismo social, visando a geracao
de renda do artesao, assim como a
valorizagao da cultura do artesanato
alagoano, por meio da disseminacao, com
objetivo de perpetuar as técnicas e
tipologias artesanais.

O objetivo deste e-book tem a finalidade de
apresentar uma breve analise a respeito dos
conceitos de empreendedorismo e sua
perspectiva sociocultural com foco na
cultura do artesanato de Maceié. O estudo
faz-se essencial para o conhecimento e
desenvolvimento da pratica
empreendedorismo  social, no mercado
artesanal, assim como a melhoria das
entidades que realizam &esse tipo de
empreendedorismo.



0 EMPREENDEDORISMO

De acordo com Galli e Giacomelli (2017), a
palavra empreendedorismo é traduzida do
inglés, entrepreneurship, mas que tem
como origem o latim, imprehendere, sendo
sindbnimo de “empreender” e entrou em uso
na lingua portuguesa no século XX.

Ao que se data na historia, foi Richard
Cantillon o primeiro a usar o termo, em
francés, entreprendre, por volta do século
XVIII na Franga. (FARIA; SILVA, 2006).
Anteriormente na histdria, Faria e Silva
(2006) trazem que o termo era usado acerca
de expedi¢coes militares, significando
“assumir empreitada que exigia esforco e
muito empenho”. O economista Jean
Baptiste Say foi um dos primeiros autores a
fazer uso do termo empreendedorismo:

Um dos primeiros autores a utilizar o termo
empreendedorismo foi o economista inglés
Jean Baptiste Say, tido como pai de tal
concep¢do em seu livro, Tratado de Economia
Politica ( 1983 ), que dizia que o
empreendedor transfere recursos econémicos
de um setor de produtividade mais baixa para
um setor de produtividade mais elevada e de
maior rendimento. (GALLI; GIACOMELLI,
2017, p. 10).



Galli e Giacomelli (2017) trazem, de maneira mais enxuta,
que o empreendedor é aquele que da inicio a algo novo,
visando um algo que nao esta sendo visto pelos demais e
busca agir. O empreendedorismo tem, entao, uma
importante funcao para o desenvolvimento das nacles e
seus territdrios, uma vez que sao as agoes empreendedoras
que trazem oportunidades e sao também realizadas.
(GALLI; GIACOMELLI, 2017).

No empreendedorismo, a inovacao é de suma importancia.
Ela esta presente e faz toda a diferenca para as empresas,
de todos os tipos e tamanhos, de acordo com Bessant e
Tidd (2019). E necessario que ocorra uma mudanca ao que
se é oferecido ao mundo, ao que se é criado e oferecido,
uma vez que ha um mercado competitivo que pode superar
o empreendedor (BESSANT; TIDD, 2017).

A  tipologia de empreendedorismo é dividida
diferentemente a depender da literatura trabalhada. De
acordo com Salim (2009), os empreendimentos podem ser
classificados por varios critérios, como o lucro como
objetivo em seus investimentos, o social que visa
melhorias na realidade do publico alvo e o cultural. Para o
direcionamento deste e-book, abordaremos e
classificaremos:

Empreendedorismo Privado, Empreendedorismo Publico,
Empreendedorismo Cultural e Empreendedorismo Social.



Segundo Silva et al. (2019), o segundo
setor da economia é composto pelas
empresas de capital aberto ou fechado,
empresas LTDA. As empresas sao, em
suma, criadas com objetivos de

negocios, seja para prestacao de servigo, producao ou venda
de produtos, contudo, possuem fins lucrativos. (SALIM, 2009).

Salim (2009) traz também que com a criagcao das empresas,
ha sempre uma recompensa esperada, seja: os trabalhadores
Com 0 emprego e a remuneracao, 0S acionistas e investidores
com lucros decorrentes de seus investimentos. O
empreendedorismo tem um foco no mercado e no cliente,
visando a expansao e os lucros. (SALIM, 2009).

O empreendedorismo privado é focado na produg¢do de
bens e servi¢os para o mercado consumidor, visando o
lucro da organizag¢do, jd o empreendedorismo social além
de ser lucrativo, traz desenvolvimento para a
comunidade, geram lucros financeiros, mas atende
prioritariamente a sociedade, resolvendo problemas e
gerando lucro social, que ajuda a combater a
desigualdade promovendo inclusdo e gerag¢do de renda a
localidade que estd inserido.
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Y EMPREENDEDORISMO PUBLICO

Teixeira et al (2019) refere-se ao
empreendedorismo no setor publico
como um processo de aperfeicoamento

que obtém como consequéncia
T g atividades inovadoras essenciais na
— = busca por resultados, nao visando o

lucro, mas sim uma melhor forma de aplicagcao dos recursos,
que devem buscar pelo progresso da qualidade de vida da
sociedade. Nesse sentido, o empreendedorismo publico deve
seguir nao somente pelos valores de gestao, mas também por
valores politicos, sociais e institucionais.

De acordo com Valadares e Emmendoerfer (2015)
esse conceito perpassa pelo processo de cria¢do de
valor para os cidaddos, reunindo os recursos publicos
com o objetivo de explorar oportunidades sociais.
(apud MORRIS; JONES, 1999).



EMPREENDEDORISMO CULTURAL

Segundo Marins e Davel (2020) a
relacao entre empreendedorismo,
cultura e arte comeca a ser definida na
década de 1980, com o estudo de
> Dimaggio intitulando de empreendedor
= 0 “capitalista cultural bem-sucedido nos

negocios, interessado em artes e disposto a assumir
responsabilidades no campo da alta cultura” (apud
DIMAGGIO, 1982). A énfase ao empreendedorismo cultural,
todavia, comecou apenas com a edicao especial de 2003 do
Journal of Arts na qual focava em questdes sobre inovacgao,
criacao de valor e microempresas (apud ESSIG, 2017).

O empreendedorismo cultural consiste em uma concepg¢ao da
cultura como recurso retéorico que qualquer tipo de
empreendedor utiliza quando precisa mobilizar o discurso
para convencer e, assim, obter engajamento de seus parceiros
de negdcio. Portanto, essa mobilizagao do discurso refere-se
a competéncia de contar histérias que sao compostas pela
combinagao e equilibrio entre valores artistico-simbdlicos e
econdmicos. Nesse sentido, a cultura é ao mesmo tempo, é
meio para que o empreendedor alcance seus objetivos e
ainda um instrumento para empreender valores culturais e
sociais. (DAVEL; CORA, 2016).

Nas ultimas décadas seu conceito vem transitando entre
conceitos, por exemplo, de inova¢do, criatividade,
explorag¢do de oportunidades e responsabilidade social. Hd
também a ideia de combinag¢do e equilibrio entre valores
artistico-simbdlicos e econémicos ou ainda em economia
como suporte ou instrumento para empreender valores
culturais e sociais.



EMPREENDEDORISMO SOCIAL

Carlota (2004) traz que o empreendedorismo
social é mais recente, datado por volta da
década de 90. De acordo com Silva et al.
(2019):

e

O empreendedorismo social compreende a cria¢do de iniciativas com
fins lucrativos capazes de solucionar ou minimizar os problemas sociais
e beneficiar a comunidade local e global. Trata-se de uma atitude
inovadora, com motiva¢do social que pode manifestar-se no setor
privado, no terceiro setor ou em organizagées hibridas (p. 23 e 24).

Para Silva et al. (2019), o empreendedorismo social esta
relacionado com o progresso social, desta forma nao podendo
ser reduzida somente ao carater financeiro, uma vez que ter
um retorno positivo lucrativo pode ser um meio para, assim,
atingir os objetivos sociais. Salim (2009) traz que o
empreendedorismo social tem um publico alvo especifico, que
possuem alguma lacuna em algo que é comum a sociedade,
mas que € também essencial para sobreviver.

A importancia do empreendedorismo social no ramo artesanal,
ultrapassa questoes econdmicas, a partir do momento em que
ele é aplicado em uma comunidade, é deixado um legado,
levando a perpetuagao do saber fazer, em técnicas artesanais,
que, em diversos casos, podem ser extintas, se nao houver sua
disseminacao.



0 EMPREENDEDORISMO SOCIAL E UM
MODELO DO EMPREENDEDORISMO QUE
TEM COMO OBJETIVO A
TRANSFORMAGAOQ SOCIAL ATRAVES DA
GERAGAO DE VALOR ECONOMICO,
SOCIAL E AMBIENTAL.




0 EMPREENDEDOR SOCIAL BUSCA
SOLUCIONAR PROBLEMAS SOCIAIS,
GERANDO IMPACTO POSITIVO PARA A
SOCIEDADE.



O empreendedorismo social tem ganhado destaque nos ultimos
anos, principalmente pelo seu potencial de mudanca e a sua
capacidade de resolucao de problemas sociais de forma
sustentavel. A ideia é aliar o desenvolvimento econdmico e
social, gerando valor a partir da solugcao de problemas sociais.
Dessa forma, o empreendedor social assume o papel de um
agente de mudan¢a que busca criar impacto positivo na
sociedade, contribuindo para a sustentabilidade e o
desenvolvimento. Essa modalidade de gestao nasceu da fusao
entre o empreendedorismo tradicional e o terceiro setor, com a
missao de criar mudangas sociais por meio de inovagdes no
modelo de negocio.

O Empreendedorismo Social avanca em varios segmentos de
mercado nacional, dentre eles, um dos maiores impactos
sociais vem sendo o Artesanato.

De acordo com uma pesquisa realizada pelo Sebrae Nacional
em 2013, cerca de 72% dos artesaos brasileiros atuam na area
ha mais de 10 anos. Uma grande ameag¢a para o
desenvolvimento e retencao desta cultura é a falta da procura
dos jovens pela pratica artesa.

De 5 a 10 anos
18%

A menos de 5 anos

A mais de 10 anos
72%

Fonte: DataSebrae - 2013



Quando perguntado sobre principal fonte de renda, 60% dos
artesaos entrevistados informaram que viver do artesanato é
a sua maior fonte de renda. Nesta pesquisa, foram
entrevistados, de forma aleatdria, 1.301 profissionais
artesaos, separados pelo territorio nacional. Os demais
artesaos informaram que sua contribuicao vém de outras
fontes.

Alguns tedricos trazem que "empreendedorismo social é a
pratica de Llidar com problemas socioecon6micos e
ambientais em contextos empresariais, de forma a gerar
valor para a sociedade.” - Martin et al. (2015). Tamanha vem
sendo as praticas investidas no desenvolvimento e
consolidacao de novos empreendedores que muitos artesaos
buscam (re)inventar processos, nao apenas na sua
fabricagao, mas prioritariamente, no conhecimento e
atuacao da gestao do seu modelo de negécio.

Os empreendedores sociais buscam solucionar problemas
sociais, aplicando uma visao empreendedora no
desenvolvimento de solucdes, por meio de tecnologias e
modelos de negocio inovadores. A ideia é criar solugoes que
geram lucro, mas que, acima de tudo, gerem um beneficio
social. Ou seja, o empreendedorismo social é a utilizacao da
criatividade e inovacao para resolver problemas sociais,
utilizando praticas de negécios e gestao.



O empreendedorismo social é uma forma de ativismo
empresarial que busca a responsabilidade social e a
sustentabilidade empresarial. Empreendedorismo Social é a
manifestacao do espirito empreendedor em busca da
geragao de impacto socioambiental positivo e de criacao de
valor para a sociedade (Guimaraes, Wollmann e Souza -
2018). A ideia é criar uma cultura empreendedora social,
que valorize a inovacao social e a sustentabilidade
empresarial. Dessa forma, o empreendedorismo social é uma
forma de utilizar a criatividade e o espirito empreendedor
para gerar mudancas sociais e contribuir para a construcao
de um mundo melhor.

O ESG (Environmental, Social and Governance, ou em
portugués, Ambiental, Social e Governanca) é um conjunto
de critérios utilizados para avaliar a sustentabilidade e a
responsabilidade social de uma empresa. Para o
empreendedorismo social, o ESG pode ser uma ferramenta
poderosa para a construcao de negdcios sustentaveis e
socialmente responsaveis. A avaliacao do desempenho ESG
pode fornecer uma visao holistica da estratégia e gestao da
empresa, ajudando a identificar oportunidades e riscos que
podem afetar o valor de longo prazo da empresa. (Sandra
Guerra, 2020).

A incorporagao dos critérios ESG no empreendedorismo
social é importante por diversas razdes. Em primeiro lugar,
as questoes ambientais e sociais estao cada vez mais
presentes na agenda global, e os consumidores estao mais
conscientes das consequéncias de suas escolhas e tendem a
preferir empresas socialmente responsaveis. Portanto, um
negocio que demonstra preocupacao com as questoes ESG
pode ganhar credibilidade e vantagem competitiva no
mercado.



Uma vez que muitos artesaos moram em comunidades, sao
lideres produtivos, focam seu trabalho para 0
desenvolvimento do seu nucleo familiar, para se tornar um
artesao empreendedor é preciso ter a capacidade de pensar
em solucgoes criativas para resolver determinados tipos de
problemas gerenciais e sociais. Além disso, é preciso ter
conhecimentos em administracao, finangas e gestao de
negocios.

Um dado importante extraido da pesquisa do Sebrae é que
em geral, 2 em cada 3 artesaos ja realizaram algum curso
(66%), consultoria ou participaram de eventos voltados para
o artesanato. O grafico abaixo nos apresenta o % de
artesaos que ja fizeram algum tipo de capacitagao, por grau
de escolaridade.

100%

80%

60%
40%
20%

0%

Fundamental Médio Superior Pés-Graduacao
Fonte: DataSebrae - 2013

Observa-se que a quantidade de anos de estudo é um
aspecto relevante na tomada desse tipo de decisao
(DataSebrae 2013).



RS 0 IMPACTO DO

S EMPREENDEDORISMO

RS SOCIAL E 0S OBJETIVOS
DE DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

O atual ambiente econd6mico capitalista
trouxe consigo desafios a serem superados
tanto de ordem social quanto ambiental,
sendo estes culminados em desigualdades
sociais crescentes e desgaste de recursos
naturais (FONSECA et al.,, 2021). Aspecto
esse, que busca ser corrigido e melhorado
mediante as medidas propostas na
conquista dos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS)
concebidas pela ONU para o ano de 2030.

="

Os ODS sao um conjunto de 17 metas globais
que foram estabelecidas pela Organizacao
das Nagdes Unidas (ONU) para serem
alcancadas até 2030



Os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, estabelecidos
pela ONU em 2015, sao um conjunto de metas globais que
visam erradicar a pobreza, promover a igualdade social e
proteger o planeta. Eles incluem temas como redugao da
desigualdade, acao climatica, energia limpa, saude e bem-
estar, educagao de qualidade, entre outros. Esses objetivos
sao uma dire¢ao importante para governos, empresas e
sociedade em geral trabalharem em conjunto e criarem um
mundo mais justo e equilibrado.

O empreendedorismo social tem um papel fundamental a
desempenhar no alcance dos ODS. Os empreendedores
sociais estao desenvolvendo solu¢bes inovadoras para
problemas complexos, como pobreza, fome, desigualdade,
mudanca climatica e degradacao ambiental.

O empreendedorismo desempenha um papel fundamental na
realizagao dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel,
oferecendo solug¢des inovadoras, inclusivas e sustentaveis
para os desafios sociais, econdmicos e ambientais
enfrentados pelo mundo atualmente. Essa abordagem
empreendedora pode gerar um impacto positivo significativo
na construcao de um futuro mais justo, iqualitario e
sustentavel para todos.

Os ODS buscam alcancar um desenvolvimento sustentavel até
0 ano de 2030. Esses objetivos abrangem uma ampla gama de
questoes sociais, econdmicas e ambientais, e 0
empreendedorismo desempenha um papel fundamental na
realizagao dessas metas. Esses objetivos estao divididos em
alguns indicadores, contudo, em se tratando de
empreendedorismo para o artesanato, alguns validam sua
aplicacao e importancia:



ODS e o Impacto no Empreendedorismo

ODS 1: Erradicacao da
Pobreza

O  empreendedorismo  oferece a
oportunidade para individuos de baixa
renda melhorarem suas condi¢ées de
vida e superarem a pobreza. Ao criar e
desenvolver negécios, empreendedores
podem gerar empregos, aumentar a
renda e proporcionar acesso a produtos e
servicos de qualidade para comunidades
carentes.

ODS 2: Fome Zero e
Agricultura Sustentavel

O empreendedorismo pode impulsionar a
seguranga alimentar, promovendo
praticas agricolas sustentaveis, apoiando
agricultores locais e implementando
tecnologias eficientes de producao e
distribuicao de alimentos em
comunidades carentes.

ODS 3:Saude e Bem-Estar

O empreendedorismo pode atuar no
desenvolvimento e fornecimento de
solucdes inovadoras para melhorar o
acesso aos cuidados de saude em areas
remotas ou desfavorecidas, oferecendo
servicos médicos de qualidade a precos
acessiveis e desenvolvendo tecnologias
que ajudem no monitoramento da saude
dos pacientes.

oDS 4:
Qualidade

Educacao de

O empreendedorismo é um meio eficaz
para promover a educacao de qualidade.
Empreendedores podem criar iniciativas
educacionais inovadoras, como
programas de formagao empreendedora,
workshops e cursos, que capacitam os
individuos com habilidades relevantes
para o mercado de trabalho e promovem
o aprendizado ao longo da vida.




ODS 5: Igualdade de
Género

ODS 6: Agua Limpa e
Saneamento

ODS 7: Energia Limpa e
Acessivel

ODS 8: Trabalho Decente e
Crescimento Economico

O empreendedorismo é uma ferramenta
poderosa para promover a igualdade de
género. Ao langar seus proprios negocios,
mulheres  empreendedoras tém a
oportunidade de romper barreiras
culturais e superar desigualdades de
género, alcancando independéncia
financeira e influéncia social. Além disso,
0 empreendedorismo permite que
mulheres liderem negoécios sustentaveis,
abordando questoes especificas
relacionadas a igualdade de género.

O empreendedorismo pode atuar no
trabalho para melhoria do acesso a agua
potavel e saneamento, desenvolvendo
tecnologias para purificagdo de agua,
sistemas de coleta e tratamento de
aguas residuais e promovendo praticas
sustentaveis de wuso da agua em
comunidades com escassez hidrica.

Empreendedorismo pode impulsionar a
transicao para fontes de energia limpa e
acessivel, desenvolvendo solucdoes de
energia renovavel para comunidades sem
acesso a eletricidade e promovendo a
eficiéncia  energética em  setores
industriais.

O empreendedorismo desempenha um
papel fundamental na criagcao de
empregos e no crescimento econdmico
sustentavel. Os empreendedores sao
agentes de mudanca que geram
oportunidades de trabalho, nao apenas
para si mesmos, mas também para outros
membros da comunidade.



ODS 9: Industria, Inovagao

e Infraestrutura

ODS 10: Redugao
desigualdade

ODS 11: Cidades

da

e

Comunidades Sustentaveis

ODS 12: Consumo
Producao Responsaveis

e

O empreendedorismo é uma fonte de
inovacao e promove o desenvolvimento
de novas industrias e infraestruturas
sustentaveis. Empreendedores podem
introduzir  solugbes tecnologicas e
modelos de negocios inovadores, que
impulsionam a eficiéncia, a
produtividade e a sustentabilidade nos
setores industrial e de infraestrutura.

Empreendedorismo pode trabalhar para
reduzir as desigualdades sociais e
econdmicas, desenvolvendo solugoes
inclusivas que  beneficiem  grupos
vulneraveis,  como pessoas  com
deficiéncia, minorias étnicas e
comunidades marginalizadas.

O empreendedorismo € visto como uma
ferramenta para impulsionar o}
crescimento econdmico inclusivo,
promover a inovacao e melhorar as
condigoes de vida nas areas urbanas e
rurais. Reconhece a importancia do
empreendedorismo como um motor de
desenvolvimento econdmico e social. Ele
incentiva a criacao e o fortalecimento de
micro, pequenas e médias empresas,
incluindo aquelas de natureza social e
cultural, como iniciativas artesanais.

O empreendedorismo pode promover o
consumo e produgao responsaveis,
criando negocios com praticas
sustentaveis, produtos eco-friendly, e
estimulando uma mentalidade de
consumo consciente nas comunidade



ODS 13: Acao contra a
Mudanca Global do Clima

ODS 14:Vida na agua

ODS 15:Vida terrestre

ODS 16: Paz, justica e
instituicoes eficazes

ODS 17: Parcerias e meios
de implementacao

O empreendedorismo desempenha um
papel importante na mitigagao da
mudanga climatica. Os empreendedores
buscam solugdes para reduzir a pegada
de carbono, conservar recursos naturais e
promover um futuro mais sustentavel.

Empreendedorismo pode atuar na
conservagao dos oceanos e dos recursos
marinhos, desenvolvendo solucdes para
a pesca sustentavel, reduzindo a
poluicdto marinha e protegendo os
ecossistemas costeiros.

Empreendedorismo pode se envolver na
conservagao da biodiversidade,
restauragao de ecossistemas degradados,
desenvolvimento de praticas agricolas
sustentaveis e educagao ambiental para
proteger a vida terrestre e os habitats
naturais.

Empreendedorismo  pode atuar na
promocao da paz e a justica através de
iniciativas que abordem questoes como
conflitos sociais, corrupcao, e falta de
acesso a justica, além de trabalhar para
fortalecer instituicoes democraticas e
inclusivas.

Empreendedorismo pode impulsionar o
alcance dos ODS ao colaborar com
governos, empresas e organizagoes da
sociedade civiL para  desenvolver
solugbes conjuntas e estratégias de
implementacao  eficazes,  buscando
mobilizar recursos e conhecimentos para
a sustentabilidade global.



RELACIONANDO AOS IMPACTOS DO
EMPREENDEDORISMO SOCIAL FICA
EXPLICITO, PARA AGOES PROMOTORAS
AO DESENVOLVIMENTO SOCIAL, A
CRIAGAO DE NEGOCIOS QUE BUSCAM
SOLUGCOES PARA PROBLEMAS
SOCIOAMBIENTAIS, COM A GERAGAO DE

IMPACTO POSITIVO NA SOCIEDADE E NO
MEIO AMBIENTE.

E UMA ABORDAGEM QUE ALIA A BUSCA
POR LUCRO A CRIACAO DE VALOR
SOCIAL, COM SOLUGOES INOVADORAS E
SUSTENTAVEIS.



EMPREENDEDORISMO E
POLITICAS PUBLICAS

E importante antes de descrever sobre as
politicas publicas que corroboram a pratica do
empreendedorismo social, conhecer 0s
aspectos socioecondmicos quanto ao
empreendedorismo brasileiro.

De acordo com a Global Entrepreneurship
Monitor (GEM) 2020, principal pesquisa sobre
empreendedorismo no mundo, ter o proprio
negdcio (59%) é o 2° maior sonho do
brasileiro. Por meio desta pesquisa, vimos que
esses desejos estao classificados entre: viajar
pelo Brasil (63%), comprar a casa proépria
(54%) e viajar para o exterior (54%). O
primeiro ano da pandemia faz o Brasil perder
quase 10 milhoes de empreendedores:

TABELA 01: TAXA DE EMPREENDEDORISMO -
ANO 01 DA PANDEMIA

Ano de Total de Taxa de Empreendedores Taxa de

pesquisa empreendedores | empreendedores | estabelecidos | empreendedores
2019 53.4 milhdes 38, 7% 22,3 milhdes 18.2%*
2020 44 milhdes 31,6%* 12 milhdes 8,7%*

(*) % da populagao adulta




Um dos grandes motivos para se buscar empreender foi o
aumento da taxa de desemprego neste mesmo periodo. Cerca
de 23,4% da populagao adulta em 2020 ficaram
desempregadas no primeiro ano da pandemia, sendo essa a
maior taxa de desemprego desde 2002. Com o mercado em
crise em sua atualidade e o avan¢o dos problemas
socioecondmicos, a auséncia de uma politica que incentive a
pratica de empreendedorismo privado colabora para o avanco
da pobreza e o descaso social: doencas, poluigao, corrupcgao,
crime e a desigualdade. Desta forma percebe-se que o0s
problemas socioecondmicos sao criados por deficiéncia nas
instituicdes publicas e privadas para que se desenvolva
solugoes focadas no desenvolvimento do ser humano:

O fato de a pobreza ndo ser criada pelas pessoas pobres,
mas pelas circunstdncias que as envolvem, nos revela algo
importante: algo sobre o potencial dos proprios seres
humano (...) os seres humanos ndo nasceram para sofrer
os tormentos da fome e da pobreza. A pobreza e uma
imposi¢do artificial, externa a pessoa, E, por ser externa,
pode ser removida. Podemos criar um mundo livre de
pobreza se redesenharmos o sistema e eliminarmos as
falhas grosseiras que a geram. (YUNUS, 2010)

EAS POLITICAS PUBLICAS???



A origem das politicas publicas se da no inicio do século
passado nos EUA como uma nova disciplina académica no
campo da Ciéncia Politica com Harold D. Lasswell (1956)
que nos fornece um instrumental analitico com foco
especifico nas acdoes de governo mais do que no Estado e
suas instituicdes, procurando estabelecer contato entre a
produc¢ao de ag¢des governamentais no conhecimento
cientifico e académico. Herbert Simon (1957)
posteriormente cria o conceito de Policy Makers, entendido
como “a criacdao de um meio racional de estruturas para
satisfazer as necessidades proprias dos tomadores de
decisao''. Para ele, portanto, seria necessaria uma
fundamentacao teorica para dar suporte as acdes que
deveriam ser racionais e embasadas em um conjunto de
informacdes a respeito do assunto a ser fruto da acao
politica. (apud AGUM; RISCADO; MENEZES, 2015).

Entre as diferentes politicas publicas existentes a
politica social tem como objetivo atender as diversas
questdoes sociais relacionadas, por exemplo, com o
desemprego estrutural, precariza¢cdo das relacoes de
trabalho e aprofundamento das desigualdades sociais.
No Brasil durante a década 1980, a luta pelo fim da
ditadura militar e a pela redemocratiza¢do no qual os
movimentos sociais lutavam, foram fatores
determinantes para definir e formular novas formas de
organizag¢do e gestdo, especialmente das politicas sociais
(CARVALHO et al, 2002, p.15).



A construgao de uma Politica Publica origina-se de acordo
com o fluxo abaixo:

O foco do empreendedorismo social
e da gestdo publica é, portanto, a
sociedade, ou parte desta, e a
problemdtica determinada que
possui para que possa ser realizada
alguma melhoria ou inova¢do que
trard estratégias e transformacodes
para a sociedade em foco.




Um ponto importante que me levou a realizar esse estudo e
pesquisa sobre empreendedorismo e as politicas publicas
para o artesanato, sobretudo em Maceiod, esta em entender
se essas politicas implementadas sao eficientes, eficazes
e/ou efetivas.

Para Paulo Sandroni (2011) a eficiéncia se refere a
capacidade de fazer mais com menos recurso. A eficacia se
refere a capacidade de atingir os objetivos tragados. A
efetividade se relaciona com se pode ou nao conseguir
melhores resultados na relagao custo-beneficio. Drucker
(1992) tras que eficiéncia é fazer certo as coisas, enquanto
eficacia é fazer as coisas certas. Efetividade é transformar
coisas em bons resultados. Eficiéncia significa usar os
recursos para maximizar os resultados, eficacia significa
alcancar os resultados desejados e efetividade significa
garantir que os resultados sejam sustentaveis ao longo do
tempo (Sajjad M. Jasimuddin, 2015).

Observando esses autores, uma politica publica ¢&
considerada eficiente quando € capaz de atingir seus
objetivos com o minimo de recursos possiveis. Ou seja, uma
politica ¢é eficiente quando conseque alcancgar seus
resultados utilizando recursos escassos ou limitados da
maneira mais econdmica possivel.

Essas citagcoes mostram que a eficiéncia, eficacia e
efetividade sao conceitos inter-relacionados, com
eficiéncia se relacionando a fazer mais com menos
recursos, eficacia a atingir os objetivos tragados, e
efetividade a produzir resultados sustentaveis positivos
para a sociedade. Todas as trés sao importantes na gestao
publica, mas é essencial que as politicas publicas também
produzam resultados reais e positivos para a sociedade.



0 ARTESANATO GOMOD
POLITICA PUBLICA

Scopel et al. (2019) traz que o artesanato ¢ um
tipo de artes plasticas, fazendo uso de
matérias primas naturais e locais para
desenvolver produtos naturais, estes que tém
caracteristicas tipicas de suas regides de
producao. De acordo com Rodrigues (2012), o
artesanato esta presente na histdria da
humanidade desde que o homem passou a
produzir itens para seu cotidiano, como
ferramentas, artefatos, objetos etc. (apud
CAVALCANTE; DE VASCONCELOS, 2022).

A atividade do artesanato esta bastante
presente no territério brasileiro, como trazem
Cavalcante e De Vasconcelos (2022):

Segundo o IBGE (2010), existem cerca de 8,5
milhdes de artesdos no Brasil. A atividade
artesanal contribui com 2,8% do Produto Interno
Bruto (PIB) do pais, correspondente a mais de R$
30 milhoes anuais. Cerca de 60% dos artesdos
tem como principal fonte de renda a atividade
artesanal (SEBRAE, 2021) e o segmento
consegue inserir mulheres e adolescentes no
mercado de trabalho (Carvalho, 2015). Além
disso, seu valor simbdlico e cultural é
reconhecido pela Constitui¢do Federal de 1988,
tanto como patriménio material (objetos
produzidos), quanto imaterial (modos de fazer).



Conforme o Observatorio da Economia Criativa do
Ministério da Cultura, o artesanato € a segunda maior
atividade econdmica criativa no Brasil, atras apenas da
publicidade e da moda. Pelo IBGE, o artesanato é uma
importante fonte de renda e emprego no Brasil. Em 2019,
8,5 milhdes de pessoas trabalhavam no setor artesanal no
pais. De acordo com um estudo da Fundacao Getulio Vargas,
o artesanato é responsavel por impulsionar a economia em
areas rurais e em cidades menores, dando um novo f6lego
para a economia local.

O Programa de Artesanato Brasileiro (PAB), criado pelo
Decreto de 21 de marco de 1991 tem seu objetivo de
coordenar e desenvolver atividades que visem a valorizacao
do artesao brasileiro, elevando o seu nivel cultural,
profissional, social e econOmico, além de desenvolver e
promover o artesanato e a empresa artesanal. Enquanto
setor econémico, suas acoes visam valorizar o artesao,
desenvolvendo o artesanato e a empresa artesanal.

Conforme o Decreto n® 9.745 de 08 de abril de 2019 o PAB
€ gerido pela Subsecretaria de Desenvolvimento das Micro
e Pequenas Empresas, Empreendedorismo e Artesanato da
Secretaria de Desenvolvimento da Industria, Comércio,
Servigcos e Inovagao, do Ministério da Economia. O PAB ¢
responsavel pelas politicas publicas de todo territorio
nacional, contando com as parcerias das Coordenagées
Estaduais de Artesanato, unidades responsaveis pela
intervencao e execuc¢ao das atividades de desenvolvimento
do segmento, com isso, esta politica possibilita a
consolidacao do artesanato brasileiro como um setor
econdmico, sendo de extrema importancia devido a sua
repercussao direta no desenvolvimento das comunidades
atendidas, uma vez que a atividade abrange todo territorio
nacional.



O Programa do Artesanato Alagoano (PAA) foi criado em
2007 e tem como objetivo principal promover a valorizacao
e a divulgacao do artesanato alagoano como patrimonio
cultural e fonte de geragao de renda para os artesaos
locais. O programa é coordenado pela Secretaria de Estado
do Desenvolvimento Econémico e Turismo (Sedetur) e conta
com a participagao dos municipios alagoanos.

Entre as principais acoes do PAA estao:

1. Cadastramento e selecao de artesaos locais para a
emissao da carteira do artesao, que concede beneficios
como a isencao do ICMS na venda de produtos artesanais.

2. Promogao de feiras e eventos de artesanato em Alagoas,
como a Feira do Artesanato de Maceid e a Feira do
Empreendedorismo Criativo de Alagoas.

3. Capacitacao e formacgao de artesaos locais por meio de
cursos, oficinas e workshops, visando aperfeicoamento
técnico, gestao de nego6cios e acesso a mercados.

4. Apoio a comercializacao de produtos artesanais
alagoanos, por meio da divulgacao em eventos e feiras, e
do estimulo ao empreendedorismo criativo.

5. Fortalecimento da cadeia produtiva do artesanato em
Alagoas, por meio da integracao com outros setores da
economia local, como o turismo e a cultura.



Em uma proposta inovadora, em 2015 o Governo do Estado
de Alagoas criou o Programa Alagoas Feito a Mao definindo
como eixos importantes: a promocao e a preservacao da
identidade e das técnicas artesanais; o fomento e a
divulgacao dos produtos e a realizacao de acgodes
estruturantes, que incluem a melhoria das condicdoes de
trabalho e o apoio a comercializacao de pecas dentro e fora
de Alagoas.

De acordo com o Programa de Artesanato Brasileiro (apud
CAVALCANTE; DE VASCONCELOS, 2022), aqueles que
trabalham com artesanato podem ser divididos em:

@ Artesdo: o profissional que produz vinculado a cultura,
com conhecimentos técnicos sobre materiais, ferramentas e
processos da producao;

o Artista Popular: possui as mesmas funcoes de um
artesao, porém, tem como proposito a originalidade,
buscando criar pecas originais;

@ Mestre Artesdo: é aquele que conseguiu destaque em seu
oficio, sendo reconhecido pela academia e sua comunidade,
assim como também repassa seus conhecimentos para as
futuras geracgdes.

Corroborando para o Alagoas Feito a Mao, através dessa
politica, o governo de Alagoas identificou os artesaos que
buscaram sua formalidade dentro do PAB. Foram
catalogados 8.500 artesaos através de carteiras emitidas e
renovadas, desses 85,9% sao mulheres e 14.1% homens.
Dentro do Projeto Alagoas Feita a Mao a SEDETUR
identificou 110 ateliés.



l ‘

EM ALAGOAS FORAM IDENTIFICADOS AS
PRINCIPAIS TIPOGRAFIAS DE
ARTESANATO EXISTENTE. SAO ELAS:
BARRO, COURO, MADEIRA, FIBRAS
VEGETAIS, SEMENTES E CASCAS, FI0S E
TECIDOS, FERRO, PAPEL, RECICLAVEIS
E PEDRA.



TECENDO ALGUMAS
HISTORIAS

Em setembro de 2022, foi realizado uma
pesquisa com alguns alunos artesaos do curso
técnico de Artesanato do Instituto Federal de
Alagoas, Campus Macei6. Responderam essa
pesquisa 44 discentes e sua amostragem foi:

88,63% sao artesas

56,8% tem entre 40 e 59 anos e
22,7% tem mais de 60 anos.

50% sao casados

84,1% desenvolvem seu
artesanato por meio da
tipografia de Fios e Tecidos

52,3% ja participaram de
programas do governo
estadual ou municipal para promo¢ao do artesanato.

9,1% responderam que ja participaram de
programas do governo estadual.

63,6% responderam que nunca participaram de
exposicao fora do territério alagoano.

56,8% responderam que seus produtos nao sao
comercializados fora do estado de Alagoas.

45,5% dos entrevistados responderam que nao
sabem utilizar as plataformas digitais para fins
comerciais e de promo¢ao dos seus produtos.



O empreendedorismo social no setor publico se encontra,
para algumas necessidades sociais, ainda intimista, uma
vez que, diante de politicas publicas que deveriam dar
uma chance para todos, ha uma falta de igualdade e
isonomia, aqui relatado para alguns artesaos.

Estamos correndo o risco de que a nossa histdria se va
com a partida dos artesaos, mestres ou nao. Pela pesquisa
realizada a juventude nao se preocupa com a cultura
deixada pelos seus ancestrais, impossibilitando a
(re)construgao da sua historia.

Por mais que exista uma politica que eleve a histéria e a
cultura do artesanato local ainda existe uma parcela de
profissionais que nao estao assistidos. Muitos artesaos
nao tém no meio profissional o mesmo espa¢o e condigdes
para a exposicao e venda de seus produtos, tampouco uma
forma de locomogao para realiza-lo de forma auténoma ou
coletiva.

Empreender nao esta condicionado a quem tem empresa
ou quem busca efetivamente a lucratividade do seu
negocio. Para o artesao, empreender ¢ o desdobramento
de uma arte que passa de geracao a geracao, tendo como
seu maior principio viver cada dia como um sonho
realizado por meio da valorizacao da sua arte sendo
exposta para o mundo.
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