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STRATESKI OKVIR
STRATESKI CILJEVI RAZVOJA USTANOVE

1.

Osigurati snazniju decentralizaciju kulturne ponude grada Zagreba, kontinuirano
raditi na razvoju publike te doprinijeti povecéanju vidljivosti suvremene kulture i
umjetnosti. (Strateski plan ustanove Centar za kulturno-drustveni razvoj Novi
prostori kulture za razdoblje 2025. - 2026.)

Struc¢no i suradnicki upravljati obnovljenim i novoizgradenim prostorima koje Grad
Zagreb privodi kulturnoj svrsi te osiguravati kvalitetnu proizvodnju i provedbu
programa u tim prostorima. (Strateski plan ustanove Centar za kulturno-druStveni
razvoj Novi prostori kulture za razdoblje 2025. - 2026.)

Kontinuirano raditi na unaprjedenju organizacijskog razvoja ustanove. (Strateski
plan ustanove Centar za kulturno-drustveni razvoj Novi prostori kulture za
razdoblje 2025. - 2026.)

CILJEVI USTANOVE U 2026. GODINI

Kontinuirano razvijati nove i inovativne kulturno-umjetnicke programe u klju€nim
dijelovima grada koji imaju potencijal postati nova kulturna (mini)sredista.
Uspostaviti kvalitetnu komunikaciju te aktivnhu programsku suradnju s
potencijalnim partnerima (organizacijama i inicijativama, umjetnicima i
umjetnicama, kulturnim radnicama i radnicima, kulturnim istrazivaima i sl.),
drugim gradskim ustanovama u kulturi te ostalim zainteresiranim i relevantnim
akterima.

Uspostaviti i kontinuirano razvijati programsku suradnju i suradniCke projekte s
akademijama, sveudiliStima te drugim obrazovnim ustanovama, kao i s
organizacijama mladih i za mlade, a kako bi se viSe ukljuéilo djecu i mlade u
programske aktivnosti ustanove.

Realizirati raznovrsne oblike kulturnih i umjetni¢kih dogadaja u razliitim
zagrebackim kvartovima, s posebnom paznjom na kvartove u kojima nedostaje
kvalitetne kulturne i/ili umjetnicke ponude tijekom godine, kao i osigurati potrebnu
podrsku u realizaciji kulturnih programa u zagrebackim kvartovima, a sukladno
mogucnostima ustanove.

Osnaziti i povecati vidljivost suvremene autorske glazbene scene razvojem
vibrantnog i relevantnog glazbenog programa namijenjenog suvremenom
glazbenom izri€aju.

Organizirati, samostalno i u suradnji s kljuénim akterima, niz interkulturnih
dogadaja i aktivnosti te programe dobrodoslice u svrhu povecanja kvalitetnih



interkulturnih suradnickih programa te najave buduceg Interkulturnog drustvenog
centra Trnje.

7. Osnaziti programske i operativne kapacitete ustanove te razvijati razliCite oblike i
modele participativnog upravljanja, programiranja i koriStenja prostora ustanove
uz sudjelovanje civilnoga drustva, umjetnika/ca i/ili gradana.

USKLADENOST S PROGRAMOM RAZVOJA KULTURE
GRADA ZAGREBA

PC 1: Stabilizirati i unaprijediti uvjete umjetnickog i kulturnog rada i stvaralastva te
osnaZiti razvojne, eksperimentalne i inovativne stvaralake prakse

Centar kontinuirano radi i nastavit ¢e raditi s brojnim organizacijama, umjetnickim
kolektivima, inicijativama te umjetnicama i umjetnicima u provedbi raznolikih programa
diliem Zagreba. U provedbi tih programa Centar suradnicki razvija programe s akterima u
kulturi te ih osnaZuje za razvijanje inovativnih i razvojnih kulturno-umjetnickih praksi
dajuéi im prostor i priliku za provedbu programa na raznim lokacijama u gradu,
osiguravajucéi adekvatnu profesionalnu i kvalitetnu produkcijsko-logisti¢ku podrsku. Na
ovaj nacin Centar kontinuirano nastoji unaprijediti uvjete umjetni¢kog i kulturnog
stvaralastva, osiguravajuéi istovremeno poveéanu vidljivost organizacija u kulturi i
njihovih programa, umjetnika i umjetnica te glazbenih sastava i kulturno-umjetnickih
kolektiva.

PC 2: Povecati dostupnost i ukljucdivost kulture i umjetnosti te kulturnog i
umjetnickog obrazovanja

Svojim programom Zagrebacki kvartovi kulture, Centar izravno doprinosi povecéanju
dostupnosti kulture i umjetnosti narazini cijelog grada. Provedbom ovog programa koji se
odvija po razli¢itim zagrebackim kvartovima, Centar pribliZzava kulturu i umjetnost Sirokim
publikama, poti¢e razvoj kulturnog Zivota te omogucava njegovu dostupnost u velikom
broju zagrebackih kvartova. Bududi da je detektirano da jo$ uvijek postoje dijelovi grada u
kojima uopée nema ili nema dovoljno redovitih i adekvatnih kulturno-umjetnickih
sadrzaja Centar ovim programom osigurava razvoj i provedbu koordinirane distribucije
kulturnih sadrZaja te poticanje i suorganizaciju kulturno-umjetni¢kih programa na cijetlom
podrucju grada, s prate¢im komunikacijskim kampanjama.

Takoder, Centar intenzivno radi i na programima koji poti¢u kulture dobrodoslice.
Organizacijom razli¢itih interkulturnih programa koji se odvijaju na Trznici Trnje, a ususret
buduéem Interkulturnom drustvenom centru Trnje, Centar doprinosi povecéanju kulturno-
umjetnickog sadrZaja koji ukljucuje i koji je namijenjen raznim drustvenim skupinama,
osobito onima koji su u nekom obliku migracije: azilanti, izbjeglice, strani radnici itd.



Produkcijom i ko-produkcijom ovakvog tipa sadrzZaja, a u suradnji s raznim akterima koji
djeluju na podrudju kulture, umjetnosti i drustvenosti, Centar kontinuirano radi na
kvalitetnoj kulturi dobrodoslice te doprinosi fundusu kvalitetnih i odrzivih interkulturnih
programa.

PC 3: Oja¢ati medunarodnu relevantnost zagrebacke umjetnicke i kulturne scene

Razvojem Interkulturnog drustvenog centra koji predstavlja sinergiju kulture i umjetnosti,
ljudskih pravai integracije te solidarne ekonomije i zastite okoliSa, postavljamo standard
u razvijanju inovativnog tipa kulturne infrastrukture koja odgovara na suvremene potrebe
gradova. Buduci Interkulturni druStveni centar ¢e inovacijom u programskom i
upravljackom smislu te procesom njegova participativnog projektiranja posluziti kao
primjer dobre prakse nacionalno i medunarodno te ¢e na taj na¢in osnaziti relevantnost
zagreabacke umjetnicke i kulturne scene.

PC 7: Unaprijediti upravljanje u kulturi i razviti nove modele sudioni¢kog upravljanja

Centar od svog osnutka kontinuirano radi na razvoju inovativnih participativnih
upravljackih modela, a primarno putem razvijanja modela upravljanja bududéim
kompleksom Paromlin te Interkutturnim drustvenim centrom Trnje. Centar modele razvija
naslanjajuéi se na dobre praske participativhog upravljanja kulturnom infrastrukturom
razvijene u proteklih 15-ak godina na podrucju Hrvatske, ali i Sire u Europi. Prakse na koje
se Centar naslanja, ali koje ¢e tijekom 2026. godine i nadalje razvijati, Siriti te unaprjedivati
su prakse koje su razvijane unutar drustveno-kulturnih centara, a koje uklju€uju razne
modele (su)upravljanja te, najSire gledano, razne oblike civilno-javnih partnerstava. Za
svaki prostor kojim ¢e Centar raspolagati te upravljati, razvit e se zaseban upravljacki
model, a koji ¢e odgovarati jedinstvenim programskim, tipoloSkim i prostornim
potrebama i moguénostima. Modeli ¢e se razvijati suradnicki i participativno, u skladu s
mogucénostima Centra. Cilj je da nasa ustanova bude prepoznata kao ustanova koja
potice i omogucuje suradnju s izvaninstitucionalnim akterima, koja je okrenuta lokalnoj
zajednici te koja razvija inovativne, otvorene i propulzivhe modalitete koiStenja,
programiranja i upravljanja svojim prostorima.



PROGRAMSKA DJELATNOST

POPIS PROGRAMA

DJELATNOST CENTARA ZA KULTURU

Javna dogadanja
INTERKULTURNI festivali, manifestacije i druga javna dogadanja

Programi usmjereni na promisljanje i razvoj Interkulturnog drustvenog centra (IDC)

U sklopu Programa razvoja kulture Grada Zagreba 2024.-2030. odnosno mjerama 2.2.
(Poticanje i razvoj programa koji poti¢u kulturu dobrodoSlice razli€itih zajednica i
drustvenih skupina), kao i 5.1. (Rekonstrukcija i prenamjena prostora u nove objekte
kulture) predvidena je realizacija projekta te osnivanje Interkulturnog drustvenog centra
na prostoru bivse trznice Trnje, Trnjanska cesta 35. Navedenim programom planirano je
da ovaj Centar bude osnovan i operativan, te da radovi u sklopu 1. i 2. faze rekonstrukcije
prostora trznice na Trnju u svrhu privodenja namjeni Interkulturnog drusStvenog budu
gotovi do kraja 2027. godine. Prostorni koncept transformacije nekadasdnjeg trznog
prostora u centar nove drustvenosti ispitat ée i moguénost provedbe zajedni¢kog
upravljanja javnim resursima koji se temelji na dijalogu izmedu civilnog drustva i javhog
sektora.

Projektiranje buducéeg centra temeljit ¢e se na participativnom procesu koji je zapoc€eo
2025. godine, a u kojem ¢e sudjelovati pripadnici razli¢itih skupina i organizacija.
Arhitektonski pristup konceptu prostora kreirat ¢e se kao otvoreni sustav koji omogucuje
uzajamno prozimanje prostorai programa.

Programi koji ¢e sljedeée godine pridonijeti promisljanju i razvoju buduéeg IDC-a su:

A) Diskurzivni program u obliku dvodnevne konferencije koji ¢e se odrzati u ozujku
2026. godine. Konferencija ¢e se baviti buduc¢im IDC-em kao znacajnim novim mjestom
kako kulturne infrastrukture u Zagrebu, tako i novim mjestom koje prvi puta objedinjuje
multisektorske i interdisciplinarne potrebe interkulturalnosti pod jednim krovom.
Konferencija ée razmatrati IDC iz dvije perspektive: arhitektonsko-urbanisti¢ke te
drustveno-kulturne. Okupit ¢e arhitekte, urbaniste, istrazivace, umjetnike te kulturne
radnike i prakti¢are, domace i inozemne. Tijekom dva dana trajanja konferencije odrzat ¢e
se key-note govori, javni dogadaji (javni diskusijski formati) te diskusijske sesije/radionice.
Konferencija ¢e imati i popratni sadrzaj u obliku pop-up izlozbe: Povijest Interkulturnog
drustvenog centra u Zagrebu, a koja ¢e biti postavljena u Drustvu arhitekata Zagreb — DAZ.
DAZ ¢e ujedno biti i partner u osmisljanju i implementaciji konferencije te ¢e se dijelovi
programa izvesti u njihovim prostorijama na Trgu bana Josipa Jelacica.



Konacno, konferencija ¢e imati zavrSni dogadaj u suradnji s glazbenim programima
Ustanove (Zariste, 5do12).

B) Tijekom prve polovice 2026. godine, Ustanova ¢e kontinuirano suradivati s
Gradom Zagrebom te s arhitektima i istraZivacima koji provode participativno istraZivanje
u procesu privodenja novoj namjeni kompleksa Trznice Trnje u interkulturni drustveni
centar.

C) Tijekom cijele 2026. godine, Ustanova ¢e suradivati s Gradom Zagrebom te
izvoditeljima radova po pitanju rekonstrukcije Trznice Trnje, a sukladno Programu razvoja
kulture Grada Zagreba 2024.-2030., Mjera 5.1 .

D) Kontinuirano ¢éemo suradivati s Gradom Zagrebom na razvijanju modela
upravljanja i koristenja buduéeg IDC-a, a sukladno Mjeri 7.1. iz Programa razvoja kulture
Grada Zagreba 2024.-2030. Koncept modela upravljanja i koriStenja buduéeg Centra ¢e
biti prilagoden potrebama svih uklju¢enih aktera, kao i dobrim praksama participativnog
upravljanja kulturnom infrastrukturom.

DJELATNOST CENTARA ZA KULTURU

Javna dogadanja

INTERKULTURNI festivali, manifestacije i druga javna dogadanja

Interkulturni programi ususret buduéem Interkulturnom drustvenom centru Trnje

S obzirom da prostor Trznice vec viSe godina ne obavlja svoju izvornu namjenu kao trznica
te da se radi o derutnom mjestu prepusStenom propadanju, njegova ¢e revitalizacija
udahnuti novi Zivot kvartu, gradu i zajednici. Trnjanska ¢e se trZnica revitalizirati kao
Interkulturni drustveni centar Trnje. Bit ¢e to mjesto kulturnih, obrazovnih i drustvenih
susreta s posebnim naglaskom na aktivnosti koje poti¢u kulturu inkluzije razli€itih
zajednica i drustvenih skupina. S time na umu, Ustanova ¢e kontinuirano raditi na
programima koji najavljuju ovaj novi Zivot Trznice.

Programi koji ¢e se odvijati 2026. godine ususret buduéem Interkulturnom druStvenom
centru Trnje su:

A) Mjesec interkulturalnosti: 2025. godine je pokrenuta inicijativa od strane triju
ustanova u kulturi: Centar za kulturno-drustveni razvoj Novi prostori kulture, Centar
kulture Ribnjak te Centar za kulturu TreSnjevka, a koja povezuje razlicite dijelove grada
kroz bogat, besplatan i javno dostupan kulturno-umjetni¢ki program koji slavi raznolikost
ljudi i pria koje €ine suvremeni Zagreb. 2026. godina ¢e obiljeziti drugu godinu provedbe
Mjeseca interkulturalnosti koji ¢e se odrzati u lipnju, ususret Svjetskom danu izbjeglica, a



koji ¢e povezati razliCite dijelove grada kroz bogat, besplatan i javno dostupan kulturno-
umjetnicki program koji slavi raznolikost ljudi i prica koje €ine suvremeni Zagreb.
Program na svakoj lokaciji ¢e biti oblikovan u suradnji s umjetnicima, izvoda€ima,
udrugama i gradanima, a cilj mu je stvoriti mjesta gdje se ljudi mogu upoznati, razmijeniti
iskustva, uciti jedni o drugima i zajedno provesti vrijeme. Cilj ove inicijative je koncertima,
kreativhim radionicama, dogadanjima po kvartovima i neformalnim druzenjima podsijetiti
koliko je vazno da jedni s drugima dijelimo prostor stvaranja, druzenja i zabave. Druge
pri¢e, jezici i obi¢aji nisu nesto strano ili “tude” — oni su prilika da medusobno, zajedno
ucimo, prodirimo vlastite vidike i stvorimo nesto §to svakodnevno zovemo “nasim”.

B) Kulturplac: Godisnji drustveno-(inter)kulturni dogadaj na Trznici Trnje kojim se
promovira buduéi IDC te kojim se oZivljuje prostor trznice raznolikim aktivnostima za
razne publike, osobito za stanovnike kvarta, odrzat ¢e se i 2026. godine, u mjesecu lipnju.
Program je dio nastavka procesa izgradnje i osmiSljanja buduceg Interkulturnog
drustvenog centra (IDC) koji zamiSljamo kao otvoreni prostor susreta, kulture,
solidarnosti, razmjene i u¢enja. Tijekom trajanja festivala Kulturplac (2-3 dana), Ustanova
¢e organizirati interkulturni program koji okuplja umjetni¢ke, kulturne i “uradi sam”
sadrzaje s ciljem povezivanja zajednice. Tako ¢emo organizirati programe kao §to su:

a. filmske projekcije, kazaliSne predstave i izvedbe suvremenog cirkusa,

b. radionice razmjena sjemena ili sadnja bilja i flanaca

C. razni oblici razmjene dobara kao $to su sajmovi ili tzv. buvljaci

d. (akusti¢ni) koncerti primjereni kvartu u kojem se nalazi trznica

e. kreativne radionice koje se naslanjanju na tradicijske i interkulturne sadrzaje

f. radionice koje ukljucuju tradicijsku pripremu hrane i/ili namirnica iz razli€itih
krajeva svijeta

g. odrziva razmjena odjece i obuce

g. radionice plesa, pokreta itd.

C) Jesenska programska suradnja: Ustanova kontinuirano programski suraduje s
organizacijama civilnog drustva koje djeluju u polju kulture i interkulturalnosti, te ée tako
i tijekom 2026. godine, u tre¢em kvartalu, ostvariti programsku suradnju kroz partnerstvo
na projektu Kultura i umjetnost u zajednici. Format suradnje se treba jos osmisliti, ali Ce
tipolo8ki to biti aktivnosti koje spadaju pod interdisciplinarne i inovativne umjetnicke
prakse obuhvacajudéi aktivnosti kao Sto su: izloZbe, javni razgovori (tribine, javni paneli),
intervencije u javni prostor (performansi, interdisciplinarne arhitektonsko-urbanisticke
intervencije), filmske projekcije te glazbeni sadrzaji.

D) Interkulturna zima: Godinu ¢emo zavrSiti godiSnjim zimskim interkulturnim
dogadajem na TrZnici Trnje koji ¢e se odviti u vrijeme Adventa u gradu, a koji je namijenjen
osobama u migraciji te stanovnicima kvarta te koji slavi raznolikost kultura te razne zimske
i novogodisnje obi¢aje iz razliCitih dijelova svijeta. Dogadaj ¢e se organizirati u suradnji s



umjetnicima, organizacijama civitnog drustva te ée sadrzavati glazbene, druStvene
(kulinarske), edukativne te interdisciplinarne aktivnosti. Takoder, jedan od mogudih
modaliteta suradnje ¢e se ostvariti i s arhitektima u vidu arhitektonskih Setnji odredenim
dijelovima kvarta Trnje na kojima dée biti istaknute posebnosti tog dijela kvarta: iz
arhitektonske i urbanisticke perspektive. Na ovim je Setnjama moguce pozvati i “goste”
koji, uz arhitekte, mogu predstaviti specificnosti svog Zivota u odredenom kvartu, s
posebnim naglaskom na Trnje koje je u fokusu interesa zbog buduéeg IDC-a. Osim
arhitektonskih Setnji, ostvarit ¢e se i suradnja s pojedinim Knjiznicama Grada Zagreba
koje se nalaze u kvartu Trnje ili u okolici, kao i s knjiZnicom Puckog otvorenog uciliSta a
suradnja ée biti programska te ¢e ukljucivati razmjenu ili darivanje knjiga, koristenje
infrastruktura knjiznica za izlozbe i prezentacije itd. Konaéno, ostvarit é¢emo i suradnju s
migrantskim kolektivima i inicijativama koje provode kulturno-umjetni¢ke sadrzaje
primjerene programskom konceptu buduéeg Interkulturnog drustvenog centra.

DJELATNOST CENTARA ZA KULTURU

Ostalo

Drustveno-kulturni centar Paromlin

U skladu sa strateskim okvirom razvoja Grada Zagreba i Urbane aglomeracije Zagreb
(UAZ) te prioritetima razvoja kulture Grada Zagreba, Grad Zagreb pokrenuo je realizaciju
strateSkog projekta izgradnje srediSnjeg objekta javne ustanove Knjiznice Grada Zagreba
i drustveno-kulturnog centra na lokaciji Paromlin.

Projektom ¢e se osigurati prostor za razvoj knjizni¢ne djelatnosti s naglaskom na digitalne
usluge i zastitu knjizne bastine, te razvoj kulture ¢itanja i neformalnog obrazovanja. U
prostoru ¢e biti smjeStena vrijedna knjizna grada koja je trenutno pohranjena u
neodgovaraju¢im uvjetima, a Siroki fond knjiga, audio zapisa, periodike i druge grade bit
¢e dostupan stanovnicima Grada Zagreba i cijelog podruCja aglomeracije, svih
generacija.

Prostor ¢e se koristiti i kao multifunkcijski drustveno-kulturni centar u kojem ¢e se odvijati
kulturne i obrazovne aktivnosti, u organizaciji javnih ustanova, institucija i organizacija
koje djeluju u podruéju kulture, obrazovanja i razvoja civilnog drustva. Prostorima
Drustveno-kulturnog centra upravljat ¢e ustanova Novi prostori kulture na temelju
tripartitnog sporazuma izmedu Centra, KnjiZznica Grada Zagreba i Grada Zagreba. NPK ¢e
takoder pripremati i provoditi program drustveno kulturnog centra te biti zaduzen za
koordinaciju, te programsku, tehni¢ku, produkcijsku i marketinSku podrs§ku razvoju i



izvedbi kulturnih i edukativnih sadrZaja u suradnji s organizacijama civilnog druStva,
ustanovama i ostalim akterima koji djeluju u podrucju kulture i obrazovanja. Partneri u
kreiranju programai sadrZaja bit ¢e institucije i organizacije u kulturi, obrazovanju i razvoju
civilnog drustva.

Projektom su uz postojec¢e i nove programe i usluge Knjiznica grada Zagreba, osigurani
brojni prostori za odvijanje drustvenih i kulturnih programa kojima ¢e upravljati Novi
prostori kulture: dvije multimedijalne dvorane opremljene za sve vrste izvedbenih
programa, nekoliko radionickih dvorana i izloZzbeno galerijski prostor, koji ¢e se modi
koristiti neovisno o radnom vremenu knjiznice, odvajanjem ili spajanjem prostora, ovisno
o0 odabranom rezimu rada. Takoder, Novi prostori kulture ¢e upravljati nizom uredskih
prostora te s tri apartmana za potrebe umjetni¢kih rezidencija. Ukupna kvadratura
prostora DKC-a iznosi oko 2000m2 odnosno oko 6% ukupne kvadrature kompleksa.

U 2026. godini éemo se posvetiti nizu pripremnih aktivnosti ususret Knjiznici i DKC-u
Paromlin, a koje ée biti usmjerene na podizanje vidljivosti i promociju, kao i na analitiCko-
istrazivacke aktivnosti te aktivnosti suradnje i razvoja.

A) Redovito ¢emo se koordinirati i suradivati s Knjiznicama Gada Zagreba (tjedne
koordinacije) na raznolike teme koje su relevantne za programiranje, koordinaciju i
upravljanje buduéim DKC-om i Gradskom knjiznicom Paromlin. Na tjednim
koordinacijama ¢emo i osmisl|jati te razvijati zajednicke aktivnosti te suradnicki odredivati
relevantna programska usmjerenja.

B) Kontinuirano tijekom 2026. godine ¢emo biti fokusirani na analiticko-istrazivacke
aktivnosti, a u svrhu daljnjeg unaprjedenja i osiguravanja kvalitetnog razvoja modela
upravljanja, koriStenja i programiranja buduc¢eg kompleksa Paromlin. Osobit naglasak ¢e
biti stavljen na razvoje modela te planova upravljanja i koriStenja koji ¢e uzimati u obzir
sve dobre prakse (participativnog) upravljanja i programiranja kulturnom infrastrukturom
koje su razvijene proteklih 15 godina u Hrvatskoj.

C) Tijekom cijele godine éemo, u suradnji s nasim institucionalnim partnerom KGZ-
om, planirati raznolike kulturno-umjetnicke, drustvene te diskurzivne dogadaje koji ¢e se
fokusirati na rad buduéeg DKC-a i Gradske knjiznice Paromlin.

D) Kontinuirano tijekom 2026. godine ¢emo nastaviti suradnju i koordinaciju s
Gradom Zagrebom, kao i s projektantskim studiom Upi-2M, a u vezi svih otvorenih,
relevantnih pitanja za kompleks Paromlin.

Navedenim aktivnostima se doprinosi ostvarenju mjera iz Programa kulture Grada
Zagreba 2024.-2030., specificno Mjerama: 5.1 Rekonstrukcija i prenamjena prostora u
nove objekte kulture te 7.1 Participativno koriStenje kulturne infrastrukture i sudionicko
programsko upravljanje.



Takoder, planiranim aktivhostima doprinosimo:

1. Povecaniju vidljivosti i relevantnosti buduceg DKC-a i Knjiznice Paromlin

2. Podizanju svijesti o kvalitetnom razvoju kulturne infrastrukture u gradu Zagrebu

3. Osiguravanju adekvatnih prostora za kulturne, umjetnike i drustvene aktivnosti te
za njihove provoditelje

4. Razvoju multi-sektorske suradnje izmedu institucionalnih i izvan-institucionalnih
aktera na zagrebackoj kulturnoj i umjetnickoj sceni

5. Uspostavljanju kvalitetne partnerske suradnje s buduéim institucionalnim

partnerima, KGZ-om.

DJELATNOST CENTARA ZA KULTURU

Javna dogadanja

Kvartovske MANIFESTACIJE razliCitih kult.-umj. djelatnosti (usmjerene na pojedini kvart /
gradsku Cetvrt)

Zagrebacki kvartovi kulture

ZagrebacCki kvartovi kulture je kulturno-umjetnicka manifestacija koja se odvija po
razlicitim zagrebackim kvartovima. Koordinira ga Ustanova Centar za kulturno-drustveni
razvoj Novi prostori kulture, a treée izdanje viSemjese¢ne manifestacije odrzat ¢e se od
travnja do rujna 2026. godine s ciljem poveéanja dostupnosti kulture i umjetnosti u svim
dijelovima grada, priblizavanja kulture i umjetnosti svima i poticanja razvoja kulturnog
Zivota, omogudavanja njihove dostupnosti u svim zagrebackim kvartovima,
prepoznavanja razliCitosti publika i njihovih potreba te stvaranja prepoznatljivog
zagrebackog kulturno-umjetni¢kog projekta.

Analizom postojeceg stanja utvrdeno je da u nizu dijelova Zagreba, u kojima Zivi znacajan
broj ljudi, postoji jako malo ili uopée nema kulturno-umjetnickih sadrzaja. Time je fizi¢ki
pristup kulturi i umjetnosti stanovnicima tih kvartova otezan, te su primorani na duza
putovanja do ovakvih programa i aktivnosti. Postoje¢e ustanove u kulturi dominantno su
locirane u uzem i Sirem sredi$tu grada, a neSto Sira podrucja pokrivaju Knjiznice grada
Zagreba te odredeni centri za kulturu, narodna sveudiliSta, muzeji i neovisni akteri.
Medutim, joS uvijek postoje dijelovi grada u kojima uopée nema ili nema dovoljno
redovitih i adekvatnih kulturno-umjetnic¢kih sadrzaja.

Namjera ovog programa je razvoj i provedba koordinirane distribucije kulturnih sadrzaja te
poticanje i suorganizacija kulturno-umjetnic¢kih programa na cijelom podrucju grada, s
prate¢im komunikacijskim kampanjama te je kao takav istaknut u Programu razvoja
kulture Grada Zagreba 2024.-2030. Tim Programom je odredeno da je, uz Gradski ured za
kulturu i civitno drustvo, nositelj ovog projekta Centar za kulturno-drustveni razvoj Novi
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prostori kulture koji ga provodi u suradnji s raznim akterima, organizacijama i pojedincima
poput gradskih ustanova u kulturi, neovisnih organizacija, vijeéa mjesnih odbora i
gradskih €etvrti, samostalnih umjetnika itd.

Citav niz ustanova, organizacija i inicijativa veé provode razligite aktivnosti u gradskim
cetvrtima, od kojih su mnoge intenzivirane kroz program Kultura i umjetnosti u zajednici.
Te aktivnosti sada imaju podrSku i partnera koji ih moze koordinirano promovirati na razini
Citavog grada te ih tako uciniti jedinstvenim i prepoznatljivim gradskim projektom za sve
njegove gradane. Osim §to se postojeéim inicijativama omogucava stru¢no
institucionalno vodstvo i profesionalne uvjete rada, Zelja nam je dodatno ucvrstiti lokalnu
kulturnu ponudu nizom dogadanja u vlastitoj produkciji. U 2026. godini planiramo
nastaviti pri¢u s relevantnim sugovornicima i dalje razradivati krovne promocijske alate za
sva dogadanja u zagrebackim kvartovima.

U 2026. godini Zagrebacki kvartovi kulture bit ¢e popraceni promocijskom i medijskom
kampanjom koja ¢e se provoditi u dijelovima grada u kojima ¢e se odrZavati aktivnosti te
na cjelokupnom podrucju grada Zagreba. Ciljane skupine odnosno publika programa
stanovnici su zagrebackih kvartova u kojima se programi odvijaju, te ostali gradani
Zagreba i njegovi posjetitelji.

Preliminarni planovi ukljuéuju odrzavanje manifestacije u 10 kvartova tijekom 2026.
godine.

Ciljevi programa

o Organizirati programe visoke kvalitete i vidljivosti u podrucja grada u kojima
nema redovitih i(ili) adekvatnih kulturno-umjetni€kih aktivnosti.

o Nastaviti razvijati i promicati kulturu i umjetnost u lokalnoj zajednici.

e Promicati obrazovanje, razvoj kritiCkog misljenja, razli¢itost, ukljucivost i
jednake prilike za sve.

e Poticati razliCite kulturne, umjetnicke, stilske i programske obrasce
djelovanja.

« Poticati suradnju i partnerstva s lokalnom zajednicom, udrugama i
umjetni¢kim organizacijama te ostalim partnerima.

Kvartovi i datumi

Preliminarni planovi ukljuCuju odrzavanje manifestacije u 10 kvartova tijekom 2026.
godine. Mogudi kvartovi odrzavanja programa: Gornji Stenjevec, Dugave, Lu¢ko, Sesvete,
Dubec, Sestine, Savica, Vrapée, Trnsko i Remete.

Vrste i raspored programa
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Knjizevni, likovni, izvedbeni (glazbeni, scenski), audio-vizualni, plesni, multimedijski,
diskurzivni, edukacijski, novocirkuski i sl.

Takoder, pored gore navedenih programa, u 2026. ¢éemo realizirati izradu umjetnicCkih
murala, instalacija ili sl. u svakom od kvartova, kako bi njihovim stanovnicima i samom
kvartu ostavili trajno umjetnicko djelo. Ovaj dio programa ce se realizirati u suradnji s
Mjesnim odborima te stanovnicima kvarta te ¢e biti uklju¢eni zagrebacki umjetnici svih
generacija. Ideja je da umjetnici budu odabrani putem komisija koje ¢e u svakom kvartu
ukljucivati i njihove stanovnike.

Promocija

Jedan od osnovnih ciljeva ovog projekta je stvaranje prepoznatljivog zagrebackog
kulturno-umjetnickog programa koji se koordinirano provodi u svim dijelovima grada. To
¢e se osim programskim aktivnostima postié¢i i snaznom te koordiniranom promocijskom
kampanjom koja ukljucuje:

1. lzradu strateskih promocijskih smjernica i promocijske strategije,
kreativnog koncepta, price, klju€nih poruka i vizualnog identiteta

2. lzradu komunikacijske strategije — odnosi s javnoséu, razli€iti mediji
3. Provodenje ciljane promocijske kampanje - vanjsku, unutarnje i
medijsko oglasavanje, gerila oglaSavanje

4, Provodenje ciljane medijske kampanje - odnosi s javnoScu,

drustvene mreze, web stranicai slicni komunikacijski kanali

Promocijske aktivnosti ¢e se provoditi i ciljano (u kvartovima u kojima se odvijaju
programi) i na razini cijelog grada.

Plan aktivnosti
Aktivnosti Rokovi
1. Osmisljavanje koncepta programa i aktivnosti |Do 20. sijeCnja 2026.
2. OsmiSljavanje kreativnog rjeSenja promotivneDo 15. veljace 2026.
kampanje
3. Ugovaranje programa i lokacija odrzavanja Do 1. ozujka 2026.
4. Provedba promotivne kampanje, izradalOd 10. oZzujka 2026.
promotivnih materijala i sl.

5. Provedba programa Od pocetka travnja do kraja rujna
2026.
6. Evaluacija Listopad 2026.
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DJELATNOST CENTARA ZA KULTURU

3. Javna dogadanja
3.1. Prikazivacki (KINO) programi

Kvartovsko kino Horvati-Srednjaci

U nastojanju da se obogati kulturni Zivot grada Zagreba i da ga se pribliZi gradanima, u
zgradi mjesnog odbora Horvati-Srednjaci s radom je krenulo lokalno, kvartovsko kino.
Raznoliki program poceo je nizom besplatnih projekcija hrvatskog i europskog filma.

Svoje filmsko utodiSte su stanovnici kvarta, ali i svi ostali, dobili u zgradi Mjesnog odbora
Horvati- Srednjaci, smjestenoj uz raskriZje Selske i Horvaéanske ceste (Horva¢anska 54).
Izbor filmskih naslova pokrivat ¢e raspon od suvremenih ostvarenja s aktualnog kino
repertoara pa do celuloidnih klasika, a posebna ¢e pazZnja pasti na domacu i europsku
kinematografiju. Prvo kvartovsko kino vaZan je doprinos oZivljavanju i obogacivanju
kulturne ponude za stanovnike ovog i susjednih kvartova, a pokretanje kina — jednog od
kljuénih locusa urbane sredine — nesumnjivo je pridonijelo i jaCanju drustvenog Zivota tog
dijela grada. Od sredine 2024. godine te u 2025. u suradnji s MO Horvati-Srednjaci
organizirali smo niz besplatnih filmskih projekcija za sve dobne skupine.

Suradnja s Mjesnim odborom Horvati-Srednjaci primjer je dobre prakse za mogucu
kontinuiranu suradnju s ostalim Mjesnim odborima kroz organizaciju filmskih projekcija
te raznih ostalih programa.

DJELATNOST CENTARA ZA KULTURU

Javna dogadanja

Kvartovske TURNEIJE razli¢itih umjetni¢kih programa (distribucija programa u vise
gradskih Cetvrti)

Turneja po Mjesnim odborima - Mjesni boravak

Sukladno posebnom cilju 2. (Poveéati dostupnost i ukljuivost kulture i umjetnosti te
kulturnog i umjetnickog obrazovanja) odnosno mijeri 2.1. (Poticanje programa Kkoji
povecavaju dostupnost i ukltjucivost kulture i umjetnosti u lokalnim zajednicama)
Programom razvoja kulture Grada Zagreba 2024.-2030. predvideno je snaZznije aktiviranje
prostora unutar sustava mjesne samouprave za potrebe kulturno-umjetni¢kih programa,
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u kvartovima u kojima nedostaje kulturna infrastruktura. |zvan sredista grada je mapirano
niz prostora mjesne samouprave u kojima je mogucée provodenje kulturno-umjetnickih
aktivnosti. Ovaj program nastavlja se na viziju i nastojanja Grada Zagreba usmjerenim ka
kulturnom oZivljavanju svih gradskih cetvrti te je dio nasSih sveobuhvatnih strateskih
aktivnosti posvecenih kvartovima, poput Zagrebackih kvartova kulture, putem
kojeg Zelimo prostore mjesnih odbora uciniti sjeciStem kulture, umjetnosti i lokalne
zajednice, raznovrsnim programima, ustanovama i organizacijama pruziti nove
mogucnosti i prilike predstavljanja i vidljivosti njihova rada, a stanovnicima osigurati
kvalitetan umjetni¢ki sadrzZaj koji tako postaje nezaobilazan dio svakodnevnice njihova
kvarta. Program Mjesni boravak je pokrenut u jesen 2025. kao pilot-turneja umjetniCkog
programa kojom kvartovski prostori mjesnih odbora postaju dnevni boravci kulture (i)
susjedstva.

Fokus programa u 2026. ¢e biti na kazalisnim predstavama, filmskim projekcijama i
izvedbama suvremenog cirkusa, pa zatimi na promocijama knjiga, izloZbama i glazbenim
dogadanjima, a izvodaci ¢e se birati putem javnog poziva. U iducoj godini je plan da
ovakvih dogadanja bude najmanje 60, kroz viSe mini-turneja. Svi programi Ce biti
besplatniza publiku, a u njihovu realizaciju ¢e se pokusati ukljuciti Sto viSe lokalnih aktera
(Mjesnih odbora, Vijeéa gradskih Cetvrti, obrazovnih ustanova, organizacija civilnog
druStva, umjetnika, pojedinaca itd.).

GLAZBENA UMJETNOST

Javna dogadanja

KONCERTI —izvan ciklusa

Zariste

Zariste je koncertni program suvremene autorske glazbe koji predstavlja znacajan korak
prema profesionalizaciji uvjeta rada za autore i autorice te korak prema obogacivanju
kulturne ponude grada Zagreba. Cilj programa je pruzanje platforme za izvedbu
umjetni¢ke autorske glazbe te osiguravanje novog mijesta za otkrivanje glazbenih
izvodaca. Takoder, cilj je iskoristiti puni potencijal suvremene autorske glazbe uZagrebu
te scenu udiniti vibrantnom, kvalitetnom i raznovrsnom. Zariste ée biti mjesto susreta,
inovacije i kreativnog izraZzaja u samom srcu Zagreba, a nastojat ée omoguditi stalan
prostor za podrsku, razvoj i vidljivost suvremene autorske glazbe. U sklopu programa
prezentirat ¢e se kvalitetni izvodadi koji nisu dosegli potpunu afirmaciju na glazbenoj
sceni, odnosno izvodaci koji zbog svog kvalitetnog opusa zasluzuju priliku nastupati u
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profesionalnim uvjetima. Zanrovi koji se uklapaju u program Zarita su raznovrsni, a
naglasak je na alternativnom usmjerenju - rock, funk, blues, indie, etno, folk, jazz, world
music, alt pop itd.

ZarisSte Open Air i Zariste festival

U 2025. godini, na dan Grada Zagreba 31.5. odrzalo se prvo izdanje festivala ZariSte Open
Air - jednodnevnog glazbenog festival koji je nastao kao nadogradnja klupskog programa
Zariste i koji je postao platforma za predstavljanje manje afirmiranih izvodaéa na lokalnoj,
ali i regionalnoj autorskoj glazbenoj sceni. Toga dana nastupili su IDEM (Zagreb), Klinika
Denisa Kataneca (Zagreb), Tidal Pull (Zagreb), ROLO (Split) i Koala Voice (Ljubljana,
Slovenija). S jednodnevnim festivalom se napravio veliki korak unaprijed te u samom
centru grada, ispred Drzavnog arhiva, predstavio presjek upravo te lokalne autorske
glazbene scene koja je jada nego ikada. Isto kako je program ZariSte nastalo iz potrebe da
se glazbenicima i autorima otvori novo mjesto za izvodenje vlastite glazbe jer je takvih
prostora naZalost svakog dana sve manje, tako je i festivalsko izdanje Zariste Open Air
stvorilo novi prostor za prezentaciju takvih izvodaca s obzirom nato da na sceni ne postoji
sliénih manifestacija koji program prilagoduju upravo ovakvim izvodadima i njihovim
potrebama. Zahvaljujuci festivalu izvodaci su imali priliku svoje radove predstaviti pred
pred publikom od gotovo 5000 posjetitelja. Dodatna vrijednost jednodnevnog festivala
Zariste Open Air bila je ta $to se odrzao na Dan Grada Zagreba (31. svibnja) te je time
obogatio kulturnu ponudu dana naSeg grada i svima omogucéio uzivanje u kulturi,
neafirmiranoj autorskoj sceni te prijateljskoj i opustenoj atmosferi u centru
grada. "ZariSte Open Air" tako je postalo odlino mjesto za mlade glazbenike da se povezu
sa svojom publikom i za ljubitelje glazbe da uzivaju u svjezim zvucima Zagreba.

6.12.2025. smo takoder pred Drzavnim Arhivom organizirali ZariSte Festival, zimsko
izdanje, na kojem su nastupila 4 izvodaca te je viSe od 1500 posjetitelja jo§ jednom
iskazalo veliku potrebu za ovakvim tipom programa.

U 2026. u planu je odrzati 2 izdanja Zariste festivala - ljetno open air izdanje i zimsko
izdanje u zatvorenom prostoru. Zari§te Open Air 2026. bi se odrzalo u sliéGnom terminu,
odnosno za Dan grada Zagreba te ponovo okupilo 5 izvoda¢a s domace i regionalne
alternativne scene, a lokacija ¢e ostati nepromijenjena, odnosno festival ¢e se odrzati na
Trgu Marka Maruliéa (ispred Drzavnog arhiva) kako bi posjetitelji ponovo mogli uZivati u
odli¢noj atmosferi u samom centru Grada.

Kako bi tijekom godine odrzali kontinuitet programa, organizirat ¢emo i zimsko izdanje

Zariste festivala u zatvorenom prostoru, a cilj je odrZati ga u nekim prostorima u kojima
se ina¢e ne organiziraju redoviti kulturni programi. U jesenskom i zimskom periodu
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festival ovakvog tipa ima veliki znacaj jer tada nema slicnih dogadaja te bi realizacija
takvog dogadaja uvelike doprinijela alternativnoj sceni Grada.

Program ¢e se promovirati putem digitalnih kanala, odnosno drustvenih mreza
(FacebookiInstagram) gdje ¢e se odvijati i oglaSavanje. Kao dodatni alati promocije sluzit
¢e i oglasavanje putem Googlea te emitiranje promocijskih spotova na radio postajama s
kojima ¢e se ostvariti suradnja. Takoder, suradnja ¢e se ostvariti i s glazbenim portalima
koji e najavljivati koncertne veceri te pisati izvjeStaje s istih.

Uz svoje open air i festivalsko izdanje, Zaridte ée se odrzavati i kao ciklus zasebnih
koncerata kroz cijelu godinu otvaraju¢i mogucnost izvoda€ima da odrZe i samostalne
koncerte u sklopu programa.

GLAZBENA UMJETNOST

Javna dogadanja

KONCERTI - ciklusi

5do12

Koncept koncerata “5 do 12” podrazumijeva besplatni “koncert u zadnji €as” koji ¢e se
odrZati na jednoj od javnih i prometnih lokacija u gradu, npr. Cvjetni Trg ili Trg Bana Josipa
JelacCi¢a. U 2024. i 2025. odrZzano je 5 koncerata, a lokacije su bile Cvjetni trg, Trg bana
Josipa Jelaciéa, plato ispred Hrvatskog narodnog kazaliSta te krizanje Preradovieve i
Masarykove. Koncerti ¢e se nastaviti odrzavati jedne subote u mjesecu, od listopada do
svibnja, a zamisljeni su kao neformalan susret zajednice uz glazbu, $to uvelike povecava
pristupac¢nost kulture gradanstvu i lokalnoj zajednici. Vrsta izvodaca ¢e i dalje varirati
kroz svako izdanje, a naglasak ¢e ostati na neafirmiranim izvoda¢ima koji bi tim putem
imali priliku doci do Sire publike i tako poveéali svoju vidljivost na kulturnoj mapi grada
Zagreba i glazbenoj sceni. S razvojem izvodaca, isto tako dolazi i do razvoja publike koja
se ovakvim projektima integrira u kulturu grada.

Svaki dogadaj ¢e se najaviti nekoliko tjedana unaprijed, a izvodac Ce biti otkriven 3 dana
ranije. Tako se stvara osjecaj uzbudenja i iS¢ekivanja medu gradanima, poticuc€i ih da
izadu iz svojih rutina i dozive nesto neuobic¢ajeno.

Program ¢e se promovirati putem digitalnih kanala, odnosno drustvenih mreza
(Facebookilnstagram) gdje ¢e se odvijatii oglaSavanje. Kao dodatan alat promocije sluzit
¢e i oglaSavanje putem Googlea. Bitan faktor promocije bit ¢e i odnosi s medijima koji ¢e
se uputiti u spomenut projekt te s kojima ¢e se ostvariti suradnja kako bi pravovremeno
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najavljivali i izvjeStavali o projektu. Isti tip suradnje ostvarit ¢e se i s lokalnim radio
postajama kako bi informacija o projektu dosla do Sto vecéeg broja ljudi.

INTERDISCIPLINARNE | NOVE KULTURNE | UMJETNICKE PRAKSE

Javna dogadanja

MULTIDISCIPLINARNA dogadanja - festivali dr. javna dogadanja kulturno-umj. programa
iz razl. djelatnosti

GALERIJA - DRASKOVICEVA 31

Ustanova Novi prostori kulture upravlja prostorom u prizemlju uli¢éne zgrade na adresi
Draskoviéeva 31 ukupne povrSine 342m2 u kojem ¢&e se nalaziti galerijski prostor sa
sljedeéim cjelinama: ulazni prostor, info pult, izloZbeni prostor, prostor za povremene
video instalacije ili projekcije, prostora za edukaciju i boravak, radioni¢ki prostor, ured,
sanitarni évor te spremisSte. Prostor je u procesu preuredenja, a okvirno vrijeme zavrSetka
preuredenja i poCetka odvijanja programa je krajem 2026. godine.

U listopadu 2024. godine na temelju javnog poziva odabrana je udruga ,,Sto, kako i za koga
(WHW)“ za programsku suradnju u priredivanju i organizaciji programa umjetnic¢ke
galerije s temeljnim usmjerenjem na suvremene umjetniCke prakse, u prostoru na adresi
Draskovi¢eva 31, Zagreb.

Programska suradnja obuhvaéa kontinuiranu suradnju izmedu Centra i Prijavitelja, a
obuhvaca galerijsku djelatnost (organizaciju javnih izlozbi) i pratece programe (diskurzivni
i edukativni programi, predavanja, predstavljanja, izvedbeni i drugi oblici javnih
programa), a primarno u cilju:

o Produkcije i promocije inovativnih umjetnickih i kulturnih praksi u polju vizualnih
umjetnosti
@ Omogucavanje prostora afirmacije drugadcijih, izvaninstitucionalnih, kritickih

programa u polju vizualne i povezanih umjetnosti, a koji otvaraju prostore propitivanja i
novih oblika razmjene i suradnje u podrucju kulture i umjetnosti.

o Izlaganja i promicanja rada zagrebackih umjetnika i umjetnica

Poticanja mladih umjetnika i umjetnica

Razvoja medunarodne kulturne suradnje

Razvoja suradnje s drugim akterima kulturne i umjetni¢ke scene grada Zagreba
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2026. godine ée se nastaviti razvijati nacini i modaliteti suradnje sa samim prijaviteljem,
ali i s drugim relevantnim akterima u prostoru galerije, a u suradnji s prijaviteljem. Osim
promisljanja modaliteta suradnje, Ustanova ¢e tijekom 2026. godine (u prvom kvartalu)
ostvariti i programsku suradnju s WHW-om u podrugju vizualnih umjetnosti, a kao najava
bogatog programa buduce galerije. Suradnja ée se ostvariti kao nastavak uspjesne
inauguralne programske suradnje koja se ostvarila 2025. godine s izlozbom ,,5 bijelih
stepenica“, odnosno, glazbenim performansom Singining Snake (Sometimes Staged), €iji
je autor znacajan suvremeni umjetnik Niko Mihaljevi€.

Tijekom 2026. godine e se ostvariti nekoliko programskih suradnji s WHW-om koje Ce se
realizirati u podruc¢ju suvremenih umjetnickih praksi:

- Vizualne umjetnosti

- Performansi

- Umjetnicke intervencije u (javni) prostor

KOMUNIKACIJE S JAVNOSCU | MARKETING

Komunikacijska strategija

Komunikacijska strategija Novih prostora kulture temelji se na uvjerenju da je dostupnost
kulture neizostavni element inkluzivnog i vitalnog grada, pri ¢emu smatramo da je
komunikacija alat za povezivanje sadrzaja s publikom te stvaranje interesa i navika
sudjelovanja u kulturi. Cilj strategije je prvenstveno stvoriti prepoznatljiv identitet
ustanove kao kulturne platforme za sve gradane Zagreba, ali i razviti i proSiriti publiku,
posebno u dijelovima grada s manjom ili nepostojeCcom kulturnom ponudom.
Komunikacijski ciljevi, mjere i aktivnosti definirat Ce se za svaki prostor odnosno program
zasebno te ¢e se provoditi u koordinaciji i sinkronizirano sa svim ostalim aktivnostima
ustanove.

Takoder, Ustanova sustavno istrazuje i evaluira promotivne kanale i alate, njegujudi
pristup “360 stupnjeva” koji objedinjuje online i offline komunikaciju s ciljem postizanja
maksimalnog ucinka.

Komunikacijske strategije i aktivnosti realizirat ¢e se u sklopu Odjela za komunikacije,
marketing i razvoj publike. Plan za 2026. je zapo$ljavanje stru¢njaka za odnose s javnoScu
koji ¢e obavljati posao komunikacije s medijima, vodenja druStvenih mrezZa i koordinacije
vanjskih partnera u ovom podrucju.
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Strateski komunikacijski ciljevi

Komunikacija ustanove Novi prostori kulture ima za cilj osigurati prepoznatljivost i interes
javnosti prema svojoj misiji i aktivnostima. Obzirom da se brojni kulturni sudionici i
sadrzaji bore za paZnju gradana, vazno je jasno komunicirati $to ustanova radi, kome se
obraéa i za$to je vazan akter u kulturnom Zivotu grada. StrateSki komunikacijski ciljevi
usmjereni su na jadanje vidljivosti, izgradnju odnosa s publikom i partnerima te
pozicioniranje ustanove kao suvremenog, otvorenog i participativnog kulturnog huba.

1. Poveéanje vidljivosti i prepoznatljivosti same Ustanove - komunikacija sluzi kao alat za
oblikovanje identiteta i preno$enje kljuénih poruka o ulozi i vrijednosti Novih prostora
kulture u drudtvu. Kroz jasno oblikovane i dosljedne komunikacijske strategije nastojimo
izgraditi svijest o ustanovi kao novom akteru na kulturnoj mapi grada.

2. Poveéanje vidljivosti i prepoznatljivosti programa Ustanove - bududi da se obracaju
razligitim ciljnim skupinama, svaki program ima vlastiti vizualni identitet i zasebnu
komunikacijsku strategiju koja ponekad ukljuéuje i izradu zasebnih kanala poput web
stranice, stranica na drustvenim mrezama i video platformamaii sl.

3. Razvoj i 8irenje publike - poseban naglasak stavijamo na uklju€ivanje skupina koje su
tradicionalno manje prisutne u kulturnim dogadanjima - poput mladih, obitelji s djecom,
starijih osoba, osoba s invaliditetom te pripadnika ranjivih ili manjinskih skupina. Nase
komunikacijske aktivnosti sluze kao poziv na sudjelovanije, ali i kao sredstvo za stvaranje
osjeéaja pripadnosti i relevantnosti kulturnih sadrZaja. Takoder, poticanjem dvosmjerne
komunikacije i dijaloga s javnho$éu omogucéavamo prostor za povratne informacije,
komentare i sudjelovanje gradana u oblikovanju kulturne ponude. Time se gradi osjecaj
zajedni$tva i otvara prostor za kontinuirano u¢enje i prilagodbu potrebama zajednice.

4. Jadanje partnerstava i medusektorskih suradnji - aktivna, transparentna i inkluzivna
komunikacija prema dionicima — umjetnicima, kulturnim radnicima, organizacijama
civilnog drustva, javnim ustanovama i lokalnoj upravi — klju€na je za stvaranje stabilne
mreze suradnji i za participativan razvoj programa.

Nacini postizanja ciljeva

Komunikacija ée se usmjeravati na poticanje interesa, prepoznavanje potreba publike i
stvaranje osjec¢aja pripadnosti, ¢ime se izgraduje dugoro€na veza izmedu programa
ustanove i njihovih posjetitelja. Komunikacijske aktivnosti provodit ¢e se putem
koordiniranih i vizualno dosljednih promocijskih kampanja, ali i modela razvoja publike
poput participativnog programiranja, razgovora, masterclassova, uklju€ivanja u izvedbe i
organizaciju programa (volonterski i sliéni programi). Posebna paznja posvetiti ce se
odnosima sa susjedstvom te nadleznim Mjesnim odborima odnosno Vije¢ima gradskih
cetvrti.

18



Promocijski alati koji ¢e se koristiti su:
1. Internetske stranice Ustanove
2. Posebne Internetske stranice vezane za programe i prostore

3. Profili i stranice na drustvenim mreZzama — Ustanova i svaki program odnosno prostor
zasebno

4. Oglasavanje na druStvenim mrezama, Internetu, televiziji, tisku i radio postajama -
programi Ustanove i prostori

5. Vanjsko i unutarnje oglasavanje — posebne promotivne kampanje vezane za programe
(poput billboarda, city lighta, jumbomobile-a, povr§ina u poslovnim zgradama,
ustanovamaiisl.)

6. Newsletter — redoviti online newsletteri
7. Posebna promocija za odredena dogadanja, uklju¢ujuéi i promotivne dogadaje

8. Odnosi s javnoscéu i medijima

Mjerenje

Uz posjeéenost, uspjeSnost programa ustanove promatrat ¢e se kroz doseg, broj prikaza,
CTR - click through rate, angaZzman publike, rast publike ili baze korisnika i sl. Za to ¢e se
koristiti alati poput analize medija, analize uspjeSnosti oglaSavanja (digitalne analitike -
Meta Ads Manager, Google Ads, Google Analytics, analitika newsletera), istrazivanja
vidljivosti programa medu publikom itd.

Promocija i komunikacija na druStvenim mrezama

Ustanova vec¢ ima posebne komunikacijske kanale na drustvenim mrezama Facebook i
Instagram. Na obje drustvene mreZe postoji zasebna stranica Ustanove kao i programske
stranice Zagrebackih kvartova kulture, Zari§tai Mjesnog boravka na kojima se redovno
kreira sadrzaj u skladu s programom, vizualnim identitetom i publikom te ostvaruje
dvosmjerna komunikacija.

Broj pratitelja na dan 28.12.2025.
Facebook:

Novi prostori kulture: 2803
Zariste: 1332

Zagrebacki kvartovi kulture: 9635
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Mjesni boravak: 958

Instagram:

Novi prostori kulture: 4175
Zarite: 1468

Zagrebacki kvartovi kulture: 5318

Mjesni boravak: 477

Tik Tok:
Novi prostori kulture: 665

Tik Tok - trenutno se koristi za objavljivanje video materijala. U 2026. godini planira se
poja¢ana aktivnost na ovoj platformi koja cilja mladu publiku.

Promocija i komunikacija na dru§tvenim mrezama ¢e i u 2026. ukljuditi aktivno vodenje
stranica na spomenutim drustvenim mreZama kroz kreiranje sadrzaja i redovno, strateski
promisljeno, oglagavanje koje je u skladu s godi$njim, kvartalnim i mjese€nim planovima.
Osim kreiranja vlastitog sadrZaja, Ustanova ujedno nastoji i motivirati partnere i izvodace
da sami objavljuju sadrzaj vezano za programe koji se potom dijeli kroz zajedniCke
kolaboracije na objavama.

Placeni oglasi planiraju se koristiti za promoviranje svih programskih sadrZaja s ciljem
postizanja opée vidljivosti programa koji funkcioniraju kao pod-brendovi (svaki sa svojom
publikom i vizualnim identitetom) te privlaCenja 3to veceg broja posjetitelja na
dogadanjima.

Za kreiranje sadrzaja i oglasa na programskim stranicama Ustanova koristi usluge
vanjskih suradnika (copywriter, stru¢njak za digitatni marketing, PR strucnjak).

Plan za 2026. je zapoSljavanje struénjaka za odnose s javnoscu koji ¢e se dijelom baviti i
drustvenim mreZzama, u suradnji s gore navedenim vanjskim suradnicima.

OglaSavanje u medijima

Oglasavanje u medijima provodit ¢e se za sve programe Ustanove i to kroz elektroniCke
medije (radio, TV, internet portali) i tiskane medije. Pritom je vaZno istaknuti da se
znacajan dio oglasavanja odvija putem druStvenih mreza.

Najveéi naglasak bit ¢e na radio oglasavanju putem gradskih radijskih postaja koje imaju
urbanu publiku, ali pokrivaju razli¢ite dobne skupine. To su primjerice radio postaje
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Slieme - koje ima publiku starije dobi, Yammat koji je orjentiran na urbane slusatelje
srednje dobi, Laganini i radio Student koji ciljaju na mladu populacijui sl.

TV oglasavanije - koristit ¢e se na nacionalnoj televiziji i to za izgradnju prepoznatljivosti
pojedinih programa.

Tiskani mediji i portali - planira se oglasavanje u raznim tiskanim medijima velike €itanosti
(npr. Jutarnji list) sukladno ciljanim publikama i programima koji ¢e se provoditi, a takoder
i "native" oglasavanje (plasiranje tekstova u vidu urednickog sadrzaja) u sklopu aktivnosti
odnosa s javhoScu.

Drustvene mreZe - zbog profila i navika publike, drustvene mreze €ine znacajan segment
oglasavanja upravo zbog preciznog dosega, brze i dvosmjerne komunikacije te povoljnijeg
budzeta u usporedbi s tradicionalnim medijima.

Oglasavanje u medijima priprema se pravovremeno (kako bi se dobili termini koji
odgovaraju izvedbama programa) i u skladu su s godiSnjim, kvartalnim i mjesecnim
planovima. Za 2026. godinu detaljan komunikacijski plan ¢e se pripremati u jesen 2025.
te ¢e se revidirati na kvartalnoj i mjesec¢noj bazi.

Vanjsko oglasavanje

Vanjsko oglasavanje, u kombinaciji s digitalnim i oglaSavanjem putem elektroni¢kih
medija, znacajno pojacava vidljivost i ukupni marketinski u€inak te ¢e se takoder koristiti
za promoviranje za sve programe ustanove. Neki od mogucih primjera:

1. Klasi¢ni outdoor plakati - OOH (jumbo, city lights)
2. Digitalne outdoor povrsine - DOOH (digitalni jumbo panoi, city lights)

3. Jumbomobil - kamion s posebnom konstrukcijom za klasi¢ne ili digitalne jumbo plakate
koji istovremeno omogucava i emitiranje audio poruke.

Pritom ¢e se odabirati povrSine/rute koje su u blizini lokacija odrZzavanja pojedinih
programa kako bi poruke $to ucinkovitije doSle do ciljanih publika. | kod ovog oblika
oglasavanja naglasak je na pravovremenosti medijskog zakupa koji ¢e se dogovarati
krajem 2025. godine.

Takoder, Ustanova raspolaze s:
- 10 samostojeéih panela
- 11 samostojecih zastava

koji se postavljaju na lokacije odrZzavanja programskih dogadanja s ciljem brendiranja
samog dogadanja te informiranja lokalne zajednice.
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Osim navedenog, planira se tisak i postavljanje B1 i B2 plakata za svako dogadanje na
dostupnim mikro-lokacijama (npr. u kvartu odrZzavanja dogadanja), ali i zakup oglasnih
povr§ina koje se nalaze u specificnim prostorima i time ciljaju specificne skupine:
poslovne zgrade, obrazovne ustanove, javni prijevoz, veterinarske ustanove, ljekarne,
domovi zdravlja, bolnicei sl.

Rad s medijima

Komunikacija s medijima klju¢na je za komunikaciju programa i aktivnosti kojima se
Ustanova bavi, izgradnju javne prepoznatljivosti te povjerenja u rad Ustanove. Kroz
medije, informacije o radu Ustanove i programima dolaze do Sire javnosti, $to omogucuje
veéi doseg, bolju informiranost gradana i jace ukljuCivanje zajednice.

Ustanova koristi usluge vanjskih stru¢njaka za rad s medijima (PR stru€njaci iz podrucja
kulture) za potrebe promoviranja svih programskih sadrzaja putem:

- priopéenja za medije, odgovaranja na upite i plasiranja tema
- organizacije tiskovnih konferencija

- planiranja i organizacije medijskih nastupa te pripreme djelatnika Ustanove iizvodaca
zaiste

- koordinacije foto i video dokumentiranja i plasmana kroz sve digitalne kanale

Ptan je u buduéem razdoblju zaposliti osobu na radno mjesto Struénog suradnika za
odnose s javnoScu koja ¢ée izraditi strategiju odnosa s javnoScu, brinuti se o provodenju
plana odnosa s javnoScu te koordinirati vanjske suradnike.

Drugi oblici komunikacije s javnoséu

Izravni marketing

- "Mailing" u postanske sanducice - za nase klju¢ne programe stanovnicima kvarta u
kojem se odrzava pojedino dogadanje se u sanducice ubacuju koverte s pismom i letkom
kao oblik izravnog obracanja lokalnoj zajednici i stvaranja osjecaja pripadnosti i
suvlasniStva nad programima

- Online newsletter - slanje 2-3 puta mjesecno s novostima o programskim sadrzajima,
informacijama o radu ustanove, dogadanjima i sl. (400 pretplatnika na dan....)

Digitalni kanali

- Web stranice - Ustanova ima 3 aktivne web stranice: Novi prostori kulture
(www.noviprostorikulture.hr) - sluZbena stranica koja objedinjuje sve aktivnosti i
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programe Ustanove, stranica programa Zagrebacki kvartovi kulture
(www.kvartovikulture.hr) te Mjesni boravak (www.mjesniboravak.hr), zbog opseznosti i
prirode samog programa. Za sve klju¢ne projekte ustanove planira se izrada zasebnih web
stranica.

Ostali kanali

- You Tube - koristi se za redovno objavljivanje video sadrZaja koji se putem poveznice
objavljuje i na web stranicama

- Google oglasavanje - takoder se provodi sustavno i planski u skladu s ostalim digitalnim
kampanjama kroz Google search i Google display kampanje. Ovaj kanal nudivie razli¢itih
formata i mreZa oglaSavanja koje se mogu prilagoditi razli¢itim ciljevima (od povecanja
posjeéenosti web stranici, do promocije dogadaja ili jatanja vidljivosti programa) te e se
i nNjemu posvetiti viSe pozornosti u budué¢em razdoblju.

Promotivni materijali

Osim ranije spomenutih zastava i samostojec¢ih panela, Ustanova raspolazeis 5 "roll up”
prezentacijskih stalaka koji se koriste i u vanjskim i u unutarnjim prostorima s ciljem
brendiranja Ustanove ili pojedinog programa.

Od klasiénih promotivnih materijala koji se dijeli sudionicima dogadaja do sada je bio
naglasak na prakti¢nim artiklima poput majica, frizbija, podloga za sjedenje i sl. i ta se
metoda planira koristiti i u buduéem razdoblju.

Gerilski marketing

Na podrudju uzih i Sirih lokacija organizacije pojedinih dogadanja Ustanova provodi
mapiranje lokalnih organizacija i institucija kao potencijalnih partnera i izvora vecih
skupina posjetitelja (Skole, staracki domovi, udruge, mjesni odbori).

Politika formiranja cijena programa

Cijene ulaznica za pojedinaéne koncertne programe u sklopu programa Zariste formirat
¢e se na nacdin da budu pristupacéne opc¢oj populaciji, a iznosit ¢e u prosjeku od 7,00 do
15,00 EUR po ulaznici - ovisno o prirodi programa. Postojat ée popusti za studente, mlade
od 18 godina starosti i osobe koje su u riziku od socijalne isklju¢enosti.

Na ostale programe u organizaciji ustanove se ne¢e naplacivati ulaz.
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UPRAVLJANJE IMOVINOM | PROSTORIMA U KORISTENJU

Nekretnine u posjedu

Ustanova u ovom trenutku koristi 4 prostora u vlasnistvu Grada Zagreba:
1. Uli¢ni poslovni prostor — Savska 28

2. Uliéni poslovni prostor — Nehajska 42

3. Poslovni prostor — Galerija — Draskoviceva 31

4. Uredski prostor — Pavla Hatza 12

U bliskoj buduénosti planirano je pokretanje programa i u nizu drugih prostora, poput
DKC-a Paromlinili IDC-a Trnje.

TEKUCE | INVESTICIJSKO ODRZAVANJE TE KAPITALNI PROJEKTI

Tekucée odrzavanje nekretnina i opreme

Planiraju se redovite aktivnosti servisiranja i atestiranja opreme u vlasnistvu Ustanove, te
redovno odrzavanje i unapredivanje svih prostora.

Investicijsko odrzavanje nekretnina i opreme

Planirana manja ulaganja odnose se na uredenje i adaptaciju prostora Ustanove kako bi
se stvorili adekvatniji uvjeti za rad.

Opremanje

Planirana su ulaganja koje se odnose na nabavu uredaja i opreme potrebne za realizaciju
programa ustanove. Cilj ove investicije je decentralizacija kulturnih aktivnosti i
omogucéavanje dostupnosti kvalitetnih sadrzaja Siroj zajednici.

Glavni izazovi povezani su sa sloZenijom logistikom i odrzavanjem opreme, $to moze
zahtijevati dodatne resurse za koordinaciju i servisiranje. Rizici se mogu ublaziti
uspostavom jasnog plana koriStenja, raspodjele odgovornosti i redovnim odrzavanjem
opreme.
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UPRAVLJANJE LJUDSKIM POTENCIJALIMA

Za potrebe realizacije programa i rada ustanove u 2026. su planirana sljedeca

zaposSljavanja i usavrSavanja:

Plan zaposSljavanja u 2026.

Radno mjesto

Broj djelatnika

Strucéni suradnik za odnose s javnosScu

1

Visi raCunovodstveni referent 1
Visi strucni suradnik za programe 1
Organizator programa 1
Majstor rasvjete 1
Majstor tona 1

Plan stru¢nog usavrSavanja u 2026.

Program/tema struénog usavrsavanja

Broj polaznika

Unaprijedenje vjestina u podrucju tehnicke realizacije programa 5
Pravni poslovi i opée administracija 2
Financijsko-racunovodstveni poslovi 2
Informacijski sustavi 5
Digitalni marketing i promocija 3
KoriStenje softverskih paketa 7
Podrucja javne i jednostavne nabave 3
UsavrSavanja usko vezana za programske aktivnosti 4
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FINANCIJSKI POKAZATELIJI

Prihodi

lzvor prihoda

Ostvareno u
2024.

Planirano u
2025.

Plan za 2026.

Izvor 1. Opdi prihodi i primici

491.432,32

1.489.000,00

1.879.500,00

Izvor 3. Vlastiti prihodi

5.268,00

115.000,00

lzvor 4. Prihodi

namjene

za posebne

Izvor 5. Pomodi

lzvor 6. Donacije

lzvor 7. Prihodi od prodaje ili
zamjene nefinancijske imovine

lzZvor 8. Primici od financijske
imovine i zaduZivanja

Ostalo

UKUPNO

496.700,32

1.489.000,00

1.994.500,00

Rashodi

Rashodi

Ostvareno u
2024.

Planirano u 2025.

Plan za 2026.

Redovna djelatnost

272.000,00

674.000,00

885.000,00

Programska djelatnost

330.875,41

750.000,00

965.000,00

Clanske iskaznice

Odrzavanje i opremanje

88.519,11

65.000,00

144.500,00

Cjelovitai energetska
obnova

Pilot projekt SPARK

UKUPNO

691.394,52

1.489.000,00

1.994.500,00

Plan rashoda iz ostalih izvora (osim izvor 1.12)

U 2026. godini planirani su prihodi za posebne namjene u iznosu od 115.000,00 eura od
prodaje ulaznica i suorganizacije programa.-Sredstva je planirano utroSiti za programsku

djelatnost u 100%tnom iznosu.
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Plan ostvarivanja i koriStenja vlastitih prihoda

Planirani vlastiti prihodi za 2026. Iznos

Kategorija / vrsta troska Udiou %
Plac¢e, doprinosi, naknade, sluzbena putovanja i drugi rashodi
za zaposlene

Tekuée odrzavanje objekata i opreme

Ostali materijalni troSkovi redovnog poslovanja

Programska djelatnost 100

Odrzavanje i opremanje ustanova
Ostala kapitalna ulaganja
Ostalo (navesti §to)

Plan ostvarivanja i koriStenja prihoda za posebne namjene

Planirani prihodi za posebne namjene 2026. Iznos

Kategorija / vrsta troska Udiou %
Pla¢e, doprinosi, naknade, sluzbena putovanja i drugi rashodi
za zaposlene

Tekude odrzavanje objekata i opreme

Ostali materijalni troSkovi redovnog poslovanja

Programska djelatnost 100

Odrzavanje i opremanje ustanova
Ostala kapitalna ulaganja
Ostalo (navesti §to)

U Zagrebu, 30.01.2026.
Urbroj: ODL-18/2026

Ravnatel] Predsjednik Upravnog vijec

A

Hrvoje Laurenta

e
il W%é/taé

Izmjene Programa rada i razvitka za 2’026. usvojene su dana 30.01.2026. godine na
sjednici Upravnog vije€a br. 19/2026.
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