;) ergonode

40 gotowych do uzycia promptéw, ktére odmienig Twoje
zarzadzanie katalogiem produktowym dzigki Ergonode PIM



Wstep

Dlaczego Al zmienia sposoOb pracy z
katalogiem produktowym

Dynamiczny rozwéj sztucznej inteligencji, a w szczegélnosci modeli
jezykowych takich jak OpenAl, zmienit podejscie do zarzadzania
informacjg produktowa.

To juz nie tylko automatyzacja powtarzalnych czynnosci — to realna
pomoc w tworzeniu tresci, ktére sg spojne, atrakcyjne i zgodne z
oczekiwaniami klientow w roznych kanatach sprzedazy.

Al potrafi generowac nie tylko opisy, ale takze kompletne nazwy
produktow, cechy techniczne czy marketingowe wyrdzniki — szybciej i na
duzg skale w stosunku do tradycyjnych manualnych metod.

Jak Ergonode PIM umozliwia
wykorzystanie OpenAl do pracy z
produktami

W Ergonode potgczylismy $wiat PIM z mocg Al, dajgc zespotom
produktowym dostep do w petni konfigurowalnych promptow, ktére
mozna stosowac na kilka sposobow.

Pierwszy to generowanie tresci bezposrednio na karcie produktu —
uzytkownik moze uruchomié prompt, sprawdzi¢ wynik, poprawic go i
zatwierdzic.

Drugi to akcje masowe, gdzie ten sam prompt mozna zastosowac dla
setek, a nawet tysiecy produktdéw jednoczesnie — z mozliwoscig
podgladu efektu np. na jednym z zaznaczonych rekorddw.



Trzeci spos6b to wykorzystanie promptéw w silniku automatyzacji,
gdzie generowanie tresci staje sie elementem szerszego workflow pracy
zespotu — np. jako krok w procesie przygotowania produktéw do
publikacji.

Kluczowa cechg dziatania promptéw w Ergonode jest obstuga
zmiennych (np. , : ), ktére sg
automatycznie podstawiane z danych katalogowych. Dzigki temu
mozliwe jest tworzenie tresci dynamicznych, powtarzalnych i
dopasowanych do struktury danych, niezaleznie od skali.

Co znajdziesz w tym e-booku i jak z
niego korzystac

Ten eBook to praktyczny przewodnik po Swiecie skutecznych promptow
wykorzystywanych do generowania nazw, opiséw i specyfikaciji
produktéw w r6znych branzach. Znajdziesz tu gotowe do uzycia
szablony, podzielone tematycznie wedtug kategorii produktowych — od
mebli, przez mode, czy elektronike, a konczgc karmie dla zwierzat.

Kazdy prompt zostat zaprojektowany z mysla o skalowalnosci i jakosci.
Mozesz uzywac ich jako “gotowcow”, modyfikowaé pod wtasne potrzeby
lub traktowa¢ jako inspiracje do budowy wiasnych wariantéw.



Czesé I. Podstawy: jak
tworzyc¢ dobre prompty dia
produktow

Czym jest prompt i dlaczego jego
konstrukcja ma znaczenie

Prompt w najprostszej definicji to instrukcja, jakg przekazujesz sztucznej
inteligencji, na podstawie ktérej wykonuje okreslone dziatania. W
praktyce to tekst, ktéry mowi: ,Wygeneruj mi taki opis, w takim stylu, z
takimi danymi”. To, jak dobrze sformutujesz ten tekst, ma bezposredni
wptyw na jakos¢ wyniku.

Przyktad:

Zamiast napisa¢ ogolnie:

»,Przygotuj opis stotu, tak aby odpowiadat na nowoczesne standardy
x opiséw produktowych i przekonywat do zakupow. Uwzglednij wymiary
i materiaty, z ktorego zostat wykonany.”

lepiej napisac¢:

»,INapisz opis stotu do jadalni wykonanego z litego debu w stylu
v rustykalnym, o wymiarach 200x90 cm, z miejscem dla 6 0sob.
Zastosuj spokojny i elegancki ton komunikacji.”

Dobrze zbudowany prompt prowadzi Al krok po kroku i zmniejsza ryzyko
btedow, niejasnosci czy losowych efektow.



Zasady tworzenia skutecznych
promptow dla produktow

Aby prompt dziatat dobrze — szczeg6lnie w duzej skali — musi spetnia¢
kilka kluczowych zasad:

» Powtarzalnosé

Twéj prompt powinien dziata¢ tak samo dobrze niezaleznie od tego, czy
uzyjesz go dla 10 czy 10 000 produktéw. Unikaj elementdéw zbyt
otwartych, ktére mogg generowacé zbyt kreatywne, ale niespéjne wyniki.

Zte:
x ,Opisz produkt zgodnie z najnowszymi standardami pisania.”
Dobre:

,Opisz produkt w maksymalnie 2 akapitach, z naciskiem na materiat,
funkcje i styl. Uzyj tagow HTML do oznaczenia sekcji.”

» Skalowalnos¢ przez zmienne

W Ergonode stosujemy zmienne (np. #product_type, #wood_type,
#style), ktére Al automatycznie podmienia na konkretne dane z
produktu. Dzigki temu mozesz uzy¢ jednego prompta do setek tysiecy
produktow bez recznego dopisywania danych.

Przyktad:
v/  ,Stworz opis produktu typu wykonanego z drewna
. Zastosuj styl i wykoriczenie i
» Jezyk i ton komunikacji

Prompt powinien zawiera¢ jasng informacje, jakim jezykiem ma by¢
napisany wynik — np. eleganckim, eksperckim, przyjaznym. To
szczegoblnie wazne, gdy tworzysz tresci pod konkretny brand.

Przyktad fragmentu promptu:



LZastosuj ton komunikacji: spokojny i naturalny, z naciskiem na
jakosc i rzemiosto.”
» Wyrazna struktura wyjsciowa

Al najlepiej dziata, gdy wie, jaki uktad ma mie¢ wynik. Jesli chcesz
uzyskac opisy z akapitami, listg cech i tabelg — powiedz to. Im bardziej
jednoznaczna struktura, tym wigeksza spdjnosc.

Przyktad fragmentu promptu:

,Podziel wynik na sekcje HTML: <h2>Opis produktu</h2>, <ul>Lista
cech</ul>, <table>Specyfikacja</table>.”

Struktura ogolnego szablonu prompta
— jak budowac gotowy wzor

Kazdy dobry prompt powinien sktadac¢ sie z czterech kluczowych
elementow:

1. Ton komunikacji (tone of voice)



Roznica miedzy promptem do
pojedynczego produktu, a promptem
masowym

Praca z Al w eCommerce rozni sie w zaleznosci od skali:

Prompt jednorazowy (pojedynczy produkt) — mozna pozwoli¢
sobie na wiecej elastycznosci, kreatywnosci, recznych poprawek.

Prompt masowy (np. 10 000 produktéw) — musi by¢ Scisle
ustandaryzowany, z dobrze zdefiniowang strukturg i ograniczong
iloscig swobody twérczej. Powinien korzystac¢ tylko ze zmiennych i
nie opierac sie na wiedzy ogélnej modelu.

Przyktad réznicy
Pojedynczy prompt moze zawieraé:

,Dodaj metafore porownujgcag wyglad komody do elementu natury.”

W masowym uzyciu lepiej zastosowac doktadng instrukcje dla modelu
jezykowego:

,Opisz wyglad komody w stylu , podkreslajgc naturalne
usfojenie drewna N



- okresla styl wypowiedzi, np. ,Zastosuj spokojny, elegancki ton z nutg
emocji.”

2. Odbiorca (buyer persona)

dla kogo tworzona jest tres¢, np. ,,Pisz z mysla o osobie urzadzajgcej
pierwszy dom, szukajgcej funkcjonalnych i stylowych mebli.”

3. Podstawowe informacje o produkcie

czyli zmienne okreslajgce podstawowe informacje o produkcie, np.

Struktura wyniku np. ,,Wykorzystaj dane podstawowe w pierwszym
zdaniu generowanego opisu produktu.”

3. Parametry i cechy produktu

czyli zmienne reprezentujgce cechy i parametry podstawiane z katalogu,

np.

Struktura wyniku np. ,Wygeneruj dwa akapity + liste cech + tabele
specyfikacjiw HTML.”

4. Kontekst uzycia produktu

czyli zmienne, ktore nakreslg w jakich sytuacjach produkt jest uzywany,
np. lub

Przyktadowo jesli bedzie to atrybut wielokrotnego wyboru mozemy
nakreslony mie¢ kontekst dodatkowo: ,do matych mieszkari, w stylu
skandynawskim, do kuchni, do kuchni o matej powierzchni”

5. Wyrézniki sprzedazowe (USP)

pozwalajg doprecyzowac dla Al dodatkowe istotne czynniki wptywajgce
na podjecie decyzji zakupowej przez odbiorcéw. Moze to by¢ dodatkowy
atrybut typu lub



Przyktadowo: ,lakier odporny na zarysowania, drewno z certyfikatem
FSC, zaprojektowane przez polskiego projektanta”

Takie dane dodatkowo nauczajg Al gdzie lezy wartos¢ sprzedazowa i
jaka narracje okresli¢, ktora przekonuje do zakupu.

6. Korzysci uzytkowe (benefity zakupowe)

Klient nie kupuje funkcji — kupuje efekt, ktéry powinien odczu¢ po
zastosowaniu produktu. Dlatego tez warto dodatkowo uzbroi¢
sztuczng inteligencje w wiedze, jakie bedg korzysci z uzytkowania lub
po zastosowaniu produktu. Moze to by¢ dodatkowe pole tekstowe
opisujgce gtowng korzysé: #benefits

Przyktady:

Kosmetyki — ,przy regularnym stosowaniu skora staje sie bardziej
jedrna i gtadka”

Odziez —,elastyczny materiat dopasowuje sie do ciata i zapewnia
swobode ruchu”

AGD —,odkurza cicho, dzieki czemu mozesz sprzgtac przy spigcym
aziecku”

7. Obiekcja i odpowiedz

W dobrym opisie nie tylko zachecasz — przewidujesz watpliwosci i
rozwiewasz je.

Kazdy klient przed zakupem posiada szereg watpliwosci zwigzanych z
zakupem produktu. W opisie produktu powinna wiec znalez¢é

sie przestrzen, ktbra pozwala zwalczy¢ takie obiekcje zakupowe. Moze
to by¢ pojedynczy paragraf, a moze tez zupetnie osobny akapit z
dedykowanymi punktami pokazujgcymi, ze sprzedawca zna bolgczki
zakupowe i wie, ze ten produkt jest rozwigzuje. Mozna tutaj uzy¢
osobnego pola tekstowego lub atrybutu wielokrotnego wyboru:
#objection, #pain_points. Al optymalnie jest takze uzbroi¢ w informacije
tagodzace obiekcje - np. tresci z dodatkowego pola #reassurance

Przyktady:

Meble — Obiekcja: ,czy nie bedzie zbyt masywna do mojego salonu?’,
Reassurance: ,,dzieki smuktym nogom komoda wyglada lekko, nawet w



matych pomieszczeniach”

Kosmetyki — Obiekcja: ,mam bardzo wrazliwg skore — czy mnie nie
podrazni?”, Reassurance: ,formuta zostata przetestowana
dermatologicznie i nie zawiera substancji zapachowych”

Przyktad ogolnego prompta do
opiséw produktowych (HTML)

Ponizszy przyktadowy prompt mozne by¢ bezposrednio wykorzystany w
Ergonode PIM przy tworzeniu opiséw produktowych:

,Napisz przyciggajgcy uwage, emocjonalny, a jednoczesnie zawierajgcy
wiele informacji opis produktu, zoptymalizowany pod kgtem SEO. Opis
powinien:

+  Przyciaga¢ uwage juz od pierwszego zdania, odwotujgc sie do
emociji lub konkretnego scenariusza uzycia.

+ Podkresla¢ kluczowe cechy produktu i korzysci, jakie zapewnia, w
naturalny i angazujgcy sposob.

« Zawierac element narracji, ktory subtelnie odzwierciedla styl zycia
potencjalnego klienta.

+ W naturalny sposéb zawiera¢ odpowiednie stowa kluczowe.

« Zakonczy¢ dynamicznym wezwaniem do dziatania (CTA), ktore
zacheca do natychmiastowej interakgciji.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikaciji: [np. przyjazny, elegancki, z naciskiem na jakos$c i
komfort uzytkowania]

Odbiorca tresci: [np. osoba szukajgca funkcjonalnych,
ponadczasowych mebli do niewielkiego mieszkania]
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Podstawowe dane o produkcie: [np.

]

Cechy i parametry: [np.

Kontekst uzycia:
Unikalne cechy:
Korzysci uzytkowe:

Rozwiej obiekcje:

Struktura tresci:

Opis nalezy rozpoczg¢ krotkim, przyciggajagcym uwage zdaniem, np.
pytaniem, sytuacjg z zycia lub obietnicg zmiany (uzywajgc tagu <p> do
otwarcia i zamkniecia akapitu).

Nastepnie nalezy stworzy¢ krétka, inspirujaca historie lub scenariusz,
ktory umieszcza produkt w kontekscie codziennego zycia klienta
(powinien on sktadac sig z 2-3 akapitdw, uzywajac tagu <p> do otwarcia
i zamkniecia akapitu).

Ponizej umies¢ nagtdbwek <h2> Cechy i zalety: z listg punktéw
zawierajgcg cechy techniczne i ich praktyczng warto$¢ (odpowiadajgcg
na pytanie: ,Co to daje klientowi?”).



Czesé Il. Mozliwosci
stosowania promptow
w Ergonode PIM

3 rO0zne sposoby na prace z Al

W Ergonode firmy posiadajg szereg mozliwosci na wykorzystanie
rozwigzan sztucznej inteligencji do przyspieszenia i utatwienia pracy z
tresciami produktowymi.

1. Generowanie nazw i opiséw na pojedynczej karcie
produktu

Products / Catalog / @ Marcin -

ergonode

& Sleeping sofa Namira - Left-hand facing - Beige - 265x175

Dashboard

General Template v History Variants ) Comments
Products —_—
1Y 52 Adobe (EN) ~ Edit template [/ 49% Completed @ Product Categorization ~
+ Catalog
S @ Main Image

Brand/Collection [ Note
@ brand_logo @ Brand
Top-e-store -
7»?—& 72
@ Collection
H2
Resources
. r
Automations 4 Labels
RS @ Promotional Label @ General stock
Only Today - L Low -
Workflows
!

System Basic specification

@ Furniture Product Type @ Facing Side

Sofa Bed v Left-hand facing v
@ Country of manufacturer @ Fabric

Poland - NON-01 Beige
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ergonode

& Products

Karta produktu w Ergonode pozwala na zaprojektowanie wielu pol, ktore
moga by¢ wykorzystane pod generowanie tresci wykorzystujgc
sztuczng inteligencje - mozemy stworzy¢ pola pod ré6zne nazwy i
nagtowki (np. SEO Meta Title, Nazwa dla Allegro, Nazwa dla Amazon,
gtbwna nazwa produktu, itp.), mozemy takze zaprojektowaé r6zne pola
opisowe - zarbwno proste, jak Meta Opis pod SEO, czy bardziej
rozbudowane wykorzystujgc edytor RTE (WYSIWYG) z nagtowkami,
tabelami, akapitami, zdjeciami itp.

Sleeping sofa Namira - Left-hand facing - Beige - 265x175

eeeeeee

nnnnn

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

nnnnnnn

...............................

Generowanie opisbw mozna realizowac poprzez domysiny prompt z
wyborem atrybutéw pod wygenerowany opis (opcja Select Attributes) lub
tez z wkasnymi promptami, gdzie warto$ci atrybutow sg zamieniane
dzieki systemowi zmiennych ( ). Prompty moga

by¢ wielokrotnie testowane, dla osiggniecia najbardziej zadowalajgcego
rezultatu.

2. Masowe generowanie nazw i opiséw dla tysiecy produktow

13
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Ergonode PIM posiada wbudowane mechanizmy masowego
generowania i ttumaczenia r6znych tresci dla wybranych produktéw

(wskazanych do akcji masowej).

Select action
Choose the way you want to edit attribute values

Vs
Generate product descriptions
+§ Create product descriptions with Al for textarea attribute, using >
custom prompt and attribute variables.
Generate product names
*0 Create product names with Al for text attribute, using custom prompt >
and attribute variables.
oA Translate content >
Translate product attribute values with Al.
&
o  Change values N
Change attribute values and remove existing ones.
—  Add prefix or suffix N
i Add text at the beginning or end of the attribute value.
+ Add values >

Add more attribute values and keep the existing ones.

Remove values >
Remove specific attribute values and keep the others.

Clear values >
Completely clear the attribute values and leave them blank.

Generate product descriptions +;

Create product descriptions with Al for textarea attribute,
using custom prompt and attribute variables.

Where to generate content? (2]
Attribute *
Amazon description v
Language *
@ ™ Amazon (DE) -
What to generate in content? (%)
~ Prompt*

P!
Write an attention-grabbing, emotional, yet informative
product description optimized for Amazon
marketplace.

Input Details:
Basic Product Information:
#product_name, #brand, #collection, #product_type

Technical Features:
#case_form #case_size #case_material #movement

% Try out prompt

#strap_material #buckle

Generate content 25

Wartosci parametréw (atrybutéw) sg przekazywane do silnika Al za

). Dodatkowo przed wykonaniem
operacji jest mozliwe przetestowanie wyniku - ,Wyprobuj Prompt”. Dzigki
takim mechanizmom mozna sprawnie stworzy¢ rozbudowane i
skomplikowane indywidualne opisy nawet dla kilkudziesieciu tysiecy

pomocg zmiennych (

produktow.

3. Tworzenie automatycznie generowanych opiséw poprzez

silnik regut automatyzaciji

Silnik regut automatyzacji pozwala na przygotowanie réznych
scenariuszy automatyzacji tresci produktéw. System nastuchuje w tle na
wyzwalacz - utworzenia lub zmiany produktu - sprawdzajgc czy sg
spetnione ustalone warunki i jesli tak to wywotuje okreslone akcje.
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Jednymi z mozliwych akcji sg: generowanie wszelkich tresci lub

generowanie nazw produktow.

Podobnie jak w przypadku akcji masowych pojawia sie mozliwo$¢
wpisania wiasnego promptu i przy uzyciu odpowiednich zmiennych
system podstawi okreslone warto$ci na potrzeby odpytania sztucznej

inteligenciji.

Zastosowanie regut automatyzacji pozwala na automatyczne
generowanie tresci dla dziesigtek grup asortymentu i wielu kanatéw
jednoczesnie, bez potrzeby recznego ustawiania prompta.

Automations

Auto-status
If..

9§ Image Gallery - per local channel is not empty

@, Created by Marcin Piwowarczyk at 2025-03-13 13:56

Auto-status
I..

@ Status is New products
9§ Product title is not empty

@ Crested by Marcin Pvowarcayicat 2025-03-13 1356

Auto-name generation
If...

9§ Wine color is not empty

% Type of wine is not empty

9§ Taste of wine is not empty

9§ Winery is not empty

@ Status is Tech/Mkg enrichment

@, Created by Marcin Piwowarczyk at 2025-03-13 13:56

AR

AR

AR

AR

AR

AR
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@ Marcin ~ ‘ 1

(I + New automation

Order 10

Then...

@ Change status to Tech/Mkg enrichment

Edited by Kajetan Wyrzyko

wski at 202

©
AR

5-04-0917:39 K

Order 11 - )
Then...
@ Change status to Product Categorization AR-H]
Edited by Marcin Piwowarcz ykat 2025-04-09 19:23 (@Y
Order 12 D
Then...
<4, Generate name for Product title AR5
@ Change status to Marketing REVIEW A=

Edited by Marcin Piwowar

czyk at 202

5-04-021358



Czesé lll. Gotowe do
zastosowania prompty
wedtug branz

1.  Meble i wyposazenie wnetrz
2. Kosmetyki

3. Odziez i obuwie

4. Materiaty budowlane

5.  Rowery

6. Artykuty sportowe

7. Elektronika i lifestyle

8. Elektronarzedzia

9. Jedzenie i napoje
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1. Branza - meble i wyposazenie
wnetrz

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

,NordWood Oslo — komoda — skandynawski — lite drewno debowe — 120
x 85”

Wygeneruj nazwe produktu meblowego w dokfadnie nastepujagcym
formacie:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakow
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.
Zadbaj o to, aby:

- kazdy element byt zapisany naturalnie i poprawnie jezykowo (bez
wersalikéw),

- styl ( ) byt opisany jednym stowem lub krétkg frazg (np.
~Skandynawski”, ,rustykalny loft”),

- materiat ( ) ma by¢ opisany w sposdb zrozumiaty dla klienta,
np. ,lite drewno debowe”, ,ptyta MDF lakierowana”.

- typ mebla ( ) byt ujednolicony (np. ,komoda”, ,stot
rozktadany”, ,regat z szufladami”),

- wymiary byty zapisane w formacie szerokoS¢ x wysokos¢ w
centymetrach, bez jednostek ( X ).
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B. Opis
Oczekiwana forma rezultatu:

»WyobraZz sobie wnetrze, ktére oddycha spokojem. Komoda Oslo to nie
tylko mebel — to przemyslany element aranzacji, ktéry pomaga
uporzgdkowaé przestrzen i dodac jej ciepta.

Marka NordWood, znana z rzemies$lniczego podejscia do produkgiji,
prezentuje komode z kolekcji Oslo wykonang z litego drewna
debowego. Skandynawski styl przejawia sie tu w oszczednej formie i
detalach — takich jak frezowane uchwyty czy naturalna olejowana
powierzchnia, ktéra eksponuje pigkno drewna.

Trzy funkcjonalne szuflady pomieszczg wszystko, co chcesz mie¢ pod
rekg — od domowych tekstylibw, po dokumenty czy akcesoria
codziennego uzytku. Dzigki kompaktowym wymiarom (120 x 85 x 40
cm), komoda idealnie wpasuje sie zardbwno w sypialnie, jak i salon czy
przedpokoj.

Cechy i zalety

+  Wysokiej jakosci lite drewno debowe — naturalny, szlachetny materiat

+ Trzy pojemne szuflady — ftatwa organizacja przechowywanych
przedmiotow

+  Frezowane uchwyty — czystos¢ formy i wygoda uzytkowania

+ Naturalne wykorczenie olejowane — bezpieczne, ekologiczne,
estetyczne

+ Skandynawski design — uniwersalny, ponadczasowy styl

Postaw na jakos¢, ktora nie przemija. Komoda Oslo to idealne
potgczenie stylu i funkcjonalnosci — gotowa na nowe miejsce w Twoim
domu.”
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Napisz przyciggajacy uwage, emocjonalny, a jednoczes$nie zawierajacy
konkretne informacje opis produktu — zoptymalizowany pod kgtem SEO i
e-commerce. Opis bedzie wykorzystany w sklepie internetowym z
meblami.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikaciji: przyjazny, elegancki, z naciskiem na jako$¢ i komfort
uzytkowania, pokazujgcy ze minimalizm to dobry wybér, otwarty i
kulturowo obrazujgcy norweski/skandynawski styl zycia

Odbiorca tresci: mtoda kobieta w wieku 25-35 lat, mieszkajgca w
duzym miescie, wtasnie zdecydowata si¢ na od$wiezenie wnetrza,
osoba szukajgca funkcjonalnych, ponadczasowych mebli do
niewielkiego mieszkania

Podstawowe dane o produkcie:

Cechy i parametry:
Kontekst uzycia:
Unikalne cechy:
Korzysci uzytkowe:

Rozwiej obiekcje:

Struktura tresci:

Zacznij od zdania przyciggajgcego uwage — pytanie, scenariusz z zycia
lub teza wzbudzajgca emocje.
(uzyj tagu <p> do otwarcia i zamkniecia akapitu)

Przedstaw produkt w kontekscie codziennego zycia klienta — krotka
narracje, 2—-3 akapity pokazujgce jak produkt funkcjonuje, komu stuzy i
€O zmienia w domu.

(uzyj tagu <p> do otwarcia i zamkniecia akapitu)
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Dodaj sekcje z cechami i zaletami produktu — jako liste wypunktowang z
nagtéwkiem.
(nagtowek <h2>, lista <ul><li>...</li></ul>)

Zakoncz lekkim CTA (wezwanie do dziatania), ktére dodatkow wzmocni
chec¢ zakupu.
(tag <p>)

C. SEO Meta Title
Oczekiwany wynik:

+,Komoda drewniana NordWood Oslo — 120x85 cm”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany tytut SEO (meta title) o dtugosci maksymalnie 60
znakow. Tytut powinien:

- zawieraC najwazniejsze stowa kluczowe (np. typ mebla, materiat, styl)
oraz informacje z nazwy produktu

- unika¢ zbednych przymiotnikow i znakow specjalnych
- byé gotowy do wyswietlenia w wynikach wyszukiwania.

Dane wejsciowe:
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D. SEO Meta Description
Oczekiwany wynik:

,Komoda Oslo z litego debu, styl skandynawski. 3 szuflady, kompaktowy
format 120x85 cm. Idealna do salonu, sypialni lub przedpokoju.”

Na podstawie nazwy i opisu produktu, wygeneruj zoptymalizowany pod
wyniki wyszukiwania meta description
o dtugosci 150—160 znakoéw. Meta opis powinien:

- zawiera¢ najwazniejsze informacje o produkcie (typ, materiat,
przeznaczenie),

- by¢ informacyjny i zachecajacy, ale nie przesadnie reklamowy,
- zawierac¢ wybrane stowa kluczowe z nazwy i opisu,
- naturalnie wskazywac zastosowanie i korzysci z zakupu

Dane wejsciowe:
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2. Branza - kosmetyki

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

~Herbique Moisture Glow — Naturalny krem z aloesem i mastem shea”

Na podstawie ponizszych informacji wygeneruj nazwe kremu do ciata,
ktéra bedzie:

- kroétka, ale chwytliwa,
- zawierata naturalne skojarzenia i nute emocji,
- komunikowata gtébwne dziatanie i sktadnik wyrézniajgcy.

Oczekiwany format koncowy nazwy:
Marka - Model produktu - informacje o dziataniu i sktadnikach -
Pojemnosé

Dane wejsciowe:
Marka:

Model produktu:
Sktadniki:
Dziatanie:
Pojemnosé:

Zadbaj o to, aby kazdy element byt zapisany naturalnie i poprawnie
jezykowo (bez wersalikow)
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

,Czasem skora potrzebuje tylko jednego — troski. Krem do ciata
Herbique Moisture Glow to naturalna odpowiedz na jej potrzeby. Lekka
formuta z aloesem i mastem shea gteboko nawilza i koi przesuszong
skore.

Ten krem to co$ wigcej niz pielegnacja — to chwila oddechu dla ciata po
catym dniu. Wzbogacony o witamine E dziata fagodzaco, regenerujgco i
chroni skére przed utratg elastycznosci.

Idealny po kagpieli lub w ciggu dnia — szybko si¢ wchifania, otula skore
delikatnym zapachem i przywraca komfort nawet najbardziej
wymagajacej skorze.

Dlaczego pokochasz ten krem?

+ Masto shea i aloes — gtebokie nawilzenie i ukojenie
+ Witamina E — regeneracja i ochrona

* Naturalny sktad, bez parabenéw i barwnikow

+ Idealny dla skéry suchej i wrazliwej”

Napisz przyciggajacy uwage, emocjonalny, a jednoczes$nie zawierajacy
konkretne informacje opis produktu — zoptymalizowany pod katem SEO i
e-commerce. Opis bedzie wykorzystany w sklepie internetowym z
kosmetykami.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikaciji: naturalny, lekki, bliski — jak rozmowa z doradcg w
eko-drogerii
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Odbiorca tresci: kobieta 30+, z suchg i wrazliwg skorg, cenigca
naturalne sktady i przyjemng aplikacje

Podstawowe dane o produkcie:
Cechy i sktadniki:

Dziatanie:
Unikalne cechy:
Korzysci:

Rozwiej obiekcje:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3—4 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu).

Akapity powinny zawiera¢ naturalnie wplecione stowa kluczowe,
podkresla¢ dziatanie, sktadniki aktywne i sposob uzycia.

Dodaj liste wypunktowang z kluczowymi zaletami (nagtbwek <h2>, lista
<ul><li>...</li></ul>).
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C. Ostrzezenia i informacje o pielegnaciji
Oczekiwany rezultat:

~Wrazliwos¢ na swiatto: Przechowuj w chtodnym, ciemnym miejscu,
aby zapobiec degradaciji olejkow, ktére moga straci¢ swojg skutecznosé
pod wptywem bezposredniego Swiatta stonecznego.

Wrazliwosé na temperature: Unikaj wystawiania produktu na dziatanie
ekstremalnych temperatur, poniewaz moze to zmieni¢ konsystencje i
skutecznos¢ olejkow.

Reakcje alergiczne: Zachowaj ostroznos$¢, jesli masz znang alergie na
orzechy lub okreslone oleje roslinne, poniewaz ten produkt zawiera
rozne oleje z nasion, ktére moga wywotywac¢ nadwrazliwos¢.

Reakcje skérne: Przed petnym zastosowaniem nalezy przeprowadzic¢
test ptatkowy, zwtaszcza jesli masz wrazliwg skore lub w przesztosci
wystepowaty reakcje na produkty do pielegnacji skory.”

Doktadnie przejrzyj liste sktadnikdw oraz opis produktu na podstawie:

Analiza powinna zosta¢ przeprowadzona w celu ostrzezenia
potencjalnych klientow, na co nalezy zwréci¢ uwage podczas
przechowywania produktu (np. wrazliwo$¢ na temperature lub Swiatto) i
czy moze on powodowac reakcje alergiczne. Zwro¢ uwage, ze na
przestanej lisScie wskaznikbw sg one napisane w kolejnosci malejgcej,
pierwszy ma najwiekszy procent sktadu, ostatni najmniejszy (znikomy).

Na podstawie swojej analizy umies¢ produkt w skali od 1 do 10, gdzie 1
oznacza, ze produkt nie jest bezpieczny w uzyciu i wymaga specjalnych
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Srodkoéw ostroznosci, 10 oznacza super bezpieczny, tatwy do
przechowywania i wolny od alergendw.

Jesli Twoj wynik wynosi 7 lub wiecej, napisz, ze produkt jest catkowicie
bezpieczny i napisz wyjasnienie.

Jesli Twéj wynik jest ponizej 7, napisz do 4 punktdéw z ostrzezeniami,
ktore wyjasniajg, na co nalezy zwréci¢ uwage podczas uzytkowania i
przechowywania.

Wazne jest, aby wyjasnienia nie zawieraty niezrozumiatych sformutowan
i naukowych nazw sktadnikéw, powinny by¢ proste i zrozumiate.

Odpowiedz powinna sktadac sie z maksymalnie 4 punktow (bez innych
punktdéw wyjscia, nagtowkow itp.): zacznij od struktury <li> i <strong>
opisujacej problem, a nastepnie podaj wyjasnienie w formie zwyktego
tekstu.

D. SEO Meta Title
Oczekiwany wynik:

,DermalLift FirmActive — krem ujedrniajgcy z kofeing i Q10”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany tytut SEO (meta title) o dtugosci maksymalnie 60
znakéw.
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Tytut powinien:

- zawieraC najwazniejsze stowa kluczowe (np. pojemnosé¢, dziatanie,
typ skory) oraz informacje z nazwy produktu

- unika¢ zbednych przymiotnikow i znakow specjalnych
- by¢ gotowy do wyswietlenia w wynikach wyszukiwania.

Dane wejsciowe:

E. SEO Meta Description
Oczekiwany wynik:

,Naturalny krem do ciata z mastem shea i aloesem. Doskonaty do skory
suchej i wrazliwej. Nawilza, koi i wspiera regeneracje.”

Na podstawie nazwy i opisu produktu, wygeneruj zoptymalizowany pod
wyniki wyszukiwania meta description
o dtugosci 150—160 znakoéw. Meta opis powinien:

- zawieraC najwazniejsze informacje o produkcie (np. pojemnos¢,
dziatanie, typ skory),

- by¢ informacyjny i zachecajgcy, ale nie przesadnie reklamowy,
- zawieraC wybrane stowa kluczowe z nazwy i opisu,
- naturalnie wskazywac zastosowanie i korzy$ci pielegnacyjne

Dane wejsciowe:
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3. Branza - odziez i obuwie

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

,=UrbanEdge CityFit SS25 — Bluza unisex oversize — bawetna organiczna
— piaskowy bez”

Wygeneruj chwytliwg, zwieztg i dopasowang do e-commerce nazwe
produktu odziezowego. Wzo6r nazwy:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakow
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.
Zadbaj o to, aby:

- kazdy element byt zapisany naturalnie i poprawnie jezykowo (bez
wersalikéw),

- kazdy parametr byt opisany jednym stowem lub krotka fraza,

- materiat ( ) ma by¢ opisany w sposdb zrozumiaty dla klienta,
np. ,, bawetna organiczna”.

- typ produktu ( ) byt ujednolicony (np. ,bluza”, ,sukienka”).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

,Miejskie tempo wymaga wygodnych rozwigzan. Bluza UrbanEdge
CityFit SS25 to potgczenie minimalistycznego stylu z codziennym
komfortem — stworzona z mysla o tych, ktorzy cenig mode i swobode
ruchu.

Wykonana z wysokiej jakosci bawetny organicznej, przyjemnej w dotyku
i oddychajgcej. Luzny, oversize’owy kroj sprawia, ze Swietnie uktada sie
na kazdej sylwetce — niezaleznie od ptci. Piaskowy odcien bezu dodaje
eleganckiej neutralnosci, ktérg tatwo zestawic z jeansami, joggerami czy
spodnica.

Bez kaptura, za to z praktyczng kieszenig typu kangurka i subtelnym

brandingiem — ta bluza bedzie podstawg kazdej miejskiej stylizacji.
Uszyta lokalnie, z troskg o srodowisko.

Cechy produktu:

Bawetna organiczna z certyfikatem GOTS — przyjazna dla skoéry i
planety

Luzny kréj oversize — petna swoboda ruchu
Neutralny, piaskowy kolor — tatwy do stylizaciji
Kieszen kangurka — praktyczna i stylowa

Produkt unisex — kazdy czy ona, czy on poczuje sie komfortowo”
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Napisz przyciggajacy uwage, emocjonalny, a jednoczes$nie zawierajacy
konkretne informacje opis produktu — zoptymalizowany pod kgtem SEO i
e-commerce. Opis bedzie dedykowany dla sklepu internetowego z
odziezg i akcesoriami.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikacji: modowy, swobodny, miejski

Odbiorca tresci: mtodzi dorosli z duzych miast, szukajacy wygodnych i
estetycznych ubran na co dzien

Podstawowe dane o produkcie:
Cechy:

Materiat:

Unikalne cechy:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3—4 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu).

Akapity powinny zawiera¢ naturalnie wplecione stowa kluczowe,
podkresla¢ styl, komfort oraz charakter odziezy.

Dodaj liste wypunktowang z kluczowymi zaletami (nagtdwek <h2>, lista
<ul><li>...</li></ul>).
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C. Instrukcje dotyczgce pielegnaciji
Oczekiwany rezultat:

»,Aby zachowa¢ wspaniate, naturalne wiasciwosci widkien wetny
merynosowej, nalezy pra¢ odziez wetniang w pralce w temperaturze
30°C (zalecane jest niskie wirowanie z predkoscig 800 obrotéw) lub
recznie w letniej wodzie. Nalezy pamietac, aby zawsze uzywac
detergentu do wetny.

Jesli pierzesz wetne recznie, nie pozostawiaj jej w wodzie, poniewaz
spowoduje to uszkodzenie wtdkien. Ptucz w czystej wodzie. Nie
wykrecaj. Zamiast tego delikatnie wycisnij wode. Powiesic¢ lub potozyé
ubrania wetniane do wyschnigcia na suszarce.”

Doktadnie przejrzyj sktad materiatowy i informacje o pielegnaciji
pochodzgce z:

Analiza ma za zadanie doktadnie opisa¢ dla klientéw, na co nalezy
zwréci¢ uwage podczas pielegnacii produktu.

Odpowiedz powinna sktadac sie z maksymalnie 800 znakow i 2
akapitéw (bez innych punktow wyjscia, nagtowkéw itp.). Akapity
rozpocznij i zakoricz znacznikami <p></p>.

Ton komunikacji bezposredni, przyjacielski, tak jakby ekspert opowiadat
jak powinno sie doktadnie dba¢ o dany produkt, aby zachowa¢ jego
Swiezos¢ maksymalnie dtugo. Unikaj wypowiedzi w pierwszej osobie i
nadmiernego pouczania.
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D. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:
Meta Title: ,Bluza unisex UrbanEdge z bawetny organicznej — bez”

Meta Description: ,Bluza unisex z bawetny organicznej, luzny kroj
oversize, bezowy kolor. Miejski styl i komfort — poznaj linie CityFit od
UrbanEdge.”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany tytut SEO (meta title) o dtugosci maksymalnie 60
znakow. Tytut powinien:

- zawierac typ odziezy, marke i ceche wyrbzniajgcg (np. materiat, kroj,
kolor)

- byé¢ atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie nazwy i opisu produktu, wygeneruj zoptymalizowany pod
wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci 150—-160 znakéw. Opis
powinien:

- uwzglednia¢ zastosowanie produktu i najwazniejsze cechy (materiat,
kréj),

- zachecac do klikniecia, ale nie by¢ przesadnie reklamowy,
- zawiera¢ wybrane stowa kluczowe z nazwy i opisu,

Dane wejsciowe:
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4. Branza - Materiaty budowlane

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

,BuildPro ProFix — Grunt podktadowy akrylowy — do tynkéw i betonu’

Wygeneruj nazwe produktu budowlanego zgodng ze schematem:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakéw
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.
Zadbaj o to, aby:

- kazdy element byt zapisany naturalnie i poprawnie jezykowo (bez
wersalikow),

- kazdy parametr byt opisany jednym stowem lub krotka fraza,

- materiat ( ) ma by¢ opisany w sposdb zrozumiaty dla klienta.
- typ produktu ( ) byt ujednolicony (np. farba”, ,bloczek”).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

,arunt podktadowy BuildPro ProFix to niezawodne rozwigzanie do
przygotowania Scian i sufitbw przed malowaniem, tynkowaniem lub
tapetowaniem. Dzigki swojej formule oparta na zywicach akrylowych
skutecznie wzmacnia podtoze i zwigksza przyczepnosé kolejnych
warstw.

Zalecany do stosowania na tynki cementowo-wapienne, beton, a takze
ptyty gipsowo-kartonowe. Bezbarwny po wyschnigciu, nie wptywa na
kolor pézniejszych powtok. Aplikacja mozliwa watkiem, pedzlem lub
metodg natryskowa.

Najwazniejsze wiasciwosci:

* Wzmacnia i stabilizuje podtoze

+ Ogranicza chtonno$¢ — mniejsze zuzycie farby
+ Poprawia przyczepnos$c farb, tynkdw i klejow

+ Do wnetrz — $ciany i sufity

+  Gotowy do uzycia — szybka aplikacja

Sprawdzone rozwigzanie dla profesjonalistdw i wymagajgcych
uzytkownikébw domowych. Postaw na jako$¢ — postaw na BuildPro.”

34 (R
N



Napisz rzeczowy, profesjonalny, zawierajgcy konkretne informacje, ale
jednoczesnie sprzedazowy opis produktu — zoptymalizowany pod katem
SEO i e-commerce. Opis bedzie dedykowany dla sklepu internetowego
z materiatami budowlanymi.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikaciji: techniczny, profesjonalny i rzeczowy

Odbiorca tresci: wykonawcy, firmy remontowe, $wiadomi klienci
indywidualni

Podstawowe dane o produkcie:

Cechy:

Unikalne cechy:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3—4 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu) zawierajacymi krétki wstep z zastosowaniem. Powinny zosta¢
wplecione stowa kluczowe, najwazniejsze korzysci i cechy techniczne,
przeznaczenie i sposéb uzycia.

Dodaj liste wypunktowang z kluczowymi zaletami (nagtbwek <h2>, lista
<ul><li>...</li></ul>).

Zamknij krotkim paragrafem (tagi <p> do otwarcia i zamkniecia) z
rzeczowym CTA.
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C. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:
Meta Title: ,Grunt akrylowy BuildPro do $cian i sufitbw — ProFix”

Meta Description: ,,Grunt podktadowy BuildPro ProFix — poprawia
przyczepnos$¢, wzmachnia podtoze i ogranicza chtonnos$¢. Idealny pod
farby, tynki i tapety.”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany tytut SEO (meta title) o dtugosci maksymalnie 60
znakow. Tytut powinien:

- zawierac typ produktu oraz zastosowanie
- byé¢ atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie nazwy i opisu produktu, wygeneruj zoptymalizowany pod

wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci 150—-160 znakéw. Opis

powinien:

- uwzglednia¢ przeznaczenie, zastosowanie produktu i najwazniejsze
cechy,

- zachecac do klikniecia, ale rzeczowo i profesjonalnie,
- zawieraC wybrane stowa kluczowe z nazwy i opisu,

Dane wejsciowe:
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D. Ostrzezenia i zalecenia dotyczace uzytkowania
Oczekiwany rezultat:

~Produkt nalezy przechowywac i stosowa¢ w dodatnich temperaturach —
ponizej +5°C moze straci¢ swoje wlasciwosci wigzace. Wazne jest tez,
aby przed uzyciem doktadnie go wymieszaé¢ — sktadniki mogg sie
rozwarstwia¢ w opakowaniu.

Nie wolno rozciericza¢ go wodag ani innymi preparatami — ostabi to
dziatanie i przyczepnosé. Po otwarciu zuzyj mozliwie szybko i
przechowuj w szczelnie zamknietym pojemniku, z dala od mrozu i
bezposredniego nastonecznienia.”

Dokfadnie przeanalizuj sktad materiatowy oraz zalecenia dotyczace
uzytkowania danego produktu budowlanego, podane w:
oraz

Twoim zadaniem jest wygenerowanie przyjaznego, konkretnego
komunikatu dla klienta, ktory:

- ostrzega przed najczestszymi btedami w uzytkowaniu lub aplikacji i
zawiera praktyczne wskazéwki pozwalajgce zachowac wiadciwosci
produktu (np. trwatos¢, bezpieczeristwo),

- moze dotyczy¢ produktdw takich jak:

Schemat tredci:

- maksymalnie 800 znakdw, 2 akapity (z tagami <p></p>),
- bez nagtdwkow, wypunktowan i oznaczen technicznych,

- styl bezposredni, jakby doradzat fachowiec na budowie, ale bez tonu
pouczajgcego i wypowiedzi w pierwszej osobie.
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5. Branza - Rowery

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

»1railWorks UrbanCruise 2025 — Rower miejski — aluminium — 28” —
Shimano Nexus 7”

Wygeneruj nazwe produktu dla kategorii rowery wedtug schematu:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakow
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.
Zadbaj o to, aby:

- Nazwa byta atrakcyjna, tatwa do zapamietania, a jednoczesnie
zawierata kluczowe informacje techniczne przydatne dla klienta.

Unikaj nazw zbyt dtugich lub enigmatycznych — istotna jest
tatwe wyszukiwanie i przejrzystosc).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

»TrailWorks UrbanCruise 2025 to rower stworzony z myslg o rytmie
miejskiego zycia. Niezaleznie od tego, czy jedziesz do pracy, na
spotkanie z przyjaciotmi czy po prostu uciekasz przed korkami — ten
model zapewni Ci styl, wygode i funkcjonalno$¢ na co dzien.

Lekka aluminiowa rama i klasyczne 28-calowe kota gwarantujg ptynng
jazde po kazdej miejskiej nawierzchni. 7-biegowy naped Shimano
Nexus jest prosty w obstudze, cichy i odporny na warunki atmosferyczne
— idealny dla tych, ktérzy nie chca martwic sie serwisem. Butelkowa
zielen dodaje charakteru i Swietnie komponuje sie z miejskim
otoczeniem.

Zintegrowany bagaznik i wyprostowana geometria ramy to ukton w
strone praktycznoséci i komfortu. UrbanCruise to wyboér dla oséb, ktore
chcg poruszac sie po miescie sprawnie, ale bez rezygnaciji ze stylu.

Cechy i zalety:
+ Lekka aluminiowa rama — tatwe prowadzenie i manewrowanie
+ Kota 28” — idealne do jazdy miejskiej

+ Naped Shimano Nexus 7 — bezproblemowe, wewnetrzne
przetozenia

+  Brak amortyzacji — mniejsze opory, wigksza kontrola
+ Zintegrowany bagaznik — przewieziesz zakupy i nie tylko

«  Stylowy kolor: butelkowa zielen — dla mito$nikéw detali.”
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Przyktad uzytych danych wejsciowych:

«  #brand: TrailWorks

« #collection: UrbanCruise 2025

«  #bike type: rower miejski

*  #frame_material: aluminium

«  #suspension: brak

+  #brakes: hamulce V-brake

*  #wheel_size: 28”

+  #gear system: Shimano Nexus 7

+  #weight: 13,8 kg

+ #color: butelkowa zielen

« #use case: codzienne dojazdy po miescie, weekendowe przejazdzki
+  #USP: minimalistyczny design, niska waga, zintegrowany bagaznik
+  #benefits: komfort jazdy, prosty serwis, cichy naped

«  #lone of voice: lifestyle’owy, lekko entuzjastyczny

« #audience description: mieszkancy miast, ktérzy chcg jezdzié
stylowo i wygodnie
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Napisz angazujacy, dobrze zbalansowany opis roweru zoptymalizowany

pod e-commerce i SEO.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:
Ton komunikaciji: lifestyle’owy, lekko entuzjastyczny

Odbiorca tresci: mieszkaricy miast, ktorzy chca jezdzi¢ stylowo i
wygodnie

Podstawowe dane o produkcie:

Cechy:

Unikalne cechy i korzysci:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3—4 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu) zawierajacymi krétki wstep w ktory powinny zosta¢ wplecione
stowa kluczowe, zawiera¢ najwazniejsze korzysci i cechy techniczne
oraz emocjonalny i funkcjonalny kontekst uzycia.

Nastepnie dodaj liste wypunktowang z kluczowymi cechami (nagtéwek
<h2>, lista <ul><li>...</li></ul>).
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C. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:

Meta Title: ,Rower miejski UrbanCruise — aluminium 28" Shimano
Nexus 7”7

Meta Description: ,Rower miejski TrailWorks UrbanCruise 2025 — lekki,
wygodny i stylowy. Aluminiowa rama, naped Nexus 7 i zintegrowany
bagaznik dla miejskich dojazdéw.”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj SEO-friendly
Meta Title o dtugosci maksymalnie 60 znakdw. Tytut powinien:

- zawierac typ produktu, materiat oraz kolekcje
- byé atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie wskazanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany pod wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci
150-160 znakdw. Opis powinien:

- uwzglednia¢ korzysci funkcjonalne i przeznaczenie produktu,
- zachecac do klikniecia, ale brzmie¢ naturalnie,
- zawiera¢ wybrane stowa kluczowe z nazwy i opisu,

Dane wejsciowe:
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6. Branza - Artykuty sportowe

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

,coreForm — Mata do ¢wiczen TPE — 183x61 cm — joga i pilates”

Wygeneruj nazwe produktu z kategorii artykutbw sportowych wedtug
schematu:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakow
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.

Zadbaj o to, aby:

- nazwa byta czytelna, SEO-friendly, a jednocze$nie zawiera¢ kluczowe
informacje techniczne przydatne dla klienta.

Unikaj nazw zbyt dtugich lub enigmatycznych — istotna jest tatwos¢ w
wyszukiwaniu i przejrzystos¢).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

»Zadbaj o komfort i rbwnowage podczas treningdbw z matg CoreForm
Flow Series. Idealna zarbwno do porannej jogi, jak i wieczornego
stretchingu, wspiera Twoje ciato w naturalnym rytmie ruchu.

Dzieki lekkiej, przyjaznej skérze piance TPE mata zapewnia
odpowiednig amortyzacje, a dwustronna powtoka antyposlizgowa
gwarantuje stabilno$¢ nawet podczas intensywniejszych pozycji. Morski
kolor dodaje spokoju i elegancji kazdej sesji.

W zestawie znajduje si¢ pasek do przenoszenia, a matg bez problemu
wyczyscisz wilgotng Sciereczkg. To $wietny wyboér dla oséb trenujgcych
w domu, na sali lub w plenerze.

Najwazniejsze cechy:

+  Wymiary 183 x 61 cm — idealna powierzchnia do ¢wiczen

+ Materiat TPE — lekki, bezwonny, przyjazny dla skéry

+ Antyposlizgowa — stabilno$¢ po obu stronach

+ tatwa w czyszczeniu i przechowywaniu — pasek w zestawie

+ Dla poczatkujgcych i sredniozaawansowanych uzytkownikow”
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Napisz atrakcyjny, informacyjny i zoptymalizowany pod SEO opis
produktu sportowego:

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikaciji: spokojny, inspirujacy, wellness

Odbiorca tresci: osoby trenujgce w domu lub na sali, poczatkujace i
Sredniozaawansowane

Podstawowe dane o produkcie:

Cechy:

Unikalne cechy i korzysci:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu) zawierajacymi krétki wstep w ktory powinny zosta¢ wplecione
cechy, zawiera¢ najwazniejsze funkcje i korzysci oraz emocjonalny
kontekst uzycia.

Nastepnie dodaj liste wypunktowang z gtbwnymi cechami i korzySciami
(nagtowek <h2>, lista <ul><li>...</li></ul>).
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C. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:
Meta Title: ,Mata TPE CoreForm 183x61 — joga, pilates, fithess”

Meta Description: ,Lekka, bezpieczna mata do ¢wiczen z pianki TPE.
Antyposlizgowa, tatwa w czyszczeniu, idealna do jogi, pilatesu i
stretchingu.”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj SEO-friendly
Meta Title o dtugosci maksymalnie 60 znakdw. Tytut powinien:

- zawierac typ produktu, materiat oraz kontekst uzycia
- byé atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie wskazanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany pod wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci
150-160 znakdw. Opis powinien:

- uwzglednia¢ korzysci, funkcje i przeznaczenie produktu,
- zachecac do klikniecia o informacyjnym brzmieniu,
- zawiera¢ wybrane stowa kluczowe z nazwy i opisu,

Dane wejsciowe:
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7. Branza - Elektronika & life-style

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

»soundark EchoX Pro — Stuchawki — Bluetooth — petna redukcja szumu’

Wygeneruj nazwe produktu dla kategorii rowery wedtug schematu:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakéw
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.

Zadbaj o to, aby:

- nazwa byta atrakcyjna, tatwa do zapamigtania, a jednoczesnie
zawierata kluczowe informacje techniczne przydatne dla klienta.

- w przypadku korzysci i technologii - wybierz po jednej najwazniejszej
opciji

Unikaj nazw zbyt dtugich lub enigmatycznych — istotna jest
tatwe wyszukiwanie i przejrzystosc).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

»Zamknij Swiat zewnetrzny i otwérz sie na czysty dzwiek. EchoX Pro od
Soundark to stuchawki, ktére pozwalajg Ci skupi¢ sie na tym, co wazne
— czy to playlista w drodze do pracy, czy wazne spotkanie online.

Z technologig ANC nowej generaciji i Bluetooth 5.3, doSwiadczysz
krystalicznego brzmienia oraz bezproblemowej fgcznosci. Dotykowe
sterowanie i mikrofony wspierane Al sprawiaja, ze kazde potgczenie
brzmi profesjonalnie, nawet w ruchu.

Etui fadujgce zapewnia az 36 godzin dziatania, a ergonomiczna
konstrukcja gwarantuje komfort przez caty dzieri. EchoX Pro tgczy
technologie, styl i swobode w jednym.

Dlaczego warto:

+ Aktywna redukcja szumow (ANC) — petne zanurzenie w dZzwigku
+ Bluetooth 5.3 — stabilne i szybkie potgczenie

+ 36h pracy z etui — idealne na dtugie dni

+  Mikrofony Al — wyrazne rozmowy nawet w hatasie

+ Dotykowe sterowanie + asystent glosowy”

Przyktad uzytych danych wejsciowych:

. : Soundark
. : EchoX Pro
. : stuchawki douszne true wireless
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#technology: ANC (aktywna redukcja szuméw), Bluetooth 5.3
#battery life: 36 godzin z etui

#connectivity: Bluetooth 5.3

#noise_cancellation: tak, adaptacyjna

#design: ergonomiczne, matowa czern

#controls: dotykowe, kompatybilne z asystentem gtosowym
#color: czarny

#compatibility: i0S, Android

#USP: dynamiczne brzmienie + mikrofony Al do rozméow

#benefits: izolacja od hatasu, wygoda noszenia, Swietna jakos¢
rozmoéw

#tone_of voice: nowoczesny, dynamiczny, tech-lifestyle

#audience_description: mtodzi dorosli i profesjonalisci pracujgcy
hybrydowo lub zdalnie
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Stwérz przyciggajacy uwage, nowoczesny i optymalny pod SEO opis
urzgdzenia elektronicznego lifestyle’owego (np. stuchawki, smartwatch,
gtosénik BT).

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikacji: nowoczesny, dynamiczny, tech-lifestyle

Odbiorca tresci: mieszkaricy miast, mtodzi dorosli i profesjonalisci
pracujgcy hybrydowo lub zdalnie

Podstawowe dane o produkcie:
Cechy:
Unikalne cechy i korzysci:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu). Paragrafy powinny skfadac¢ sie z 2-4 rozbudowanych zdan.

Pierwszy powinien zawiera¢ emocjonalny wstep prezentujgc
zastosowanie i kontekst uzycia.

Drugi gtowne funkcje i technologie zastosowane w urzadzeniu.
Trzeci korzysci i praktyczne uzycie urzgdzenia.

Nastepnie dodaj liste wypunktowang z kluczowymi cechami dlaczego
warto kupi¢ (nagtdbwek <h2>, lista <ul><li>...</li></ul>).
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C. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:

Meta Title: ,Soundark EchoX Pro — Stuchawki TWS z ANC i Al
mikrofonami”

Meta Description: ,36h dZzwigeku bez kompromiséw. EchoX Pro z ANC i
Al mikrofonami to idealne stuchawki do pracy, rozmoéw i rozrywki w
ruchu.”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj SEO-friendly
Meta Title o dtugosci maksymalnie 60 znakdw. Tytut powinien:

- zawierac typ produktu, technologie oraz korzySci
- byé atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie wskazanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany pod wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci
150-160 znakdw. Opis powinien:

- uwzglednia¢ korzysci funkcjonalne i przeznaczenie produktu,

- zawieraC wybrane stowa kluczowe prezentujgce gtowne funkcje i
korzysci z nazwy i opisu,

Dane wejsciowe:
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8. Branza - Elektronarzedzia

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

3

~KraftPro X-Line — Wiertarko-wkretarka 18V Li-lon z udarem’

Wygeneruj nazwe produktu elektronarzedziowego, zgodng z
profesjonalnymi standardami branzy.

Konstrukcja nazwy:

Jesli to uzasadnione (zrédto danyc tuta;j: ), mozesz dodac po
mysiniku krétki wyrdznik technologiczny lub funkcjonalny — ale tylko
wtedy, gdy nie przecigza i to jest faktycznie zasadne.

Zadbaj o to, aby:

- nazwa byta atrakcyjna, tatwa do zapamigtania, a jednoczesnie
zawierata kluczowe informacje techniczne przydatne dla klienta.

- w przypadku korzysci - wybierz tylko jedng opcje
- nazwa nie powinna tez by¢ dtuzsza niz 75 znakéw

Unikaj nazw zbyt dtugich lub enigmatycznych — istotna jest
tatwe wyszukiwanie i przejrzystos¢).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

,KraftPro X-Line 18V to niezawodna wiertarko-wkretarka
akumulatorowa, zaprojektowana z myslg o intensywnym uzytkowaniu w
domu, warsztacie i na budowie. Dzigki potaczeniu mocy, wytrzymatosci i
mobilnosci, stanowi idealne narzedzie do prac remontowych, montazu
mebli oraz wiercenia w drewnie i metalu.

Urzgdzenie wyposazono w nowoczesny, bezszczotkowy silnik o
momencie obrotowym 60 Nm, co zapewnia wysoka efektywnos¢ i diugg
zywotnos¢. Zakres obrotéw 0—-500 oraz 0—1800 rpm umozliwia
dostosowanie predkosci do rodzaju pracy, a szybkomocujgcy uchwyt 13
mm utatwia btyskawiczng wymiane kornicowek. Dwa akumulatory Li-lon
2,0 Ah gwarantujg ciggtos¢ pracy bez zbednych przerw.

Waga urzgdzenia to zaledwie 1,7 kg, co przektada sie na wygode
obstugi nawet podczas wielogodzinnych zadan. Podswietlenie LED
zapewnia doskonatg widocznosé w trudno dostepnych miejscach, a
ergonomiczny, antyposlizgowy uchwyt zwieksza bezpieczeristwo
uzytkowania. KraftPro X-Line to sprzet, ktdry dziata sprawnie i nie
zawodzi.

Najwazniejsze cechy:

+ Efektywna praca dzigki momentowi obrotowemu 60 Nm

+ Dostosowanie predkosci dzigki 2 biegom: 0-500 / 0—1800 rpm
+ Dtugi czas dziatania — 2 akumulatory Li-lon 2,0 Ah w zestawie
+  Wygodna obstuga — szybkomocujgcy uchwyt 13 mm</li>

+  Wysoki komfort — niska waga 1,7 kg i ergonomiczny uchwyt”

Przyktad uzytych danych wejsciowych:

. : KraftPro

. : X-Line

. : wiertarko-wkretarka
. 118V
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#battery_type: Li-lon

#battery capacity: 2x2,0 Ah

#torque: 60 Nm

#rpm: 0-500 / 0—1800

#chuck _type: szybkomocujgcy 13 mm

#color. czarny

#weight: 1,7 kg

#USP: bezszczotkowy silnik, LED, uchwyt antyposlizgowy
#use case: remonty, montaz mebli

#tone_of voice: techniczny, profesjonalny, rzeczowy

#audience_description: pbtprofesjonalista i zaawansowany
majsterkowicz
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Stworz profesjonalny, zoptymalizowany pod SEO opis elektronarzedzia,
zgodnie z ponizszymi wytycznymi.

Opis ma by¢ konkretny, merytoryczny i czytelny zarbwno dla fachowcéw,
jak i klientow indywidualnych..

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikaciji: rzeczowy, profesjonalny, techniczny

Odbiorca tresci: zaawansowany majsterkowicz, pétprofesjonalista

Podstawowe dane o produkcie:
Cechy:
Unikalne cechy i korzysci:

Struktura tresci:

Rozpocznij 3 paragrafami (uzyj tagu <p> do otwarcia i zamknigcia
akapitu). Paragrafy powinny skfadac¢ sie z 2-4 rozbudowanych zdan.

Pierwszy to krotki wstep prezentujacy co to za urzadzenie i do czego
stuzy.

Drugi to dane techniczne i funcje z wyttumaczeniem zastosowania.

W trzecim zaprezentuj korzysci i komfort pracy z produktem: jak
narzedzie wptywa na codzienng prace uzytkownika produktu.

Nastepnie dodaj nagtowek (pomiedzy znacznikami <h2>) zatytutowany:
.Najwazniejsze cechy”

Ponizej stworz liste wypunktowang (lista <ul><li>...</li></ul>)
zawierajgcych 5 cech w formie korzy$¢ + cecha funkcjonalna.
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Przy catym opisie pamietaj aby:
- nie uzywac¢ haset reklamowych typu ,najlepszy na rynku”
- nie pisz w pierwszej osobie (,polecam”, ,uzywam”, itp.)

- uzywaj strony czynnej i rzeczowego stylu

C. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:
Meta Title: ,Wiertarko-wkretarka KraftPro X-Line 18V — 60 Nm Li-lon”

Meta Description: ,Mocna i lekka wiertarko-wkretarka 18V Li-lon z
momentem 60 Nm. Idealna do remontow, montazu i majsterkowania. 2
biegi, LED i wygoda.”
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Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj SEO-friendly
Meta Title o dlugosci maksymalnie 60 znakéw. Tytut powinien:

- zawierac typ produktu, napiecie oraz typ baterii
- byé¢ atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie wskazanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany pod wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci
150-160 znakdw. Opis powinien:

- uwzglednia¢ korzysci funkcjonalne i przeznaczenie produktu,

- zawieraC wybrane stowa kluczowe prezentujace gtéwne funkcje i
korzysci z nazwy i opisu,

Dane wejsciowe:
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9. Branza - jedzenie i napoje

A. Nazwa produktu
Oczekiwany rezultat:

»,Nutly Smooth Blend — Pasta z orzechéw ziemnych — 100% naturalna —
500g”

Wygeneruj nazwe produktu z kategorii artykutbw sportowych wedtug
schematu:

Nie dodawaj zadnych dodatkowych stow, opiséw ani znakow
interpunkcyjnych poza tym, co okre$lono w formacie.

Zadbaj o to, aby:

- nazwa byta czytelna, SEO-friendly, a jednoczesnie zawiera¢ kluczowe
informacje przydatne dla klienta.

- ma charakter handlowy i pasuje do sprzedazy w sklepie online oraz
na marketplace

- jest zwiezta (maks. 70 znakow)

Unikaj nazw zbyt dtugich lub enigmatycznych — istotna jest tatwos¢ w
wyszukiwaniu i przejrzystos¢).
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B. Opis
Oczekiwany rezultat:

»Fruitive Apple & Beet to ttoczony na zimno sok NFC o gtebokim, lekko
stodkim smaku jabtka z nutg buraka. Nie zawiera koncentratow, wody
ani konserwantow — tylko $wieze owoce i warzywa prosto z polskich
sadow.

Idealny na poranne pobudzenie lub jako zdrowy dodatek do lunchu.
Naturalna kompozycja wspiera odporno$c¢ i dodaje energii bez zbednych
kalorii. Fruitive to esencja smaku zamknieta w szklanej butelce.

Najwazniejsze cechy:

+ Sok NFC — bez koncentratow i dodatkéw
*  100% jabtko i burak, ttoczony na zimno

* Niepasteryzowany — zachowuje witaminy
+  Weganski, bezglutenowy

+ Szklana butelka 750 ml — zero plastiku.”
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Napisz przyjazny, angazujacy i informacyjny opis produktu spozywczego
z uzyciem znacznikbw HTML.

Uwzglednij przy tworzeniu opisu:

Ton komunikacji: spokojny, inspirujacy, przyjazny, edukacyjny

Odbiorca tresci: osoby mieszkajgce w miastach r6znej wielkosci,
najczesciej kupujgce w popularnych supermarketach, zarowno rodziny,
jak i single

Podstawowe dane o produkcie:

Cechy:

Unikalne cechy i korzysci:

Struktura tresci:

Rozpocznij krotkim wprowadzeniem — co to za produkt, jego smak i
sktadniki, idealne zastosowanie. Nastgpnie w drugim akapicie przedstaw
wartosci odzywcze, korzysci zdrowotne, styl zycia.

Wszystkie akapity pomiedzy znacznikami <p>.

Ponizej dodaj liste wypunktowang z najwazniejszymi cechami i
korzysciami (nagtowek <h2>, lista <ul><li>...</li></ul>).
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C. SEO Meta Title i Meta Description
Oczekiwany wynik:

Meta Title: ,Fruitive Apple & Beet — Sok ttoczony NFC — 100% jabtko i
burak”

Meta Description: ,Naturalny sok Fruitive z jabtka i buraka, ttoczony na
zimno, bez dodatkéw. Idealny dla oséb dbajgcych o zdrowie i smak.”

Na podstawie podanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj SEO-friendly
Meta Title o dtugosci maksymalnie 60 znakdw. Tytut powinien:

- zawierac typ produktu i gtbwng ceche wyrdzniajgca
- byé atrakcyjny i zgodny ze standardami wyszukiwarek..

Dane wejsciowe:

Na podstawie wskazanej nazwy i opisu produktu, wygeneruj
zoptymalizowany pod wyniki wyszukiwania Meta Description o dtugosci
150-160 znakdw. Opis powinien:

- Ma opisywac najwazniejsze cechy produktu i sugerowac jego
zastosowanie (np. do $niadania, po treningu),

- zachecac do klikniecia, ale nie by¢ zbyt reklamowy,

Dane wejsciowe:
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D. Ostrzezenia i zalecenia przed spozyciem
Oczekiwany rezultat:

.Pasta orzechowa moze zawierac $ladowe ilosci innych orzechow,
dlatego osoby z alergiami powinny zachowa¢ szczeg6ing ostroznosé.
Naturalne rozdzielenie oleju na powierzchni nie Swiadczy o zepsuciu —
to normalne zjawisko dla produktéw bez dodatkow.

Aby zachowac $wiezo$¢ i smak, po otwarciu przechowuj paste w
chtodnym, zacienionym miejscu i spozyj w ciggu 30 dni. Przed kazdym
uzyciem dobrze jg wymieszaj — dzieki temu konsystencja bedzie
jednolita, a smak orzechdéw wyrazniejszy.”

Dokfadnie przeanalizuj sktad produktu spozywczego oraz zalecenia
dotyczgce przechowywania i spozycia podane w:

Twoim zadaniem jest wygenerowanie przyjaznego, rzeczowego
komunikatu dla klienta, ktory ostrzega przed najczestszymi btedami w
przechowywaniu lub spozyciu (np. alergeny, interakcje, utrata smaku,
niewtasciwa temperatura), zawiera praktyczne wskazowki, jak zachowaé
jakosc¢ i bezpieczenstwo produktu, odnosi sie do produktdéw takich jak:

Schemat tresci:

Maksymalnie 800 znakow, 2 akapity (z tagami <p></p>), bez
nagtdwkdéw, wypunktowan i oznaczen technicznych,

Styl: bezposredni, przyjacielski, jakby doradzat specjalista ds. zywienia
lub dietetyk, unikaj tonu pouczajgcego i wypowiedzi w pierwszej osobie.
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O Ergonode PIM

Ergonode to nowoczesna platforma PIM
zaprojektowana z myslg o ludziach. Utatwia
wspotprace zespotow i porzgdkuje
zarzagdzanie danymi produktowymi, co
przektada sie na szybszy rozwdj i tatwiejsze
skalowanie biznesu. To rozbudowane, a
jednoczesnie przystepne cenowo rozwigzanie
— idealne dla firm, kt6re potrzebujg
elastycznego systemu klasy enterprise bez
wygorowanych kosztow.

Zdobylismy zaufanie wielu klientow
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@ ergonode Umow sie na demo! www.ergonode.com


http://www.ergonode.com

