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Kategorie “Sustained Success”










Effie hat es sich zur Aufgabe gemacht, einen neuen Massstab für Exzellenz im Marketing zu setzen. 
Wir stehen für Wirksamkeit durch kluge Führung, inspirierende Insights und die weltweit grössten und 
wichtigsten Awards für Marketingeffektivität.

Als globale Organisation ist Effektivität unser einziger Fokus. Wir sind die weltweit grösste Community von Marketing- und Kommunikations-Vordenker:innen und Praktiker:innen, gestützt auf einen Datensatz von Effektivitäts-Cases aus über 125 Märkten. Als verbindende Kraft für Marken, Agenturen und Medienplattformen weltweit treiben wir progressives Denken voran und fördern eine branchenweite Kultur der Effektivität – zugleich statten wir Marketing- und Kommunikationsfachleute mit den Tools und dem Training aus, die sie für ihren Erfolg benötigen.

Die Effie Awards sind ein weltweit anerkanntes Symbol herausragender Leistungen. Wir sind stolz darauf, alle Formen wirkungsvollen Marketings und die Menschen dahinter auszuzeichnen. Mit Ihrer Teilnahme tragen Sie dazu bei, ein Vermächtnis brillanten Denkens aufzubauen, das Marketing- und Kommunikationsfachleute noch viele Jahre inspirieren wird.

Wir wünschen Ihnen viel Erfolg bei der diesjährigen Wettbewerbsrunde.





So nehmen Sie teil
Dieses Dokument hilft Ihnen bei der Zusammenarbeit mit Ihrem Team bei der Vorbereitung Ihrer Teilnahme. Es entspricht unserem Online-Teilnahmeformular und enthält alle Fragen, die auch im Einreichungsportal erscheinen. Im Einreichungsportal können Sie bei einigen Fragen aus Dropdown-Listen auswählen – diese Vorlage listet alle Optionen auf, damit Sie sich im Voraus vorbereiten können.


	VON DEN JURY-MITGLIEDERN GESEHEN
Diese Elemente bilden die Grundlage Ihrer Einreichung
	ZUSÄTZLICHE ANFORDERUNGEN – nicht für die Jury (z.T. erst ab Finalisten-Status*))


	Schriftliche Einreichung über die folgenden Bereiche: 
· Einreichungsdetails/Zusammenfassung
· Vier Abschnitte unter Verwendung der vier Abschnitte des Effie-Effektivitätsrahmens
· Die Investitionsübersicht
	Company & Individual Credits: Nennen Sie die wichtigsten Unternehmen und Personen, die zum Erfolg dieser Aktivität beigetragen haben.


	
	Permissions, Authorisation & Verification of Entry: Geben Sie Ihre Veröffentlichungsgenehmigungen an, unterzeichnen Sie das Autorisierungsformular und stimmen Sie den Wettbewerbsregeln und -bestimmungen zu.


	Kreative Beispiele (Creative Show Case PDF, Creative-Reel (optional, ab Finalisten-Status), Bilder)
Überprüfen Sie die Anforderungen im Entry Kit.

	*) Case Background: Wichtige Informationen zu Ihrer Marke, Ihrer Zielgruppe, Ihren Mitbewerbern, Forschungspartnern und Medienpartnern.


	
	*) Publicity Material





Fragen?
Bei der Vorbereitung Ihrer Bewerbung können Sie gerne alle Einreichungs-Unterlagen nutzen.

Wenn Sie weitere Informationen benötigen, kontaktieren Sie uns bitte per E-Mail. Wir helfen gerne weiter.





	Anforderungen



Die kreative Arbeit und der schriftliche Text des Beitrags müssen Originalwerke der genannten Unternehmen und Autor:innen sein.

Sustained Success Anforderungen
Zulässig sind Massnahmen mit nachhaltigem Erfolg über mindestens vier Jahre. Mindestens vier Jahre an Kreationsarbeiten und Case-Ergebnissen müssen enthalten sein, inklusive der Resultate des aktuellen Teilnahmeberechtigungszeitraums (der aktuelle Teilnahmeberechtigungszeitraum ist 1. Januar 2024 bis 31. Dezember 2025). 

Beiträge in der Kategorie „Sustained Success“ müssen sowohl in Bezug auf die Strategie als auch auf die kreative Umsetzung ein gemeinsames Ziel verfolgen und über einen längeren Zeitraum hinweg wirksame Kernelemente aufweisen. Beantworten Sie alle Fragen für das erste Jahr und beschreiben Sie, wie/warum sich im Laufe der Zeit Veränderungen ergeben haben, einschliesslich des aktuellen Wettbewerbszeitraums.

Wenn Sie Erfolge aus mehr als vier Jahren präsentieren, geben Sie hier die Ergebnisse für den gesamten Zeitraum der vorgestellten Cases und kreativen Beispiele an.

Die Daten müssen sich ausschliesslich auf die Schweiz beziehen. Arbeiten, die nach Ablauf der Frist entstanden sind, dürfen nicht eingereicht werden. Ergebnisse, die nach Ablauf des Teilnahmezeitraums erzielt wurden und in direktem Zusammenhang mit der eingereichten Arbeit stehen, können eingereicht werden. Testmassnahmen sind nicht teilnahmeberechtigt.

Bitte lesen Sie alle Teilnahmebedingungen im Entry Kit durch.

Keine Namen von Agenturen (ausser in den Credits)
Geben Sie keine Namen von Agenturen in der schriftlichen Fallbeschreibung, in kreativen Beispielen (einschliesslich Dateinamen) oder in Quellen an.

Verwenden Sie Diagramme und Grafiken, um Ihre Geschichte zu veranschaulichen
Die Teilnehmer werden gebeten, Daten innerhalb der für jede Frage vorgegebenen Grenzen in Form von Diagrammen und Grafiken darzustellen. Um Diagramme und Grafiken in Ihre Antworten im Teilnahmeportal einzufügen, speichern Sie jedes Diagramm/jede Grafik einzeln als JPG-Bild (empfohlene Breite oder Höhe: 700–900 Pixel).

Keine Verlinkung zu externen Websites
Verweisen Sie die Jury-Mitglieder nicht auf externe Websites. Die Jury-Mitglieder können nur die in Ihrer schriftlichen Einreichung und den kreativen Beispielen bereitgestellten Inhalte bewerten.

Geben Sie Ihre Datenquellen an
Alle in der Einreichung angegebenen Daten müssen auf eine bestimmte, überprüfbare Quelle verweisen.




	Top Tipps von der Jury



Seien Sie klar, prägnant, überzeugend und ehrlich.
Die Jury-Mitglieder bewerten in einer Sitzung etwa 6 bis 10 Fälle – kürzere, gut geschriebene Beiträge fallen besonders auf. Eine klare Darstellung, die alle Aspekte mit der Kernidee und den Ergebnissen verknüpft, hilft Ihrem Fall, sich von anderen abzuheben.

Der Kontext ist entscheidend
Die Jury-Mitglieder arbeiten möglicherweise nicht in Ihrer Branche und kennen Ihre Marke nicht. Stellen Sie den Kontext dar, um den Schwierigkeitsgrad Ihrer Herausforderung und die Bedeutung Ihrer Ergebnisse zu vermitteln. Die Beiträge sollten ein Bewusstsein für externe Faktoren zeigen, die den Erfolg oder Misserfolg der Kampagne beeinflusst haben könnten. Das Anerkennen dieser Faktoren zeugt von einem tieferen Verständnis des Umfelds und des Kontexts der Kampagne, was die Glaubwürdigkeit erhöhen kann.

Sprechen Sie die Kategorie des Case an
Die Jury-Mitglieder bewerten die Arbeit hinsichtlich ihrer Wirksamkeit im Kontext der eingereichten Kategorie. Stellen Sie sicher, dass Ihr angegebenes Ziel und Ihre Ergebnisse mit der Definition der Kategorie übereinstimmen.

Erzählen Sie eine Geschichte
Verfassen Sie Ihren Beitrag mit Blick auf Ihr Publikum, die Effie-Jury-Mitglieder. Die Jury-Mitglieder suchen nach einer ansprechenden, klaren Geschichte, die alle Abschnitte des Formulars miteinander verbindet. Die Jury-Mitglieder werden Ihre Arbeit mit kritischem Blick bewerten – gehen Sie auf Fragen ein, die sie Ihrer Meinung nach haben werden.

Formulieren Sie strategische Erkenntnisse 
Formulieren Sie klar strategische Erkenntnisse, die auf echten Geschäftsanforderungen und Verbrauchererkenntnissen basieren. Zeigen Sie auf, warum bestimmte Strategien gewählt wurden und wie sie direkt auf die Ziele eingegangen sind.

Effektive Nutzung von Daten und Kennzahlen
Konzentrieren Sie sich auf einige wenige Leistungskennzahlen, die in direktem Zusammenhang mit den Geschäftsergebnissen stehen, anstatt eine Vielzahl von Kennzahlen zu präsentieren, die keinen klaren Bezug zum Erfolg der Kampagne haben.

Überprüfung
Bitten Sie Kolleg:innen, die nicht an der Marke arbeiten, den Beitrag zu überprüfen. Fragen Sie sie, welche Fragen sie haben – was war unklar? Wo hat der Fall versagt? Bitten Sie ein erfahrenes Korrektorat, den Beitrag zu überprüfen.

Weitere Tipps der Jury finden Sie im Entry Kit.

















	Entry Details

	

	Effie Einreichungs Kategorie
Überprüfen Sie hier die Definitionen der Kategorien. Wenn Sie mehrere Kategorien auswählen, beachten Sie bitte die Kategoriebeschränkungen.

	

	Markenname
Geben Sie hier den spezifischen Markennamen an (nicht den Namen der Muttergesellschaft).

	

	Case Titel
Ihr Case-Titel sollte kurz und prägnant sein. Der Case-Titel wird von Effie Switzerland überall verwendet und veröffentlicht, sobald dieser Case ein Gewinner oder Finalist ist. (Trophäe, Urkunde, Presse etc.).

	

	Zeitraum der Kampagne
Geben Sie das Start-/ Enddatum der Kampagne an, auch wenn es über den Effie-Teilnahmeberechtigungszeitraum (1. Januar 2024 bis 31. Dezember 2025) hinausgeht. Bei laufenden Kampagnen sollte das Enddatum im Einreichungstool leer bleiben.

	MM/DD/YY – MM/DD/YY

	Region
Wählen Sie alle zutreffenden Angaben aus. Bitte beachten Sie, dass bei multinationalen Massnahmen Ihre Ergebnisse auf den Schweizer Markt ausgewiesen werden müssen.

	Drop down on portal as follows:
Local / Regional / National / Multinational / Non-English

	In diesem Fall dargestellter Markt
Führen Sie den in diesem Fall vorgestellten Markt auf. Sie müssen für den hier aufgeführten Markt konkrete Ziele und Ergebnisse angeben.

	Switzerland

	Industrie/Branche
Ordnen Sie Ihre Marke einem der Wirtschaftszweige zu, oder wählen Sie "Andere".
	Drop down list on portal as follows:
Automotive
Consumer Goods & Telecom
Entertainment, Culture & Arts, Sports & Leisure, Media & Entertainment Cos. 
Lifestyle (Fashion & Accessories, Beauty & Fragrance)
Fast Moving Consumer Goods
Finance
Food & Beverages
Institutional & Recruitment, Government
Health & Wellness
Non-Profit 
Retail
Transportation, Travel & Tourism
Product/Service Launch
(Professional) Services / Restaurants

	Aktuelle Branchen-/Markt-Situation
Wählen Sie aus.
	Drop down list to choose from:
Growing / Flat / In Decline





	Executive Summary

	Geben Sie den Jury-Mitglieder ein schnelles Verständnis für Ihren Case, indem Sie zu jedem Abschnitt eine kurze Zusammenfassung schreiben. Empfohlen wird ein Satz je Abschnitt. 
(Max. 25 Wörter je Abschnitt)


	Die Herausforderung:
	

	Der Insight:
	

	Die strategische Idee/Konzeption:
	

	Die Idee und Strategie zum Leben erwecken:
	

	Die Ergebnisse:
	

	Warum ist dieser Case ein herausragendes Beispiel für effektives Marketing in dieser Effie-Kategorie?
Fassen Sie Ihren Case zusammen, indem Sie sich darauf konzentrieren, wie Ihre Ergebnisse in direktem Zusammenhang mit Ihrer Aufgabe und Ihren Zielen stehen. Wenn Sie in in mehrere Kategorien einreichen, ist es wichtig, dass Sie Ihre Antwort für jede Kategorie individualisieren. 

(Max. 125 Wörter)











	Abschnitt 1 – Herausforderung, Kontext und Ziele
23.3% der Gesamtpunkte
In diesem Abschnitt geht es um den strategischen Businesskontext der Marke, um die wichtigsten geschäftlichen Herausforderungen und Ziele. Die Jurys bewerten hier auch den Schwierigkeitsgrad der Herausforderung.

Bitte stellen Sie den notwendigen Kontext zu Ihrer Branchenkategorie, Ihren Wettbewerbern und Ihrer Marke her, damit die Jury-Mitglieder, auch diejenigen, die mit Ihrer Marke/dem Markt nicht vertraut sind, Ihren Case bewerten können. Legen Sie dar, warum Ihre geschäftliche Herausforderung die richtige Gelegenheit war, um zu wachsen, und wie ehrgeizig Ihre Ziele sind.




	1A. Bevor Sie mit Ihrer Arbeit begonnen haben, wie sah die Wettbewerbssituation aus? Wie stand es um die Marke, wie sah der Markt aus, in dem sie agiert / mit dem sie konkurriert haben? Welche kommunikative Herausforderung ergab sich aus dieser Geschäftssituation?

Beschreiben Sie bitte die Schwierigkeit / die Herausforderung Ihrer Aufgabe und machen Sie detaillierte Angaben zu den Business-Anforderungen, die Sie in Ihrer Lösungsfindung berücksichtigen mussten. Auch zu berücksichtigender Kontext: Merkmale oder Trends auf dem Markt (z. B. staatliche Vorschriften, Grösse des Marktes, gesellschaftliche Trends, Wetter/Umweltbedingungen usw.), Ausgaben der Wettbewerber, Position auf dem Markt, Benchmarks für die Kategorie, Hindernisse. 

(Max. 425 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


Ihre Antwort.


	1B. Was sind Ihre messbaren Ziele? Wie lauten die wichtigsten Leistungsindikatoren (KPIs) für Ihre Ziele? 
Begründen Sie Ihre Auswahl, geben Sie für jedes Ziel spezifische Zahlen/Prozentsätze und, wenn möglich, Benchmarks einschliesslich Vorjahres-, Konkurrenz- und/ oder Markt-Benchmarks an. Führen Sie jedes Ziel einzeln auf. Alle Arten von Zielen sind willkommen; es ist an Ihnen, zu erklären, warum diese Ziele für das Unternehmen/die Marke wichtig und anspruchsvoll zu erreichen sind. Erläutern Sie gegebenenfalls, wie diese Ziele mit der Gesamtstrategie und den Zielen der Marke oder des Unternehmens zusammenhängen.

Format für Antworten:
Vorgesehen sind ein zentrales Geschäftsziel (erforderlich) und bis zu 3 Marketing- und Aktivierungs-/Kampagnenziele (jeweils 1 erforderlich, maximal 3). Wenn Sie weniger als drei Marketing- und Aktivierungs-/Kampagnenziele haben, lassen Sie die Felder leer.



	GESCHÄFTSZIEL/UNTERNEHMENSZIEL 
(erforderlich)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Wählen Sie aus folgenden Möglichkeiten oder fügen Sie ein Keyword hinzu:
Brand or business transformation 
Category growth  
Environmental/social impact (e.g. sustainability/purpose/diversity/CSR)
Geographic expansion  
New brand or product/service launch  
Profitability (growth/maintenance/easing decline)  
Revenue (growth/maintenance/easing decline/value share)  
Volume (growth/maintenance/easing decline/volume share) 
Other (add your own) 

	MARKETING ZIEL 1
(Erforderlich)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Wählen Sie aus folgenden Möglichkeiten oder fügen Sie ein Keyword hinzu:

Advocacy/recommendation 
Changes in specific brand attributes 
Consideration 
Conversion 
Cultural Relevance 
Frequency 
Lead generation 
Penetration/acquisition 
Renewal/retention/lifetime value  
Salience/awareness 
Weight/value of purchase 
Other (add your own) 

	MARKETING ZIEL 2
(Optional)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Wählen Sie aus folgenden Möglichkeiten oder fügen Sie ein Keyword hinzu:

Advocacy/recommendation 
Changes in specific brand attributes 
Consideration 
Conversion 
Cultural Relevance 
Frequency 
Lead generation 
Penetration/acquisition 
Renewal/retention/lifetime value  
Salience/awareness 
Weight/value of purchase 
Other (add your own) 

	MARKETING ZIEL 3
(Optional)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Wählen Sie aus folgenden Möglichkeiten oder fügen Sie ein Keyword hinzu:

Advocacy/recommendation 
Changes in specific brand attributes 
Consideration 
Conversion 
Cultural Relevance 
Frequency 
Lead generation 
Penetration/acquisition 
Renewal/retention/lifetime value  
Salience/awareness 
Weight/value of purchase 
Other (add your own) 

	AKTIVIERUNGS-/KAMPAGNENZIEL 1
(Erforderlich)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Select from the following list in the portal: 
Advocacy/recommendation 
Efficiency (e.g. cost per acquisition) 
Popularity/fame/social discourse  
Positive sentiment/emotional resonance 
Reach (e.g. open rate, shares, views, attendance) 
Recall (brand/ad/activity) 
Other (add your own) 

	AKTIVIERUNGS-/KAMPAGNENZIEL 2
(Optional)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Select from the following list in the portal: 
Advocacy/recommendation 
Efficiency (e.g. cost per acquisition) 
Popularity/fame/social discourse  
Positive sentiment/emotional resonance 
Reach (e.g. open rate, shares, views, attendance) 
Recall (brand/ad/activity) 
Other (add your own) 



	AKTIVIERUNGS-/KAMPAGNENZIEL 3
(Optional)

	Ziel – Überblick & KPI
(Max. 50 Wörter)
	 

	Begründung - Warum wurde das Ziel ausgewählt und was ist die Benchmark?
(Max. 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)
	 

	Messverfahren/ -instrumente: Wie haben Sie geplant, die Zielerreichung zu messen?
(Max. 50 Wörter)
	 

	Tagging - Welche Keywords beschreiben Ihren Zieltyp am besten?
(1 erforderlich, kein Maximum)
	Select from the following list in the portal: 
Advocacy/recommendation 
Efficiency (e.g. cost per acquisition) 
Popularity/fame/social discourse  
Positive sentiment/emotional resonance 
Reach (e.g. open rate, shares, views, attendance) 
Recall (brand/ad/activity) 
Other (add your own) 



	QUELLEN: ABSCHNITT 1
Geben Sie Quellen für alle Daten an, die in diesem 1. Abschnitt aufgeführt sind. Fügen Sie keine zusätzlichen Inhalte/Informationen ausser den Datenquellen in diesem Feld hinzu. Geben Sie die Datenquelle, die Art der Untersuchung, den erfassten Zeitraum etc. an. Geben Sie keine Namen von Agenturen als Quelle für die Forschung an oder machen Sie deutlich, dass es eine "eigene Erhebung" ist.

Empfohlenes Format: Verweisen Sie in Ihren Antworten oben auf Fussnoten und listen Sie jede Quelle unten numerisch auf. Wir empfehlen, dass jede Quelle die folgenden Informationen enthält: Quelle der Daten/Forschung, Art der Daten/Forschung, abgedeckter Zeitraum.


	Geben Sie hier Quellen zu den Daten in Abschnitt 1 an.









	Abschnitt 2 – Insights & Strategie
23.3% der Gesamtpunkte
Dieser Abschnitt umfasst die wichtigsten Bausteine Ihrer Strategie. Erläutern Sie den Jury-Mitgliedern, warum Sie die Zielgruppe(n) gewählt haben, die Sie ansprechen. Skizzieren Sie die wichtigsten Insights und wie diese zu der strategischen Idee und/oder dem Aufbau der Strategie geführt haben.


	2A. Definieren Sie die Zielgruppe(n), die Sie erreichen wollten, und erläutern Sie, warum sie für die Marke und die Herausforderung relevant ist/sind. Hat sich Ihre Zielgruppe im Laufe der Zeit verändert? Wenn ja, beschreiben Sie, wie und warum.
Beschreiben Sie Ihre Zielgruppe(n) anhand von demografischen Daten, Kultur, Medienverhalten usw. Erläutern Sie, ob es sich bei Ihrer Zielgruppe um ein bestehendes Publikum, ein neues Publikum oder beides handelt. Welche Wahrnehmungen oder Verhaltensweisen versuchen Sie zu beeinflussen oder zu ändern? 

(Max. 350 Wörter; 3 Diagramme/Grafiken).


	Ihre Antwort:



	2B. Erläutern Sie die Überlegungen, die Sie zu Ihren Insights geführt haben. Legen Sie Ihre(n) Insight(s) hier klar und deutlich dar.
Erläutern Sie, wie die Erkenntnis(se) direkt mit Ihrer Marke, dem Verhalten und den Einstellungen Ihrer Zielgruppe, Ihrer Forschung und/oder Ihrer Geschäftssituation zusammenhängen. Wie führten diese einzigartige(n) Insights zum Erfolg der Marke und wie wurde Ihre strategische Idee davon beeinflusst. 

(Max. 425 Wörter; 3 Diagramme/Grafiken)


	Ihre Antwort. 



	2C. Was war Ihre Kernidee oder DER strategische Hebel, zu dem Sie auf der Grundlage Ihrer Insights gekommen sind und der es Ihnen ermöglicht hat, von einer Herausforderung zu einer Lösung für die Marke/den Kunden zu gelangen? 

(Max. 200 Wörter, 1 Diagramm/Grafik)


	Ihre Antwort. 



	QUELLEN: ABSCHNITT 2

	Geben Sie Quellen für alle Daten an, die in diesem 2. Abschnitt aufgeführt sind. Fügen Sie keine zusätzlichen Inhalte/Informationen ausser den Datenquellen in diesem Feld hinzu. Geben Sie die Datenquelle, die Art der Untersuchung, den erfassten Zeitraum etc. an. Geben Sie keine Namen von Agenturen als Quelle für die Forschung an oder machen Sie deutlich, dass es eine "eigene Erhebung" ist.

Empfohlenes Format: Verweisen Sie in Ihren Antworten oben auf Fussnoten und listen Sie jede Quelle unten numerisch auf. Wir empfehlen, dass jede Quelle die folgenden Informationen enthält: Quelle der Daten/Forschung, Art der Daten/Forschung, abgedeckter Zeitraum.








	Abschnitt 3 – Die Strategie und Idee zum Leben erwecken.
23.3% der Gesamtpunkte.
Im dritten Abschnitt beschreiben Sie, wie Sie Ihre Strategie und die zentrale Idee umgesetzt - zum Leben erweckt - haben. Und wie Sie die fortlaufende Optimierung getestet haben.

Erklären Sie den Jury-Mitglieder, wieso Sie sich für die ausgewählten Medienkanäle entschieden haben und wie diese mit Ihrer Strategie und der Zielgruppe zusammenpassen bzw. ineinandergreifen, um die gesetzten Ziele effektiver zu erreichen.

Zu Abschnitt 3 zählen der schriftliche Teil dieses Abschnittes, der Media-Anhang sowie die Kreativ-Beispiele. Das Zusammenspiel Ihrer kreativen Beispiele mit Ihren schriftlichen Antworten sollte den Jury-Mitglieder ein Gefühl dafür vermitteln, wie die Zielgruppe die Kreation erlebt und wie dies zur Zielerreichung geführt hat.


	3A. Beschreiben Sie die Schlüsselelemente, die Ihre Strategie aktiviert haben. Erläutern Sie alle Komponenten, die dabei eine Rolle gespielt haben, z. B. CRM-Programm, Customer Experience, Preisänderungen, Werbeaktionen etc. 

(Max. 350 Wörter; 3 Diagramme/Grafiken)

	Ihre Antwort:

	3B. Skizzieren Sie die wichtigsten Bausteine der kreativen Umsetzung für Ihre wichtigsten Marketinginstrumente/-kanäle, z. B. Call-to-Actions und Formatwahl. Gab es im Verlauf Anpassungen zur Optimierung? Wie sahen diese aus? 

(Max. 350 Wörter; 3 Diagramme/Grafiken)


	Ihre Antwort:

	3C. Erläutern Sie die Beweggründe für Ihre Kommunikationsstrategie und Ihren Mediaplan. Erklären Sie, wie die einzelnen Elemente zusammenwirken, um die gewünschten Ergebnisse zu erzielen. Zeigen Sie gegebenenfalls auch, wie Sie im Rahmen der Kampagnenoptimierung Ihre Ausgaben für die verschiedenen Kanäle verändert haben.

(Max. 500 Wörter; 3 Diagramme/Grafiken)

	Ihre Antwort:

	KEY VISUAL
Sie haben die Möglichkeit, ein einzelnes Bild hochzuladen, das Ihre Erläuterungen in diesem Abschnitt begleitet und zeigt, wie Sie Ihre Strategie und Idee zum Leben erweckt haben. Dabei kann ein Mediaplan, ein visualisierter Marketing-Mix, ein Flussdiagramm, ein Kalender, ein Storyboard o. ä. sein. Das Bild muss im Format jpg/jpeg/png vorliegen. Bitte hier KEINE weiteren Kreationen hochladen; dies tun Sie bitte im Abschnitt "KREATIV-MATERIAL".




	QUELLEN: ABSCHNITT 3
Geben Sie Quellen für alle Daten an, die in diesem 3. Abschnitt aufgeführt sind. Fügen Sie keine zusätzlichen Inhalte/Informationen ausser den Datenquellen in diesem Feld hinzu.

Empfohlenes Format: Verwenden Sie Fussnoten in Ihren Antworten oben und listen Sie jede Quelle unten numerisch auf. Wir empfehlen, dass jede Quelle die folgenden Informationen enthält: Quelle der Daten/Forschung, Art der Daten/Forschung, abgedeckte Zeiträume. Geben Sie in Ihren Quellen keine Namen von Agenturen an. Detaillierte Richtlinien finden Sie im Entry Kit.


	Geben Sie hier Quellen zu den Daten in Abschnitt 3 an.



	Abschnitt 4 - Ergebnisse
30% der Gesamtpunkte
Dieser Abschnitt bezieht sich auf Ihre Ergebnisse. Hier weisen Sie die Auswirkungen Ihrer Kommunikationsmassnahmen auf die Ziele Ihres Unternehmens/Ihrer Marke/Ihres Anliegens. Sie müssen für jedes in 1B aufgeführte Ziel ein Ergebnis angeben.


	4A. Erläutern Sie, warum diese Ergebnisse für die Marke von grosser Bedeutung sind und berücksichtigen Sie dabei die Branche/ Produktkategorie, den Wettbewerber und/oder den Vorjahreskontext.
Die Ergebnisse müssen sich auf Ihre spezifische Zielgruppe, Ziele und KPIs beziehen.
Antwort Format:
Sie haben bis zu 400 Wörter und 5 Diagramme/Visualisierungen zur Verfügung, um Ihre Ergebnisse darzustellen.  Anschliessend müssen Sie bitte für jedes in Frage 1B genannte Ziel ein entsprechendes Ergebnis angeben. 
Hinweise:
1. Geben Sie einen klaren Zeitrahmen für alle angegebenen Daten an - entweder in Ihrer Antwort oder über das Quellenfeld. 
2. Ihr Case muss zwischen dem 1. Januar 2024 und dem 31. Dezember 2025 gelaufen/veröffentlicht worden sein. Ergebnisse, die nach dem 31. Dezember 2025 liegen und in direktem Zusammenhang mit der eingereichten Arbeit stehen, können berücksichtigt werden.
3. Alle Ergebnisse müssen sich ausschliesslich auf die Schweiz beziehen.
4. Alle Ergebnisse müssen sich auf eine Datenquelle beziehen.

Sustained Success Voraussetzungen/Anforderungen: Es müssen Arbeiten und Ergebnisse aus dem ersten Jahr, mindestens einem Zwischenjahr und dem aktuellen Wettbewerbszeitraum (der aktuelle Wettbewerbszeitraum ist vom 1. Januar 2024 bis zum 31. Dezember 2025) eingereicht werden. Wenn Sie Erfolge aus mehr als vier Jahren präsentieren, geben Sie hier die Ergebnisse für den gesamten Zeitraum der vorgestellten Fälle und kreativen Beispiele an. 

Arbeiten, die nach dem Stichtag durchgeführt wurden, dürfen nicht eingereicht werden. Ergebnisse, die nach Ablauf des Teilnahmezeitraums erzielt wurden und in direktem Zusammenhang mit der eingereichten Arbeit stehen, können eingereicht werden. Testmassnahmen sind nicht teilnahmeberechtigt.



	Verwenden Sie diesen Bereich, um Ihren Ergebnisabschnitt einzurichten: Den Teilnehmern wird dringend empfohlen, ihre Ziele aus Abschnitt 1 im Ergebnisteil zu wiederholen, damit die Jury-Mitglieder die Ziele und Ergebnisse leicht überprüfen können.

(400 Wörter und 5 Diagramme/Visualisierungen).


	Ergebnisse zum Geschäftsziel/Unternehmensziel

(Erforderlich – Entspricht dem Geschäftsziel aus Frage 1B)


	Geschäftsziel aus Frage 1B
	Geschäftsziel aus Frage 1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Ergebnisse zu Marketingziel #1
(Erforderlich – Entspricht dem Marketingziel #1 aus Frage 1B)

	Marketingziel #1 aus Frage1B
	Marketingziel #1 aus Frage1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Ergebnisse zu Marketingziel #2
(Erforderlich, wenn Marketingziel #2 in 1B angegeben wurde)

	Marketingziel #2 aus Frage1B
	Marketingziel #2 aus Frage1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Ergebnisse zu Marketingziel #3
(Erforderlich, wenn Marketingziel #3 in 1B angegeben wurde)

	Marketingziel #3 aus Frage1B
	Marketingziel #3 aus Frage1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Ergebnisse zu Aktivierungsziel/Kampagnenziel #1
(Erforderlich – Entspricht dem Aktivierungsziel/Kampagnenziel #1 aus Frage 1B)

	Aktivierungsziel/Kampagnenziel #1 aus Frage 1B
	Aktivierungsziel/Kampagnenziel #1 aus Frage 1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Ergebnisse zu Aktivierungsziel/Kampagnenziel #2
(Erforderlich, wenn Aktivierungsziel/Kampagnenziel #2 in 1B angegeben wurde)

	Aktivierungsziel/Kampagnenziel #2 aus Frage 1B
	Aktivierungsziel/Kampagnenziel #2 aus Frage 1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Ergebnisse zu Aktivierungsziel/Kampagnenziel #3
(Erforderlich, wenn Aktivierungsziel/Kampagnenziel #3 in 1B angegeben wurde)

	Aktivierungsziel/Kampagnenziel #3 aus Frage 1B
	Aktivierungsziel/Kampagnenziel #3 aus Frage 1B

	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)
	Ergebnisbeschreibung
(Max. 50 Wörter)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)

	Kontext
(Max.: 100 Wörter; 3 Charts/Grafiken)


	Zusätzliche Ergebnisse
Sie können das nachstehende Feld nutzen, um zusätzliche Ergebnisse anzugeben, für die Sie kein ursprüngliches Ziel hatten. Dieses Feld darf nur für zusätzliche Ergebnisse verwendet werden, die nicht mit den aufgeführten Zielen übereinstimmen. Die Angabe zusätzlicher Ergebnisse ist nicht erforderlich. Sie können dieses Feld leer lassen. 

(Max. 250 Wörter, 3 Diagramme/Visualisierungen)


	Ihre Antwort:



	4B. Marketing funktioniert selten isoliert: Welche anderen Faktoren auf dem Markt, abgesehen von Ihren Massnahmen, könnten die Ergebnisse beeinflusst haben - positiv oder negativ?

Wählen Sie Faktoren aus der Tabelle aus und erläutern Sie den Einfluss (oder fehlenden Einfluss) dieser Faktoren in dem dafür vorgesehenen Feld. Die Tabelle bietet eine Auswahl, aber es gibt noch weitere Einflussfaktoren. Wir sind uns bewusst, dass die Zuordnung schwierig sein kann; versuchen Sie bitte trotzdem, ein umfassenderes Bild zu zeichnen, um den Erfolg und die Effektivität der Massnahmen zu begründen. 


	Unternehmens- oder branchenspezifische Ereignisse
(z. B. Änderungen in der Lieferkette, staatliche Vorschriften)

	Unternehmens- oder branchenspezifische Ereignisse
(z. B. Änderungen in der Lieferkette, staatliche Vorschriften)


	Veränderungen im (internen) Prozess
(z. B. Änderung der Eigentumsverhältnisse, interne Dynamik usw.)

	Veränderungen im (internen) Prozess
(z. B. Änderung der Eigentumsverhältnisse, interne Dynamik usw.)


	Naturereignisse/Wetter
(z.B. Wetter, Naturphänomene/ -erscheinungen etc.)

	Naturereignisse/Wetter
(z.B. Wetter, Naturphänomene/ -erscheinungen etc.)


	Andere Marketingmassnahmen für die Marke, die zeitgleich mit diesen Massnahmen laufen/liefen

	Andere Marketingmassnahmen für die Marke, die zeitgleich mit diesen Massnahmen laufen/liefen


	Erläutern Sie den Einfluss der von Ihnen oben ausgewählten Faktoren. Dies ist Ihre Gelegenheit, auf weitere Faktoren einzugehen, um die Jury von den Auswirkungen Ihres Falles zu überzeugen, indem Sie diese Faktoren ansprechen.

(Max. 250 Wörter; 3 Diagramme/Grafiken)




	QUELLEN: ABSCHNITT 4
Geben Sie Quellen für alle Daten an, die in diesem 4. Abschnitt aufgeführt sind. Fügen Sie keine zusätzlichen Inhalte/Informationen ausser den Datenquellen in diesem Feld hinzu. Geben Sie die Datenquelle, die Art der Untersuchung, den erfassten Zeitraum etc. an. Geben Sie keine Namen von Agenturen als Quelle für die Forschung an oder machen Sie deutlich, dass es eine "eigene Erhebung" ist.

Empfohlenes Format: Verweisen Sie in Ihren Antworten oben auf Fussnoten und listen Sie jede Quelle unten numerisch auf. Wir empfehlen, dass jede Quelle die folgenden Informationen enthält: Quelle der Daten/Forschung, Art der Daten/Forschung, abgedeckter Zeitraum.


	Geben Sie hier Quellen zu den Daten in Abschnitt 4 an.






	Investitionsübersicht

Diese Investitionsübersicht wird als Teil von Abschnitt 3: Die Strategie und Idee zum Leben erwecken, zusammen mit Ihrer Antwort in diesem Abschnitt 3 und Ihrer Kreation (Creative Showcase PDF, Kreationsbeispiele) bewertet. Diese Elemente machen zusammen 23,3 % Ihrer Gesamtpunkte aus.

Die Investitionsübersicht wird ebenso wie der Rest des Teilnahmeformulars im Einreichungsportal ausgefüllt. Die folgenden Fragen sind Abbildungen aller Dropdown-Box-Optionen, die Sie Ihrem Team zur Datenerfassung zur Verfügung stellen können.


	Paid Media Ausgaben
Bitte wählen Sie die Summe Ihrer Paid-Media Ausgaben (auch gespendet) für die in diesem Case beschriebenen Massnahmen. Agenturgebühren und Produktionskosten zählen Sie bitte nicht hinzu. Gab es keine Paid-Media-Massnahmen, wählen Sie “Kein Paid Media” aus und erläutern dies. Wenn es keine Vergleichsmöglichkeit mit dem Vorjahr gibt, wählen Sie «nichtzutreffend» aus und nennen Sie die Gründe/Zusammenhänge weiter unten unter "Erläuterungen".


	Laufendes Jahr/Kampagnenzeitraum (Dropdown):

	Voriges Jahr/Kampagnenzeitraum (Dropdown):

	Unter 250’000 CHF
	Unter 250’000 CHF

	250'000 – 500'000 CHF
	250'000 – 500'000 CHF

	500’000 – 1 Mio. CHF
	500’000 – 1 Mio. CHF

	1 – 2 Mio. CHF
	1 – 2 Mio. CHF

	> 2 Mio. CHF
	> 2 Mio. CHF

	Keine Paid Media
	Keine Paid Media

	Nichtzutreffend
	Nichtzutreffend

	

	Im Vergleich zu anderen Wettbewerbern in dieser Kategorie ist dieses Budget:
	niedriger

	
	in etwa gleich

	
	höher

	
	nichtzutreffend (bitte erläutern)

	

	Im Vergleich zu den Vorjahres-Ausgaben für die Marke insgesamt ist das Gesamtbudget der Marke in diesem Jahr:
	niedriger

	
	in etwa gleich

	
	höher

	
	nichtzutreffend (bitte erläutern)

	

	Media Budget Ausarbeitung
Erklären Sie den Jury-Mitgliedern Ihr Budget und den Kontext dazu.
Wie war das Verhältnis von PAID, EARNED, OWNED und SHARED MEDIA?  Wie sah Ihre Vertriebsstrategie aus?  Haben Sie Ihr Mediabudget übererfüllt? Wenn Sie bei einer der beiden vorangegangenen Fragen «Nicht zutreffend» gewählt haben, erläutern Sie das bitte. 

(Maximum: 150 Wörter)

	Ihre Antwort.

	Produktions- und sonstige Nicht-Media-Ausgaben
Wählen Sie eine Budgetspanne für Ihre wichtigsten entwickelten Elemente, um Ihre Idee zum Leben zu erwecken. Darin sollten die Kosten für die Vor- und Nachbereitung der Produktion, für Personen (z. B. Honorare für Influencer oder Prominente) und für die Aktivierung enthalten sein.


	unter 50’000 CHF
	

	50'000 – 100'000 CHF
	

	100’000 – 250’000 CHF
	

	250’000 – 500’000 CHF
	

	Über 500’000 CHF
	

	nichtzutreffend
	

	nicht verfügbar / unbekannt
	



Geben Sie den Jury-Mitgliedern den Kontext an die Hand, um die oben skizzierte Auswahl zu verstehen. Hier haben Sie die Möglichkeit, weitere Informationen zu Ihrem Budget zu geben, damit die Jury-Mitglieder ein klares Verständnis haben und die oben genannten Informationen nicht in Frage stellen.

(Maximum: 100 Wörter)


Ihre Antwort.




		Owned Media
Erläutern Sie die firmeneigenen Medien (digitale und physische), die als Kommunikationskanäle für den Case dienten.

War Owned Media hier relevant? Wenn Sie Owned Media Kanäle nennen, beschreiben und erklären Sie den Jury-Mitglieder diese.
Alles zu Owned Media muss bitte auch in der Touchpoints Tabelle ausgewählt werden. 

(Max. 150 Wörter)


	Ihre Antwort.

	Sponsoring und Medienpartnerschaften

Wählen Sie alle zutreffenden Sponsoring-/Medienpartnerschaften aus. 

Geben Sie dann zusätzliche Informationen zu diesen Sponsorings und Medienpartnerschaften an, einschliesslich des Zeitplans. 

(Max. 150 Wörter)


	Product Placement – Occasional
	Product Placement – Ongoing
	Sponsorship – 
On Site
	Sponsorship – 
Live Activation

	Sponsorship – 
Talent or Influencer
	Unique Opportunity
	Not Applicable
	



Ihre Antwort (bitte Auswahl erläutern).

	Daten Quellen: Investment Overview
Sie müssen bitte für alle Daten und Fakten eine Quelle angeben. Das nachstehende Feld darf nur dazu verwendet werden, die Quellen für die in Ihren Antworten angegebenen Daten aufzulisten. 


	Geben Sie die Quellen der Daten an, die in Ihrer Investitionsübersicht enthalten sind.

	Alle Touchpoints zum Case
Wählen Sie alle Touchpoints aus, die Sie im Rahmen Ihrer Massnahmen genutzt haben, basierend auf den Optionen in der untenstehenden Tabelle. Erläutern Sie in Ihrer Antwort auf Frage 3, welche Touchpoints aus der untenstehenden Liste für das Erreichen Ihrer Zielgruppe wesentlich waren und warum.  

Denken Sie daran, die wesentlichen und zum Erfolg beitragenden Touchpoints auch im Creative-Show-Case PDF und/oder Creative Reel möglichst vollständig zu zeigen.





	Provide answer.

	Branded Content – Editorial
	Digital Mktg. – SEM
	Print – Magazine

	Branded Content – Product Placement
	Digital Mktg. – SEO
	Print - Newspaper

	Cinema
	Digital Mktg. – Short Video 
(:15-3 min.)
	 Public Relations

	Contests
	Digital Mktg. – Social: Organic
	Radio

	Digital Mktg. – Affiliate
	Digital Mktg. – Social: Paid
	Retail Experience: Digital

	Digital Mktg. – Audio Ads
	Digital Mktg. – Video Ads
	Retail Experience: In Store

	Digital Mktg. – Content Promotion
	Direct Mail
	Sales Promotion, Couponing & Distribution

	Digital Mktg. – Display Ads
	Events
	Sampling/Trial

	Digital Mktg. – Email/Chatbots/
Text/Messaging
	Health Offices / Point of Care
	Sponsorships – Entertainment 

	Digital Mktg. – Gaming
	Influencer / Key Opinion Leader
	Sponsorships – Sports 

	Digital Mktg. – Influencers
	Interactive / Website / Apps
	Sponsorships – Unique Opportunity

	Digital Mktg. – Location based
	Internal/In-Office Marketing 
	Street Mktg.

	Digital Mktg. – Long Video 
(3+ min.)
	Loyalty Programs
	Trade Shows, Trade Communications, Professional Engagement

	Digital Mktg. – Marketplace Ads
	OOH – Billboards
	TV

	Digital Mktg. – Mobile
	OOH – Other Outdoor
	User Generated Content & Reviews

	Digital Mktg. – Product Placement
	OOH - Transportation
	Other:

	Digital Mktg. – Programmatic Display Ads
	Packaging & Product Design
	

	Digital Mktg. - Programmatic Video Ads
	Print – Custom Publication
	







	Haupt Touchpoints
Wählen Sie aus der Liste die drei wichtigsten Touchpoints für Ihren Case - vom Wichtigsten zum Unwichtigsten.


	MAIN TOUCHPOINT #1 
(Select one of the touchpoints from the chart above.)
	

	MAIN TOUCHPOINT #2
(Select one of the touchpoints from the chart above or Not Applicable.)
	

	MAIN TOUCHPOINT #3
(Select one of the touchpoints from the chart above or Not Applicable.)
	



	SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN
Wählen Sie aus der nachstehenden Liste alle Social Media Plattformen aus, die Sie genutzt haben.

	Blog 
(Tumblr, Medium, etc.)
	Discord
	Facebook
	Instagram

	LinkedIn
	Pandora
	Pinterest  
	Reddit 

	Snapchat
	Spotify
	TikTok
	Twitch

	WeChat
	WhatsApp
	X
	YouTube

	
	Not Applicable
	Other:






Zusätzliche Anforderungen (z.T. erst ab Finalisten-Status)
Die Jury bewertet Ihre schriftliche Fallbeschreibung und Ihre kreativen Materialien. Im Entry Kit finden Sie eine vollständige Anleitung zum Ausfüllen Ihrer schriftlichen Fallbeschreibung und zum Einreichen Ihrer kreativen Materialien. 

Zusätzlich zum schriftlichen Teilnahmeformular und den kreativen Beispielen sind im Einreichungsportal weitere Daten anzugeben. Diese Materialien unterstützen die Mission von Effie, die Praxis und die Praktiker der Marketingeffektivität anzuführen, zu inspirieren und zu fördern.

Auf den folgenden Seiten finden Sie eine Übersicht über die zusätzlichen Informationen, die Sie im Einreichungsportal angeben müssen, um Ihre Bewerbung einzureichen. Teams können dieses Dokument verwenden, um während der Vorbereitung Ihrer Bewerbung Informationen von den Teammitgliedern zu sammeln. Bitte stellen Sie sicher, dass Sie sich genügend Zeit nehmen, um diese Daten vor Ablauf der Bewerbungsfrist in das Einreichungsportal einzugeben.


Case Background (ab Finalisten-Status)
Diese Informationen dienen Forschungs- und Datenbankzwecken. Diese Antworten werden den Jury-Mitgliedern nicht gezeigt (diese Information werden im Einreichungsportal auf Englisch angezeigt, da diese für die internationale Datenbank in Englisch verwendet werden).

	PRODUCT/SERVICE TYPE
Select one.
	Tangible Good / Service / Other

	PARENT BRAND STATUS 
Select one.
	Existing Parent Brand / New Parent Brand / Not Applicable

	SUB-BRAND STATUS 
Select one.
	Existing Sub-Brand / New Sub-Brand / Not Applicable

	NEW / EXISTING PRODUCT/SERVICE 
Select one.
	New / Existing

	CATEGORY STATUS
Does the product/service create a new category or is it joining an existing category? Select one.
	New Category / Existing Category

	PRIMARY END USER 
Select one.
	Business Purposes / Consumer Purposes / Not Applicable

	CLASSIFICATION
Select one.
	Mainstream / Luxury / Not Applicable

	POINT OF PURCHASE 
Select the option that best describes how the audience purchased your product or donated to the cause promoted by your marketing effort.
	In-Store Retail Only 

	
	Online Ecommerce Only 

	
	Primarily In-Store Retail with some Online Ecommerce

	
	Primarily E-Commerce with some In-Store Retail

	
	A substantial amount of both In-Store Retail and Ecommerce

	
	Other

	
	Not Applicable

	COMPETITOR SITUATION 
Select the option that best describes the competitor situation.
	Dominant Player. One large Competitor that has about 50% market share or more

	
	Dominant Player with strong competitors. One or multiple competitors with at least one competitor with about 30% to 50% market share

	
	Fragmented. One or multiple competitors each with about 30% market share or less

	
	Not Applicable

	COMPETITOR BRANDS
Provide the top competitor brands of your case. This helps ensure judges who work on competitor brands are not assigned your case. You may provide up to six competitor brands or list No Competitors.
    
(1 Required, 6 Maximum)

	COMPETITOR 1
Required.
	

	COMPETITOR 2
Optional.
	

	COMPETITOR 3
Optional.
	

	COMPETITOR 4
Optional.
	

	COMPETITOR 5
Optional.
	

	COMPETITOR 6
Optional.
	

	AUDIENCE
Please share insights into your primary audience below.

	AUDIENCE GENDER
Select one.
	Female / Male / Transgender or Non-Binary / 
Not Applicable (We did not target by gender.)  

	AUDIENCE AGE
Select all that apply.
	Children 12 & Under / Ages 13-17 / Ages 18-24 / Ages 25-34 / Ages 35 – 44 / Ages 45-54 / Ages 55-64 / Ages 65+ / Not Applicable (We did not target by age.)

	AUDIENCE TYPE
Select all that apply.
	Cultural or Ethnic Group / Employees / Parents / Not Applicable / Other _______

	MEDIA COMPANIES
Please list the top five most integral media companies/owners that were a part of your effort, whether or as a partner or a platform where your work ran. If no media companies were used in this effort, you may leave this question blank.

	MEDIA COMPANY 1
Optional.
	

	MEDIA COMPANY 2
Optional.
	

	MEDIA COMPANY 3
Optional.
	

	MEDIA COMPANY 4
Optional.
	

	MEDIA COMPANY 5
Optional.
	

	RESEARCH PARTNERS
Indicate research partners used for this effort. List up to three companies. 

	RESEARCH PARTNER 1
Required.
	

	RESEARCH PARTNER 2
Optional.
	

	RESEARCH PARTNER 3
Optional.
	

	RESEARCH 
Select the most important research done for your case. Then, select all research done for your case.

	PRIMARY RESEARCH
Select one.
	Copy Testing / Focus Groups / Neuroscience / 
Positioning or Concept Testing / 
Strategic (segmentation, market structure, U&A) / Tracking / 
Not Applicable / Other

	ALL RESEARCH
Select all.
	Copy Testing / Focus Groups / Neuroscience / 
Positioning or Concept Testing / 
Strategic (segmentation, market structure, U&A) / Tracking / 
Not Applicable / Other

	ARTIFICIAL INTELLIGENCE (AI)


	In which of the following areas, if at all, did this campaign use artificial intelligence? 

Please select all that apply.
	· Not applicable/did not use
· Campaign execution (automated ad buying, ad personalization, etc.)
· Campaign strategy development (audience segmentation, channel optimization, etc.)
· Content ideation
· Copywriting and messaging
· Market/audience research and insights
· Media planning
· Performance monitoring
· Post-campaign analysis and learning
· Testing and validation (simulated user testing, AI-driven A/B testing, etc.)
· Video and image generation
· Other, please list:

	Elaborate on how AI was used in developing or executing the work. This data is for learning purposes and will not be seen by judges.

(Maximum: 100 words)
	

	SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS
Effie has partnered with the PVBLIC Foundation to support the UN's 2030 Agenda for Sustainable Development and its 17 Sustainable Development Goals (SDGs). Please help us to recognize the achievements of our industry in creating positive change by selecting all Sustainable Development Goals aligned with your effort.

	Affordable & Clean Energy
	Clean Water & Sanitation
	Climate Action
	Decent Work & 
Economic Growth

	Gender Equality
	Good Health & Well-Being
	Industry, Innovation & Infrastructure
	Life Below Water

	Life on Land
	No Poverty
	Partnerships for the Goals
	Peace, Justice & Strong Institutions

	Quality Education
	Reduced Inequalities
	Responsible Consumption & Production
	Sustainable Cities & Communities

	Zero Hunger
	Not Applicable



	Elaborate on how one or multiple Sustainable Development Goals were used in the work.

Maximum: 100 words
	

	If your work featured an underrepresented community, did you involve someone from that community in the development of your work? 
	· Not Applicable
· No
· Yes


	If so, please elaborate on their input and how you adapted your work accordingly.

Maximum: 100 words
	







	Material für die Veröffentlichung (ab Finalisten-Status)

Alle in diesem Abschnitt bereitgestellten Materialien sollten unter Berücksichtigung der Veröffentlichung eingereicht werden. Geben Sie keine vertraulichen Informationen in der «Public Case Summary» oder im «Statement of Effectiveness» an.

	110-Worte Public Case Summary
Bieten Sie eine Momentaufnahme der Effektivität Ihres Cases.
Die Public-Case-Summary sollte so geschrieben werden, als würde sie von der Jury beurteilt werden. Fassen Sie den Case und dessen Ziel mit mindestens drei vollständigen Sätzen zusammen. Geben Sie die Ziele an und wie sich die nachgewiesenen Ergebnisse in direktem Zusammenhang mit diesen Zielen befinden (konkrete Zahlen oder Prozentsätze und keine allgemeinen Floskeln wie „Rekordumsatz“ oder „riesiger Erfolg“). Betrachten Sie dies z. B. als kurzen und knappen Thread. 

(Max. 110 Wörter)


	Ihre Antwort.


	Statement of Effectiveness
Bitte geben Sie eine kurze Erklärung (max. 30 Wörter) zur Effektivität Ihres Cases ab. Wir behalten uns vor, dieses Statement ungefragt zu veröffentlichen (sollte Ihr Case den Finalisten-Status erreichen).
Diese Erklärung soll ein besseres Verständnis dafür vermitteln, warum Ihre Arbeit es verdient hat, in die Jury Runde 2 zu kommen oder eine Auszeichnung zu erhalten. Sie bietet Ihnen die Gelegenheit, den Erfolg Ihrer Arbeit zu präsentieren. Sie können wählen, ob Sie Ihr wichtigstes Ergebnis, den Grund, warum die Arbeit effektiv oder signifikant für die Marke war, die wichtigste aus diesem Case gewonnene Erkenntnis oder eine interessante/lustige Tatsache über die Arbeit ansprechen möchten. 

(Max. 30 Wörter)

Beispiele:
· Die Vertrautheit des Produkts im Kernpublikum der Spielbranche wurde von 24% auf 62% erhöht.
· In nur 8 Wochen wurden über 600 Millionen Medieneindrücke gewonnen.
· Durch den eingereichten Beitrag wurden neue Nutzer in eine rückläufige Kategorie gebracht und die sozialen Interaktionen wurden intensiviert.


	Ihre Antwort.







CHECKLISTE FÜR SONSTIGE WERBEMATERIALIEN
Die folgenden Materialien müssen auf das Einreichungsportal hochgeladen werden.

KEY VISUAL
Dies sollte ein Bild der kreativen Arbeit sein, die Ihren Case am besten repräsentiert. Dieses Bild wird das Hauptbild der Arbeit für Werbe-, Award- und Publikationszwecke sein, wenn der Case ein Finalist oder Gewinner ist. Dieses Bild wird auch in dem Case-Archiv auf der Effie-Website verwendet.
Da das Key-Visual gedruckt werden kann, laden Sie bitte ein hochauflösendes Bild hoch (im Format 16:9, .jpg).

LOGOS DER HAUPTEINREICHER UND DES KUNDENUNTERNEHMENS (MINDESTENS 2, MAXIMAL 4)
Laden Sie bitte für JEDEN der genannten Haupteinreicher (max. 2) und das Kundenunternehmen (max. 2) ein Logo hoch.

Zur Erinnerung: Kreative Beispiele für die Bewertung werden ebenfalls für alle Finalisten und Gewinner veröffentlicht. Diese Details sind im Abschnitt „Bewertungsmaterialien” dieser Vorlage beschrieben.




Company Credits
Diese Informationen werden von den Jury-Mitglieder nicht eingesehen. Effie wird alle aufgeführten Unternehmen und Personen öffentlich würdigen, wenn Ihr Case Finalist wird oder gewinnt.

Nach Einreichung des Beitrags können Credits nicht entfernt oder ersetzt werden. Es ist entscheidend, dass die Geschäftsleitung die Credits auf ihre Richtigkeit überprüft. Zur Bestätigung ist die Geschäftsleitung verpflichtet, das Authorization & Verification Form zu unterzeichnen und damit zu bestätigen, dass die Credits korrekt und vollständig sind.

Ergänzungen können akzeptiert werden, sofern Platz verfügbar ist. Der Prozess zur Änderung einer Einreichung ist zeitaufwendig und streng geregelt und zieht eine Gebühr von CHF 79.- pro Anfrage nach sich. Vollständige Informationen zu den Credits finden Sie im Entry Kit.

Alle Einreichungen aus demselben Agenturstandort sollten den „Agency Name“ exakt identisch angeben, um sicherzustellen, dass Ihr Standort als Einheit anerkannt wird. Stimmen Sie sich mit Ihrem Corporate-/Executive-Team, der PR-Abteilung sowie anderen Teams ab, die in diesem Jahr aus Ihrem Agenturstandort am Wettbewerb teilnehmen, um eine korrekte und konsistente Schreibweise jedes Agenturnamens sicherzustellen.

(Diese Information werden im Einreichungsportal auf Englisch angezeigt, da diese für die internationale Datenbank in Englisch verwendet werden).


	LEAD AGENCY #1 (Required)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS


	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Sports & Entertainment
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	AGENCY NETWORK
	

	HOLDING COMPANY
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered a secondary point of contact on this entry should there be any questions/issues, and the entrant contact cannot be reached. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success.   This name will not be listed publicly.


	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	AGENCY PR CONTACT
This contact should be the person who handles PR for your agency. This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner.   This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists.   This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	

	LEAD AGENCY #2 (Optional)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Sports & Entertainment
Agency: Other 
	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees

	WEBSITE
	

	AGENCY NETWORK
	

	HOLDING COMPANY
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the second lead agency. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	AGENCY PR CONTACT
This contact should be the person who handles PR for your agency. This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists.   This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	




Client(s)
Entrants are required to credit at least one client company. If there were two clients involved in your effort, credit the second client in the designated space below. Both clients will receive equal recognition in all publicity and in the Effie Index if your case is a finalist or winner

Please note that for publicity purposes, both the Brand Name (as entered when creating your entry) and the Client Company (listed below) are recognized. If your brand has an overarching parent company, please input the client company here (vs. the brand).

	CLIENT #1 (Required)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce
Agency: Sports & Entertainment 
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	CLIENT NETWORK
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the client. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	

	CLIENT #2 (Optional)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Sports & Entertainment
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	CLIENT NETWORK
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the client. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	




Contributing Companies
Entrants are required to credit all key strategic partners on an effort. You may list up to four contributing companies. Contributing Company Main Contacts will be contacted if your entry becomes a winner & will not be listed publicly.

	CONTRIBUTING COMPANY #1 (Optional)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce
Agency: Sports & Entertainment 
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	CLIENT NETWORK
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the client. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	



	CONTRIBUTING COMPANY #2 (Optional)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce
Agency: Sports & Entertainment 
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	CLIENT NETWORK
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the client. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	



	CONTRIBUTING COMPANY #3 (Optional)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Sports & Entertainment
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	CLIENT NETWORK
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the client. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	



	CONTRIBUTING COMPANY #4 (Optional)

	COMPANY NAME
	

	ADDRESS
	

	COMPANY TYPE
Select one.
	Agency: Brand Identity
Agency: Business-to-Business 
Agency: Data / Programmatic
Agency: Design 
Agency: Digital / Interactive 
Agency: Direct Marketing 
Agency: Experiential / Event  
Agency: Full-Service / Creative
Agency: Guerilla
Agency: Health  
Agency: In-House
Agency: Media  
Agency: Multicultural  
Agency: Performance Marketing
Agency: Production 
Agency: Promotional  
Agency: Public Relations  
Agency: Shopper Marketing / Commerce 
Agency: Sports & Entertainment
Agency: Other 

	Ad or Mar Tech 
Brand / Client  
Consultancy  
Educational Institution  
Non-profit
Media Owner 
Research Company  
Retailer
Startup
Other


	COMPANY SIZE
Select one.
	1-50 Employees / 51-200 Employees / 201-500 Employees / 500+ Employees 

	WEBSITE
	

	CLIENT NETWORK
	

	MAIN CONTACT
This contact will be considered the main point of contact for the client. This contact will also be sent a congratulatory note if your entry is a finalist/winner, along with key information about celebrating your success. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	

	CEO / TOP RANKING EXECUTIVE CONTACT
This contact may receive a congratulatory note if your entry is a finalist/winner but will not be added to our mailing lists. This name will not be listed publicly.

	FULL NAME
	

	JOB TITLE
	

	EMAIL ADDRESS
	

	PHONE NUMBER
	





Individuelle Credits
Jede Einreichung kann bis zu zehn primäre Personen und dreissig sekundäre Personen nennen, die zu dem Case beigetragen haben. Diese Personen müssen aktuelle oder ehemalige Teammitglieder der genannten Unternehmen sein.

Die Richtlinie von Effie sieht vor, diejenigen zu ehren, die zum Zeitpunkt der Einreichung aufgeführt sind, sofern der Case Finalist wird oder gewinnt. Daher können individuelle Credits nach der Einreichung nicht entfernt oder ersetzt werden.

Ergänzungen können akzeptiert werden, sofern Platz verfügbar ist. Der Prozess zur Änderung einer Einreichung ist zeitaufwendig und streng geregelt und zieht eine Gebühr von CHF 79.- pro Anfrage nach sich. Vollständige Informationen zu den Credits finden Sie im Entry Kit.

Primäre individuelle Credits
Primäre Personen werden überall dort aufgeführt, wo Credits bei begrenztem Platz veröffentlicht werden, einschliesslich der Case Library. Die genannten Personen müssen aktuelle oder ehemalige Teammitglieder der aufgeführten Unternehmen sein.

Maximal 10 primäre Credits.

(Diese Information werden im Einreichungsportal auf Englisch angezeigt, da diese für die internationale Datenbank in Englisch verwendet werden)

	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #1
	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #2

	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	

	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #3
	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #4

	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	

	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #5
	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #6

	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	

	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #7
	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #8

	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	

	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #9
	PRIMARY INDIVIDUAL CREDIT #10

	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	



Secondary Individual Credits

Individuals only appear in the Case Library and do not appear elsewhere. Credits must be current or former team members of the credited companies. 

Maximum of 30 Secondary Credits.
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #1
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #2
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #3

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #4
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #5
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #6

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #7
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #8
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #9

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #10
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #11
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #12

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #13
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #14
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #15

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #16
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #17
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #18

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #19
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #20
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #21

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #22
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #23
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #24

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #25
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #26
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #27

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	

	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #28
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #29
	SECONDARY INDIVIDUAL CREDIT #30

	Full Name
	
	Full Name
	
	Full Name
	

	Job Title
	
	Job Title
	
	Job Title
	

	Company
	
	Company
	
	Company
	

	Email
	
	Email
	
	Email
	



	
	COMPANY LOGOS
Upload one logo for EACH of the credited lead agencies (1 required, 2 maximum) and the client companies (1 required, 2 maximum). You may upload high-resolution .ai/.eps/.pdf versions.






Genehmigungen & Autorisierung

Effie steht für Wirksamkeit im Marketing, rückt Ideen ins Rampenlicht, die funktionieren, und fördert einen fundierten Dialog über die Treiber von Marketingeffektivität. Um diese Mission zu erfüllen und der Branche Lerninhalte zur Verfügung zu stellen, ist Effie auf die Bereitschaft der Einreicher angewiesen, ihre Finalisten- und Gewinner-Cases mit der Branche zu teilen.

Bitte beachten Sie: Die Veröffentlichungseinstellungen gelten ausschliesslich für den schriftlichen Case. Kreativmaterialien, die 110-Wörter-Public Case Summary sowie das «Statement of Effectiveness» der Einreichung werden veröffentlicht, wenn Ihr Beitrag Finalist wird oder gewinnt. Vollständige Details finden Sie im Entry Kit.


	EINSTELLUNGEN ZUR VERÖFFENTLICHUNGSGENEHMIGUNG

Effie steht für Wirksamkeit im Marketing, stellt Ideen in den Fokus, die funktionieren, und fördert einen fundierten Dialog über die Treiber von Marketingeffektivität. Finalisten und Gewinner des Wettbewerbs werden in den Bildungsprogrammen von Effie veröffentlicht, einschliesslich der Effie Case Library sowie auf Websites und in Publikationen von Partnern.

Wir respektieren, dass Einreichungen Informationen enthalten können, die als vertraulich gelten. Für den schriftlichen Teil der Einreichung wählen Einreicher, ob sie:


	Meinen schriftlichen Case so veröffentlichen, 
wie er eingereicht wurde.
Wenn Sie Finalist oder Gewinner sind, erklären Sie sich damit einverstanden, dass Ihre Einreichung so veröffentlicht werden darf, wie sie eingereicht wurde, und von Effie gemäss Ziffer 4 der Wettbewerbsbedingungen vervielfältigt oder genutzt werden kann.

	Meinen schriftlichen Case in einer 
bearbeiteten Version veröffentlichen.
Wenn Sie Finalist oder Gewinner sind, erklären Sie sich damit einverstanden, eine bearbeitete Version Ihrer Fallstudie zur Veröffentlichung einzureichen, die von Effie gemäss Ziffer 4 der Wettbewerbsbedingungen vervielfältigt oder genutzt werden kann. Alle Änderungen müssen sich eng an der ursprünglichen Einreichung orientieren. Sensible Daten dürfen geschwärzt werden, jedoch darf kein Abschnitt vollständig entfernt werden, einschliesslich der Ergebnisse.




AUTORISIERUNGS- & VERIFIKATIONSFORMULAR
Laden Sie dieses Formular im Entry Portal herunter, nachdem Sie Ihre Unternehmens- und individuellen Credits sowie die Veröffentlichungseinstellungen abgeschlossen haben.

Laden Sie das Autorisierungs- & Verifikationsformular herunter und unterzeichnen Sie es, um die Richtigkeit der Einreichungsinformationen sowie die Autorisierung der Einreichung zu bestätigen. Dieses Formular stellt sicher, dass die Unternehmens- und individuellen Credits von der Geschäftsleitung sorgfältig geprüft wurden, um zu gewährleisten, dass alle wesentlichen strategischen und kreativen Partner für den Effie Index und die Awards-Anerkennung korrekt genannt sind.

Das Autorisierungs- & Verifikationsformular muss von einer Führungskraft auf Agentur- oder Kundenseite in einer Abteilungs- oder Account-Leitungsfunktion (z. B. Head of Account Planning, Head of Client Services, Group Account Director usw.) unterzeichnet werden. Das Dokument muss vollständig sorgfältig geprüft und an der dafür vorgesehenen Stelle am Ende des Dokuments unterzeichnet werden.

Für jede Einreichung muss ein separates Formular hochgeladen werden. Nach der Unterzeichnung ist das Formular im Entry Portal hochzuladen.





WETTBEWERBSBEDINGUNGEN & REGELN
Stimmen Sie den Wettbewerbsbedingungen und -regeln zu.
Durch das Anklicken des Feldes „Competition Terms“ im Entry Portal und/oder durch die Unterzeichnung des Autorisierungs- & Verifikationsformulars erklären Sie sich als Voraussetzung für die Teilnahme mit den folgenden Bedingungen einverstanden:

1. Zur Klarstellung wird das auf effie.ch zugängliche «Entry Kit» durch Bezugnahme Bestandteil dieser Teilnahmebedingungen; Sie erklären sich damit einverstanden, diese Teilnahmebedingungen sowie den die Bedingungen im Entry Kit einzuhalten. Im Falle eines Widerspruchs zwischen diesen Teilnahmebedingungen und den Bedingungen im Entry Kit haben diese Teilnahmebedingungen Vorrang.
2. Mit der Einreichung eines Beitrags stellen Sie sicher, dass Sie über alle erforderlichen Rechte und Zustimmungen verfügen, die notwendig sind, um uns sowie von uns autorisierten Dritten die Nutzung der Einreichungsmaterialien gemäss diesen Teilnahmebedingungen zu gestatten. Dies umfasst insbesondere – jedoch nicht abschliessend – die Wettbewerbszwecke, die Vorlage der Einreichungsmaterialien bei einer Jury zur Bewertung, die Aufnahme der Einreichungsmaterialien in einen Datensatz zu Effie-Forschungszwecken (ohne dabei gegen etwaige Ihnen gegenüber bestehende Vertraulichkeitspflichten zu verstossen) sowie die Nutzung, Veröffentlichung und Vorführung von Gewinner- und Finalistenmaterialien wie in diesen Teilnahmebedingungen beschrieben.
„Einreichungsmaterialien“ bezeichnet sämtliche Materialien, die Sie uns zur Verfügung stellen, einschliesslich Ihres Beitrags.
„Gewinner- und Finalistenmaterialien“ bezeichnet für jeden Finalisten und Gewinner des Wettbewerbs folgende Einreichungsmaterialien: kreative Arbeiten; die «Public Case Summary» mit 110 Wörtern; das «Statement of Effectiveness» sowie eine von Ihnen zur Veröffentlichung freigegebene schriftliche Fallstudie gemäss den hierin festgelegten Veröffentlichungsrechten.
3. Mit der Einreichung eines Beitrags erklären Sie Folgendes:
3.1. Sie sichern uns zu und gewährleisten, dass:
3.1.1. Sie das rechtliche Recht haben, die Einreichungsmaterialien zum Wettbewerb einzureichen; und
3.1.2. unsere Nutzung der Einreichungsmaterialien gemäss diesen Teilnahmebedingungen sowie die Ausübung der Wettbewerbszwecke durch uns oder von uns autorisierte Dritte keine Rechte Dritter verletzt und nicht gegen geltendes Recht verstösst; und
3.1.3. Sie uns eine ausschliessliche Lizenz zur Nutzung der Einreichungsmaterialien gemäss diesen Teilnahmebedingungen und für die Wettbewerbszwecke (wie in Ziffer 4 definiert) einräumen.
4. Die „Wettbewerbszwecke“, die wir ausüben dürfen, hierzu jedoch nicht verpflichtet sind, umfassen Folgendes:
4.1. die Vorführung, Darstellung oder Veröffentlichung veröffentlichter Finalisten- und Gewinnermaterialien mit oder ohne Entgelt bei öffentlichen oder privaten Präsentationen, in einer Form und Weise, die wir nach billigem Ermessen für angemessen halten;
4.2. das Recht, veröffentlichte Finalisten- und Gewinnermaterialien in jeder von uns für geeignet erachteten Weise zu nutzen, einschliesslich des Rechts zur Vervielfältigung auf der Effie-Fallbibliothek auf effie.org, der E-Learning-Plattform, www.warc.com, www.lovethework.com, „The Work“ sowie auf allen zukünftigen Versionen, Ersatz-, Erweiterungs- oder ähnlichen verbundenen Produkten oder Dienstleistungen von uns oder unseren verbundenen Unternehmen (zusammen die „Plattformen“), auf von uns kontrollierten Social-Media-Kanälen und/oder offline;
4.3. die Nutzung oder die Gestattung der Nutzung veröffentlichter Finalisten- und Gewinnermaterialien durch Dritte, direkt oder indirekt, zur Bewerbung des Wettbewerbs;
4.4. die Vervielfältigung veröffentlichter Finalisten- und Gewinnermaterialien in einer Sammlung von Werbeanzeigen, die weltweit zum Verkauf angeboten werden kann, einschliesslich über die Plattformen. Eine solche Sammlung – ebenso wie Auszüge daraus – darf ausschliesslich durch uns oder von uns autorisierte Organisationen kopiert, vermarktet oder verkauft werden. Dies kann auch eine Bearbeitung oder Übersetzung durch Dritte einschliessen; und
4.5. die Analyse oder Vervielfältigung von Einreichungsmaterialien in aggregierter Form sowie von veröffentlichten Finalisten- und Gewinnermaterialien, allein oder gemeinsam mit von uns autorisierten Organisationen, zur Erstellung von Berichten oder Kommentaren über bestimmte Arten oder Kategorien von Einreichungen für uns oder Dritte.
5. Wird im Zusammenhang mit Ihrem Beitrag ein rechtliches Verfahren gegen uns eingeleitet, so sind Sie verpflichtet, uns – unbeschadet weiterer Rechte oder Rechtsmittel – unverzüglich bei der Abwehr oder Bearbeitung der Ansprüche zu unterstützen, einschliesslich (ohne Einschränkung) der Bereitstellung sämtlicher Unterlagen, die auf unser Verlangen hin die Rechteinhaberschaft an dem Beitrag belegen.
6. Sämtliche im Rahmen der Wettbewerbsteilnahme eingereichten Materialien gehen in das Eigentum von Effie über und werden nicht an Sie zurückgesandt.
7. Jeder Beitrag muss die folgenden Anforderungen („Teilnahmevoraussetzungen“) erfüllen:
7.1. Alle im Wettbewerbs-Einreichungsleitfaden festgelegten Teilnahmevoraussetzungen.
7.2. Der Beitrag muss innerhalb des im Wettbewerbs-Einreichungsleitfaden genannten Teilnahmezeitraums und im dort genannten Gebiet gegenüber der relevanten Zielgruppe ausgestrahlt, eingeführt oder veröffentlicht worden sein.
7.3. Sämtliche erforderlichen Rechte und Zustimmungen, die es uns sowie von uns autorisierten Dritten ermöglichen, die Einreichungsmaterialien gemäss diesen Teilnahmebedingungen zu nutzen, müssen vor Einreichung des Beitrags eingeholt worden sein. Dies umfasst insbesondere die Jurybewertung sowie die Vorführung veröffentlichter Finalisten- und Gewinnermaterialien.
7.4. Alle Angaben in den schriftlichen Einreichungen sind korrekt, vollständig und endgültig.
8. Eigentum und Verantwortung. Der bevollmächtigte Unterzeichner dieser Vereinbarung übernimmt eine besondere Verantwortung für die Richtigkeit der von den Einreichenden bereitgestellten Informationen. Der bevollmächtigte Unterzeichner trägt die volle Verantwortung dafür, ausschliesslich solche Informationen einzureichen, die er für korrekt hält, und ist verpflichtet, diese Vereinbarung entsprechend zu unterzeichnen.
9. Wir führen die Verwaltung des Wettbewerbs gemäss diesen Teilnahmebedingungen nach billigem Ermessen und in gutem Glauben durch und stützen uns dabei auf die von den Einreichenden und/oder dem bevollmächtigten Unterzeichner bereitgestellten Informationen. Im Gegenzug verpflichten sich alle Einreichenden sowie der bevollmächtigte Unterzeichner zur Zusammenarbeit in gutem Glauben, einschliesslich der fristgerechten Bereitstellung von Informationen und erforderlichen Erklärungen gemäss dem Wettbewerbs-Einreichungsleitfaden.
10. Die Effie Awards stehen für herausragende Marketingeffektivität, und Effie ist bestrebt, den Geist und die Integrität der Branche zu schützen. Einreichende dürfen
(a) den Wettbewerb nicht in Misskredit bringen; oder
(b) nichts tun, was dem Ansehen und/oder dem Ruf des Wettbewerbs schadet.
Stellen wir nach unserem alleinigen Ermessen fest, dass ein Einreichender gegen diese Bestimmung verstossen hat, können wir den Beitrag vom Wettbewerb zurückziehen.
11. Wir behalten uns das Recht vor, zusätzliche Informationen zu Ihrem Beitrag anzufordern, insbesondere zur Überprüfung der Teilnahmeberechtigung oder Authentizität. Beispielsweise können wir Mediaplanungsdetails, eine schriftliche Markenbestätigung, zusätzliche Angaben zu Datenquellen oder sonstige Informationen verlangen. Werden diese Informationen nicht fristgerecht oder nicht in ausreichender Form bereitgestellt, können wir den Beitrag oder eine Auszeichnung (je nach Fall) zurückziehen.
12. Wir behalten uns ferner das Recht vor, eigene Prüfungen durchzuführen, um die Richtigkeit der von Ihnen zu Ihrem Beitrag gemachten Angaben zu überprüfen.
13. Wir sind berechtigt, nach unserem alleinigen Ermessen festzustellen, ob diese Teilnahmebedingungen eingehalten wurden. Bei einem möglichen Verstoss können wir Sie zur Stellungnahme auffordern, einschliesslich der Darlegung mildernder Umstände. Wird ein Verstoss festgestellt, sind wir berechtigt, den betreffenden Beitrag zu disqualifizieren und/oder weitere in diesen Teilnahmebedingungen vorgesehene Sanktionen zu verhängen.
14. Unsere Entscheidungen in allen Angelegenheiten im Zusammenhang mit den Effie Awards sind endgültig und verbindlich.
15. Wir verwenden personenbezogene Daten aus Ihren Einreichungsmaterialien zur Bearbeitung Ihres Beitrags, zur Kontaktaufnahme, zur Verfolgung der Wettbewerbszwecke sowie zur Bekanntgabe und Bewerbung der Gewinner. Weitere Informationen finden Sie in unserer Datenschutzerklärung auf unserer Website.
16. Wir behalten uns das uneingeschränkte Recht vor, die Kategorie eines Beitrags jederzeit zu ändern, insbesondere wenn dies erforderlich ist, um alle Beiträge bestmöglich darzustellen. Über entsprechende Änderungen werden die Einreichenden informiert.
17. Geht zu irgendeinem Zeitpunkt – auch nach Bekanntgabe der Finalisten oder Gewinner – eine Beschwerde zu einem Beitrag ein, können wir diese nach unserem alleinigen Ermessen untersuchen. In diesem Fall sind Sie verpflichtet, uneingeschränkt mit uns zusammenzuarbeiten und die von uns angeforderten Informationen bereitzustellen.
18. Wird einer Beschwerde stattgegeben und festgestellt, dass die Platzierung, Finalisten- oder Gewinnerauswahl eines Beitrags unrechtmässig oder fehlerhaft war, können wir den betreffenden Beitrag oder die entsprechende Effie-Auszeichnung zurückziehen.
19. Die Effie-Awards- und Effie-Index-Trophäen, Zertifikate sowie sämtliche Effie-Awards- und Effie-Index-Markenzeichen sind geistiges Eigentum von Effie und/oder verbundenen Unternehmen. Wir besitzen das ausschliessliche Recht zur Herstellung, Vervielfältigung, Verbreitung, Verwertung und Lizenzierung dieser Auszeichnungen. Nachbildungen oder sonstige Kopien dürfen ohne unsere vorherige ausdrückliche schriftliche Zustimmung nicht hergestellt oder verwendet werden.
20. Die Präsentation eines Beitrags erfolgt ausschliesslich zu Bewertungszwecken oder – im Falle von Finalisten oder Gewinnern – zur Anerkennung wirksamen Marketings. Sie stellt keine Empfehlung, Unterstützung oder Bewerbung der dargestellten Produkte oder Dienstleistungen durch uns oder verbundene Unternehmen dar. Wir übernehmen keinerlei Haftung im Zusammenhang mit der Darstellung oder den darin genannten Produkten oder Dienstleistungen.
21. Diese Teilnahmebedingungen stellen die vollständige und ausschliessliche Vereinbarung zwischen dem Einreichenden und Effie dar. Der Einreichende hat sich nicht auf andere Zusicherungen, Erklärungen oder Verpflichtungen verlassen, die nicht ausdrücklich in diesen Teilnahmebedingungen enthalten sind. Im Falle eines Widerspruchs haben diese Teilnahmebedingungen Vorrang.
22. Sollte eine Bestimmung dieser Teilnahmebedingungen ganz oder teilweise unwirksam, rechtswidrig oder nicht durchsetzbar sein, bleibt die Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen unberührt.
23. Wir übernehmen keinerlei Verantwortung für Schäden, Verluste, Verletzungen oder Enttäuschungen, die Einreichende erleiden.
24. Unsere Haftung gegenüber Einreichenden – gleich aus welchem Rechtsgrund – ist auf die Höhe der Teilnahmegebühr beschränkt. Eine Haftung für mittelbare Schäden, Folgeschäden oder entgangenen Gewinn ist ausgeschlossen, soweit gesetzlich zulässig.
25. Diese Teilnahmebedingungen unterliegen dem Recht des Staates New York. Ausschliesslicher Gerichtsstand sind die staatlichen und bundesstaatlichen Gerichte in New York County, New York.
26. Sie sichern zu und gewährleisten, dass die eingereichten Werke Originalarbeiten von Ihnen sind, korrekt dargestellt werden und keine Persönlichkeits- oder Eigentumsrechte Dritter verletzen. Sollten Dritte Ansprüche geltend machen, verpflichten Sie sich, Effie uneingeschränkt zu unterstützen und schadlos zu halten.
27. Sie bestätigen, dass die eingereichten Informationen eine wahrheitsgemässe und zutreffende Darstellung der Ziele und Ergebnisse des Beitrags sind und dass die kreative Arbeit im Zeitraum vom 1. Januar 2024 bis zum 31. Dezember 2025 in der Schweiz ausgespielt wurde. Die Einreichung gilt als Zustimmung zur Aufnahme in Effie-Forschungsdatensätze, sofern keine Vertraulichkeitsverpflichtungen verletzt werden.
28. Die von Ihnen eingereichten Credits gelten als endgültig und werden aus keinem Grund geändert, auch nicht bei späteren Namensänderungen oder Fusionen von Agenturen oder Auftraggebern. Diese Angaben können veröffentlicht und auf Auszeichnungsurkunden erscheinen.
29. Mit der Teilnahme am Wettbewerb werden alle angegebenen E-Mail-Adressen in den Effie-E-Mail-Verteiler aufgenommen und können Informationen zu Wettbewerbsneuigkeiten, Juryveranstaltungen und Inhalten erhalten. Eine Abmeldung ist jederzeit über den Abmeldelink in den E-Mails möglich.
30. Sie bestätigen, dass alle Partner, die zur eingereichten Arbeit beigetragen haben, vollständig und korrekt genannt wurden.
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