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Resumo: O artigo aborda a necessidade de tipificacdo penal especifica do Greenwashing no Brasil, focando na
necessidade de combater praticas enganosas que comprometem a sustentabilidade e a confianca do consumidor.
O problema de pesquisa ¢ a auséncia de normas para criminalizacdo especifica do Greenwashing no ordenamento
juridico brasileiro como medida para coibir a pratica enganosa de empresas que se apresentam como sustentaveis,
mas na verdade ndo adotam praticas ambientalmente responsaveis. Os objetivos sdo analisar os impactos do
Greenwashing na sociedade e no meio ambiente, bem como justificar a compreensdo pela necessidade de normas
penais A pesquisa foi conduzida por meio de revisdo bibliografica. Foram consultadas fontes académicas,
relatorios de orgaos reguladores ¢ estudos de casos para embasar os argumentos apresentados. O artigo revelou
que o Greenwashing causa confusao ao consumidor e prejuizo as empresas e praticas genuinamente sustentaveis.
Revelou, ainda, que a tipificagdo penal do Greenwashing ¢ uma medida essencial para proteger consumidores,
sociedade e meio ambiente.
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1 INTRODUCAO

A crescente conscientizacao acerca da escassez de recursos naturais e a preocupacao
com um desenvolvimento cada vez mais sustentavel vem levando muitas empresas (pessoas
naturais ou juridicas empresarias) a adotarem praticas comerciais engajadas com a causa
ecologica.

Contudo, nem sempre as estratégias por elas propagandeadas refletem a realidade.
Algumas das citadas empresas, malgrado se apresentem como ambientalmente conscientes e

responsaveis, adotam praticas que, na verdade, s3o pouco ou nada sustentaveis.
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Esse descompasso entre o propagandeado e a realidade foi chamado de Greenwashing.
E o estudo de maneiras para evita-lo vem ganhando relevancia, afinal a falacia em que se baseia
pode confundir e prejudicar consumidores e investidores que buscam fazer escolhas
conscientes, além, ¢ claro, de prejudicar iniciativas sérias e verdadeiramente comprometidas
com a causa ambiental.

Conquanto o Brasil seja um pais rico em recursos naturais, a dificuldade para a
efetivacao das politicas publicas protecionistas voltadas a compatibilizar o desenvolvimento
econdmico e social com um meio ambiente ecologicamente equilibrado € notoria. E ndo se pode
admitir que alguns atores econdmicos mal-intencionados se valham de subterfugios capazes de
ludibriar a sociedade e colocar em risco, direta ou indiretamente, ndo apenas os principios da
ordem econdmica, conforme art. 170 da Constitui¢ao da Republica (CR) (Brasil,1988), como,
também, o direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado como referenciado no art. 225
(Brasil, 1988).

Neste contexto, e malgrado ndo se ignorem as normas que tipificam os crimes contra
economia popular com a Lei n. 1.521/51 (Brasil, 1951), contra a ordem econdmica Lei n.
8137/90 (Brasil, 1990), contra o meio ambiente Lei n. 9.605/98 (Brasil, 1998) e contra os
direitos dos consumidores Lei n. 8.078/90 (Brasil, 1990), a tipificacdo especifica do
Greenwashing revela-se imprescindivel, a fim de fazer cessar a pratica que ilude a sociedade,
compromete a confianga no mercado e afeta o meio ambiente e a causa sustentavel.

A problematizacdo da presente pesquisa ¢ “Qual ¢ a relevancia da criminalizagdo
especifica do Greenwashing no ordenamento juridico brasileiro como medida para coibir a
pratica enganosa de empresas que se apresentam como sustentaveis, mas, na verdade, nao
adotam praticas ambientalmente responsaveis?”

O objetivo geral do artigo ¢ demonstrar a auséncia e a necessidade de uma tipificacao
penal especifica do Greenwashing no Brasil como medida eficaz para coibir praticas enganosas
e fomentar a adogdo de praticas ambientalmente sustentaveis por parte das empresas. Os
objetivos especificos sdo: Explicar o que ¢ ESG e correlaciona-lo ao Greenwashing; apresentar
os recentes casos de Greenwashing no Brasil e no Mundo; demonstrar a necessidade de
tipificagdo penal especifica, malgrado as dificuldades que possam surgir.

A metodologia utilizada foi uma pesquisa bibliografica qualitativa abrangente, que se
baseou na analise aprofundada de artigos cientificos e periddicos. A busca por literatura
relevante foi realizada em reconhecidas bases de dados, incluindo o Google Académico e
SCIELO, a fim de abranger uma ampla gama de fontes académicas. Além disso, a pesquisa se

apoiou em fontes primarias importantes, como a Constituicdo da Republica do Brasil de 1988,



bem como em normas infraconstitucionais aplicaveis ao tema em questdo. Essa abordagem
metodologica abrangente garantiu uma analise rigorosa e abalizada das questdes abordadas

neste estudo.

2 ESG E SUA CORRELACAO COM O GREENWASHING

ESG (Environmental, Social, and Governance) ¢ uma sigla utilizada para se referir a
um conjunto de critérios ambientais, sociais e de governanca que sdo considerados por
investidores e empresas na hora de avaliar o desempenho e a sustentabilidade dos negdcios.
Esses critérios sdo utilizados para medir o impacto ¢ a responsabilidade das empresas em
relagdo a questdes ambientais, sociais e éticas, buscando uma atuagdo mais consciente e
alinhada com os valores da sustentabilidade (Greco, 2017).

O ESG tem se tornado cada vez mais relevante no cendrio empresarial global, pois
investidores, consumidores e 6rgdos reguladores estdo se atentando para a importancia de
investir e fazer negdcios com empresas que adotam praticas sustentaveis e éticas. Empresas que
apresentam uma boa performance no ESG tendem a ser vistas como mais confiaveis, atraem
investidores conscientes e estdo mais preparadas para enfrentar desafios socioambientais em
um mundo cada vez mais voltado para a sustentabilidade (Irigaray; Stocker, 2022).

A importancia dos critérios em comento como baliza para a tomada de decisdes no
mercado corporativo e financeiro e o risco de nao se adota-los sao evidenciadas pelo registro

feito por Eccles & Serafeim (2013, p. 53). Segundo os autores:

As penalidades por ignorar questdes ESG podem ser severas. A Foxconn, fabricante

da Apple na China, foi lembrada disso em 2010, quando as revelagdes sobre as
condigdes deploraveis de trabalho em suas fabricas desencadearam uma tempestade
de mas noticias e, em ultima instancia, reduziram pela metade sua capitalizagdo de
mercado. A BP ainda esta se recuperando da catastrofe em sua plataforma de petroleo
Deepwater Horizon no Golfo do México - tanto um desastre gerencial quanto de
engenharia. E o gigante bancario UBS aprendeu - apos uma saida estimada de US$
200 bilhdes de ativos de clientes privados, multas de US $ 780 milhdes e pressdo de
governos nacionais para divulgar os nomes dos clientes - que, na era da transparéncia,
se esconder atras das leis de sigilo sui¢as ndo ¢ uma boa estratégia. Em cada caso, a
empresa priorizou o desempenho financeiro em relagcdo ao ESG, colocando controles
para evitar desastres semelhantes apenas apos o fato. Decisdes equivocadas como
essas sdo tomadas porque os custos de externalidades negativas (consequéncias
externas das atividades da empresa), como polui¢ao ou praticas trabalhistas abusivas,
geralmente sdo suportados pela sociedade, em beneficio dos acionistas. Por outro
lado, atividades que ajudam a sociedade, como a redugdo voluntaria de emissdes ou o
investimento em iniciativas de educagio para jovens, muitas vezes criam custos para
a empresa.



Por 6bvio, o conceito ndo ¢ novo. Nada obstante, consoante preleciona Cruz (2022,
p.11), a importancia atribuida ao ESG se revela providencial, afinal implica uma atengao

redobrada a um meio ambiente sustentavel:

O ESG, portanto, ndo ¢ nada novo; afinal, ha décadas, ja se fala em sustentabilidade.
A novidade ¢ a disseminagdo do que envolve as trés palavras que compdem a sigla.
De repente o ambiente corporativo passou a tratar de ESG como o mais importante
tema do século, assim, como ja& foi a ‘“reengenharia”, os “cinco S” e, mais
recentemente, a conformidade. A diferenga ¢ que ESG diz respeito a fazer do mundo
um lugar melhor.

Como se percebe, empresas que se destacam por suas praticas ESG costumam ter uma
vantagem competitiva em relagdo a empresas que ndo levam esses fatores em consideracgao.
Investidores institucionais, como fundos de pensdo e gestores de ativos, estdo cada vez mais
inclinados a realizar investimentos responsaveis/sustentaveis, compreendendo que, a longo
prazo, as empresas que adotam praticas ESG s3o mais propensas a terem desempenhos
financeiros solidos e consistentes.

Ocorre que, nos ultimos anos, a importancia atribuida a critérios/certificagdes verdes e
que desvela a crescente conscientizacdo da sociedade e do mundo empresarial com a
necessidade de um agir sustentavel, conduziu, também e, em paralelo, ao surgimento do
fenomeno conhecido como “Greenwashing”. O termo é uma combinagdo das palavras "green"
(verde, em inglés) e "whitewashing" (branqueamento, em inglés), foi cunhado na década de
1980 por Jay Westerveld (Watson, 2017). E se refere a uma estratégia que algumas empresas
adotam para se beneficiar da crescente demanda por praticas sustentaveis e de responsabilidade
social.

Trata-se de uma pratica enganosa em que as empresas tentam se apresentar como
ambientalmente responsaveis, sociais € comprometidas com a governanga, mesmo que suas
agdes e politicas ndo sejam verdadeiramente sustentaveis. E, em suma, uma tentativa de "pintar
de verde" suas imagens, dando a impressao de que sdo mais sustentaveis do que realmente sao
(Andreoli; Costa; Prearo, 2023), com o intuito de obter recursos utilizando a crescente demanda

por produtos e servigos sustentaveis.

3 GREENWASHING E SUA ABRANGENCIA

Delmas e Burbano (2011, p.66), com retidao, define o Greenwashing como “... o ato de



enganar os consumidores em relagdo as praticas ambientais de uma empresa (greenwashing no
nivel da empresa) ou aos beneficios ambientais de um produto ou servigo (greenwashing no
nivel do produto). ”

Esse comportamento pode ocorrer de varias maneiras. Desde a utilizagdo de termos
ecoldgicos em embalagens de produtos sem fundamentacdo real, até o patrocinio de agdes
sociais ou ambientais pontuais com fins puramente publicitarios, sem efetivo comprometimento
com tais causas (Andreoli; Costa; Prearo, 2023).

Em interessante artigo, a revista Exame (2022) aponta algumas sete manifestagdes da
pratica, denominando-as de os sete “pecados” do Greenwashing:

1) Custo ambiental camuflado: esta categoria aborda a pratica de algumas empresas que
promovem produtos como ecologicamente corretos, mas omitem os impactos negativos de seu
processo de fabricacdo. Isso cria uma falsa impressao de sustentabilidade que ndo se sustenta
quando se analisa o ciclo de vida completo do produto (Exame, 2022).

2) Mengdes sem provas: Neste caso, o enfoque recai sobre as declaragdes das empresas a
respeito das caracteristicas positivas de um produto em termos de meio ambiente, sem
apresentar evidéncias ou comprovagoes. Isso pode levar os consumidores a adquirirem produtos
que consideram sustentaveis, embora nao haja uma base cientifica solida para tal convicgao
(Exame, 2022).

3) Incerteza: refere-se a pratica de empresas que fornecem informagdes imprecisas sobre
a sustentabilidade de um produto, dificultando a compreensao do consumidor acerca de como
o produto efetivamente beneficia o meio ambiente. Um exemplo disso € a utilizagdo do simbolo
de reciclagem sem uma explicacdo clara (Exame, 2022).

4) Irrelevancia: Envolve empresas que destacam informacdes verdadeiras, mas que ndo
necessariamente representam praticas ambientais positivas por escolha propria da empresa. A
énfase estd em como, em alguns casos, as empresas fazem parecer que estao contribuindo para
a sustentabilidade quando estdo apenas cumprindo obriga¢des legais (Exame, 2022).

5) Menos dos males: esta categoria se refere a empresas que enfatizam caracteristicas de
um produto que podem atenuar seus impactos ambientais negativos, mesmo que o produto em
si ndo seja verdadeiramente sustentavel. O exemplo dado ¢ a venda de inseticidas e pesticidas,
que por sua natureza ndo sao produtos sustentavei (Exame, 2022).

6) Falsos rétulos: Trata-se da pratica de empresas que utilizam rotulos de embalagens com
certificagOes falsas de instituigdes de inspecao de praticas ambientais, criando a falsa impressao
de que o produto ¢ sustentavel quando, na realidade, ndo é. A verificacdo desses rotulos falsos

pode ser desafiadora para os consumidores (Exame, 2022).



7) Mentira: consiste na inclusdo de informagdes falsas por parte das empresas para
sustentar uma imagem de sustentabilidade, seja de forma intencional ou ndo. O uso de dados
falsos ¢ identificado como uma das principais praticas de greenwashing (Exame, 2022).

No Brasil e no mundo, os exemplos dessa pratica vil sao inumeros. Para comegar, pode
ser citado o caso da British Petroleum. A empresa, embora tenha lancado campanha publicitaria
em 2000 com o slogan "Beyond Petroleum" (Além do Petréleo, em inglés) para destacar seus
investimentos em energia renovavel, continuou a investir principalmente em petréleo e gas. Em
razdo disso, teve sua campanha amplamente criticada por ser enganosa, além de ter sido
responsabilizada pelo desastre ambiental do vazamento de petréleo no Golfo do México em
2010 (Greenpeace Brasil, 2015).

A Mineradora Vale havia recebido certificagdes de sustentabilidade e promovia-se
como comprometida com o meio ambiente. Os rdtulos e suas propagandas ndo foram capazes,
no entanto, de evitar o rompimento da barragem de Brumadinho em 2019 (Brito, Dias e Zaro,
2022), que causou centenas de mortes e um enorme desastre ambiental e revelaram a falacia
por tras do suposto comportamento ambientalmente adequado.

A Volkswagen, fabricante de carros, foi exposta mundialmente no escandalo
"Dieselgate" (Santos, 2015). A empresa manipulou os resultados dos testes de emissdes de
poluentes de seus veiculos a diesel para parecerem mais limpos e ambientalmente amigaveis
do que realmente eram. E, hoje, foi responsabilizada pelo engodo.

Além do escandalo global de manipulacdo das emissdes de poluentes, a Volkswagen
também foi alvo de acusacdes de Greenwashing no Brasil. A empresa anunciou o langamento
de um modelo de carro no pais com propaganda destacando a preocupacdo com 0 meio
ambiente e baixas emissoes. No entanto, relatorios posteriores mostraram que os testes
realizados pela empresa ndo eram condizentes com o desempenho real do veiculo em termos
de emissoes.

A Petrobréas, outrossim, estatal brasileira de energia, enfrentou acusacdes de
Greenwashing ao afirmar ser uma empresa comprometida com a sustentabilidade e com a
responsabilidade ambiental, mesmo apds a divulgagdo de diversos casos de derramamento de
6leo e poluicdo em seus projetos e operagcdes. A empresa também enfrentou criticas
relacionadas a projetos controversos, como a constru¢do de usinas termelétricas a carvao,
consideradas altamente poluentes.

A H&M, uma das maiores redes de moda do mundo, foi criticada por praticas de

greenwashing ao langar uma linha de roupas "sustentaveis" e promover o conceito de moda



consciente. Entretanto, relatorios e investigagdes revelaram que a empresa ndo cumpria

totalmente suas promessas, utilizando materiais e praticas nao tao sustentaveis como alegava.

4 IMPACTO DO GREENWASHING NA SOCIEDADE

Os exemplos Greenwashing no Brasil ¢ no mundo notérios. E o prejuizo deles
decorrente também.

O Greenwashing confunde os consumidores e os induz a tomar decisdes de compra
baseadas em alegacdes falsas, fazendo com que acreditem estar apoiando empresas
comprometidas com a sustentabilidade, quando, na verdade, ndo o sdo (Watson, 2015).

Nesse sentido, o Greenwashing mina a confianga dos consumidores nas empresas e, de
certo modo, na publicidade em geral, afinal, quando os consumidores percebem que foram
enganados ou manipulados por alegagdes falsas, podem se tornar céticos em relacdo a todas as
praticas e promessas de sustentabilidade, inclusive das empresas verdadeiramente
comprometidas (Brasil, 1988).

Ao lado disso, além de prejudicar as empresas que investem verdadeiramente em
praticas sustentaveis e responsaveis, em virtude da vantagem competitiva em relagdo as que
ndo o fazem (Angelo, 2017), o Greenwashing pode minar os esforgos coletivos para alcangar
metas ambientais € aumentar os impactos ambientais negativos das atividades empresariais,
fazendo com que o progresso em direcao a sustentabilidade seja mais lento e menos efetivo
(Baudrillard, 1995).

A pratica e a auséncia de repreensdo, ademais, podem encorajar que as empresas
invistam mais em marketing do que em acgdes reais de sustentabilidade, criando uma cultura
empresarial torpe na qual a preocupagao superficial com o meio ambiente e a sociedade pode
ser mais valorizada do que uma responsabilidade corporativa auténtica (Bauman, 2008).

E, por 6bvio, o Greenwashing pode resultar em impactos negativos reais no meio
ambiente e na sociedade. Empresas que se apresentam como "verdes" sem praticas sustentaveis
efetivas podem estar contribuindo para a degradacao ambiental e a exploragao social sem serem

responsabilizadas por isso (Brasil, 1988).

5 NECESSIDADE DE LEGISLACAO E TIPIFICACAO ESPECIFICAS

Para mitigar o impacto do Greenwashing na sociedade, ¢ essencial que haja uma

legislacdo efetiva e mecanismos de controle para identificar e punir praticas enganosas. As



empresas ¢ os consumidores, decerto, t€m um papel importante na conscientizagdo e na
demanda por maior transparéncia, responsabilidade e autenticidade nas praticas empresariais
relacionadas a sustentabilidade. No entanto, sem um conjunto de normas que regule e repreenda
esse tipo de pratica de maneira especifica, ndo héa por que se acreditar que seus efeitos deixardo
de ressoar em contrariedade com os principios que regem a ordem econdmica segundo o art.
170 da CR (Brasil, 1988) e o meio ambiente segundo o art. 225 da CR (Brasil, 1988).

A falta de uma regulamentagdo especifica para combater o greenwashing ¢ uma questao
preocupante no cendrio empresarial e juridico do Brasil. Essa auséncia de legislacdao
direcionada ao combate dessa pratica enganosa pode acarretar diversos problemas, afetando
negativamente a sociedade, os consumidores e at¢é mesmo as empresas genuinamente
comprometidas com a sustentabilidade (Brasil, 2012).

Sem uma legislagdo especifica que tipifique o greenwashing como crime ou estabeleca
sancdes adequadas, as empresas podem se sentir encorajadas a continuar com essas praticas
enganosas sem enfrentar consequéncias significativas. Isso pode minar os esforcos de
conscientizacdo dos consumidores e da sociedade em geral sobre a importancia de escolher
produtos e servigos verdadeiramente sustentaveis (Brasil, 2012).

A auséncia de uma regulamentagao especifica também pode dificultar a tarefa de provar
o greenwashing em casos judiciais. Isso ocorre porque a pratica de greenwashing muitas vezes
envolve questdes subjetivas e interpretagdes, o que torna desafiador estabelecer critérios claros
para identificar a falsa publicidade e a inteng¢do enganosa (Brasil, 2012). A falta de uma
legislacdo especifica pode resultar em lacunas legais que permitem que empresas contornem as
penalidades e continuem com suas a¢des enganosas (Brasil, 2012).

A falta de regulamentagdo especifica pode, também, resultar em prejuizo aos
consumidores, que podem ser enganados por empresas que fazem alegacdes falsas sobre
sustentabilidade e responsabilidade social. Os consumidores podem ser levados a acreditar que
estdo fazendo escolhas mais éticas, quando, na verdade, estdo sendo enganados (Caiado, 2014).

Empresas genuinamente comprometidas com a sustentabilidade podem enfrentar
desvantagens competitivas em relacao as empresas que adotam o greenwashing como estratégia
de marketing. A falta de uma legislagao especifica pode desencorajar essas empresas a investir
em praticas sustentdveis, uma vez que podem ndo obter reconhecimento ou beneficios
adicionais por suas agdes genuinas (Candemil, 2012).

Outros paises ja tém avangado no sentido de estabelecer legislagdes especificas para
combater o greenwashing. A falta de uma regulamentacdo especifica pode dificultar a posi¢ao

do Brasil como um pais comprometido com a sustentabilidade e a transparéncia nos negocios,



especialmente em um contexto global onde a conscientizagdo ambiental e social é crescente
(Carvalho, 1999).

Para enfrentar essas questdes e proteger os consumidores e a sociedade contra praticas
enganosas, ¢ essencial que haja uma legislagdo especifica e clara que tipifique o greenwashing
como infragdo penal e estabelega sangdes proporcionais a gravidade das praticas adotadas pelas
empresas. A existéncia de uma regulamentagdo especifica pode contribuir para um mercado
mais transparente, €tico e comprometido com a verdadeira sustentabilidade, fortalecendo a
confianca do consumidor e fomentando a responsabilidade corporativa genuina (Conar, 2016).

Atualmente, a situacdo juridica no Brasil em relagdo ao greenwashing ¢ caracterizada
pela auséncia de uma legislagao especifica que tipifique essa pratica como crime. O legislador,
por meio da Lei dos Crimes Ambientais, a Lei n. 9.605 (Brasil, 1998), criou tipos penais com
o escopo de proteger a fauna, a flora, dentre outros bens juridicos de mesma importancia, mas
ndo criou tipo penal capaz de censurar o Greenwashing.

Além disso, por meio dos artigos 2°, inciso XI e 3°, inciso VI, da Lei dos Crimes Contra
a Economia Popular a Lei n. 1.521/51 (Brasil, 1951); dos art. 7°, inciso IV, alinea ‘b’ da Lei
dos Crimes dos crimes contra a ordem tributaria, economica e contra as relacdes de consumo a
Lein. 8.137/90 (Brasil, 1990) e dos artigos 63, 66, 67 e 68 do Codigo de Defesa do Consumidor
a Lei n. 8.078/90 (Brasil, 1990), criou tipos penais que, em principio, trariam condutas
aproximadas daquelas que caracterizam o Greenwashing.

Essas diferentes legislagdes e artigos estdo associados a delitos de natureza economica,
bem como a infragdes contra a ordem tributaria, econdmica e as relagdes de consumo. Com
relacdo a Lei dos Crimes Contra a Economia Popular, Lei n. 1521/51 (Brasil, 1951), merece

destaque o seguinte:

Art. 2°. Sdo crimes desta natureza:

(...) IX - obter ou tentar obter ganhos ilicitos em detrimento do povo ou de nlimero
indeterminado de pessoas mediante especulagdes ou processos fraudulentos ("bola de
neve", "cadeias", "pichardismo" e quaisquer outros equivalentes);

(...) Pena - detencdo, de 6 (seis) meses a 2 (dois) anos, e multa, de dois mil a cinqiienta
mil cruzeiros.

Art. 3°. Sdo também crimes desta natureza

(...) VI-provocar a alta ou baixa de precos de mercadorias, titulos publicos, valores
ou salarios por meio de noticias falsas, operagdes ficticias ou qualquer outro artificio;
(...) Pena - detencdo, de 2 (dois) anos a 10 (dez) anos, e multa, de vinte mil a cem mil
cruzeiros (Brasil, 1990)

Os mencionados dispositivos legais da legislacdo em andlise (Brasil, 1951) tratam de

infragdes de carater econdmico, envolvendo a obtencao de ganhos indevidos em detrimento do
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publico em geral ou de um numero indefinido de individuos. Além disso, referem-se a
manipulagdo dos pregcos de mercadorias, titulos publicos, valores ou saldrios por meio da
divulgacdo de informagdes falsas ou de artificios enganosos. As sangdes previstas incluem
penas de deten¢do e multa. Essas disposi¢des tém o propodsito de reprimir praticas fraudulentas
que afetam o mercado financeiro e os niveis de precos.

No que concerne aos delitos contra a ordem tributaria, economica e as relagdes de
consumo, conforme a Lei n. 8.137/90 (Brasil, 1990), destaca-se o Artigo 7°, que aborda

tipificagdes penais que possivelmente podem estar relacionadas as praticas de Greenwashing.

Art. 7° Constitui crime contra as relagdes de consumo.

(...) VII - induzir o consumidor ou usudrio a erro, por via de indica¢do ou afirmacao
falsa ou enganosa sobre a natureza, qualidade do bem ou servico, utilizando-se de
qualquer meio, inclusive a veiculagdo ou divulgacdo publicitaria;

(...) Pena - detengdo, de 2 (dois) a 5 (cinco) anos, ou multa.

O supracitado artigo direciona sua atencdo para situagdes que envolvem a ocorréncia de
praticas enganosas no contexto das relagdes de consumo, nas quais os consumidores sao
induzidos ao erro por informagdes incorretas relacionadas a natureza ou qualidade dos produtos
ou servicos que estao adquirindo. A legislagdo prevé sancdes, incluindo detencdo, como uma
medida contra essa conduta. Isso visa salvaguardar os direitos dos consumidores, garantindo
que as informagdes disponibilizadas a eles sejam precisas, transparentes e confiaveis.

No que tange aos Artigos 63, 66, 67 e 68 do Codigo de Defesa do Consumidor, conforme
estabelecido na Lei n. 8.078/90 (Brasil, 1990), ¢ factivel observar que tratam de delitos
relacionados a publicidade enganosa ou abusiva. Esses dispositivos legais abrangem a omissao
de informacgdes acerca da nocividade de produtos, a veiculagdo de alegacdes falsas ou
enganosas relativas a produtos ou servigos, bem como a pratica de publicidade capaz de induzir
o consumidor a adotar comportamentos prejudiciais a sua saude ou seguranca. As penalidades
previstas abrangem a possibilidade de detencdo e imposi¢ao de multa. Tais disposi¢des legais
sdo concebidas com o propoésito de garantir que a publicidade seja pautada pela honestidade,

transparéncia € que nao ocasione prejuizos aos consumidor:

Art. 63. Omitir dizeres ou sinais ostensivos sobre a nocividade ou periculosidade de
produtos, nas embalagens, nos invélucros, recipientes ou publicidade:

Pena - Detengdo de seis meses a dois anos ¢ multa.

Art. 66. Fazer afirmacdo falsa ou enganosa, ou omitir informagéo relevante sobre a
natureza, caracteristica, qualidade, quantidade, seguranca, desempenho, durabilidade,
prego ou garantia de produtos ou servigos:
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Pena - Deten¢do de trés meses a um ano e multa.

§ 1° Incorrera nas mesmas penas quem patrocinar a oferta.

Art. 67. Fazer ou promover publicidade que sabe ou deveria saber ser enganosa ou
abusiva:

Pena Detengao de trés meses a um ano ¢ multa.

Art. 68. Fazer ou promover publicidade que sabe ou deveria saber ser capaz de induzir
o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranga:

Pena - Detengdo de seis meses a dois anos ¢ multa:

Destarte, os artigos das legislacdes mencionadas t€m como objetivo resguardar tanto o
interesse publico quanto a integridade do mercado contra praticas enganosas, fraudulentas e
prejudiciais, assegurando, desse modo, a lisura das relagdes de consumo e a veracidade das
informagdes veiculadas ao publico. Todavia, as citadas normas nao sdo suficientes. Nenhuma
delas trata diretamente do greenwashing de forma abrangente e efetiva. E a lacuna na legislacao
pode comprometer a protecao do consumidor € do meio ambiente contra praticas enganosas €
prejudiciais (Conar, 2017).

O Coédigo de Defesa do Consumidor citado € a principal legislacdao que trata de relagdes
de consumo e publicidade. Ele proibe praticas enganosas e abusivas e estabelece que as
informacodes fornecidas ao consumidor devem ser claras, precisas e verdadeiras. No entanto, o
CDC nao especifica de maneira direta o conceito de greenwashing e suas peculiaridades.
Portanto, a aplicagdo do CDC a casos de greenwashing pode ser desafiadora e depende da
interpretacao das autoridades e dos tribunais (Conar, 2019).

As normas ambientais também podem ser relevantes para combater o greenwashing em
casos especificos, especialmente quando as alegagdes enganosas estao diretamente relacionadas
a praticas ambientais. No entanto, assim como o CDC, a legislagdo ambiental ndo aborda
exclusivamente o greenwashing e, muitas vezes, pode ser insuficiente para lidar com a
complexidade do tema (Conar, 1978).

Uma das limitagdes das legislagdes existentes ¢ a dificuldade de comprovagao do
greenwashing. A pratica enganosa muitas vezes envolve questdes subjetivas, o que torna
desafiador estabelecer critérios precisos para identificar o greenwashing e determinar quando
uma alegacdo ¢ realmente enganosa. Além disso, a falta de uma defini¢do legal clara e
padronizada para o greenwashing pode dificultar a aplicagao da lei (Conar, 2020).

A auséncia de uma legislagdo especifica também pode resultar em consequéncias leves
para as empresas que praticam o greenwashing, ja que ndo existem penalidades proporcionais
a gravidade dessa pratica. Isso pode desencorajar agdes legais e contribuir para que empresas

continuem se aproveitando dessa estratégia enganosa sem enfrentar consequéncias
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significativas (Choueri Junior, 2010).

Em suma, seja pela auséncia de especificidade a permitir uma tipicidade perfeita (ndo
dizem respeito a falsidade de informagdes sobre os meios utilizados na produgao dos produtos,
e. g.), seja pela desproporcionalidade da san¢do que cominam dada a ampla repercussdo de seus
efeitos maléficos a afetar ndo apenas o direito de informagao dos consumidores e sua seguranga,
mas também a ordem econdmica e o meio ambiente, fica clara a necessidade de uma legislacao
dirigida e atualizada para lidar com o problema.

Essas conclusoes, alids, levaram a edi¢do dos Projetos de Lei 4.752 (arquivado em
2015)° e 2838/227 (em tramitagdo). Em ambos, tentou-se criar regras para evitar a pratica do
Greenwashing. Contudo, mesmo no mais atual, os parlamentares ndo cuidaram de criminalizar
em especifico aqueles empresarios (pessoas naturais ou juridicas) que, valendo-se de sua
condi¢do no mercado, adotam estratégias lucrativas de largo impacto baseadas em falécias.

Diante do exposto, e sob pena de a omissdo estatal em relagdo a questdo poder ser
reputada como um agir deficiente em relacdo a protecao aos consumidores, as demais empresas
e também ao meio ambiente, faz-se imprescindivel uma legislacdo que estabelecga regras para
definir o Greenwashing e o repreender da maneira adequada.

Além disso, ¢ importante que essa legislagdo seja construida em didlogo com a
sociedade civil, 6érgaos reguladores, empresas e especialistas, garantindo sua efetividade e
alinhamento com as melhores praticas internacionais de combate ao greenwashing (Descartes,

2001).

6 CONSIDERACOES FINAIS

Em conclusao, a tipificagao penal do greenwashing no Brasil ¢ uma medida essencial e
urgente para proteger os consumidores, a sociedade e o meio ambiente contra praticas
enganosas e prejudiciais. O greenwashing representa uma séria ameaca a confianca do
consumidor e a credibilidade das empresas que verdadeiramente buscam a sustentabilidade e a
responsabilidade social.

A auséncia de uma legislacdo especifica que tipifique o greenwashing como crime torna
mais dificil combater essa pratica enganosa de forma efetiva. As leis existentes, embora

abordem aspectos relacionados a publicidade enganosa e protecao do consumidor, muitas vezes

Shttps://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=560705
"https://www.camara.leg.br/noticias/930279-PROPOSTA-PREVE-CLASSIFICACAO-VERDE-PARA-ATIVIDADES-
SUSTENTAVEIS
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ndo sdo suficientes para lidar adequadamente com a complexidade e a gravidade do
greenwashing.

A tipificacdo penal do greenwashing contribuiria para estabelecer critérios claros e
objetivos para identificar e punir empresas que utilizam essa estratégia enganosa. Além disso,
essa legislagdo teria o poder de desencorajar praticas enganosas, criando um ambiente de
concorréncia mais justo e transparente, onde empresas verdadeiramente comprometidas com a
sustentabilidade possam prosperar.

Ao tornar o greenwashing um crime punivel, também se estaria protegendo o meio
ambiente, uma vez que empresas que utilizam essa pratica podem continuar com suas operagoes
prejudiciais ao ecossistema sem enfrentar consequéncias significativas. A legislacio especifica
para o greenwashing alinharia o Brasil a tendéncias globais, reforcando o compromisso do pais
com a sustentabilidade e a responsabilidade corporativa.

Contudo, ¢ importante que a implementacao de tal legislacdo seja acompanhada de um
esfor¢co conjunto entre governo, sociedade civil, 6rgaos reguladores e empresas. Isso permitiria
a criacdo de critérios claros e amplamente aceitos para identificar o greenwashing, garantindo
que a legislacdo seja efetiva e justa para todas as partes envolvidas.

Ademais, a tipifica¢do penal do greenwashing também teria o papel de conscientizar a
sociedade sobre a importancia de verificar as praticas reais das empresas antes de tomar
decisdes de compra e investimento. Essa conscientizacao estimularia um comportamento mais
critico e responsavel por parte dos consumidores e investidores, fortalecendo a demanda por
empresas genuinamente sustentaveis.

Em suma, a tipificagdo penal do greenwashing ¢ uma medida-chave para promover uma
economia mais transparente, €tica e alinhada com os principios da sustentabilidade. Ao
combater praticas enganosas € proteger o consumidor ¢ o meio ambiente, essa legislagdo
contribuiria para um Brasil mais responsavel e consciente, construindo um futuro mais
sustentavel para todos. E hora de agir em prol de uma sociedade que valorize a verdadeira

sustentabilidade e rejeite qualquer forma de engano e manipulagao.
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