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MARKETING CINEMATOGRAFICO COMO ESTRATEGIA
COMPETITIVA NO MARKETING DIGITAL DE PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS

Felipe da Silva Gomes!
Leandro Carlos Magnabosco?

Resumo: Marketing abrange muitas abordagens e formas de execucdo, estas visfes sao
utilizadas desde o inicio até a etapa final das estratégias, buscando a entrega ao publico
alvo do produto ou servigco de uma organizacdo. O Mercado digital estd em crescimento e
busca novas formas de marketing, organizacdes com essa visdo de inovacdo podem se
destacar em relacdo com a concorréncia, na frente de empresas que nao se adequam as
vontades do publico, este que esta sempre querendo novas formas de consumir. Quando o
assunto é o audiovisual, o filme precisa mostrar seu valor antes de ir para as telas. E, para
isto, as acbes de marketing dependem muito mais de estratégia. O marketing
cinematografico consegue atrair, se bem feito, um bom publico de maneira criativa e muito
rapida analisando o seu contetdo e o seu publico final, conforme Wellington Pivetta (2019)
“Marketing Cinematografico sdo grandes investimentos que os produtores fazem para
divulgar os filmes, garantindo assim destaque as grandes producfes e reconhecimento as
produc¢des menores, garantindo que seu publico seja atingido por essas agdes”. Este artigo
buscou analisar como o Marketing Cinematografico pode ser utilizado como estratégia
competitiva no marketing digital de pequenas e médias empresas em Ji-Parana, e buscou
identificar quais estratégias utilizadas no marketing digital, tendo como objetivo principal,
analisar a percepcdo de empresas de publicidade o cenéario digital e a abordagem de
pequenas e médias empresas com o0 seu marketing digital com auxilio de agéncias de
publicidade que trabalham com empresas no municipio de Ji-Parana. O estudo de caso foi
usado de forma exploratéria como estratégia para a construgcdo do artigo. Com esses
conceitos para o delineamento para a construgdo do artigo, a analise do cenério de
marketing do municipio de Ji-Paran& e estudo dos conceitos abordados identificou que a
perspectiva é de grandes oportunidades e que a implementacao da ferramenta do marketing
cinematografico para organizacbes de pequeno e médio porte, trabalhando com as
necessidades da empresa cliente do municipio, com suas empresas clientes o marketing
cinematografico, e que os conceitos podem ser adaptados para a realidade do municipio.

Palavras-chave: Marketing, Marketing digital, Marketing Cinematogréfico.

ABSTRACT: Marketing encompasses many approaches and forms of execution, these
views are used from the beginning to the final stage of the strategies, seeking to deliver an
organization's product or service to the target audience. The digital market is growing and
looking for new forms of marketing, organizations with this vision of innovation can stand out
from the competition, in front of companies that do not suit the will of the public, which is
always looking for new ways to consume. When the subject is audiovisual, the film needs to
show its value before going to the screen. And, for that, marketing actions depend much
more on strategy. Film marketing manages to attract, if done well, a good audience in a
creative and very fast way, analyzing its content and its final audience, according to
Wellington Pivetta (2019) thus ensuring the prominence in large productions and recognition
of smaller productions, guaranteeing that your audience is reached by these actions”. This



article sought to analyze how Cinematographic Marketing can be used as a competitive
strategy in the digital marketing of small and medium-sized companies in Ji-Parana, and
sought to identify which strategies are used in digital marketing, with the main objective of
analyzing the perception of advertising companies about the digital scenario and the
approach of small and medium-sized companies with their digital marketing with the help of
advertising agencies that work with companies in the city of Ji-Parana. The case study was
used in an exploratory way as a strategy for the construction of the article. With these
concepts for the conception of the article, the analysis of the marketing scenario in the city of
Ji-Parana and the study of the concepts discussed identified that the perspective is of great
opportunities and that the implementation of the film marketing tool for small organizations
and medium dimension, working with the needs of the company's client in the municipality,
with its client companies, cinematographic marketing, and that the concepts can be adapted
to the reality of the city.

KEY-WORDS: Marketing, Digital Marketing, Cinematographic Marketing.
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1. INTRODUCAO

O conceito de marketing € muito amplo e diversificado, existem muitas abordagens e
formas para executar estas visfes até a etapa final que € a entrega ao publico alvo do
produto ou servico de uma organizacao.

O Mercado digital estd em constante evolugéo, inovando e se reinventando em suas
formas de marketing para manterem-se no mercado, organizagcbes com essa visdo de
inovacao podem se destacar em relacdo com a concorréncia, na frente de empresas que
ndo se adequam as vontades do publico que esta sempre querendo novas formas de
consumir.

O marketing digital é identificado como a digitalizacdo do mundo e pode definir isso
como a adaptacdo dos meios da sociedade em que ela se encontra para um mundo digital
influenciando o mercado, assim organizagbes precisam se reinventar para atender o
mercado e estabelecendo uma boa e eficiente concorréncia (ASSAD, 2016, p.7). O mercado
digital, como o mercado tradicional, apresenta alguns obstaculos e gargalos durante todo o
seu processo de projeto de marketing, este segmento pode perdurar para alcancar da
melhor maneira o seu publico-alvo.

O processo de marketing digital pode falhar com o seu publico em ndo saber como
entregar o produto, criando algo confuso para o consumidor, a empresa em questdo pode
ndo conseguir identificar o seu publico ou ndo entregar uma forma de marketing adequada
para 0s seus produtos ou servicos, sendo entdo, um marketing digital ineficaz e mal
elaborado da forma que esta sendo apresentada ao publico, a organizagdo pode
estabelecer uma precificacdo mal elaborada, o gestor que estar4 responsavel pelo o
marketing digital podera ndo conseguir gerar conteldo para o mercado, a organizacao
podera falhar em fidelizar o seu publico, e assim, podera ndo conseguir gerar impacto no
mercado.

Empresas de pequeno ou médio porte podem sentir dificuldades no meio digital,
conforme Paulo Gratao (2020) “O quesito vendas esta no topo da lista e é seguido — de
longe — pelo segundo colocado, investimentos.” O setor de vendas pode sofrer por um
marketing mal elaborado e entdo cabe a empresa buscar novas formas de marketing para
assim, alcancar seus tdo desejados bons numeros de vendas. Quando o assunto é o
audiovisual, o filme precisa mostrar seu valor antes de ir para as telas. Nao basta apenas
uma boa equipe de producéo e atores consagrados, o filme precisa gerar necessidade, criar
empatia do publico. E, para isto, as acdes de marketing dependem muito mais de estratégia.
O marketing cinematografico consegue atrair se bem feito um bom publico de maneira
criativa e muito rapida analisando o seu contetdo e o seu publico final, conforme Wellington
Pivetta (2019) “Marketing Cinematografico sdo grandes investimentos que os produtores
fazem para divulgar os filmes, garantindo assim destaque as grandes produgbes e
reconhecimento as produgdes menores, garantindo que seu publico seja atingido por essas
acoes”.

O marketing digital, principalmente na atualidade tem sido de extrema importancia
para as organizac8es, ganhando muita atencéo nos Ultimos anos por conta da globalizacéo,
as empresas que nao se adaptam a era digital acabam dando espaco para outras
organizacdes que viram a necessidade de se adaptar a esses canais digitais, conforme Lia
Schiler (2020) “Empresas que ja utilizam estratégias de marketing digital para se relacionar
e vender, como o Inbound Marketing, estdo a frente nesse cenario”.

Ainda sobre o marketing digital na atualidade sobre a visdo de Lia Schiiler:
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Essas empresas, mesmo que precisem rever a sua estratégia para se adaptar ao
momento e ampliar essa frente de aquisicao de clientes, ja conseguem realizar de
forma mais rapida as taticas que sdo cruciais para continuar gerando demanda a
curto e longo prazo, além de se recuperarem com mais facilidade apos a crise e
voltarem a um estagio de crescimento. (SCHULER, 2020)

A importancia de inovar € um fato, constatando esse fato, a pergunta seria “Como e
por onde comegar?” Analisar outros meios de marketing € uma forma de destacar-se e
diferenciar-se no meio digital, afinal a estratégia é alcancar a tdo buscada relevancia. No
meio digital, os publicos estdo fragmentados, ficando cada vez mais dificil para as
organizagdes manterem um bom destaque. Uma boa campanha de marketing pode atrair a
atencdo do cliente, onde ele estiver e assim deixar sua marca e guarda-la ha memoéria do
mesmo, criando uma narrativa clara, com inicio, desenvolvimento e fim especificos.

Por sua vez, o marketing especializado no ramo cinematogréfico pode conseguir
atrair muito publico na promocdo de curtas e longas-metragens, partindo de algo mais
conceitual e que ird para um publico mais restrito até grandes producgdes voltadas para o
grande publico.

Analisando o marketing cinematografico € notavel que as campanhas de filmes
possam ter varias camadas de trabalho, mesmo com baixo financiamento para 0 mesmo,
atinge e movimenta o publico, se for bem estruturado ele ira fazer que o publico lembre-se
do filme e de maneira involuntaria, compartilhar e comentar sobre o contetdo divulgado na
campanha de marketing, ajudando a solidificar sua proposta de identidade e fazendo a
marca ter mais alcance de publico.

Sendo assim, € necessario questionar-se, como o marketing cinematogréafico pode
ser utilizado como estratégia competitiva no marketing digital de pequenas e médias
empresas? Este artigo em especifico tem como objetivo principal, analisar como o Marketing
Cinematografico pode ser utilizado como estratégia competitiva no marketing digital de
pequenas e médias empresas em Ji-Parana, entender e identificar quais estratégias
utilizadas no marketing digital e propor as ferramentas do marketing cinematografico para o
marketing digital de pequenas e médias empresas no municipio, identificando as questdes
abordadas através da percepcao de uma empresa de publicidade, o cenario digital e a
abordagem de pequenas e médias empresas com 0 seu marketing digital no municipio de
Ji-Parana.

Analisando o cenéario digital e a abordagem de pequenas e médias empresas com 0
seu marketing digital com auxilio de agéncias de publicidade que trabalham com empresas
no municipio de Ji-Parana, uma cidade gque consta por volta de 130.009 habitantes (IBGE),
com um potencial para marketing por conta aproximadamente 12.140 empresas (SEBRAE)
divididas por setores dos mais variados, foram propostas a empresas de publicidade da
cidade de Ji-Parand, ferramentas para o marketing digital que irdo auxiliar o marketing de
empresas de do ramo digital no municipio.

2. Teoria de base
2.1 Marketing

O conceito de marketing, segundo Sérgio Roberto Dias (2010), vem da necessidade
de uma organizacdo para estabelecer, analisar e planejar acées de qual mercado a mesma
ird desenvolver-se e assim sendo ir4 desenvolver a capacidade de explorar, criar e entregar
valor para atender a demanda do mercado por meio de produtos ou servicos nos quais 0s
consumidores possam estar interessados.
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O objetivo do marketing é criar valor e atrair a atencéo dos clientes para estabelecer
uma relacdo lucrativa para ambas as partes, O marketing irA mapear com foco nas
necessidades e desejos dos consumidores, buscando primeiramente um publico-alvo, para
assim entender como satisfazé-lo. O esforco para o marketing ser exercido, resulta-se em
manutencdo, reestruturacdo ou ampliacgdo de mercado, com base na estratégia de
marketing da organizagao, mas necessitando do foco em seus clientes.

Ainda sobre o conceito de marketing:

O conceito de marketing pode ser entendido como a fungdo empresarial que cria
continuamente valor para o cliente e gera vantagem competitiva duradoura para a
empresa, por meio da gestdo estratégica das variaveis controlaveis de marketing:
produto, prego, comunicagao e distribui¢do. (DIAS, 2010, p.2).

Segundo Marcos Cobra (2017), o projeto de marketing da organizacao € de extrema
importancia, atuando em conjunto com o plano de negécios, entendendo os fatores que
estimulam o consumo do publico, a organizacdo elaborando estratégias de mercado e
definindo objetivos e as metas de marketing.

Na atualidade, € perceptivel que o marketing € mais do que apenas a criagdo de
valor a marca e ganhar atenc@o de possiveis clientes, o marketing ird promover uma boa
concorréncia e um ambiente para a inovacdo e também criar uma relacdo com
consumidores.

2.1.1 Marketing Digital

A digitalizacdo do mundo, ou seja, a adaptacdo dos meios da sociedade em que ela
se encontra para um mundo digital influenciou o mercado, assim organizagdes precisam se
reinventar para atender o mercado e estabelecendo uma boa e eficiente concorréncia, entdo
o0 marketing digital usa o meio digital para alcangar todo o seu meio com “agbes de
comunicacdo realizadas por meio da web, como celulares, tablets e notebooks, para
divulgar e comercializar produtos e servigos de forma rapida e assertiva” (ASSAD, 2016,

p.7).

O marketing digital € uma grande oportunidade para uma empresa fortalecer sua
marca e aumentar suas oportunidades de negdécios, pois a Internet cada vez mais fara parte
da vida das pessoas. Esta estratégia permite que as empresas se aproximem de seu
publico, onde as mesmas precisam saber se comunicar de maneira adequada com o
publico-alvo.

Além de facilitar a comunicagdo entre empresas e consumidores de forma direta e
personalizada, o marketing digital também é uma excelente ferramenta para fortalecer a
marca e melhores vendas. Ele pode ser usado como um termdémetro para medir a aceitacédo

de um conteudo especifico.
2.1.2 Marketing de Conteudo

O marketing de contelddo se da através de um projeto de criacdo e divulgacdo de
contetdo de uma organizacdo em relacdo ao seu publico alvo e como ele pode gerar. O
conteudo seria todo o material de comunicagéo que a organizagao terd com o consumidor e
agregando valor para o consumidor, ou seja, € uma estratégia de atracdo, que resulta na
busca do consumidor pela a empresa que trabalha com um projeto de marketing de
conteudo.

O contexto para se usar essa abordagem, € usar a marca como referéncia do
mercado, focando no seu conteudo e no relacionamento entre organizagéo e publico alvo,
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usando de uma forma mais natural e menos agressiva no projeto de marketing da
organizacdo. (ASSAD, 2016, p.11)

A estratégia de Marketing de Contetudo tem como objetivo levantar e documentar
todos o0s pontos necessarios que podem se dividir em etapas, que vao de um planejamento
onde serdo firmadas as metas da organizacdo, uma etapa para a elaboracdo e a criacdo
dos contetdos e o seu publico-alvo, outra etapa para a distribuicdo e como este contetdo
sera promovido, e por final sera mensurado os resultados para analise.

2.1.3 Storytelling

O storytelling surge como uma nova ferramenta para a agregacao de valor para o
marketing da empresa, criando assim um chamariz para o publico por meio de histérias que
a organizacao quer contar tanto sobre a sua fundacdo quanto para os seus produtos, o
storytelling, trata informa¢des como mais facilidade para o consumidor. (ASSAD, 2016, p.47)

O storytelling usa trés 3 elementos como base que precisam ser praticados ao
mesmo tempo, elas sao: habilidades narrativas, contetdo narrativo e liquidez. Na fase de
habilidades narrativas sera definido o caminho conceitual que da suporte ao contetdo; na
fase onde é definido o contetddo narrativo é onde serd mais explorada a narrativa é o
conteudo que da o pontapé da narrativa; a liquidez é estabelecida para manter a histéria
consistente, ela precisa ser continua. Nao é uma tentativa de interromper as pessoas, mas
de criar experiéncias e momentos que aproximam o publico.

2.1.4 Inbound marketing

O inbound marketing ou marketing de entrada revela-se uma estratégia inovadora,
pois visa despertar o interesse das pessoas. O Inbound é dedicado a produc¢éo de contetdo
verdadeiramente valioso para seus clientes, que pode ser facilmente descoberto e usado
pelos clientes. O Inbound Marketing entende que interromper a experiéncia do cliente néo
gera engajamento e mancha a imagem da marca.

Em suma, o que é marketing de entrada? O inbound marketing € uma ferramenta
para o marketing digital para atrair o publico-alvo, sendo assim € a construcdo de conteudo
relevante para gerar engajamento dos consumidores construindo uma boa relagdo para
alcancar as tao buscadas vendas, sendo assim, seu objetivo é ganhar o interesse das
pessoas por meio da divulgacédo de conteudo relevante e com isso converté-las em clientes.

(ASSAD, 2016, p.9)

O inbound marketing funciona para é transformar usuarios do meio digital, que no
principio sdo definidos como leads e transformando os leads em clientes fieis que compram
a visdo da marca. (ASSAD, 2016, p.9)

2.2 Marketing Cinematografico

O conceito de marketing cinematografico é o esforco e as acbes que buscam o
retorno com o0s espectadores, sem a preocupacdo com a producdo de algum curta
metragem ou longa metragem. O marketing cinematogréfico irar criar um plano de
distribuicdo e comercializacéo para um filme, fazendo toda a sua campanha de marketing se
realize da forma como é esperada. (KUAZAQUI, 2017 p.3)

O marketing visado para o ramo cinematografico € um grande investimento dos
produtores para a promocao do cinema, de forma a garantir o destaque das grandes obras e
a visibilidade das pequenas obras, garantindo assim que estas a¢fes atraiam o publico.
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Essas acBes promocionais visam o0 estreitamento imediato do relacionamento com o
publico.

Um filme pode gerar muito conteddo em sua volta, a quantidade de material que ira
ser criado junto com o trabalho de gerar engajamento até o lancamento ira criar expectativa
do espectador. O roteiro desempenha este papel muito importante na producdo
cinematografica, seja de uma perspectiva de mercado, de uma perspectiva criativa ou de
uma perspectiva de profundidade, é a melhor ferramenta de marketing para a producéo
cinematogréfica.

3. METODOLOGIA

O artigo se baseando em conceitos de marketing e identificando conceitos de
marketing cinematogréfico, analisou as formas de marketing digital usados nas empresas da
cidade de Ji-Parana-RO, e como ele pode ser influenciado com conceitos de outros setores
de marketing usados pelo o ramo cinematogréfico.

3.1 Plano ou delineamento da pesquisa

O artigo analisou de forma exploratéria, segundo Antdnio Carlos Gil (2002),
pesquisas exploratérias irdo tornar o problema da pesquisa mais explicito ou para constituir
hipoteses, a partir desta definicdo, este artigo buscou entender como o marketing
cinematografico pode ser utilizado como estratégia competitiva no marketing digital através
de empresas de marketing de Ji-Parana que trabalham com pequenas e médias empresas
na cidade, como esta sendo o trabalhado o seu marketing digital.

O artigo teve um foco com abordagem qualitativa, no qual se pode definir como:

A pesquisa qualitativa € apropriada para a avaliagdo formativa, quando se trata de
melhorar a efetividade de um programa, ou plana, ou mesmo quando é o caso da
proposicdo de planos, ou seja, quando se trata de selecionar as metas de um
programa e construir uma intervengdo, mas ndo é adequada para avaliar resultados
de programas ou planos. (ROESCH, 2013, p.155)

Baseando-se no conceito de pesquisa qualitativa, o artigo observou como é a
atuacdo de uma empresa de marketing na cidade e os conceitos utilizados por esta
organizacao e como ela trabalha com pequenas e médias empresas no ramo de marketing
digital se estes forem existentes, através do método de estudo de caso, onde Roesch (2013)
define como: “uma estratégia de pesquisa que busca examinar um fendmeno
contemporaneo dentro de seu contexto. Difere, pois, dos delineamentos experimentais no
sentido de que estes deliberadamente divorciam o fendmeno em estudo de seu contexto”, O
estudo de caso pode ser usado de forma exploratéria como estratégia de pesquisa. Com
esses conceitos para o delineamento para a construcdo do artigo, foi analisando outro
ponto, se é possivel identificar conceitos de marketing cinematografico e se sdo usados na
cidade de Ji-Parana.

3.2 Definicdo da Area ou populacéo alvo do estudo
A populacdo que foi definida como alvo gestores de uma empresa de marketing e
publicidade da cidade Ji-Parana, partindo de uma observacdo de como ela trabalha com

pequenas e médias empresas na cidade.

3.3 Plano de amostragem
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Usando a amostragem nao probabilistica por cotas, “por ser ao néo fazer uso de uma
forma aleatoria de selecéo, ndo pode ser objeto de certos tipos de tratamento estatistico, o
que diminui a possibilidade de inferir para o todo os resultados obtidos para a
amostra’(MARCONI; LAKATOS, 2021, p.123), foi aplicada a entrevista com uma empresa
de marketing e publicidade em Ji-Parana. A entrevista conduzida deu auxilio na construgéo
do artigo para a identificacdo de -caracteristicas usadas do conceito de marketing
cinematografico no marketing digital em empresas de pequeno e médio porte na cidade de
Ji-Parana.

3.4 Planos de instrumento de coleta de dados

A partir de uma observacdo junto da agéncia de marketing em Ji-Parana, e tendo o
conceito de entrevistas de Roesch (2013), uma entrevista foi conduzida com profundidade
com intuito e objetivo primario de entender o significado que os entrevistados atribuem a
questdes e situacbes em contextos que ndo foram estruturados anteriormente a partir das
suposi¢cdes do pesquisador foram estabelecidas entrevistas semiestruturadas com as
organizacdes, o artigo obteve as informacfes e identificar as maneiras e estratégias de
marketing da cidade.

3.5 Plano de Analise de Dados

Feita a entrevista, foi estruturada a analise e comparacao dos dados colhidos com a
empresa ouvida e amostragem nao probabilistica por cotas foi realizada a partir dos
mesmos.

3.5.1 Andlise qualitativa

A andlise dos dados colhidos na entrevista estabelecida com a organizacdo que
trabalha com marketing na cidade e de conceitos que sdo usadas e a abertura para um
possivel novo conceito de marketing, o marketing cinematografico.

Se baseando na teoria de andlise de dados feitos por Roesch (2013), a analise do
conteudo, a partir da entrevista, foi feita a construgdo da teoria para o entendimento das
estratégias usadas pelas as pequenas e médias empresas do municipio de Ji-Parand, e a
entrevista aplicada juntamente da agéncia e empresa de publicidade do municipio.

4. RESULTADOS

Nesta etapa, os dados foram coletados apés a criagcdo do formulario com as
perguntas que, como estabelecido anteriormente, uma entrevista semiestruturada foi
construida para analisar o cenario de marketing e quais estratégias de marketing digital
podem ser utilizadas no municipio de Ji-Parana, a entrevista foi conduzida com uma agéncia
de publicidade do municipio, foi conceituado como o marketing € exercido e como ele
podera estar aberto a novos conceitos.

Ao questionar a empresa de publicidade entrevistada nas questdes 1 e 2 sobre como
ela analisa o cenario do marketing digital de pequenas e médias empresas no municipio de
Ji-Parana e se as empresas tem a conhecimento e percepcdo do marketing digital, ela relata
gue o cenario como existente, mas pouco explorado e que existem poucas empresas
trabalhando com o marketing digital e existem ainda menos interessadas e voltadas para
esse ramo, sendo um cendrio pequeno e com potencial para crescimento no municipio e
que as empresas estdo interessadas em ter um bom destague no mercado com resultados
positivos, conseguindo isso atrelado com um bom planejamento no meio digital para a
divulgacéo de produtos e servicos.
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A entrevista identificou através da resposta do entrevistado na questdo 3 sobre como
as empresas de pequeno e médio porte utilizam o pensamento estratégico para ser
trabalhado o seu marketing digital, ela alega que acredita que as empresas com este
interesse, buscam ter o conhecimento junto com agéncia para entender o mercado digital e
assim, alcancando a melhor e mais acessivel divulgacdo de sua marca para 0S seus
consumidores, assim as empresas clientes tem interesse no marketing digital, onde
empresas que tem buscado essa ferramenta demonstram resultados positivos, atrelando
isso a um bom planejamento estratégico no meio digital, onde as organizacdes clientes
buscam ter o conhecimento junto com a agéncia de publicidade.

Ao questionar a empresa de publicidade, nas questdes 4 e 5, perante as fraquezas e
oportunidades do marketing digital para as pequenas e médias empresas em Ji-Parana,
esta relata, que as fraquezas seriam a falta de capacidade para executar o marketing digital,
onde muita empresas fazem o processo, mas ndo sabem a melhor forma para se alcancar
0s objetivos, entretanto as oportunidades sédo grandes, onde o mercado é amplo e receptivo
ao marketing digital, promissoras tanto para as agéncias de publicidade quanto para os seus
clientes.

O artigo detectou através da resposta da empresa entrevistada da questdo 6 , onde é
gquestionado sobre as estratégias de marketing utilizadas pelas as empresas no municipio
de Ji-Parand, que a cidade tem um porte médio e se utiliza meios tradicionais de marketing,
com veiculos de radio, televisdo, midia volante, no entanto, algumas empresas usam meios
digitais de divulgacdo que precisam de aprimoramento de suas estratégias, sendo um
cenario pequeno, porém, com grande potencial de crescimento.

Ao questionar a empresa sobre o resultado do marketing digital, construindo como
um planejamento estratégico para as organizagfes na questdo 7, ela relata que o processo
estratégico de marketing apresenta um resultado imediato, com grande alcance
independentemente de horario e local, a agéncia e os clientes entendem e observam que
os resultados no meio digital sdo imediatos com um grande alcance dos consumidores. Na
questao 8, onde é abordado sobre a visdo das empresas sobre o quanto se perde pelo o
marketing bem elaborado feito pela a concorréncia, a agéncia relata que empresas de
pequeno e médio porte buscam primeiramente o crescimento antes de visar um destaque
partindo do marketing em relagéo a concorréncia.

Os pontos abordados no trabalho, como o marketing digital, marketing de conteudo,
inbound marketing e marketing cinematografico, segundo a agéncia “Eles podem ser
identificados, mas em escassez, com o tempo e divulgacdo dessas formas de marketing, o
municipio, as agéncias e empresas clientes com um enorme cenario para ser explorado, no
entanto, essas formas sdo um nicho de marketing, ha pouco interesse, por falta de
conhecimento e por ter empresas com visdes mais tradicionais.” Como relatado na questao
9, é identificado, mas, em escassez, a agéncia acredita que com o tempo e divulgacdo
dessas formas de marketing, 0 municipio, as agéncias e empresas clientes com um enorme
cendrio para ser explorado.

A agéncia relatou que tem conhecimento e interesse em programar o marketing
cinematografico, “Ele podera mudar a visdo dos consumidores em relagdo as empresas,
vendo um planejamento, organizacdo e os seus valores, usando as estratégias de marketing
cinematografico, a empresa podera valorizar sua imagem com o marketing cinematografico.”
Buscando adaptar os conceitos para a realidade do municipio, para mudar a visao
tradicional de organizagOes clientes e trabalhando para transparecer o conhecimento da
ferramenta do marketing cinematografico e que essa abordagem que poderd agregar valor
ao marketing digital, mudando a visdo dos consumidores em relacdo as empresas, vendo
um planejamento, organizacdo e 0s seus valores, usando as estratégias de marketing
cinematografico, a empresa podera valorizar sua imagem com o marketing cinematografico,
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desde gue seja feito uma adequacdo ao cendario e que as principais caracteristicas sejam
executadas dentro das necessidades das empresas do municipio.

A empresa foi questionada nas questfes 12 e 13, se o marketing cinematogréafico poderia
ser considerado diferencial no marketing digital de pequenas e médias empresas, ela alega
que “Sim, qualquer abordagem que possa agregar valor ao marketing digital € bem vinda, o
marketing cinematogréafico podera ser uma ferramenta para essas empresas. Ele podera
mudar a visdo dos consumidores em relacdo as empresas, vendo um planejamento,
organizacdo e o0s seus valores, usando as estratégias de marketing cinematografico, a
empresa podera valorizar sua imagem com o marketing cinematografico.”. A agéncia ao ser
perguntada sobre se o marketing cinematografico podera ser usado como uma ferramenta
no marketing digital de pequenas e médias empresas no municipio de Ji-Parana, a agéncia
relata que é possivel, desde que seja feito uma adequagdo ao cenario e que as principais
caracteristicas sejam executadas dentro das necessidades das empresas do municipio.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A andlise do cenério de marketing do municipio de Ji-Parana e estudo dos conceitos
abordados para a construcdo do artigo, juntamente da perspectiva para o marketing € de
grandes oportunidades e que a implementacéo da ferramenta do marketing cinematogréafico
para organizagfes de pequeno e meédio porte, trabalhando com as necessidades da
empresa cliente do municipio, podera agregar valor a imagem no seu marketing, porém,
como foi identificado através da entrevista, o0 mercado de marketing do municipio, ainda
trabalha com meios de veiculagdo mais tradicionais, entretanto, o cendario apresenta
mudancas e necessidade de novas formas de marketing, um deles é crescimento do
marketing digital, sendo assim, as pequenas e médias empresas necessitam primeiramente,
entender como o marketing digital podera ser usado da melhor forma para as suas
necessidades e caracteristicas, ap6s isso, entender o marketing cinematogréafico e como
essa parte do marketing, podera ser usada como uma estratégia diferencial para sua
organizacao.

As organizagdes do municipio buscam ter o conhecimento junto com agéncia para
entender o mercado digital e assim, alcancando a melhor e mais acessivel divulgacdo de
sua marca para 0S seus consumidores, assim as empresas clientes tem interesse no
marketing digital, onde buscam essa ferramenta que demonstra resultados positivos,
atrelando isso a um bom planejamento estratégico no meio digital, onde as organizacdes
clientes buscam ter o conhecimento junto com a agéncia de publicidade, e apresentam
como fraquezas a falta de capacidade para executar o marketing digital, muitas empresas
fazem o processo, mas ndo sabem a melhor forma para se alcancar os objetivos, entretanto
as oportunidades sao grandes, onde o mercado € amplo e receptivo ao marketing digital, e
tem com promissoras oportunidades, tanto para as agéncias de publicidade quanto para os
seus clientes. O artigo detectou que o processo estratégico de marketing digital apresenta
um resultado imediato, com grande alcance independentemente de horario e local, as
organizagdes buscam primeiramente o crescimento antes de visar um destaque partindo do
marketing em relagdo a concorréncia.

A agéncia de publicidade entrevistada relatou que busca trabalhar com suas
empresas clientes o marketing cinematografico, e que 0s conceitos podem ser adaptados
para a realidade do municipio, sendo uma abordagem que poderd agregar valor ao
marketing digital, e que é bem vinda novas visdes de marketing cinematogréfico, sendo uma
ferramenta para as empresas, mudando a visdo dos consumidores em relacdo as empresas,
vendo como um planejamento, organizacdo e os valores, usando as estratégias de
marketing cinematogréfico.
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APENDICE

Apéndice 01
Entrevista

1) Como a sua empresa entende e analisa o cenario do marketing digital de pequenas
e médias empresas no municipio de Ji-Parana?

2) As empresas clientes tem percepcao do que é o marketing digital?

3) A agéncia percebe se as empresas de pequeno e médio porte utilizam o pensamento
estratégico para ser trabalhado o seu marketing digital?

4) Qual a percepcdo da agéncia perante as fraquezas do marketing digital para
pequenas e médias empresas em Ji-Parana?

5) Qual a percepcao da agéncia perante as oportunidades?

6) Quais sao as estratégias de marketing utilizadas pelas as empresas no municipio de
Ji-Parana?

7) As empresas clientes percebem quando o marketing digital € bem feito?

8) As empresas clientes tem no¢do do quanto se perdem ou ndo para um marketing
bem elaborado feito pela a concorréncia?

9) Os pontos abordados no trabalho, como o marketing digital, marketing de conteudo,
inbound marketing e marketing cinematografico séo identificados no marketing digital
no municipio de Ji-Parana?

10) A agéncia tem conhecimento do marketing cinematogréfico?

11) A sua agéncia esta preparada para trabalhar com o marketing cinematogréafico? E de
interesse da empresa?

12) O marketing cinematogréfico pode ser considerado diferencial no marketing digital de
pequenas e médias empresas?

13) Como o marketing cinematogréafico pode agregar valor para a empresa?

14) E possivel inserir o marketing cinematogréafico e se tornar viavel no marketing digital
de pequenas e médias empresas no municipio de Ji-Parana?

Apéndice 02

Resultado coletado a partir da entrevista com a empresa A, com o entrevistado responsavel.

1) Como a sua empresa entende e analisa o cenario do marketing digital de
pequenas e médias empresas no municipio de Ji-Parana?

Resposta: Eu avalio o cendrio como existente, mas pouco explorado, basicamente € o
que acontece, existem poucas empresas trabalhando com o marketing digital e existem
ainda menos interessadas e voltadas para esse ramo, sendo um cenario pequeno e com
potencial para crescimento no municipio.

2) As empresas clientes tem percepcdo do que é o marketing digital?

Resposta: Algumas sim, as interessadas, tem um bom destaque no mercado com
resultados positivos, conseguindo isso atrelado com um bom planejamento no meio
digital para a divulgacéo de produtos e servigos.

3) A agéncia percebe se as empresas de pequeno e médio porte utilizam o
pensamento estratégico para ser trabalhado o seu marketing digital?
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Resposta: Creio que as empresas com este interesse, buscam ter o conhecimento junto
com agéncia para entender o mercado digital e assim, alcancando a melhor e mais
acessivel divulgacao de sua marca para 0s seus consumidores.

4) Qual a percepcao da agéncia perante as fraquezas do marketing digital para
pequenas e médias empresas em Ji-Parana?

Resposta: As fraquezas seriam a falta de capacidade para executar o marketing digital,
muitas empresas fazem o processo, mas nao sabem a melhor forma para se alcancar os
objetivos.

5) Qual a percepcéo da agéncia perante as oportunidades?

Resposta: As oportunidades sdo grandes, o mercado é amplo e receptivo ao marketing
digital, promissoras tanto para as agéncias de publicidade quanto para os seus clientes.

6) Quais sdo as estratégias de marketing utilizadas pelas as empresas no
municipio de Ji-Parana?

Resposta: Como uma cidade de porte médio, utilizasse meios tradicionais de marketing,
com veiculos de radio, televisdo, midia volante, no entanto, algumas empresas usam
meio digitais de divulgacdo que precisam de aprimoramento de suas estratégias.

7) As empresas clientes percebem quando o marketing digital € bem feito?

7

Resposta: Sim, o resultado é imediato, com grande alcance independentemente de
horério e local.

8) As empresas clientes tem nocdo do quanto se perdem ou ndo para um
marketing bem elaborado feito pela a concorréncia?

Resposta: Observando o mercado, creio que esta nogdo seria para empresas com
grande concorréncia, empresas de pequeno e médio porte, buscam primeiramente o
crescimento antes de buscar uma destaque e relacdo a concorréncia

9) Os pontos abordados no trabalho, como o marketing digital, marketing de
conteudo, inbound marketing e marketing cinematografico séo identificados no
marketing digital no municipio de Ji-Parana?

Resposta: Eles podem ser identificados, mas em escassez, com o tempo e divulgacéo
dessas formas de marketing, 0 municipio, as agéncias e empresas clientes com um
enorme cenario para ser explorado, no entanto, essas formas sdo um nicho de
marketing, ha pouco interesse, por falta de conhecimento e por ter empresas com visdes
mais tradicionais.

10) A agéncia tem conhecimento do marketing cinematogréfico?
Resposta: Sim, busca usar alguns de seus conceitos junto de seus clientes.

11) A sua agéncia estéa preparada para trabalhar com o marketing cinematografico?
E de interesse da empresa?

Resposta: Sim, é de interesse de a agéncia trabalhar com o marketing cinematografico,
creio que estamos prontos para adaptar os conceitos para a realidade do municipio, pois
como dito anteriormente, por conta das empresas clientes terem uma visdo mais
tradicional, tendo um pouco de dificuldade das empresas entenderem o marketing
cinematogréfico.



12) O marketing cinematogréafico pode ser considerado diferencial no marketing
digital de pequenas e médias empresas?

Resposta: Sim, qualquer abordagem que possa agregar valor ao marketing digital é
bem vinda, o marketing cinematografico poder4d ser uma ferramenta para essas
empresas.

13) Como o marketing cinematogréafico pode agregar valor para a empresa?

Resposta: Ele poderd mudar a visdo dos consumidores em relacdo as empresas, vendo
um planejamento, organizacdo e os seus valores, usando as estratégias de marketing
cinematogréfico, a empresa podera valorizar sua imagem com o0 marketing
cinematogréfico.

14) E possivel inserir o marketing cinematogréafico e torna-lo viavel no marketing
digital de pequenas e médias empresas no municipio de Ji-Parana?

Resposta: Sim, é possivel, desde que seja feito uma adequagéo ao cendrio e que as
principais caracteristicas sejam executadas dentro das necessidades das empresas do
municipio.



