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PROJETO DE JOALHERIA EM JI-PARANA

Caroline Thais Silva'
Ariadne Fernandes Alves?

RESUMO: O projeto consiste em desenvolver uma joalheria no municipio de Ji-Parana RO que
tem por objetivo proporcionar uma loja comercial para atender o publico da classe A, visando
seguranca e conforto. Através de diversos estudos, pode-se notar a falta desse espaco na
cidade, para o desenvolvimento do trabalho foram abordados os conceitos e histéricos sobre
joalherias, e lojas que atende esse ramo nos contextos internacional e nacional. A metodologia
empregada foi de natureza qualitativa, com o método dedutivo e o procedimento de estudo de
caso no municipio. Todo o projeto foi fundamentado nas legislagdes. Utilizou-se as analises do
histérico das lojas que atendem as areas das jéias no mundo, com opinides de autores
internacionais e nacionais, e as tipologias existentes. O terreno escolhido esta localizado no
perimetro urbano da cidade com localizacdo privilegiada. O projeto se desenvolve com a
acessibilidade e a sustentabilidade, trazendo um conceito inspirado na cor Marsala, o espaco
ird seguir um estilo classico com o uso de elementos contemporéneos, projetado pensando na
seguranca de cada individuo, bem como no conforto e na comodidade. O projeto sera
desenvolvido pensando em promover um ambiente seguro e humanizado, a joalheria presa a
importancia da qualidade do bom atendimento e visa seguranca dos ocupantes do local.

Palavras chave: Arquitetura Comercial. Joalheria. Seguranga.

Abstract: The project consists of developing of a jewelry store in the city of Ji-Parana RO.
Which aims to provide a commercial store to serve the public of class A, aiming at safety and
comfort. Through several studies, it can be noted the lack of this space in the city, for the
development of the work were approached the concepts and historical about jewelry, and stores
that serves this branch in the international and national contexts. The methodology used was of
a qualitative nature, with the deductive method and the case study procedure in the
municipality. The whole project was based on the legislation. We used the analysis of the
history of stores that serve the areas of jewelry in the world, with opinions of international and
national authors, and existing typologies. The chosen land is located in the urban perimeter of
the city and remains well located. The project is developed with accessibility and sustainability,
bringing a concept inspired by the color marsala, the space will follow a classic style with the
use of contemporary, design thinking about the safety of each individual, as well as comfort and
convenience. The architectural party was developed with the intention of promoting a safe and
humanized environment, the jewelry store emphasizes the importance of good service quality
and aims at safety of the occupants of the place.

Keywords: Commercial Architecture. Jewelry. Safety.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem o objetivo de apresentar o Projeto de Joalheria
em Ji-Parana RO. Tem a finalidade de alcancar resultados positivos trazendo
beneficios para o municipio, este foi um dos poucos ramos que nao sofreu com
a crise nos ultimos anos, além de sua viabilidade pois ha uma demanda de
procura pela populacdo que em muitas vezes busca e compra pecas de
joalheria fora da cidade e até do estado por ndo haver uma loja que atenda a
sua necessidade.

Desenvolvido sobre pesquisas realizadas na realidade das atuais
joalherias e com base em uma fundamentacdo tedrica estabeleceu-se
preposicoes e estratégias para alcangcar um objetivo bem definido, viabilizando
o conforto e a seguranga para O espago uma vez que garante mais
comodidade para o cliente na hora da compra.

Todos os estudos feitos e observados servirdo de inspiragdo para o
processo de criacao do projeto, com condi¢des fundamentais onde apresentem
acessibilidade, complementando com a funcionalidade do local trazendo
funcionalidade para a edificagcdo bem como conforto e beneficios aos seus
usuarios.

A fundamentagcao tedrica foi desenvolvida através de pesquisas em
artigos cientificos, livros, internet e revistas onde obtiveram-se os historicos
sobre 0 inicio das joias e sua evolucao durante os anos nos ambitos nacionais
e internacionais. Também, contando com as legislagdes pertinentes Municipais,
Estaduais, Federais e as normas vigentes.

A metodologia relaciona-se a pesquisa para elaboracao da joalheria e
seus principais objetivos. Esta pesquisa tem como objetivo a valorizagdo da
seguranca do cliente e do funcionario, assim chamando a atencao do publico
para um ambiente agradavel, seguro e que ofereca pecas e servicos de
qualidade.

Através de analises e estudos foi desenvolvido o programa de
necessidades sendo este dividido em setores. No conceito baseia-se na
analise de referéncias arquitetdnicas onde destaca-se os pontos positivos e
negativos de cada obra para assim entao criar o croqui da futura instalacéo da

loja.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA.
2.1HISTORICO.

Para Legrand (2016) a joia € um ornamento que esta presente na vida
humana desde as primeiras origens. Desde entdo, elas foram se idealizando
como acessérios fundamentais da cultura da humanidade. Sua histéria se
iniciou na idade da pedra adquirindo importancia ao longo dos anos, desde
entao pedras preciosas tém sido parte da humanidade desde antes da histéria
ser escrita. Naturalmente, as j6ias que usavam nos velhos tempos nao eram
feitas como as da atualidade, os povos antigos usavam jbias feitas de penas,
0sso0s, conchas e seixos coloridos. Esses seixos coloridos eram pedras
preciosas, admiradas por sua beleza, durabilidade e transformadas em
aderecos.

Farfetch (2017) cita que a Tiffany sempre foi repleta de sucesso, teve
sua primeira loja de joalheria aberta em 1837 em Nova York, pelo o
comerciante de diamantes Charles Lewis. Logo se tornou a favorita da alta
sociedade, € considerada como a maior joalheria de luxo do mundo até os dias
atuais, essa é a marca que despertou o desejo das mulheres pelo diamante.
Desde a sua criagao e até hoje as vitrines da Tiffany sdo como uma galeria
publica, sendo acessivel para todos e despertando o interesse das pessoas.

Lima (2019) explica sobre a evolucao das joias aduz que, desde o inicio
o homem teve a necessidade de se produzir conforme poder de seducao e
emblema de prestigio. Essa realidade permite nos dias atuais realizar uma
viagem no tempo e refletir as particularidades utilizadas nas joias e nas
mesmas maneiras apreciar as artes e oficios de pessoa para pessoa em
diversas épocas histéricas. A pré-histéria: foi uma época com uma arte
rudimentar, eram utilizados materiais pouco nobres como dentes de animais e
sementes. Na medida em que 0s povos se conceberam em sociedades mais
organizadas foram tendo possiveis crescimentos nesta matéria que por sua vez
acabariam por marcar uma cultura.

Abril (2014) no ano de 1962 surgiu na Capital Paulista no Brasil a Vivara,

onde era uma pequena oficina que cravava diamantes e desenvolvia pecas sob



medida, logo se tornou a maior joalheria do pais pois popularizou o consumo

de joias no mercado brasileiro.

2 2LEGISLAGCAO.

2.2.1 Municipal

Para o desenvolvimento do projeto serdo obedecidas as leis municipais
regulamentadoras pertencentes ao municipio de Ji-Parana RO.

Quadro 1: Quadro Cédigo de Obras do municipio de Ji-Parana/Rondénia (Ji-Parana, 2003)

Art. Todas as obras que estiverem sendo construidas ou reformadas deveram passar por atos administrativos em
12 Ji-Parand, tendo que ser aprovados e licenciados, tendo que projeto deve estar a par das exigéncias desse
cédigo. (Ji-Parana, 2003).

Aprovagéo do projeto;

Licenciamento de obra.

Art. Recuos minimos e as condi¢gdes das areas. Sabendo que as salas comerciais devem ter dimensdes minimas
223 sendo elas 2,60 de altura, 2,80 de largura dos vaos e 0,80 de acesso.

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

2.2.2 Estadual
Cada estado possui as suas legislacées e normas a serem observadas
nos projetos. Definindo assim as formas e medidas a serem realizadas nas

intervengbes em seus municipios.

Quadro 2: Quadro Corpo de Bombeiros — Lei n® 3924 - (RONDONIA, 2016)

Art. | Compete ao Corpo de Bombeiros Militar do Estado de Rondénia - CBMRO, o estudo, a analise, o planejamento,
1. a normatizagdo, a exigéncia, a fiscalizagdo e a execugdo das normas que disciplinam a seguranga contra
incéndio e panico, bem como a evacuagao de pessoas e de seus bens, em todo o Estado de Rondonia, na
forma do disposto nesta Lei e em sua regulamentacéo.

Art. | Se houver fiscalizagado, o cadastro estara ativo e atualizado, se caso as empresas precisarem de manutengao e
20. | seguranga do sistema contra incéndio, sendo que deveram ser autorizadas pelo corpo de bombeiros.

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

2.2.3 Federal
Destacam-se pontos importantes sobre a Legislagdo Federal Lei
N°4.886 de dezembro de 1965.

Quadro 3: Quadro Dispde sobre Legislacao Federal (BRASIL, 1965)

Art. Fica obrigado ao representante comercial a obrigacdo de fornecer e expandir seus negécios em contrato ou
28. quando for solicitado, podendo promover seus produtos dedicando-se a representacdo. (BRASIL, 1965).

Art. Com a atualizagdo da lei os clientes e representantes, devem possuir documento manuscrito, identificando as
40. condigdes do local, tendo prazo de 180 dias para ser liberada ap6és a publicagdo. (BRASIL, 1965)

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.




2.2.4 Normas Técnicas

Além das leis federais temos as normas técnicas como a NBR que é

parte das normas da ABNT (Associacao Brasileira de Normas Técnicas).

Quadro 4: Quadro NBR 9050/2015: dispde sobre acessibilidade e edificagcdes, mobiliario,
espacos e equipamentos urbanos (ABNT, 2015).

Para os efeitos desta Norma, aplicam-se as seguintes definicdes no projeto:

3.1 Acessibilidade: Possibilidade e condi¢do de alcance, percep¢ao e entendimento para a utilizagdo com seguranca e
autonomia de edificagdes, espago, mobiliario, equipamento urbano e elementos.

3.2 Acessivel: Espaco, edificagdo, mobiliario, equipamento urbano ou elemento que possa ser alcangado, acionado,
utilizado e vivenciado por qualquer pessoa, inclusive aquelas com mobilidade reduzida. O termo acessivel implica tanto
acessibilidade fisica como de comunicagéo.

3.34 Pisos tatil: Piso caracterizado pela diferenciagdo de textura em relagdo ao piso adjacente, destinado a constituir
alerta ou linha guia, perceptivel por pessoas com deficiéncia visual

3.35 Rampas: Inclinagdo da superficie de piso, longitudinal ao sentido de caminhamento. Consideram-se rampas
aquelas com declividade igual ou superior a 5%.

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

2.3 OPINIOES DE AUTORES.

Oliver (2000) acredita que atualmente, as marcas de joias italianas sao
caracterizadas pelo uso especializado de ouro de 18 quilates ou mais, prata de
lei artisticamente ligada e vidro colorido. A industria de joias continua
crescendo com mais de 10.000 empresas em todo o pais empregando e
treinando cerca de 40.000 pessoas nas artes do comércio. A demanda por
joias de designers italianos ndo mostra sinais de diminuir tdo cedo.

Segundo Stevenson (2018) no livro: De Art Nouveau a 3D Printing, apos
a Segunda Guerra Mundial, as extravagantes invencdes da Van Cleef & Arpels
e da Bulgari nos anos 50 compartilham espaco com os designs da vanguarda
holandesa e as joias do artista dos anos 60. O livro fecha com o novo milénio
com a mistura de arte e design e a introducdo de novas tecnologias como
impressdo 3D, tecnologia wearable e novos modos de distribuicdo e
comunicacdo, mostrando a evolucdo na producdo de joias e das casas
joalheiras.

Segundo Modesto (2008) o termo joia vem do latim “jocale”, que significa
brinquedo. Esses acessérios acompanham o homem ha mais de quarenta mil
anos, onde usavam como objetos para praticas de rituais, adorno pessoal,
simbolos de poder e amuletos de protegcdo onde se pode ver a dimensao
simbdlica da joia.




Segundo Gola (2008) a criacao das joias e 0 seu uso passaram por
diversas mudancgas no decorrer da histéria. Por isso, atualmente, considera-se
inovador o trabalho de criar cada peca sabendo ajustar valores de arte e
individualismo aderindo as necessidades do mercado, da industria e do

comércio.

2.4 REFERENCIAL ARQUITETONICO.

Para a concepcdo dos tragos iniciais do projeto, fez-se necessaria
pesquisas inerentes aos referenciais arquitetdbnicos no segmento proposto com
o intuito de auxiliar na concep¢ao do programa de necessidades e quadro de
areas.

Compiladas as informacdoes foram dispostas e organizadas em

referéncias nacionais e internacionais as quais seguem.

2.4.1 Internacional.

2.4.1.1 Tiffany.

Projeto do escritério Frances Carbondale Architects, localizado em
Téquio no Japao, com area de 2.000 m2, foi construido em 1970, onde ja
abrigava instalacées de uma das maiores joalherias do mundo “Tiffany” sendo
no térreo e no primeiro andar (PAIVA, 2018).

A empresa resolveu entdo ocupar todo o prédio, entdo contratou o
escritério Frances Carbondale Architects onde foi pensado e desenvolvido um
conceito para uma nova fachada, com o objetivo de estar unificando o novo
com o antigo e criando uma identidade para a marca sem modificar e
interromper as atividades ja utilizadas no prédio, foi projetado placas de vidro
na cor azul tipica da empresa onde a noite iluminado torna-se um sofisticado
detalhe arquitetonico, o projeto luminotécnico foi realizado por Franck Franjou
ele sugeriu para a fachada laminas verticais iluminadas pois desperta uma
misteriosa luminosidade que a esséncia das joias (PAIVA, 2018).

As imagens a seguir mostram a fachada da joalheria e os seus detalhes.



Figura 1: Fachada do projeto

igura 2: Laminas verticais

Fonte: Arcoweb, 2018. Fonte: Arcoweb, 2018. -

2.4.1.2 Kakuru Atenas

Projeto do escritério Frances Urban Soul Project fica localizado em
Atenas na Grécia, foi utilizado o conceito na cor verde com um toque de ouro, a
joalheria combina os materiais naturais com uma cor verde vibrante, Kakuru é
um espago organico, sem gravidade, com vitrines suspensas, elementos
curvos e uma fachada de vidro interior que cria uma secao visual dentro do
espaco (KAKURU, 2018).

Uma cor vivida combinada com detalhes dourados prevalece no design,
0 projeto teve o uso extensivo de marmore verde para as joias da loja. O
Kakuru esta localizado em um pequeno espago de dois andares, cujos dois
lados da janela sdo ocupados por displays de joias verticais e horizontais em
todas as alturas possiveis. Os corredores de bronze feitos sob medida seguem
as linhas orgéanicas dos pingentes e cruzam o piso de tijoleira, criando uma
"escultura" horizontal (KAKURU, 2018).

As imagens a seguir mostram a fachada da joalheria e o interior.

Figura 3: Fachada da joalheria

Figura 4: Interior da joalheria

Fonte: Kakuru, 2018. - “ Fonte: Kakuru, 2018



2.4.2. Nacional
2.4.2.1 Cristovam Joalheria

Projeto do escritorio Solange Calio, localizado no shopping Iguatemi em
Rio Preto interior de Sao Paulo, com area de 34 m2, projetado em 2014. Foi um
projeto inovador da Cristovam Joalheria, teve o objetivo de criar um conceito
arquiteténico com a identidade nova da joalheria (Calio, 2014).

Segundo Calio (2014) foi um projeto muito interessante, porque houve
um processo que englobou duas coisas: partido arquitetdbnico e nova marca
para a empresa, entdo, além de trabalhar o uso dos materiais foi modificada a
logotipo, as cores e o conceito de vender joias,

“Tudo que pensamos para a marca foi para dentro da arquitetura”,
complementa.”

Foi utilizado composicao de cores, onde destaque do projeto ficou por
conta da chamativa cor laranja, que arremata a composicao das paredes em
conjunto com o cinza amarronzado. Segundo a arquiteta, a opg¢ao por esse tom
era destaca-lo tanto na papelaria, impressao de cartdes personalizados da loja,
quanto na arquitetura (MATUZAKI, 2015).

As imagens a seguir mostram a fachada da joalheria e o interior.

Figura 5: Fachada da joalheria Figura 6: Interior da joalheria

Fonte: Galeria da Arquitetura, 2014. Fonte: Galeria da Arquitetura, 2014.

2.4.2.2 Vivara
Projeto do arquiteto Mauricio Queiroz, localizado em Sao Paulo no
shopping Morumbi.



A vivara atualmente é a maior rede de joalherias do Brasil, e foi a grande
responsavel por popularizar joias no mercado do Pais. A Vivara do Morumbi
(SP) possui um design inovador com altas tecnologias, foi pensado e criado um
conceito aberto e confortavel para os clientes, sendo moderno e clean para a
loja. Utilizando o uso de grandes vaos e expositores no interior do ambiente
onde chama a atencgao do publico para uma visita na loja (QUEIROZ, 2019).

As imagens a seguir mostram a fachada da joalheria e o interior.

igura 7: Fachada da joalheria Figura 8: Interior da joalheria

Marcio Queiroz, 2019.

Fonte: Marcib Queiroz, 2019.

3 MATERIAL E METODOS.
3.1 TIPOLOGIA.
ARQUITETURA COMERCIAL

A arquitetura comercial € o campo da arquitetura que aprimora plantas
em relacdo as areas comerciais, como lojas, restaurantes, ou seja, todos os
modelos de estabelecimentos. Quando se projeta um estabelecimento
comercial tem que pensar em alguns topicos por exemplo, qual € o publico-
alvo, como serda a distribuicao da circulagao do local, uma iluminacao adequada
(ARQUITETUDE, 2018).

TIPOS
VESTUARIO:

Existem varios detalhes no projeto arquitetobnico com o potencial de

elaborar um excelente estabelecimento de sucesso em vendas, como por



exemplo: uma boa decoracgéo, produtos de qualidade, publico alvo, circulagao,
disposicdo da mercadoria e vitrines e uma arquitetura Unica para a loja
(ARQUITETUDE, 2016).

PRODUTOS DE BELEZA

Desenvolver projetos adequados € importante para salées de beleza,
pois € necessario entender as necessidades das atividades que ali sao
realizadas e as tendéncias que cercam o0 mercado da beleza
(SEBRAEINTELIGENCIA SETORIAL, 2014).

TIPO ESCOLHIDO

JOALHERIA:

Segundo Arquitetude (2015) a joalheria € um espacgo onde funcionarios e
clientes precisam circular com seguranca, sendo um espaco atraente e
receptivo destacando a beleza das pecas ajudando assim com a identidade da

marca.

3.2 METODOLOGIA.

3.2.1 Pesquisa Qualitativa.

Este trabalho sera conduzido pela metodologia de pesquisa qualitativa,
tendo em vista que é definida como um tipo de investigagdo voltada para os
aspectos qualitativos de uma determinada questdo, isto €, que considera a
parte subjetiva de um problema ou situagdo” (MARTINS, 2017).

Portanto, o projeto se encaixa na pesquisa qualitativa, pois terd como
base as informagdes, opinides e histéricos referente ao projeto, dando énfase
no que for importante para a pesquisa. Tendo em vista que ele trard melhora

nos servigcos técnicos oferecidos.



No tema sobre joalheria, sera utilizada como abordagem a pesquisa
qualitativa. Que é uma proposta que visa melhorar a qualidade de vida das

pessoas.

3.2.2 Método dedutivo.

Segundo Maciel (2019), método dedutivo é a forma de pensar a partir de
informacdes essenciais para concluir um pensamento correto.

O projeto sera desenvolvido com base no método dedutivo, através de
pesquisas internacionais e nacionais buscarei informacgdes para fundamentar a

minha proposta.

3.2.3 Estudo de caso.

Conforme Oliveira (2019), estudo de caso é uma forma de aprofundar na
pesquisa individual, servindo como resposta de questionamentos que um
determinado pesquisador ndo possui muito controle sobre o estudo.

O projeto de Joalheria com inovagbes em estilos, tem como
procedimentos técnicos o estudo de caso realizado no municipio de Ji-Parana,
tendo como principal objetivo a construgcdo de uma Joalheria. A metodologia
utilizada se deu porque o projeto sera implantado em um terreno especifico, em

uma determinada localidade.

3.3 PROGRAMA DE NECESSIDADES / REFERENCIAL ARQUITETONICO.

Os projetos que envolvem teméaticas de joalherias e até mesmo valores,
tais como agéncias bancérias em sua maioria ndo possuem divulgagdo como
demais projetos arquitetdnicos de outros ramos. Deste modo, a concepcao do
programa de necessidades se da pela juntada das informacbes
disponibilizadas bem como a vivéncia pratica do comércio.

A fim de compor este topico, elaborou-se uma lista de ambientes que
sao de importancia e encontrados nos projetos arquitetbnicos semelhantes ao



proposto e que também irdo compor o programa de necessidades do projeto
exemplificado adiante.

Quadro 05: de ambientes comuns ao projeto

PUBLICO AMBIENTES INTERNOS
Vitrines Sala de vendas
Expositores Cofre
Caixa Administrativo
Sanitarios Copa/Cozinha
Estacionamento | Banheiros

Fonte: elaborado pela autora, 2020.

3.4 CONCEITO E PARTIDO ARQUITETONICO.

3.4.1 Conceito.

O planejamento de um projeto arquitetbnico surge como resposta para
um problema existente, assim buscando uma forma de explorar a criatividade e
solucdes para a realizagao de algo que venha contribuir com a cidade.

A busca por ideias e evolugdes de novas tecnologias sao constantes, a
construcado de algo inovador se faz necessario para o desenvolvimento da
sociedade de forma econ6mica e sustentavel.

A criacao de formas e espacos visa o conforto dos ocupantes do local, a
identidade visual tem sua inspiracao na versatilidade da cor dourada que sera
utilizada nos detalhes do projeto e em seu interior pois € uma cor que remete
ao luxo e sofisticacdo. Esta cor proporciona um contraste nas pecas expostas
evidéncializando sua beleza e formas, pois € uma cor tendéncia para projetos
desde 2015, onde tanto as mulheres como os homens e incentiva a
criatividade, € uma cor que transmiti calor para o espaco interno, com brilho o
ambiente pode transmitir glamour e luxo, sendo também uma cor marcante e
elegante ideal para se utilizar na identidade prépria da joalheria

Também, buscar-se-4 obter uma edificacdo harmoniosa, funcional e
esteticamente agradavel no intuito de mostrar leveza e seguranca dos
ocupantes desse espaco mesclando ideias formatos e aplicando conceitos da

arquitetura classica com tecnologias da arquitetura contemporéanea.



Figura 14: Dourado Figura 15: Paleta de cores Dourado

Fonte: Google, 2020. Fonte: Google, 2020.

3.4.2 Partido arquitetdnico.

O projeto serd uma proposta para o municipio de Ji-Parana RO, visando
atender o publico da classe A e B+ proporcionando um ambiente interativo que
traga harmonia ao espago, oferecendo um local agradavel, de confianca e
seguranga para seus ocupantes.

O partido arquitetonico foi pensado com base na necessidade que se
apresenta no municipio tendo assim a criagdo de uma edificagdo com estrutura
segura que sera baseado em preceitos, normas e leis que visam
acessibilidade, qualidade de vida e seguranca.

Os ambientes propostos serdo em conformidades das leis e normas
vigentes estabelecidas, fazendo uso de materiais necessarios que estejam
respeitando o padrdo de qualidade. A base da construgdo de todos os
ambientes sera executada da forma mais correta possivel desde o inicio de
suas escavagodes até a alvenaria de elevagao.

Verificando também as necessidades de materiais adequados para
construcdo tem se o cuidado de escolher o piso interno e externo dando
prioridade a pisos ante derrapantes pois o local atendera um publico
direcionado e que apresenta usudarios mobilidade reduzida.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES.

4.1 PROGRAMA DE NECESSIDADES PROPOSTO.



O quadro abaixo apresenta o programa de necessidades proposto
idealizado para implantacdo do projeto pensando em suprir as necessidades

dos usuarios com base nos estudos.

Quadro 6: programa de necessidades proposto
Setores Ambientes Quantidades Area Minima Area Setor
Setor de Recepcao 1 60 M2 240 M2
atendimento Atendimento 1 120 M2
Caixa 1 10 M2
Espaco VIP 1 50 M?
Administrativo Financeiro/Adm 1 70 M2 174 M2
Sala do Cofre 1 40 M2
Sala de atendimento 1 64 M2
Setor de Servigo Copa/Cozinha 1 50 M2 540 M2
Sanitarios 1 30 M2
DML 1 10 M2
Estacionamento 1 450 M2
Total 10 954 M2

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

4.2 SETORIZACAO.

A imagem mostra a distribuicdo da previa para o projeto, depois de

varios estudos.

Figura 17: Setorizagao
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Fonte: Elaborado pela autora ,2020.



4.3 FLUXOGRAMA.

A figura a seguir mostra o fluxograma criado para atender as
necessidades de organizacao da circulacao.
Figura 18: Fluxograma

saldo de
vendas
foyer
escada
T Sala de
Geréncia e negdCios
ADM g
—
depdsito
Seguranga

Banheiros
Sala de
Reuniao

Fonte: Elaborado pela autora, 2020.

Sala de
espera

J

4.4 ESTUDO DE CASO DE SITIO.

A area foi escolhida a partir das pesquisas na cidade sobre o melhor
lugar para a implantagdo de uma joalheria com base nisso foi decidido o
espaco e todos os estudos sobre o terreno foram realizados e estao
demonstrados nas imagens a seguir.
Fi'gura 19: Mapa da Cidade de Ji-Paraé. Figura 20: Mapa Bairro Nova Brasilia
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Fonte Google Maps,2020. Fonte Google Maps,2020.



Figura 22: Local escolhido.

Figura 21: Local escolhido.
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Fonte Google Maps, 2020. ‘ Fonte Google Maps, 2020.

4.4 .1 Caracteristicas do terreno

Trata-se de um terreno com localizacdo em uma via de trafego
moderado, 0 que propicia a implantacdo de uma joalheria pois ao passo que
oferece visibilidade também propicia aos usuarios da loja seguranga, uma vez
que a movimentacdo no local € menor do que em vias de grande
movimentacdo. E um local de zona mista, possui residéncias e também iméveis
comerciais. Também tem em seu entorno uma pizzaria, dois templos religiosos
de grande movimentagdo e uma entidade de ensino mantido por umas das
instituicoes.

E um terreno que apresenta topografia plana, livre de edificacdes e
vegetacdo natural o que barateia a obra no quesito de limpeza e adequacgao do
mesmo.

4.4.2 indices urbanisticos.

O terreno escolhido para implantagdo do projeto apresenta vantagens
arquitetbnicas consideraveis pois nao apresenta declividades além de uma
localizacao de visibilidade e com um entorno onde ha um trafego moderado.
Ademais, o tracado dos prédios de entorno ndo ultrapassa 2 pavimentos e em
pontos esporadicos, 0 que propicia na concepcao de um projeto com pé direito
duplo e fachadas com destaque de cores, luz e sombras sendo assim um
atrativo para consumidores e também investimentos imobiliarios futuros.



4 .43 Justificativa.

A escolha deste local se deu além dos pontos descritos anteriormente,
pelo fator comercial.

Sua localizagdo € de modo privilegiado e muito proximo ao centro
comercial do municipio, a Avenida Brasil. Outro fator determinante foi a
facilidade do acesso e ao mesmo tempo um local mais ‘privativo’ e exclusivo,
que € o conceito da loja, levando em consideracao as demais zonas comerciais
da cidade, este terreno n&o apresenta em seu entorno imediato a concentracao
de outras lojas do ramo ou até mesmo de outros setores do comércio o0 que a

torna Unica.

4.4 .4 Acessibilidade.

Atendendo a NBR 9050/2015 serao implementadas todas as exigéncias
da norma para atendimento dos clientes que possam apresentar mobilidade
reduzida ou até mesmo PNE permanente. O projeto comtemplara elementos
como:

- Piso tatil;

- Rampas;

- Elevadores;

- Estacionamento;

- Banheiros adaptados, etc.

4.4.5 Sustentabilidade

Nos conceitos de sustentabilidade serdo empregados no projeto sistema
de iluminacgao e ventilacao natural, captacao de agua da chuva, energia solar e
materiais com tecnologia que auxiliam na otimizagdo de recursos naturais e
reduzam o custo com alternativas artificiais para melhoria no conforto térmico,

acustico e otimizacdo dos materiais.



4.4.6 Materiais e tecnologias construtivas.

A estrutura trata-se de uma arquitetura com sistema estrutural em
concreto armado formado por pilares e vigas que travam a edificagdo, outros
aspectos foram adotados para viabilizar economia e reducdo de cargas a
estrutura, como: paredes em alguns ambientes por meio de divisérias de gesso
acartonado, platibanda em placas cimenticia e fachada em pele de vidro que

permite menos carga sobre a estrutura aliviando assim sua fundagéo.
4.5 VOLUMETRIA

O conceito de volumetria da joalheria segue o principio de utilizacdo dos
sélidos primarios (quadrados e retangulos) que remetem as pedras preciosas e
gemas que em grande maioria, em seu estado bruto se encontram incrustradas
em rochas comuns e em estado bruto, a concepg¢ao do projeto se da através da
sobreposicao dos solidos primarios que dardo origem aos setores internos
conforme fluxograma. A ideia central € remeter a ideia das pedras brutas
encontradas na natureza que depois de um detalhado processo de lapidacéao

sao encontradas nos mais requintados locais de venda e comércio.

Figura 23: Pedra Citrino Figura 24: Volumetria
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Fonte: cristais aquarius, 2020. Fonte: Elaborado pela autora,2020.

5 CONCLUSAO

Através de estudos foi possivel desenvolver o projeto arquitetdnico de
uma joalheria com seguranca e conforto para atender o publico da alta
sociedade de Ji-Parana, com a intencdo de vir a contribuir para a gestao



econbmica do municipio pois com os resultados das pesquisas desenvolvidas
foi observado que o ramo de joias € um dos poucos que ndo apresentou abalos
com a crise econ6mica dos ultimos anos.

O presente trabalho onde o tema tem por finalidade promover o bem-
estar do cliente, vem a agregar um espaco amplo ao local e um bom
atendimento, visando assim melhorias para a sociedade no intuito de nao
precisar comprar pecas de fora. Com o desenvolver do trabalho foi possivel
conhecer a histéria das joias obtendo informacdes nacionais e internacionais,
bem como os seus conceitos, obras e formas; conhecendo também a realidade
atual do comercio joalheiro, e através dos pontos positivos e negativos instalar
uma joalheria que possa atender toda a demanda com segurancga e conforto

para clientes e funcionarios.
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ATELIERIE TCC | - PROJETO DE PESQUISA

APENDICE A - VIABILIZACAO DE PROJETO DE PESQUISA-VPP

1. TEMA

O comércio de joias como fomento para o desenvolvimento econémico do municipio.

2.0BJETIVOS

2.1.Problematizacéo

Quais elementos arquitetdnicos podem ser aplicados na concepcdo de um projeto

arquitetonico para uma joalheria de alto nivel no municipio de Ji-Parana?

2.2.Delimitacdo

Projeto para uma joalheria estilo classico, no segundo distrito do municipio de Ji-Parana.

2.3.0bjetivo Geral

Buscar elementos e formas arquitetonicas vidveis para concepcao e execucao do projeto.
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2.4.0bjetivos Especificos

1. Inovacao no comércio de local com a temética de joalherias;

2. Criacdo de ambiente comercial com enfoque em joias de alto padréo;

3. Propor a elaboracdo de um projeto funcional, dindmico com os principios de seguranca
necessarios inerentes a tematica;

4. Implementar no projeto areas funcionais que alem do comércio possibilite 0 uso de
forma a oferecer além da venda ambientes de uso aos clientes;

5. Utilizar elementos arquitetdnicos na concepcdo do ambiente sempre priorizando o
destaque nos produtos expostos.

3. JUSTIFICATIVA

Nos ultimos anos o comércio de joias tem apresentando um crescimento
consideravel a nivel nacional e também mundial, pesquisas apontam que é cada vez maior o
numero de adeptos utensilios de joalheria e a estimativa de venda desses produtos
ultrapassam a casa dos US$ 200 milhdes (Exame, 2019).

Nesse contexto, e também por ser uma realidade da autora deste trabalho, surge
0 interesse no desenvolvimento de um projeto arquiteténico que viabilize e traga evidéncia
a esse ramo de comércio em ascensdo. Quando se fala em artigos de beleza o luxo e a
exclusividade tornam-se pontos centrais para o estudo e levantamentos de referenciais para
elaboracdo.

Atrelado a esse conceito, a automacéo e seguranca também sdo extremamente
importantes a este projeto uma vez que se tratam de produtos com alto valor agregado.
Atualmente, o cliente busca um local que seja completo no que procura, a exemplo de
joalherias de renome nacional propBe-se um estudo de levantamento para adequar 0S
conceitos nacionais e até mesmo internacionais ao projeto proposto no municipio de Ji-
Parand.

E notdrio também que utensilios e acessorios de beleza também passaram a fazer
parte do vestuario masculino desta forma, o ambiente proposto também comtemplara o
universo masculino de modo que ambos os publicos (masculino e feminino) possam usufruir
de um ambiente que Ihe atendam as expectativas e gere valor agregado a proprietarios e

consequentemente auxiliando no desenvolvimento econémico local.
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4. TEORIA DE BASE

4.1. Historico e Evolucéo:

4.1.1. Internacional

A joia € um ornamento que esta presente na vida humana desde as primeiras
origens. Desde entéo, as joias foram se idealizando como acessorios fundamentais da cultura
da humanidade, a historia das joias se iniciou na idade da pedra adquirindo sua importancia
ao longo dos anos (Legrand, 2019).

Segundo Legrand (2019) pedras preciosas tém sido parte da humanidade desde
antes da historia ser escrita.Tudo comecgou quando o tempo comegou e 0 homem caminhou
pela Terra. Naturalmente, as joias que usavam nos velhos tempos ndo eram feitas como
fazemos hoje, os povos antigos usavam joias feitas de penas, 0ssos, conchas e seixos
coloridos. Esses seixos coloridos eram pedras preciosas, admiradas por sua beleza e
durabilidade e transformadas em aderecos.

De acordo com DeMarco (2019), o primeiro joalheiro de luxo foi Mellerio, cuja
lista de clientes ao longo dos séculos inclui quase toda a realeza européia, esta agora em sua
142 geracdo de propriedade familiar e operacdo continua. E considerado o joalheiro mais
antigo do mundo e a mais antiga empresa familiar da Europa, além de outras reivindicacfes
de longevidade. Foi criado por causa de um ato de realeza. Especificamente, Marie de
'Medici, Rainha da Franca, concedeu privilégios especiais a familia Mellerio por decreto
real, que permitia a empresa familiar negociar em grande parte da Europa. Royalty correu
através das veias do joalheiro desde entéo.

A empresa da familia de Mellerio comecgou a operar em Versalhes em 1777, e
atraiu o patrocinio de sua cliente mais famosa, Maria Antonieta. Em 1796, a empresa mudou-
se para a Rue Vivienne, em Versalhes, mantendo o patrocinio da imperatriz Josefina. A firma
da familia entdo se mudou para Paris e acabou se estabelecendo na 9 rue de la Paix. A
empresa abriu uma segunda loja em Madri em 1850 para atender a familia real espanhola,
incluindo a rainha Isabella Il. Tem um relacionamento muito préximo com a corte real

holandesa, também opera no Luxemburgo e no Japdo ( PEDROSA, 2013).
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O primeiro achado de joias foi datado em torno de 25.000 anos atras. Este
simples colar feito de ossos de peixe foi encontrado em uma caverna em Monaco. Talvez
uma princesa a usasse como um troféu que seu marido lhe deu por ter um menino. Um senso
de identidade e auto-estima ndo é um babado, entdo pertencer reflete uma necessidade
também. Os primeiros adornos foram derivados da caca; dentes, garras, chifres e 0ssos.
Destes mitos evolui joias feitas em simbolos pensados para dar ao usuario controle sobre a
fertilidade, riqueza e amor (Legrand, 2019).

Em estudo sobre as joias, Cooksongold (2017) retrata que nos primeiros anos
(1100-1400) as joias sempre estiveram na vanguarda da simbolizag&o do status e da riqueza
das pessoas. Classificacdo social e hierarquia podem ser definidas por uma Unica joia em
uma pulseira simples, e isso nédo foi diferente para a joalheria moderna. Os homens usavam
jéias para simbolizar proeminentemente riqueza e poder - 0s anéis eram usados
especialmente para retratar isso, assim como os broches ligados as roupas, significando
habilmente sua riqueza e status. 1sso encorajou 0 uso de esmaltagem de joias para adicionar
cor aos seus designs, adicionando outra maneira de separar classe e hierarquia.

Douton (2018) afirma que, nos ultimos 40 anos a joalheria sofreu grandes
mudancas nas técnicas, forma e fungdo. Muitos movimentos e inovacGes ocorreram, mas o
que ficou preso é o da individualidade e personalizacdo. Agora € moda misturar metais, usar
diferentes estilos de joalheria através dos tempos, colar sete colares e voltar a usar essas
pecas antigas para protecdo, espiritualidade e significado simbdlico - mas sempre como uma

forma de adorno.
4.1.2 Nacional

Lima (2019) entende que, antes de contar sobre a historia das joias, é importante
ressaltar que esses acessorios se faziam presentes nos tempos mais remotos. Eram
produzidos manualmente pelos povos antigos, que utilizavam como recursos o que havia na
época como madeiras, conchas, pérolas, dentes de animais. A partir de entdo essas pecas
eram utilizadas para diferentes utilidades.

No Brasil muitos talentos sdo encontrados, e sempre se revelou com
preciosidades que s6 a natureza poderia gerar. A mais nova descoberta, exposta em um

encantador editorial de 2012, foi a turmalina paraiba. Marcada hoje como a pedra mais rara
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do mundo, sendo encontrada somente em cinco minas no planeta trés delas no Nordeste. A
sua formacdo quimica incomum faz com que ela transmita luz, um encanto capaz de
despertar a ambicéo de homens e mulheres (BARROS, 2014).

Lima (2019) explica sobre a evolucdo das joias aduz que, desde o inicio o
homem teve a necessidade de se produzir conforme poder de seducdo e emblema de
prestigio. Essa realidade permite nos dias atuais realizar uma viagem no tempo e refletir as
particularidades utilizadas nas joias e nas mesmas maneiras apreciar as artes e oficios de
pessoa para pessoa, em diversas épocas historicas. A pré-histéria: foi uma época com uma
arte rudimentar, era utilizado materiais pouco nobres, como dentes de animais e sementes.
Na medida em que 0s povos se conceberam em sociedades mais organizadas foram tendo
possiveis crescimentos nesta materia, que por sua vez acabariam por marcar uma cultura.

Existe uma diferenca sobre a evolucdo historica das joalherias com as joias de
hoje como o inimigo mora nos detalhes. Nada é como um brinco, um anel ou um colar que
disposto em um local estratégico, pode ser um convite a tentacdo. Nos ultimos 50 anos, foi
retratado um grande empenho de artistas, designers e ourives para criar, mais do que meros
acessorios de ostentagdo, joias de brilho préprio sem que isso, naturalmente, dependesse da
qualidade da pedra (BARROS, 2014).

Barros (2014) expressa que atras do encanto de cada peca, sempre existe uma
historia ou duas, e em julho de 1999, houve uma tristeza ocorrida pela guerra do Kosovo,
sensibilizando a designer de joias Lygia Durand, que sempre evitava o sentimentalismo dos
coracOes em suas pecas, decidiu esculpir o Sagrado Coracdo de Jesus, imaginando qual seria

a reacdo de Cristo ao ver imenso sofrimento na virada do segundo milénio.

4.2. Opinides de Autores

4.2.1. Internacional

De acordo com Mountsthe (2014) uma peca de joalheria é muito mais do que
apenas uma escolha elegante de adorno. O que muitos consumidores comuns podem néo
reconhecer é que o design de joias italianas € rico em diversas histérias culturais e séculos
de admiracdo artistica. Uma mistura de influéncias culturais estabelecidas no prospero

Império Romano formara um povo que, ainda hoje, valoriza fortemente a criatividade e a
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paixdo. Juntamente com a alta demanda pelo luxo de seu oficio, esses primeiros ourives
construiram o principal catalisador para os padrfes impecaveis e variedade de designers de
joias italianas hoje.

Oliver (2000) acredita que atualmente, as marcas de joias italianas sdo
caracterizadas pelo uso especializado de ouro de 18 quilates ou mais, prata de lei
artisticamente ligada e vidro colorido. A indUstria de joias continua crescendo, com mais de
10.000 empresas em todo o pais empregando e treinando cerca de 40.000 pessoas nas artes
do comércio. Com a distinta cor amarela do ouro italiano e a reputagdo historicamente
estimada do pais como o centro das melhores pecas da Europa, a demanda por joias de
designers italianos ndo mostra sinais de diminuir téo cedo.

Segundo Cappellieri (2018) ap06s a Segunda Guerra Mundial, as extravagantes
invencOes da Van Cleef & Arpels e da Bulgari nos anos 50 compartilham espaco com 0s
designs da vanguarda holandesa e as joias do artista dos anos 60. O livro fecha com o0 novo
milénio, com a mistura de arte e design e a introducao de novas tecnologias como impressao
3D, tecnologia wearable e novos modos de distribuicdo e comunicacdo, mostrando a

evolucdo na producéo de joias e das casas joalheiras.
4.2.2 Nacional

Segundo Modesto (2008) o termo joia vem do latim “jocale”, que significa
brinquedo. Esses acessorios acompanham o homem ha mais de quarenta mil anos, onde
usavam como objetos para praticas de ritual, adorno pessoal, simbolos de poder e amuletos

de protecdo. Havendo uma dimenséo simbdlica da joia.

“Antes de usa-las como pegas de adorno, os homens atribuiam aspectos misticos
as  pedras, ao ouro e a prata. Mesmo com a revisdo desses conceitos primitivos,
permaneceu a simbologia desses materiais ao serem referenciais quanto a condicéo
dominante do Estado e dos integrantes da classe nobre, através de coroas, brasdes
e moedas cunhadas” (CORBETTA, 2007, p. 13).

“O homem primitivo escolhia com cuidado o periodo para produzir pecas de
adorno, pois elas tinham como objetivo servir de amuletos de poderes magicos e protetores”
(VAZ, 2006, p. 22).

Lobach ressalta que:
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“Na antiga sociedade de classes se distinguiam os produtos do estrato superior por
um elevado luxo estético, que, naquela época, se traduzia em ornamentos. Hoje se
consegue a impressao do incomum com um emprego de materiais valiosos ou com
o0 uso de novos elementos estéticos” (LOBACH, 2001, p. 98).

As joias séo utilizadas muitas vezes para marcar importantes momentos da vida
das pessoas, muitas das vezes passam de geragdo a geracdo, com significados e valores
subjetivos de afeto e carinho, estilo pessoal e estima (Straliotto, 2009).

Segundo Gola (2008), a criacdo das joias e 0 Sseu uso passaram por diversas
mudangas no decorrer da historia. Por isso, nos dias atuais, considera-se inovador o trabalho
de criar cada peca sabendo ajustar valores de arte e individualismo aderindo as necessidades
do mercado, da industria e do comércio.

Assim, podemos compreender a importancia que existe entre a relacdo das joias
com o homem, suas relacdes de significados vao além de um entendimento de um simples

adereco.

4.3. Legislacéo

4.3.1. Legislacdo Municipal
4.3.1.1. Codigo De Obras (Ji-Parana, 2003)
Garantido pela lei 1227de 06 de maio de 2003

Art.1°. fica a disposicdo o codigo que possui objetivo em estabelecer os
parametros nas edificacdes da cidade.

Art. 12. Todas as obras que estiverem sendo construidas ou reformadas deveram
passar por atos administrativos em Ji-Parand, tendo que ser aprovados e licenciados, tendo
que projeto deve estar a par das exigéncias desse codigo. (Ji-Parand, 2003).

Aprovacao do projeto;

Licenciamento de obra.

Art. 18. Habite-se é obrigatdrio para todas as obras, exigida pela prefeitura para
que seja arquivada,

Art. 87. S8o conhecidos por salas e lojas o que estiver relacionado a comércio
ou similar.
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Art. 88. Todas as edificacbes consideradas comerciais ou com atividades
profissionais deveram ter coberturas. (JI-PARANA, 2003).

Art.131. Deverd seguir as normas da ABNT, as partes de estrutura das
edificacoes.

Art.132. Para dar inicio a obra é necessario 0s materiais e equipamentos, o
deslocamento dos mesmos deve ser feito apenas no local permitido.

Art. 140. As coberturas deveram ter materiais com perfeita impermeabilizacao e
isolamento térmico. (JI-PARANA, 2003).

Art. 158. Para circulacdo as dimensGes minimas deveram deixar 0S espacos
livres em que séo obrigatorios, estabelecida para transito de pessoas. (JI-PARANA, 2003).

Art.223. Recuos minimos e as condi¢fes das areas. Sabendo que as salas
comerciais devem ter dimensdes minimas sendo elas 2,60 de altura, 2,80 de largura dos véos
e 0,80 de acesso.

Art. 224. Deveram obedecer as dimensdes minimas, comércios que nao

estiverem de acordo com as normas, sendo banheiros com 3,00m?; com pé direito de 2,40;
vaos de aceso com 0,80m; e dimensdo minima de 1,60m. (JI-PARANA, 2003).

4.3.2. Plano Diretor (Ji-Parana/Ro)

Garantida pela lei 2187 de 24 de agosto de 2011.

Art.1°. Este faz vigorar a lei de desenvolvimento e planejamento urbano da
cidade de Ji-Parana.

Art. 17. Fazem parte da politica de habitacdo da cidade;

I1- Aproveitamento do espaco para a construcdo, com base, na economia e na
paisagem urbana, ndo ocorrendo eficacia no municipio.

Art. 37. As edificacbes comerciais deveram ter a producdo e extracao
mercadoria, igual ao habitacional. (JI-PARANA, 2011).

Art. 39. A implantacéo de projetos publicos ou privados, devem respeitar as leis
e urbanizacdo, conforme a lei e a legislacdo do uso de sole e sua ocupacéo.
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Art. 142. O terreno escolhido deve ter medidas iguais as exigidas para execugao
do projeto, estabelecido pelo plano diretor da cidade.

Art. 143. O terreno ndo pode ter tamanho menor do que o recomendado pelo
plano diretor da cidade.

4.3.3. Cddigo De Postura (Ji-Parana/Ro)

Vigorada pela lei 1226 de 06 de maio de 2003.

Art. 1° Se trata da disposicdo da utilizacdo de espagos publicos, poluicao,
higiene entre outros.

Art.14. SO serdo permitidos comércios em lugares publicos com a autorizagao
da prefeitura.

Art.15. é fundamental a autorizacdo de funcionamento quando se trata de
comercios fixos, tendo que se adequar as formas adequadas do municipio.

Art.32. Comércios, iguais condominios, tem de seguir o cédigo de obras da
cidade, tendo de dar acessibilidade viavel as lixeiras do local.

Art. 39. A responsabilidade de limpeza dos estabelecimentos é de dever dos
comercios, como a higienizacdo dos sanitarios para clientes e funcionarios, assim como
ventilacdo no local e iluminacéo.

Art. 40. A limpeza, manutencdo e higiene do comercio ou empresa sdo de
responsabilidade do proprietario independentemente. (JI-PARANA, 2003).

Art. 42. E preciso que a prefeitura libere o funcionamento dos servicos tendo em

vista o requerimento dos proprietarios, tendo que pagar pelo estabelecimento. (JI-PARANA,
2003).

4.3.4. Legislacédo Estadual
Se trata da Emenda constitucional N° 124/2017

Art.1. Este faz com que seja valorizado a constituicdo federal e seus principios,
exercidos por representantes eleitos ou diretamente.

Art.25. O estado pode designar planos mais econdémicos e sociais na questao
administrativa. Pois a regido possui termos de desigualdade na regido.
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Art. 131. Estdo previstos 0s impostos nesta constituicdo para 0 municipio.

4.3.4.1. Legislagdo Estadual — Corpo De Bombeiro

Lei n® 3.924, de 17 de outubro de 2016

Art. 1°. Deve conter no projeto a aprovagdo, sobre seguranga contra panico e
incéndio do estado.

Art. 4°. S&o obrigatorios os documentos do CBMRO para regularizacdo de
alvaras, licenciamentos, habite-se, tendo em vista a protecdo contra incéndio e panico.

Art. 6°. Consta a prevencao contra incéndio e panico exigidas no regulamento e
nas [T’s para edificagdes e areas de risco.

Art. 7°. Se intende por sistema de seguranca contra incéndio de diversas
maneiras.

A) Atender profissionais que possuam areas construidas que estejam com
cadastros atualizados, fazendo assim vistorias entre outras atividades de protecdo contra
incéndio.

B) Manter a regularizacdo de medidas de seguranca contra incéndio;
C) Planejar acGes sobre possiveis casos contra incéndio e panico;
D) Fazer a analise do projeto contra incéndio e panico;

E) Realizar trabalhos de vistorias em edificacdes que oferecam risco em sua
area. (RONDONIA, 2016).

Art. 8°. Deve-se tomar as providencias devidas do local contra Panico e incéndio,
sendo que isso devera conter no projeto de qualquer tipo de construcio. (RONDONIA,
2016).

Art. 13. Se constar irregularidades ao se fazer vistoria no imovel, sera aplicavel
multa ao proprietario, serd constatado o problema e deveram dar um prazo para
regulamentacdo. (RONDONIA, 2016).

Art. 20. Se houver fiscalizacdo, o cadastro estara ativo e atualizado, se caso as
empresas precisarem de manutengdo e seguranca do sistema contra incéndio, sendo que
deveram ser autorizadas pelo corpo de bombeiros. (RONDONIA, 2016).
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Art. 30. E necessario que os microempreendedores individuais retirem uma
licenca anual para regularizacéo das edificaces. (RONDONIA, 2016).

Art. 31. As microempresas poderdo realizar os licenciamentos através de
certificado online. (RONDONIA, 2016).

Art. 37. Empresas em area de risco e que estiverem irregulares, respondera por
qualquer prejuizo causado. (RONDONIA, 2016).

Art. 60. Edificacdo em é&rea de risco deveram regularizar as medidas de
seguranga contra panico e incéndio, tendo que obedecer as exigéncias especificas.
(RONDONIA, 2016).

4.3.5. Legislacéo Federal

Legislacdo Federal (BRASIL, 1965)
Lei 4.886 de dezembro de 1965.

Art. 1° Pessoas autbnomas no comercio como pessoa fisica ou juridica, é
necessario possuir bom relacionamento com clientes para ter seu proprio negocio.

Art. 5°. Comerciantes que receberem por seus trabalhos ou produtos, devem estar
legalmente registrados.

Art.16. Devido as contribuices feitas, 0s comércios e pessoas fisicas que estdo
registradas possuem renda devido a estes fatores.

Art. 19. Os representantes dos comércios ndo devem ter compromisso com a
profissdo quando:

Quando prejudicar, os interesses ou cuidados de quem confiam;
Facilitar o exercicio quando ndo puderem exerce-la
Violacdo do sigilo profissional

Negar recibos de quaisquer quantias ou documentos em relacdo a prestacdo de
contas, para qualquer fim;

Recusar-se a apresentar carteira profissional, se caso solicitada por quem devido.
(BRASIL, 1965).
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Art.20. Esta lei faz com que seja possivel observar que o conselho federal dos
representantes comerciais, quando necessario serd aplicado multa ou pena.

Art.22. Serd necessario carteira profissional para producdo e divulgacdo de
propaganda.

Art. 27. Obrigatoriamente os contratos de comércios devem constar os interesses
dos representantes:

1° o contrato dentro do prazo e indenizacdo entregue mensalmente até a resciséo,
multiplicada pela metade dos meses que constar do prazo.

2° caso mude o contrato seja qual for o motivo, 0 contrato passa a ter prazo
indeterminado;

3° tera seis meses para atualizagdo do contrato com a determinagdo de prazos.
(BRASIL, 1965).

Art. 28. Fica obrigado ao representante comercial a obrigacdo de fornecer e
expandir seus negocios em contrato ou quando for solicitado, podendo promover seus
produtos dedicando-se a representacao. (BRASIL, 1965).

Art. 36. A rescisdo de representacdo de servicos comerciais possui motivos,
sendo eles:

a) reducdo de dominio das atividades do representante quando entrar em
desacordo contrato;

b) a quebra indireta ou direta de exclusividade, se estiver prevista em contrato;
c) determinacao abusiva de precos, que impossibilite acao regular;

d) ndo pagar as retribuicdes nas datas devidas;

e) forca maior.

Art. 38. Ndo serdo prejudicados os comerciantes que tiverem com titulo de
cooperacgdo temporariamente com o cliente, possuindo contrato de representacao. (BRASIL,
1965)

Art. 40. Com a atualizacdo da lei os clientes e representantes, devem possuir
documento manuscrito, identificando as condicdes do local, tendo prazo de 180 dias para ser
liberada apds a publicacdo. (BRASIL, 1965)

Art. 44. Em casos de faléncia, as comissfes vencidas e representacdes, viraram
créditos para a trabalhista. (BRASIL, 1965)
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Art. 45, Nao terd motivos os comércios que sem motivo cancelar contrato
comercial o impedindo de representar comercialmente, quando estiver em auxilio-doenca
feito pela previdéncia. (BRASIL, 1965)

Art. 47. Os comércios devem fiscalizar a lei do Conselho Federal.

Paragrafo Gnico. Cabe a intervencdo do Conselho Federal por inobediéncia das
prescricdes legais, tendo a deciséo feita pela Diretoria, o assegurando de direito de defesa.
Cessara a intervencdo no caso do cumprimento da lei. (BRASIL, 1965)

4.3.6. Normas Técnicas
NBR 9050/2015

Conforme as normativas, rampas devem possuir 5% de inclinagcdo, sendo

méaximo de 8,33%. Obedecendo os limites exigidos pela norma. (ABNT, 2015)

Quadro 1: Normativas (NBR 9050, 2015):

Espaco do usuario entre parede e porta 0,30 cm
Espaco oposto do usuario entre parede e porta 0,60 cm
Espaco em circulo para deslocamento 1,50 m

Deslocamento lateral 0,60 cm

Fonte: elaborado pela autora, 2019.

Mobiliarios com altura de 0,60m até 2,10m podem causar problemas a pessoas
que possuem deficiéncias visuais. Tendo em vista que se 0 mesmo nao puder ser instalado
nas rotas acessiveis, tera que ser instalado com 30 pontos de diferenca ao plano de fundo,

aconselhando o mesmo a possuir uma bengala. (BRASIL, 2015)

As portas que possuirem 25mm de didametro o afastamento do puxador
horizontal deve ser de 40mm.

Comprimento de 30cm, puxadores na vertical tera de ser colocados de no
minimo 80cm.




#, siowucas

CENTRO UNIVERSITARIO

As portas que tiverem 25mm de didmetro, deveram ter 40mm de afastamento
horizontal. (ABNT, 2015)

As medidas necessarias dentro de um estabelecimento para se realizar manobras
de cadeirantes para deslocamento seriam:

1,20m x 1,20m para rotacdo de 90°
1,50m x 1,50m para rotacao de 180°

Circulo perfeito de 1,50m para rotacdo de 360° (ABNT, 2015)

Porta-objetos devem ser colocados proximo ao lavatorio de 1,20 metros, com a
profundidade de até 0,25 metros, tendo em vista que 0 mesmo nao possa interferir nos locais

de manobras para cadeirantes. (ABNT, 2015).

Porta-objetos deveram estar junto ao lavatério de 1,20metros e 25cm de
profundidade, observando se o local ndo interfere nas manobras para os cadeirantes, visando
a utilizacdo da barra de apoio. (ABNT, 2015)

Recomendando que os porta-objetos sejam colocados atras das portas para que

ndo atrapalhe e nem ocupe espacos. (ABNT, 2015)

Ao instalar as bacias sanitarias, havendo parede lateral, deverdo ser tomadas
medidas de instalacdo das barras de apoio para o cadeirante, sendo uma horizontal com
comprimento de 80cm e altura de 75cm com distancia de 40cm entre o eixo da bacia, a outra
barra devera ser instalada na vertical com comprimento de 70cm, a cima da barra horizontal

10cm e 30cm, como ilustra a imagem a seguir:
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Figura 1: Recomendac6es de Piso Tatil.

Dimensdes em rnlll'melms|

Piso tatil de alerta Recomendado | Minimo Maximo
Didmetro da base do relevo 25 24 28
Disténcia horizontal entre centros de relevo 50 42 53
Distancia diagonal entre centros de releve 72 60 75
Altura do relevo 4 3 5

NOTA A distancia do eixo da primeira linha de relevo até a borda do piso & igual & metade
da disténcia horizontal entre centros. O diametro do topo & igual & metade a dois tergos do didmetro
da base, respeitando-se os limites acima.

Relevos tateis de alerta instalados no piso | Recomendado Minimo Maximo
Didmetro da base do relevo 30 25 30
Diametro do topo do relevo Y2 do diametro da base
Distancia diagonal entre centros do releve Didmetro da base do relevo mais 20
Altura do relevo 4 3 5

Fonte: ABNT, 2015.

Figura 2: Instalacbes de Bacias Sanitarias.
iy |

Allura da bacia

H8M O assanto

oy -
Com cantos 0.0% 0,05 ; 8 Altura max. da bacia
armedondados max = @ com o assento
1 @ =
-
=1

a) Vista frontal b) Vista lateral esquerda

Fonte: ABNT, 2015.
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4.4 REFERENCIAS DE OBRAS DE ARQUITETURA

4.4.1. Interacionais

4.4.1.1 Jared Galeria de Joalheria

Construir uma icbnica Jared Galleria de joalheria a partir do zero é um desafio.
Fazer isso enquanto enfrenta condi¢cdes climaticas adversas e mantém a seguranca e a
limpeza da area comercial ao redor € outro desafio totalmente.

A Buildrite enfrentou esses desafios de frente em um projeto de construcéo em
larga escala no Willowbrook Mall, em Wayne, NJ. Excluindo o desenvolvimento do local,
a Buildrite trabalhou em tudo, desde despejar concreto e instalar aco estrutural, até pinturas
e revestimentos de parede. Isso foi concluido ap6s um periodo ininterrupto de 27 semanas
de trabalho, mesmo quando o clima ameacava atrasar o projeto. Além disso, a movimentada
area de unido em torno do canteiro de obras adicionou restricdes extras ao projeto em termos
de precaucéo e limpeza. No final, o resultado final foi uma bela vitrine que exibe o estilo e
a marca de assinatura do joalheiro.

Dados do projeto:
Tamanho do Projeto: 3.000 m2

Servicos: Construcéo de terra, excluindo o desenvolvimento do local. Concreto, Aco
Estrutural, Alvenaria, Moldura, Pedra e EIFS, Telhado, Montra, Portas Interiores, Carpetes,
azulejos, pintura e revestimentos de parede. Visdao: Construir uma nova joalheria Jared na
area de Willowbrook Mall ( STERLING,2000).

Imagem 02 Jared Fachada

Fonte: .jared.com, 20109.
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4.4.1.2. KAKURU — Atenas

Verde, arrojado, com um toque de ouro: joalheria do Urban Soul Project em
Atenas.

O Urban Soul Project combina materiais naturais com uma cor verde vibrante
para uma joalheria no centro histérico de Atenas. Referenciando as criages do joalheiro, 0
kakuru é um espaco organico, sem gravidade, com vitrines suspensas, elementos curvos e
uma fachada de vidro interior que cria uma se¢édo visual dentro do espaco.

Uma cor vivida de gasolina combinada com detalhes dourados prevalece no
design, que o projeto soul urbano usou para refletir o uso extensivo de marmore verde nas
joias da loja. O kakuru estéa localizado em um pequeno espaco de dois andares, cujos dois
lados da janela sdo ocupados por displays de joias verticais e horizontais em todas as alturas
possiveis. Os corredores de bronze feitos sob medida seguem as linhas orgéanicas dos
pingentes e cruzam o piso de tijoleira, criando uma "escultura” horizontal (POWELL, 2019).

Imagem 03 — Fachada Kakuru

Fonte: Designboon.com 2019
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Imagem 04 - Interior KAKURU

Fonte: Desighboon.com 2019

4.4.1.3 Diamantes Mariloff e Joias Finas
A GPF Architects responsavel pelo desenvolvimento do Projeto Arquitetdnico e
de Acabamento interno de 5.000 metros quadrados para nova joalheria de joias finas (GPS

FARCHITECTS, 2018).

Imagem 05 Fachada - Mariloff
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Fonte: gpfarchitects.com, 2019
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Imagem 06 Interior da Loja - Mariloff

Fonte: gpfarchitects.com, 2019

4.4.2 — Nacionais

4.4.2.1 Cristovam Joalheria

Quando se pensa no projeto arquiteténico de uma joalheria, logo se imagina um
local extremamente claro, que se contente em reluzir apenas os contornos das joias. No
entanto, o escritério Solange Calio Arquitetos decidiu seguir na contramdo desse padrdo ao
conceber a Cristovam Joalheria, que esta localizada no shopping Iguatemi Rio Preto, no
interior de S&o Paulo.

O objetivo era criar mais que um conceito arquitetdnico, como também a
reformulagdo da identidade da joalheria. “E um projeto muito interessante, porque nds
participamos de um processo que englobou duas coisas: partido arquitetdnico e hova marca
para a empresa. Entdo, além de trabalharmos o uso dos materiais, modificamos a logotipo,
as cores e o conceito de vender joias”, afirma Calio. “Tudo que pensamos para a marca foi

para dentro da arquitetura”, complementa.



http://www.galeriadaarquitetura.com.br/i-t/projetos/arquitetura-comercial/3/
http://www.galeriadaarquitetura.com.br/escritorio-de-arquitetura/a-p/solange-calio-arquitetos/30779/
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Composicdo de cores: No espaco de 34 m?, o destaque fica por conta da
chamativa cor laranja, que arremata a composicdo das paredes em conjunto com o cinza
amarronzado. Segundo a arquiteta, a opcao por esse tom era destacd-lo tanto na papelaria
(impresséo de cartdes personalizados da loja, por exemplo), quanto na arquitetura.

O escritorio também desenhou os displays, nos quais as pecas (colares, anéis e
pulseiras) sdo acomodadas. “Eles sdo feitos de acrilico e, junto com as estruturas metalicas,

déo leveza ao projeto, além de manter o glamour” (MATUZAKI,2014).

Imagem 06 Joalheria Cristovam
\ | .‘;[l"::;.

Fonte: Solange Caio arquitetos, 2019.

6. ASPECTOS TEORICOS

7.Metodologia

7.1.Pesquisa

Conceito Qualitativo:

Conforme Diana (2019), pesquisa qualitativa estd relacionada a reunir dados
coletados sendo eles narrativos, utilizando métodos de questionarios ou entrevistas, ndo
utilizando célculos numéricos. Assim procurando compreender o estudo através destes
dados coletados sobre comportamento, experiencia entre outros, de grupos determinados.

Segundo Rocha (2019), se trata de um procedimento importante e principal, pois
este método de pesquisa cientifica pode ser importante na hora de tomar decisbes em

determinadas ocasides principalmente relacionado a negdcios.
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Segundo Martins (2017), pesquisa qualitativa € a busca para entender um
fendmeno especifico. Tendo que apresentar resultados através de analises aprofundadas para
descrever a complexidade do problema.

Portanto, o projeto se encaixa na pesquisa qualitativa, pois tera como base as
informacdes, opinides e historicos referente ao projeto, dando énfase no que for importante
para a pesquisa. Tendo em vista que 0 mesmo trard melhora nos servigos técnicos oferecidos,
pois com os dados obtidos pode-se ter o perfil mais detalhado de um escritério que atenda

de maneira satisfatoria os clientes em potencial.

7.2 Método

Conceito Dedutivo:

Segundo Maciel (2019), método dedutivo é a forma de pensar a partir de
informacdes essenciais para concluir um pensamento correto.

Conforme Rodrigues e Ferronato (2010), método dedutivo estd na retirada de
uma verdade particular de outra que esta implicita. Possui bases no racionalismo, partindo
de principios conhecidos como verdadeiros sem questionar 0S mesmos.

Segundo Paulo (2011), o raciocinio faz parte da deducdo formal, com duas
premissas, a deducao organiza o conhecimento ja tido, ndo gerando novos conhecimentos.

No projeto serad utilizado o método dedutivo com base nas pesquisas, pois se

trata de organizacao e entendimento dos proprios conhecimentos.

7.3.  Procedimento

Estudo de caso:

Segundo Tybel (2017), estudo de caso pode ser longo e um tanto exaustivo. Com
iSso 0 mesmo é caracterizado pela exaustdo e profundidade do estudo de um ou mais objetos,
permitindo amplo conhecimento na pesquisa com detalhes.

Segundo Santos (2011), permite a pessoa que faz a pesquisa maior
conhecimento, planejamento e etapas para realizar determinado estudo, deixando claro néo
ser uma tarefa facil podendo se justificar dependendo da aplicacéo e abordagem.

Conforme Oliveira (2019), estudo de caso é uma forma de aprofundar na
pesquisa individual, servindo como resposta de questionamentos que um determinado

pesquisador ndo possui muito controle sobre o estudo.




5 SAOLUCAS

CENTRO UNIVERSITARIO

O projeto tera um estudo aprofundado e individual, tendo como base os relatdrios
de pesquisa sobre o tema, usando as analises das caracteristicas do tema, até que se chegue
a conclusdo feita dos estudos. Tendo a proposta de implementar uma joalheria na cidade de
Ji-Parana.
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