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RESUMO

A realizacdo desse trabalho apresenta uma proposta que satisfaca os clientes em um
centro de beleza. Buscando qualidade, tecnologia e inovacdo. Desde antiguidade os seres
humanos se preocupam com a aparéncia, mesmo com muito preconceito nos tempos remotos,
com o passar dos anos foi se tornando algo comum, e fazendo parte do cotidiano das pessoas,
todos que querem cuidar da beleza fisica procuram por um centro de beleza. Uma boa aparéncia
prolonga a beleza natural e traz bem-estar a todas as idades. O ramo ndo esta somente ligado as
mulheres, nos Ultimos anos 0os homens estdo dando muita prioridade com a beleza, tornando
assim cada dia o0 mercado mais amplo. O setor de beleza esté entre 0s que mais cresce em todo
pais e esse crescente busca a valorizacdo de cuidados com a beleza fisica e bem-estar, com isso
fez com que abrisse mais portas para um centro de beleza, e também mais oportunidades de
emprego, sendo que o0 custo para investir em um negdcio como esse é bem mais baixo do que
muitos outros investimentos no mercado de trabalho. Surgindo uma tima oportunidade para
primeiro empreendimento. A metodologia utilizada para dar inicio ao trabalho foi a pesquisa
qualitativa, visando melhorar a qualidade de vida das pessoas. Tendo assim 0 maior
entendimento do que necessita para um Centro de Beleza, sera apresentado nesse trabalho o
objetivo geral e a elaboracdo do projeto no municipio de Ji-Parand, Ronddnia, um local que
atenda todas as necessidades do publico feminino, onde possam encontrar tudo em um dnico
lugar, com a escolha do local ideal para a implantacdo visando sempre o bem-estar e
modernidade no Centro de Beleza para que o cliente fique altamente satisfeito.

Palavra Chave: Centro de Beleza. Bem-estar. Projeto.



ABSTRACT

The accomplishment of this work presents a proposal that satisfies the clients in a
beauty center. Seeking quality, technology and innovation. From antiquity human beings are
concerned with appearance, even with much prejudice in ancient times, over the years it has
become commonplace, and being part of everyday life, people who want to take care of physical
beauty look for a center of beauty. A good appearance prolongs the natural beauty and brings
well-being to all ages. The branch is not only linked to women, in recent years men are giving
high priority to beauty, thus making each day the broader market. The beauty sector is among
the fastest growing in the whole country and this growing pursuit seeks the appreciation of care
with physical beauty and well-being, with that it opened more doors to a beauty center, as well
as more job opportunities , and the cost to invest in a business like this is much lower than many
other investments in the labor market. This was a great opportunity for first time entrepreneurs.
The methodology used to start the work was the qualitative research, aiming to improve people's
quality of life. Having thus the greater understanding of what it needs for a Beauty Center, will
be presented in this work the general objective and the elaboration of the project in the
municipality of Ji-Parand, Ronddnia, a place that meets all the needs of the female audience,
where they can find everything in a single place, with the choice of the ideal place for the
implantation always aiming the well-being and modernity in the Beauty Center so that the client

is highly satisfied.

Keyword: Beauty center. Wellness.Project.
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INTRODUCAO

No trabalho exposto seré relatado o tema escolhido sobre um centro de beleza no
municipio de Ji-Parang, que abordara tanto no contetdo histérico quando nos dias atuais a
preocupacao com a beleza, que vem desde a idade antiga, até os dias de hoje.

Antigamente a preocupacao com a beleza ndo era algo tdo comum como nos dias
atuais, muitos achavam vulgar e tinham preconceito. A arte voltou no séc. XV.

A profissdo de cabeleireiros sdo uma das mais antigas da humanidade, e vem
crescendo a cada dia, ganhando mais destaque. Assim a maior problematizacdo do projeto é de
como propor um local aconchegante onde atenda as necessidades da populacdo de Ji-Parana.

O ramo da beleza tem um grande crescimento histérico no Brasil, dando inicio pela
industria de cosméticos, equipamentos, saldes de beleza. Nosso pais € um dos que mais cresce
no mercado da beleza no mundo.

O objetivo sera propor ao publico feminino, lugares amplos e adequados para cada
determinada finalidade, ambientes acessiveis, conforto térmico, acustico, espagos com
iluminacdo natural, trazendo muito conforto, tecnologia e inovacdo, visado sempre o bem-estar
de quem busca.

O ser humano passa um terco de sua vida no trabalho, e por isso também deve-se
buscar a qualidade de vida nesse ambiente. Hoje em dia é notorio a evolucdo nos centros de
beleza, 0 que antigamente era apenas para cortar cabelo, hoje prestam muitos outros tipos de
Servico.

A escolha do tema foi devido ao mercado da beleza ser um dos que mais cresce, e
que antes tinha pouca procura nesse servicgo, nos dias de hoje pede por profissionais capacitados
em qualquer evento, ou até mesmo algo cotidiano.

Tendo assim maior entendimento do que um centro de beleza necessita sera
apresentado nesse trabalho como objetivo geral a elaboracdo de um projeto de um centro de
beleza para o publico feminino em Ji-Parana-RO. Buscando sempre um local préprio e
aconchegante, onde o publico feminino podera encontrar tudo em um unico lugar, ganhando

seu espaco atraves da qualidade, inovacéo e tecnologia.



1.REFERENCIAL TEORICO

O capitulo seguinte ir4 abordar o contexto historico internacional e nacional dos
centros de beleza, apresentando os trajetos e 0s acontecimentos referentes ao mundo da beleza.

Mostrando as fases ocorridas e a evolugdo no decorrer dos séculos.

1.1. Histérico e Evolugao

Nos paréagrafos seguintes ird abordar um pouco sobre a historia e evolucdo dos
centros de beleza.
1.1.1 Historico Internacional

Antigamente a maquiagem por exemplo ndo era algo tdo comum como nos dias
atuais. Na Inglaterra e nos EUA muitas mulheres achavam vulgar e tinham preconceito. A arte
voltou com tudo no séc. XV onde a Franca e a Italia eram os principais fabricantes do mundo.

No periodo paleolitico, surgiram os primeiros sinais da vaidade. Na regido da
Mesopotamia os produtos de maquiagem eram todos naturais, feitos a base de carvéo, hena,
entre outros. (PORTAL EDUCACAO, 2018.)

Os produtos de maquiagem surgiram a mais de 3000 anos antes de Cristo no Egito.
S0 podia ser usado por pessoas do império para poder se destacar. Tanto os arabes e 0s egipcios
usavam maquiagem para se protegerem do sol.

No Egito antigo tanto homens quanto mulheres preenchiam as palpebras com uma
pasta que era obtida do mineral malaquita misturado com carvéo, eles diziam proteger de
infecgdes. (SUPER INTERESSANTE, 2018.)

Figura 01: Maquiagem comum no Egito

Fonte: Conversas de Mulheres Criativas, 2011.



Na pré-historia, os cosméticos eram usados em rituais de fertilidade, caca, batalhas
e cultos. Os egipcios usavam a maquiagem para proteger a pele. Também pintavam os olhos
com forme de proteger dos espiritos malignos, pois 0s olhos eram considerados espelhos da
alma. (DOUTORES DA BELEZA, 2016.)

A profissdo de cabeleireiros sdo uma das mais antigas da humanidade.
Equipamentos de trabalho estdo entre os mais achados arqueoldgicos. Foi apenas no século XX
que surgiu os primeiros saldes de beleza, os locais para cortar cabelo eram mais frequentados
por homens, as mulheres na época nao tinham espacos. O Egito foi o lugar com simbolos
capilares mais famosos, devido a Cledpatra. Mas foi s6 na Grécia que surgiu um espago proprio
para realizar esse tipo de servico. Com essa moda apareciam 0s primeiros cabeleireiros
especializados em perucas e penteados. A popularidade foi tdo grande que em 1635 foi
inaugurado em Paris 0 primeiro saldo de beleza do mundo. Poucas tinham condigcdes de
frequentar o saldo, esse privilégio era mais para as mulheres ricas da corte. (BELEZA
EXTRAORDINARIA, 2015.)

Figura 02: Antoine CierplikowskKi

Fonte: Beleza Extraordinaria, 2015.

Antoine Ficou conhecido como o Imperador dos cabeleireiros, ele criou o corte mais
famoso de todos os tempos, o corte Chanel que foi usado pela estilista Coco Chanel na década
de 1920. Antoine abriu seu primeiro saldo na Capital Francesa, depois expandiu para os Estados
Unidos, Téquio, Melbourne e Vancouver. (REVISTA CABELQOS, 2016)

Em Roma algumas mulheres utilizavam mascaras de farinha, miolo de péo e leite

para melhoras a pele. A esposa do imperador de Roma usava essa mistura, e também leite de



jumenta na pele, que acabou langando moda em Roma. Pois era para deixar a pele mais clara,
que era uma caracteristica da época (PORTAL EDUCACAO,2018)

Figura 03: Pele Clara: Obsessédo Universal

Fonte: Conversas de Mulheres Criativas, 2011.

Na Roma antiga era muito comum construcoes publicas com casas de banhos para
homens e mulheres, com tratamentos a vapor, massagens, terapias... Depois do banho os
romanos utilizavam 6leos para preparacdo da pele, para ficar sempre macia e atraente, o ritual
era a base de acafrdo, améndoas, e outros ingredientes. (SIAIBIB, 2012.)

S0 no século XX, os cosméticos se tornaram produtos de uso geral devido ao grande
avanco das industrias quimica fina. Tanto que em Paris houve uma grande revolucéo na historia
do batom, pois € a primeira vez que um produto dessa categoria € embalado em um tubo e
distribuido em cartucho. (PORTAL EDUCACAO,2018)

Na segunda guerra mundial, o mundo da beleza deu uma parada nas fabricacGes.
Devido toda a energia foram concentradas para producdo de armas. Voltando entdo apenas no
século XVII1, pois as mulheres que preparavam seus proprios produtos. Com o passar da guerra
nos anos 50, o mercado da beleza volta com tudo. Nos anos 60 atingiu 0 maior publico jovens
dos ultimos tempos, fazendo assim com que as industrias do mundo da beleza voltassem com
tudo se aprimorando cada vez mais. (PORTAL EDUCACAO,2018)
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No mundo do cinema era muito utilizado a maquiagem em todas suas producoes
como forma de modificar as aparéncias dos personagens, pois 0S recursos eram precarios. A
partir dai a maquiagem passa a ser de uso geral. (CONVERSAS DE MULHERES, 2011)

Na década de 70 foi marcada pela era Disco, trazendo muitas cores, brilhos e
variedade. Toda vez que um costureiro nos EUA langava uma nova cole¢cdo de roupas com
cores e formas, ja langavam também sombra para o rosto combinando. No final da década de
70 foi lancado novas formulas para grandes cosméticos. Entrando em cena formulas com
tecnologias avancadas e grandes propriedades para 0 mundo da beleza, como o protetor solar,
controle de envelhecimento, entre outras coisas. Assim hoje em dia pode-se contar com
produtos de altissima qualidade onde j& colore e trata da pele. (PORTAL EDUCACAO, 2018)

Figura 04: Exemplo das mulheres anos 70

Fonte: Conversas de Mulheres Criativas, 2011.

Os cuidados com a pele ja existem a muito tempo como foi mencionado. Mas com
intencdes diferentes, alguns usavam com a intencdo de proteger a pele do ar seco, do calor,
como faziam os egipcios, ja outros usavam para disfarcar imperfeicoes da pele como os
europeus. O mundo da beleza é para eu nos facam sentir bem, é algo que acompanha e inspira
através de tempos, regido, cultura. (TEIXEIRA, 2016.)

Os padrdes de beleza se modifica a cada época em funcdo da evolucdo.
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1.1.2. Historico Nacional

No Brasil no ano de 1960 é representado pelo marco zero no ramo da beleza, onde
foi criado um Comité Artistico Brasileiro, selecionando os melhores profissionais.

Fonte: Docplayer, 2018.

O ramo da beleza tem um grande crescimento histérico no Brasil, dando inicio pela
industria de cosméticos, equipamentos, saldes de beleza, clinicas, estéticas e SPA’s...

No Brasil existe 2.392 de empresas atuando no ramo da beleza. Hoje em dia tem
diferentes modelos de negocio sendo uma delas: Saldo de beleza convencional; Saldo de beleza
de luxo; Manicure e Pedi cure em domicilio; Barbeiro, e Barbeiro de luxo. Nos dias atuais as
barbearias ganham destaques, tendo até depilacdo e dia do noivo. (BELEZA E ESTETICA,
2013.)

Segundo a Abihpec (Associacdo Brasileira da industria de Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosmético) o mercado da beleza cresceu 10% nos ultimos 16 anos, aumentando
a oportunidade de emprego. Os gastos com a beleza tém sido maiores do que 0s gastos com a
educacdo. O ramo ndo esta somente ligado as mulheres, nos Gltimos anos os homens estdo
dando muita prioridade com estética, tornando assim cada dia o mercado mais amplo.
(TRABALHOS FEITOS, 2012.)

Até o0 ano de 2020 o Brasil terd um aumento que chegara a 14,3%, € uma média de
2,7% ao ano. (EXAME, 2018)

Nosso pais é um dos que mais cresce no mercado da beleza no mundo, sendo em

primeiro lugar em cirurgias plasticas, segundo lugar em cuidados com cabelo e em terceiro em
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cosméticos. De acordo com o Sebrae o Brasil teve um salto de 2010 a 2015, com o total de
482.455 empreendimentos nesse ramo da beleza. 1sso comprova como o Brasileiro se importa
com a aparéncia, sendo o terceiro nesse segmento, perdendo apenas da China e dos Estados
Unidos. (TERRA, 2017).

Outro fator relevante é que o Brasil ocupa segundo lugar mundial de homens que
compram produtos a fins estéticos. A valorizacdo da aparéncia independente de género, classe
social e envelhecimento, o publico masculino representa 30% dos pacientes em clinicas de
estéticas segundo a ABC Spas. (ECOMMERCEBRASIL, 2018).

Existe muitas empresas no Brasil de pequeno, médio e grande porte, e geralmente
elas costumam ser bem-sucedidas, mesmo com a crises, e um dos motivos para as empresas no
ramo da beleza dar certo esta no modo de como se investem nelas proporcionando a todos que
trabalham na empresa e aos clientes uma boa qualidade, assim os funcionarios trabalharam mais

motivados e satisfeitos.

1.2 Legislacéo

Legislacdo Federal

Para a constituicdo de uma empresa em territdrio nacional € necessario que seja
feito um cadastro da personalidade juridica, 0 CNPJ (Cadastro Nacional da Pessoa Juridica)
onde consta todas informacdes da entidade.

A Instrucdo Normativa RFB n. 1634 de 06 de maio 2016 trata sobre a
obrigatoriedade do de todas as entidades domiciliadas no Brasil fazer o cadastro com as

informacGes solicitadas como dito nos artigos:

. Art. 2° O CNPJ compreende as informac0es cadastrais das entidades de interesse das
administrages tributarias da Unido, dos estados, do Distrito Federal e dos
municipios.

Paragrafo Gnico. Compete & Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) a
administracdo do CNPJ.

Art. 3° Todas as entidades domiciliadas no Brasil, inclusive as pessoas juridicas
equiparadas pela legislacdo do Imposto sobre a Renda, estéo obrigadas a se inscrever
no CNPJ e a cada um de seus estabelecimentos localizados no Brasil ou no exterior,
antes do inicio de suas atividades.

§ 4° No caso previsto no 8§ 3°, o enderego a ser informado no CNPJ deve ser o do
estabelecimento da entidade proprietéria ou arrendataria da plataforma, em terra
firme, cuja localizagdo seja a mais préxima
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Considerando que a empresa seré constituida através no enquadramento Empresario

Individual, onde se entende que aquele que exerce em seu proprio nome uma atividade

empresarial, nesse caso, € a pessoa fisica sendo o titular da empresa. Essa modalidade esta

regulamentada pelo Instru¢cdo Normativa n° 38, de 02 de marco de 2017, anexo I.

Legislacdo Federal

Art. 1° Aprovar os manuais em anexo referentes ao registro de empresario individual,
de sociedade limitada, de empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI,
de cooperativa e de sociedade an6nima, os quais sdo de observancia obrigatéria pelas
Juntas Comerciais na pratica de atos de registro neles regulados.

Art. 2° Os seguintes formuldrios, cuja apresentacgdo é necessaria de acordo com o que
dispGe os Manuais de Registro, estardo disponiveis no sitio eletrbnico do
Departamento de Registro Empresarial e Integracdo - DREI, na rede mundial de
computadores:

I - Requerimento/Capa de Processo;

Il - Requerimento de Empresario; e

111 - Ficha de Cadastro Nacional (FCN).

No que tange a atividade de prestacdo de servico, visto que o ICMS (Imposto sobre

Circulacdo de Mercadorias e Servicos) ndo incidird sob a atividade aqui proposta, ndo se faz

necessario o cadastro da entidade na Secretaria de Financas de Rondonia (SIFIN-RO).

O Regulamento do ICMS (Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servicos)

traz 0 em seu artigo primeiro a incidéncia do tributo;

Legislacdo Federal

Art. 1° O Imposto sobre Operacfes Relativas a Circulacdo de Mercadorias e sobre
PrestacBes de Servigos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de
Comunicacdo (ICMS) incide sobre:(Lei 688/96, art. 2°)

I - Operacdes relativas & circulacdo de mercadorias, inclusive o fornecimento de
alimentacdo e bebidas em bares, restaurantes e estabelecimentos similares;

IV - Fornecimento de mercadorias com prestacéo de servigos:

a) ndo compreendidos na competéncia tributaria dos Municipios;

b) compreendidos na competéncia tributdria dos Municipios e com indicacdo
expressa, em lei complementar aplicavel, da incidéncia do ICMS;

Art. 32. O imposto sobre servicos de qualquer natureza tem como fato gerador a
prestagdo de servico por empresa ou profissional autdbnomo de qualquer categoria,
em carater habitual, eventual ou periddico, com ou sem estabelecimento fixo, das
atividades descritas na lista abaixo.

A portaria n°116 de 09 de fevereiro de 2004 estabelece a obrigatoriedade de

certificacdo eletronica para o uso do canal de relacionamento desenvolvida pela Caixa;


http://drei.mdic.gov.br/clientes/drei/drei/documentos/anexo-v-in-38-2017-manual-de-registro-eireli-alterado-pela-in-40-2017.pdf/view
http://www.normaslegais.com.br/guia/eireli.htm
https://legislacao.sefin.ro.gov.br/textoLegislacao.jsp?texto=128#L_688_96_ART2
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19606069/art-32-da-lei-1139-01-ji-parana
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Art. 1° Estabelecer a obrigatoriedade de certificacdo eletrnica necessaria ao uso do
CONECTIVIDADE SOCIAL, canal de relacionamento eletronico desenvolvido pela
CAIXA para troca de arquivos e mensagens por meio da Rede Mundial de
Computadores - Internet, para todas as empresas ou equiparadas que estdo obrigadas
a recolher o FGTS ou a prestar informagdes a Previdéncia Social.

§ 1° Apds a certificagdo, as empresas estardo aptas a utilizar o canal
CONECTIVIDADE SOCIAL para envio das informagBes referentes a GFIP, via
Internet.

A MPS 227/05, art. 1° também trata sobre as informacdes cadastrais obrigatérios

de interesses da Previdéncia Social;

Legislagdo Municipal

Art. 1° Estabelecer que a informacéo dos dados cadastrais, de todos os fatos geradores
de contribuicdo previdenciaria e de outras informacgdes de interesse da Previdéncia
Social a que a empresa é obrigada, e aqueles de interesse do Ministério do Trabalho
e Emprego, relativos ao Fundo de Garantia do Tempo de Servico, e de seu agente
operador, Caixa Econémica Federal, passara a ser feita, a partir de margo de 2005,
nos termos desta Portaria.

A Lei 1139/01, art. 32, 11, que € o codigo tributario do Municipio de Ji-Parand,

trata sobre a incidéncia do ISSQN (Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza); (Ji-

Parana,2001)

A aliquota sobre a prestacdo de servico sera de no maximo 5% conforme art. 40

da lei 1139/01:

Art. 40. Na prestacgdo de servico a que se refere o item 101 da Lista de Servigos o
imposto serd calculado sobre a parcela do preco correspondente & proporc¢éo direta
da parcela da extensdo da rodovia explorada, no territério do Municipio, ou de
metade da extensao de ponte que una dois Municipios.

8 1°. Para efeitos do disposto neste artigo considera-se rodovia explorada o trecho
limitado pelos pontos equidistantes entre cada posto de cobran¢a de pedagio ou
entre 0 mais proximo deles e o ponto inicial ou terminal da rodovia.

§ 2° A aliquota mé&xima para incidéncia do imposto sobre o servi¢o previsto no
item 101 é de 5% (cinco por cento).

Para que um estabelecimento possa funcionar dentro das exigéncias legais é

necessario também que haja um alvara dos Corpo de Bombeiros Militar (RO).

O alvara é regulamentado pelo art. 2° da lei 3924/10 de 2016:

Art. 2° Qualquer licenga para funcionamento de empresas a ser expedida no Estado,
bem como para ocupagdo de edificagBes pablicas ou privadas, dependerdo da emissdo
do Auto de Vistoria Contra Incéndio e Panico - AVCIP, dos sistemas de preventivos
contra incéndio e evacuagdo de pessoas e de seus bens, de acordo com as IT’s
pertinentes, a serem expedidas pelo CBMRO.


https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605165/art-40-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605145/art-40-1-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605128/art-40-2-da-lei-1139-01-ji-parana
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§ 1° Para efeito de cumprimento do disposto nesta Lei, 0 CBMRO devera vistoriar as
edificagdes ja existentes e todos os demais estabelecimentos em funcionamento,
publico ou privado, para verificacdo de sistemas de seguranca contra incéndio e
panico, com vistas a expedicdo do AVCIP a que se refere o caput do artigo.

8 2° As edificagdes classificadas como risco baixo, de acordo com a classificagdo
adotada pela Lei Complementar n° 123, Resolugdo n® 29 do CGSIM, IT’s do
CBMRO, e suas posteriores atualizaces, terdo tratamento diferenciado.

§ 3°0 AVCIP a que se refere o caput deste artigo tera validade de 1 (um) ano a contar
da data de sua emissdo, salvo quando se tratar de estruturas e eventos temporarios
onde o AVCIP terd a sua validade definida pelo CBMRO.

LISTA DE SERVICOS:

10 - Guarda, tratamento, adestramento, embelezamento, alojamento e congéneres, relativos a animais.

11 - Barbeiros, cabeleireiros, manicuros, tratamento de pé, depilacdo e congéneres.

Art. 33. O imposto incidira sobre as empresas juridicas, fisicas e profissionais
autébnomos conforme artigo 33 da lei 1139/01;

Para efeito de incidéncia, considera-se:

1 - Empresa:

a) toda e qualquer pessoa juridica, inclusive sociedade civil ou de fato que exercer
atividade econ6mica de prestacdo de servico, firma individual e cooperativa;

b) a pessoa fisica que admite para o exercicio de sua atividade profissional mais de
dois empregados e/ou um ou mais profissionais habilitados.

1l - Profissional Auténomo, todo aquele que fornecer o préprio trabalho,
habitualmente, sem subordinac&o hierarquica, dependéncia econdmica ou juridica e
o profissional habilitado que, mesmo sendo sécio, empregado ou ndo, de sociedade
de uniprofissionais, preste servico em nome da sociedade assumindo
responsabilidade pessoal;

1l - Estabelecimento Prestador de Servico, local onde se situa a infraestrutura
material e sejam executados os servicos, total ou parcialmente, de modo permanente
ou temporario, independentemente do pessoal, prédio, materiais, maquinas,
veiculos e equipamentos utilizados serem proprios, contratados, alugados ou
cedidos por terceiro, a qualquer titulo.

Pardgrafo Unico. Caracteriza-se como estabelecimento prestador de servico aquele
gue retina uma ou mais das seguintes condi¢oes:

1- a manutencdo de pessoal, materiais, maquinas, veiculos, instrumentos ou
equipamentos necessarios & execugao dos servigos;

1l - estrutura organizacional, administrativa ou operacional, mantida através da
sede, matriz, filial, agéncia, sucursal, escritdrio, loja, oficina, canteiro de obra,

deposito e outras reparticdes da empresa.


https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605892/art-33-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605871/art-33-inc-i-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605849/art-33-inc-i-a-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605829/art-33-inc-i-b-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605808/art-33-inc-ii-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605787/art-33-inc-iii-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605763/art-33-1-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605738/art-33-1-inc-i-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605723/art-33-1-inc-ii-da-lei-1139-01-ji-parana
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Cadigo de Posturas - Municipal

A coleta de lixo é muito importante para a manter a higiene do local, desse modo é

obrigatério colocar cestas coletoras de lixo em locais de facil acesso na edificagdo, conforme

no Art. 31:

Estadual:

“Art. 31. Nos locais de grande concentragdo ou transito de pessoas, como edificios
comerciais e residenciais, estabelecimentos bancarios, casas hospitalares, escolas,
orgdos publicos em geral, deveréo ser colocados obrigatoriamente, cestas coletoras de
lixo, em locais de facil localizagdo. Nos locais onde for permitido fumar, devera haver
caixas coletoras de cigarros, onde os fumantes poderdo jogar cigarros ainda acessos.
Nestas caixas devera conter areia no minimo em 50% (cingiienta por cento) de sua
capacidade. ”

A Lei 3924 de 17 de outubro de 2016, art. 1° e incisos, traz as disposi¢des sobre

a competéncia legal,

Art. 1° Compete ao Corpo de Bombeiros Militar do Estado de Ronddnia - CBMRO,
0 estudo, a andlise, o planejamento, a normatizacdo, a exigéncia, a fiscalizacdo e a
execucdo das normas que disciplinam a seguranga contra incéndio e panico, bem
como a evacuacdo de pessoas e de seus bens, em todo o Estado de Ronddnia, na forma
do disposto nesta Lei e em sua regulamentacéo, tendo os seguintes objetos:

I - Proteger a vida dos ocupantes das edificacOes e &reas de risco, em caso de incéndio
e panico, possibilitando a desocupacéo segura e evitando perdas de vidas;

Il - Restringir o surgimento e a propagacdo de incéndio, reduzindo danos ao meio
ambiente e ao patriménio;

Impostos Federal, Estadual e Municipal

Os impostos incidentes sobre essa atividade serdo o ISSQN (Imposto Sobre

Servicos de Qualquer Natureza), IRPJ (Imposto de Renda da Pessoa Juridica), CSLL

(Contribuicao Social sobre o Lucro Liquido).

Normas Técnicas:

A construgdo tem como obrigacdo garantir seguranca e conforto, seguindo as

normas técnicas Brasileiras.

Norma Brasileira ABNT NBR 9050/2015

Garante o uso independente e seguro dos ambientes.

As manobras de, a0 menos, duas pessoas em cadeira de rodas devem apresentar as

medidas necessarias de 1,50m a 1,80m de largura para prosseguimento em linha reta, e circulo
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com 1,50m de diametro para rotagdes de 360°. Em ocorréncia de manobras com deslocamento

de 90° arecomendacdo minima é de 1,20m de largura x 1,50m de comprimento. (ABNT, 2015).

Figura 06: Exemplos de Dimensdes de Alcance Manual Lateral
0,50 a 0,55
" 043a0,48
0252028

1,35a 1,40
1,10a 1,25
0852100 _

0402055

L

:‘ Raio de alcance com
| o bracgo estendido

Fonte: NBR 9050, 2016.

Figura 06: Exemplo de dimensdes para um banheiro adaptado

; 3 1 CLIQUE

Fonte: cliquearquitetura.com.br, 2017.

As sinalizagcdes precisam ser concisas, compreensiveis e explicitas, sendo legiveis
e autoexplicativas, e estar em lugares de simples acesso e de facil entendimento — podendo ser
por modo de sinalizacBes sonoras, tateis e visuais, ou todas implantadas em conjunto. Tais

sinais podem ser de instrucdo, adverténcia e localizacdo, cada uma com a sua referente
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orientagdo. As informagdes fundamentais de sinalizacdo em uma edificacdo séo as informacoes

de sanitarios, rotas, nimeros de pavimentos e acessos. (ABNT, 2015).

Figura 08: Simbolo Internacional de Visual, Acessibilidade e Deficiente Auditivo.

\ |

| Preto sobre fundo branco Branco sobre fundo preto

~AY

' 4

Branco sobre fundo azul

Fonte: NBR 9050, 2016.

Norma Brasileira ABNT NBR 5410/2004
Tem como finalidade, instalacdo elétrica de baixa tencdo. Para garantir maior

seguranca do local.

OpiniGes de Autores Nacionais

Segundo Mendes (RJ) Profissdes como a de cabeleireiro, barbeiro, esteticista,
manicure e pedicure, depiladora e maquiadores foram regulamentadas e estdo enquadrados
como verdadeiros oficios. (BEAUTY, 2013.)

Segundo Roberto Shinyashiki Diz que o “sucesso € consequéncia de um trabalho
especial”. Nesse sentido é fundamental para os empresarios e profissionais do segmento de
saldo de beleza praticar com sensatez e competéncia suas atribuic@es, buscando novas formas
de agir que atentem para a conduta ética’’.

Para Maison € essencial trabalhar além do tradicional, ele investe em tudo o que ha para
casamento, como Vvestidos, sapatos, ternos, suites completas. Tudo em seu saldo. (MEDEIROS, 2014.)

De acordo com Biaggi . Cada cliente é Unico e um espaco pode se tornar varios. >” Ele
oferece servigos exclusivos para aumentar ainda mais seu potencial com o pablico, como, espagos para
estética e spa. (UNIVERSIDADE DA BELEZA, 2015.)
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Segundo Cintra. O segredo do sucesso € a atualizagao, apostando sempre em aprender e em
oferecer algo novo para os clientes, sempre com boas técnicas, fazendo assim o seu diferencial.
(UNIVERSIDADE DA BELEZA, 2015.)

Para Guido Palau, as mudangas feitas no cabelo vém sempre da inspiracdo que se
pode conseguir em toda parte, e estd sempre em evolugdo. Guido Palau encontra inspiracdes

em lugares, viagens, projetos arquitetdnicos, muasica... (UOL, 2014.)

<>, Eu encontro inspiragdo absolutamente em todos os lugares, seja simplesmente
andando na rua ou olhando para projetos arquitet6nicos, para subculturas e misica. O
bom é quando vocé viaja bastante e pode obter inspiracdo de muitos paises diferentes.
Cada lugar tem sua proépria personalidade, dessa forma, eu sou inspirado por museus,
arte, exposicOes, musica, arquitetura, projetos do mundo inteiro...”’

Ja de acordou com Hirofumi Ikesaki, com o crescimento do consumo do ramo da
beleza no Brasil, Hirofumi soube aproveitar essa grande oportunidade, inaugurando o primeiro
hipermercado. A constru¢do é um grande imperio da beleza profissional, tornando-se uma
grande referéncia contando com treinamentos técnicos e solucdes para saldo de beleza.
(BRASIL BEAUTY NEWS, 2015.)

Figura 09: Elcio Arfelli

| &

Fonte: Brazil Beauty News, 2015.

O diretor geral Elcio Arfelli, falas dos desafios e oportunidade e conta como tudo
comegou. (BRASIL BEAUTY NEWS, 2015.)

Elcio Arfelli — > A ideia surgiu quando Hirofumi lkesaki, que até entdo vendia
produtos quimicos para tinturarias em S&o Paulo, percebeu que as filhas e esposas dos
tintureiros estavam montando seus préprios saldes de beleza. Com isso, paralelamente
ao negOcio que operava, iniciou a comercializacdo de cosméticos para os saldes
improvisados que foram surgindo. A venda dos produtos tomou grandes proporcoes,
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possibilitando a inauguracdo de uma moderna loja no coracdo do bairro da Liberdade.
Nascia ali o primeiro supermercado de cosméticos do Brasil, que transformaria
completamente o setor. Com produtos distribuidos em goéndolas, em um inédito
sistema de autosservico, ndo demorou para a loja virar o ponto de encontro dos
cabeleireiros da cidade. A inovacéo e a visdo de futuro sempre foram os principais
componentes do espirito empreendedor de Tkesaki.”’

Para Marcos Proenca, a naturalidade e sofisticacdo em seu saldo é algo fundamental.

Com o espaco de seu saldo de 600m?2. Sua inspiracdo é em mulheres sofisticadas, onde ele
encontra pelo mundo em hotéis, restaurantes... (FOLHA DE SAO PAULO, 2018).

"Meu DNA é deixar a mulher mais jovem, com leveza, sem exageros." Para ele, um
termOmetro é a modelo Gisele Biindchen, que ja usou as madeixas bem claras.
Atualmente, exibe um tom mais natural. >’

Figura 10: Saldo Marcos Proenca

Fonte: Nossas Unidades, 2018.

Figura 11: Sala de Espera

Fonte: Nossas Unidades, 2018.

1.2.2. Opinides de Autores Internacional
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Segundo Cavalheiro o plano de neg6cio é um trabalho que mostra os objetivos de
um negdcio 0s passos que devem ser seguidos para que se alcance os objetivos planejados
reduzindo os riscos e incertezas do projeto. Com o plano de negdcio permite identificar e evitar
0S erros no projeto ao invés de cometé-los no mercado. (CARVALHO, 2011.)

Segundo Cavalheiro o plano de neg6cio é um trabalho que mostra os objetivos de
um negdcio 0s passos que devem ser seguidos para que se alcance os objetivos planejados
reduzindo os riscos e incertezas do projeto. Com o plano de negdcio permite identificar e evitar
0S erros no projeto ao invés de cometé-los no mercado. (CARVALHO, 2011.)

Segundo Hitt (2008, p.17) a visdo nada mais é o0 que a empresa pretende fazer,
chegar, ser, com uma visdo simples, objetiva, tocante as pessoas se envolvem e sentem o que
deve ser feito.

De acordo com Robin. O lugar onde ele atende, tem que ter velas cheirosas sempre
acesas, espelhos vintage e um lavatorio em formato de concha. Sendo esse o0 seu diferencial.
(FURRER, 2018.)

De acordo com Lira. Em seu saldo é valorizado espacos otimizados e elementos de
humanizacdo como jardim vertical em algum ambiente interno. (GEROLA, 2017.)

Segundo Biot. (2016) Localizado em Paris, seu saldo oferece algo mais intimo para
os frequentadores, como se fosse um apartamento. Biot. Costuma dizer que la ndo ha clientes e

sim hospedes. Valorizando deixa-los o mais confortavel e a vontade possivel.
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2. TIPOLOGIA

Uma obra de arquitetura pode ser verificada por varios aspectos diferentes, como
as questbes funcionais, a taxa de ocupagdo, os coeficientes de aproveitamento, aspectos
funcionais a partir do fluxograma. Desse modo pode-se afirmar que um tipo arquitetonico vai
de acordo com as particularidades de cada obra. (UNIRITTER, 2015)

2.1. Familia: Arquitetura Comercial

A arquitetura comercial lida com muito mais do que sé uma decoracdo bonita e
produtos de qualidades, lida também com fatores complexos como estacionamento, fluxo do
local, areas de armazenamento, criagao de vitrines entre muitas outras coisas. Um bom projeto
de arquitetura comercial quando € bem planejado é capaz de atrair muita gente.
(ARQUITETURA ESTRATEGICA, 2016)

2.2 Tipos

Existem varios tipos de comercio, ndo apenas 0 comum como todo mundo é

acostumado. Cada um traz um aspecto diferente.

2.2.1. Varejo Comercial

Séo projetos que lidam com edificacbes como lojas de construcdo ou grandes
shopping centers, e outros empreendimentos semelhantes. Podem ser projetos Unicos ou
multiplos. (ARQUITETURA LEANDRO AMARAL, 2013)

Como mostra a loja e varejo Blink.me, criando um momento de beleza que é
possivel fazer e comprar em um Unico lugar, essa é a proposta da Blink.me um especo que une
saldo de beleza, loja cosméticos e laboratério. (NO VAREJO, 2016)
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Figura 12: Loja e Saldo

Fonte: NO VAREJO, 2016.

2.2.2. Projetos Comerciais

Varios tipos de projetos se enquadram nesse estilo como projetos de prédios de
escritorios, hotéis, galerias... O que diferencia um do outro sdo os detalhes necessarios para
cada projeto diferente. Como por exemplo alguns necessitam de estacionamentos, outros de
salas integradas com a subtracdo de uma parede, quantidade de elevadores, acessibilidade.
(AMARAL, 2013)

Os projetos tém que ser aproveitados 0 maximo a parte interna trazendo beleza,
harmonia, e funcionalidade para os usuarios. (ARQUITETURA EM CORES, 2018)

Figura 13: Sala de lavatdrios

= ~ -3

Fonte: ARQUITETURA EM CORES, 2018.

2.3. Tipo Escolhido
Centro de Beleza para mulheres. Atendendo especificamente o publico feminino, um espago

voltado para area da beleza.
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3. METODOLOGIA

Metodologia é a passagem para a producéo de algo, 0 método é como devera chegar
a determinado conhecimento. A metodologia no trabalho, é a parte em que é feita uma

explicagéo precisa dos estudos empregados nas atividades de pesquisa.

3.1. Pesquisa

O processo de pesquisa, entendido como um processo de geracdo de conhecimento
cientifico, pode assumir peculiaridades nas ciéncias sociais, pois ao se considerar 0s seres
humanos como objeto de estudo do cientista social, nota-se a variabilidade do comportamento
e dos estudos subjetivos, isto é, 0s pensamentos, 0s sentimentos e as atitudes. (NEVES, 1996).

S&o pesquisas que ndo podem ser examinadas em termos de quantidade, a pesquisa
qualitativa ndo procura enumerar. E sim analisar. (DENZIN, 2016).

Para Godoy. A pesquisa qualitativa tem um carater descritivo, onde o principal foco
é a abordagem e ndo resultados em quantidade estatisticos.

O método de pesquisa escolhido para o trabalho, foi a pesquisa qualitativa, devido procurar
entender sobre o assunto, obtendo dados descritivos e procurando compreender da melhor
forma a pesquisa. Entdo desta forma busca-se através da proposta do centro de estética e beleza
para contribuir na melhoria de qualidade de vida dos clientes, valorizando a autoestima das

pessoas que usufruem dos tratamentos de estética e beleza.

3.2. Método

O Meétodo dedutivo tem como objetivo basicamente observac@es, reflexdo,
deducdo, técnicas cientificas, e conclusdo. (GUEDES,2016).

DESCARTES (2003). No método dedutivo, tem uma maneira de fazer uma
pesquisa. Descartes defende a liberdade de pensamento. Esse método é o método mais objetivo,

pois é possivel compreender o assunto profundamente.

[...] o de conduzir por ordem meus pensamentos, iniciando pelos objetos mais simples
e mais faceis de conhecer, para elevar-me pouco a pouco, como galgando degraus, até
o0 conhecimento dos mais compostos, e presumindo até mesmo uma ordem entre 0s
gue ndo se precedem naturalmente uns aos outros. E o Gltimo, o de efetuar em toda a
parte relacbes metddicas tdo completas e revisdes tdo gerais nas quais eu tivesse a
certeza de nada omitir (DESCARTES, 2003, p. 6).
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Para Willyans Maciel o método dedutivo é o processo de raciocinar para alcancar uma
concluséo correta em um ou mais argumentos. Neste método a certeza pela verdade ou falsidade
do argumento e garantida pela estrutura. (INFO ESCOLA, 2018)

Para a elaboragdo deste trabalho, foi escolhido o método o dedutivo, tendo-se em
vista as pesquisas realizadas que em geral buscaram informaces em niveis internacional e
nacional para auxiliarem na proposta de projeto arquitetdnico de um centro de estética e beleza
em local especifico na cidade de Ji-Parana.

3.3. Procedimento

Para NEIL PATEL, 2018. O estudo de caso ¢ uma pesquisa ampla de estudos que
permite conhecimento amplo e detalhado de uma tematica. Um bom estudo de caso deve levar
em conta 0s aspectos positivos e tambeém 0s negativos.

Estudo de caso € um dos métodos de estudo que é muito significativo, pois
apresenta condicBes Unicas ou especiais permitindo investigar a fundo para depois servir de
base para outros estudos sobre a mesma tematica. (GUEDES, 2016).

O estudo de caso analisa o tema escolhido observando, e explicar como e porque
ele acorre de fato, identificando os fatores que contribuem para que o tema em questdo se
materialize. (METTZER, 2017).

Trata-se de estudo de caso, pois sera escolhido terreno especifico para implantacdo
da proposta do centro de estética e beleza. A questdo do terreno especifico esta associado a
aspectos importantes para desenvolvimento do projeto, com caracteristicas basicas relativas a

insolacdo, ventilacdo, topografia, entre outros.
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3. REFERENCIAL ARQUITETONICO
O referencial arquitetbnico € um modo de compreender as obras que ja foram
realizadas para um melhor entendimento do que sera proposto para o projeto.
4.1. Obras Internacionais
Red Door Spa by Elizabeth Arden. Nova York
Em 1910 inaugurou primeiro saldo de beleza em Nova York, que ficou conhecido

como Red Door devido as portas vermelhas. Atualmente sua empresa esta presente em 18 paises
e seus produtos em mais de cem nagdes. (GROUNPON,2018).

Figura 14- Fachada.
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Fonte: GROUNPON,2018.

Red Door Spas foi construido pensado para que as pessoas possam sair da vida
corrida de Nova York, o espaco tem 2 000 metros quadrados, dividido em dois andares. Os
ambientes sdo requintados, revestido em marmore e madeira, a decora¢do € minimalista com
predominancia na cor branca e vermelha. A sua filosofia ¢ a do “’uau’’ onde todos que ali

visitarem, falar ual em cada ambiente. Contém 31 filiais sé nos EU. Dentro do spa, é tudo muito
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privado para que as pessoas possam sentir como se estivessem dentro da sala de banho em casa.
(GROUNPON,2018).

Figura 15- Recepcéo.

Fonte: CMDA, 2018

Saldo de Beleza Shokrniya

Projetado em 2016 no Ird, a obra feita pelo escritério 4 Architecture Studio pelos
arquitetos: Kasra Shafiee Zadeh, Hossein Zein Aghaji, Yousef Salehi, Aidin Voskah. Com
88mz um lugar de luxo oferecendo servigos de cosméticos e higiénicos. De principio a ideia foi
projetar, espacos que fossem separados, e que tivesse funcdes diferentes. Uma estrutura inteira
com formato de caixa, onde o que as diferencia os ambientes é apenas as cores. (DELAQUA,
2017).

Figura 16: Espaco Interno: Recepcéo.

Fonte: ARCHDAILY, 2017.


https://www.archdaily.com.br/br/871771/salao-de-beleza-shokrniya-4-architecture-studio/5881e301e58ece349600010a-shokrniya-beauty-salon-4-architecture-studio-photo
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A iluminagé&o foi toda feita conforme os padrdes

Figura 17: Sala de Servigo.

Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Figura 18: Planta baixa:

Before

Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Saldo de beleza Roji

Localizado na Australia, com uma area de 72.0 m? foi projetado em 2014 pelo
arquiteto Craig Tan. Os materiais em destaques foram os Painéis de osb, painéis de madeira, de

cortiga, e piso de madeira manchada. O saldo de beleza Roji é um saldo junto a um hotel
(ARCHDAILY, 2016).

Figura 19: Sala de servigo: Dentro de uma estrutura com painel de madeira natural.


https://www.archdaily.com.br/br/871771/salao-de-beleza-shokrniya-4-architecture-studio/5881e21fe58eceee44000194-shokrniya-beauty-salon-4-architecture-studio-photo
https://www.archdaily.com.br/br/871771/salao-de-beleza-shokrniya-4-architecture-studio/5881e2c4e58eceee44000195-shokrniya-beauty-salon-4-architecture-studio-floor-plan
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Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Figura 120: Planta baixa:

Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Tem acesso pelo hotel, seu espago tem como objetivo fazer com que o visitante

desperte seus sentidos, através de iluminagdes naturais, e materiais brutos como a madeira.


https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfdee58ecec47700003d-roji-salon-craig-tan-architects-photo
https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eee0d3e58ece37e7000039-roji-salon-craig-tan-architects-floor-plan
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Figura 21- Painéis metal e osb:

Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Logo na entrada tem a transicao entre o hotel e saldo, com painéis osb, com formas
machada de negro, logo em seguida encontra-se a mesa de recpcéo garantindo a customizacao
do espaco. O espaco seguinte conta com uma grande iluminacéo onde fica as cadeiras do saldo,
o local de lavar os cabelos é revestido em camurca, com uma iluminacdo natural e vista para
jardim externo trazendo calma e tranquilidade. (ARCHDAILY, 2016).

Figura 22- Interior: Sala de escovas.

Fonte: ARCHDAILY, 2016.


https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedf83e58ece37e7000033-roji-salon-craig-tan-architects-photo
https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfcce58ece37e7000036-roji-salon-craig-tan-architects-photo
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Figura 23- Sala de atendimento:

Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Figura 24: Sala de atendimento:

Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Os materiais utilizados para os cabelos sdo em grande parte organicos,

biodegradaveis e tinturas sustentaveis que sdo a base de agua.


https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfbce58ecec47700003c-roji-salon-craig-tan-architects-photo
https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfade58ece37e7000035-roji-salon-craig-tan-architects-photo
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Saldo de Beleza Crosby Studios

O salédo de beleza Crosby Studios é localizado em Moscou, com uma area de 65.0
m?2 projetado pelo arquiteto Harry Nuriev. O projeto é dividido em duas zonas, a primeira é
seguindo uma tendéncia mais moderna, onde a entrada € uma circulagdo com o pé direito alto,
e escadas rosas onde levam a recepcao e ao bar. (CROSBY STUDIOS, 2016).

Figura 25: Perspectiva

Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Ja a segunda zona foi projetada para constatar com a primeira, onde encontra-se 0s
escritdrios dos mestres. O centro da sala tem uma mesa para atender apenas trés clientes que
foi projetada especificamente para esse saldo. O teto é do século XIX foi deixado sem forro
extra. (CROSBY STUDIOS, 2016)



33

Figura 26: Sala de Atendimento
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Fonte: ARCHDAILY, 2016.

Saldo de Cabeleireiro Objecto

Projetado pelos arquitetos Diogo Castro Guimaraes e Teresa Tamm. E Localizado
em Lisboa, com total de uma area 300.0 m2. Conta com cinco areas sendo elas: Sala de espera;
zona de corte; zona de maquiagem; zona técnica (Bar, lavanderia, casa de banho e sala de
reunides). (ARCHDAILY, 2016.)
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Figura 28: Fachada

Fonte: ARCHDAILY, 2018.

O espaco é livre de infraestrutura, o pé direito muda conforme a zona, a primeira
com o pé direito mais baixo é a sala de espera que estd em volta de uma cortina branca
translucida separando da zona de corte a zona com o pé direito mais alto é caracterizado por

um cilindro dourado onde se cumpre as fungdes de lavagem. (OBJCTO, 2018)



35

Figura 30: Sala de atendimento

Fonte: ARCHDAILY, 2018.

Figura 31: Corte Transversal
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Fonte: ARCHDAILY, 2018.

4.1. Obra Nacionais

BLEND YOUR MIND

Além de ser um saldo de beleza, blend your mind também é uma loja, onde encontra
as melhores marcar para cabelo, magquiagem, unha pele. Conta com uma consultoria ensinando
a forma correta de utilizar os produtos, com demonstracfes. O saldo tem um espaco dedicado

especialmente para noivas.
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Projetado pela arquiteta Daniela Pavan, onde as tendéncias dos ambientes sdo

minimalistas e contemporaneo.

Figura 32: Fachada.

Fonte: Veja Séo Paulo 2017.

Figura 33: Area de trocadores de noivas

Fonte: Veja S&o Paulo, 2017.

Centro de Beleza JOSIMAR

Localizadaem MG, Brasil, teve inicio do projeto em 2010 mas s6 houve conclusao
da obra em 2013. Com a &rea do terreno de 325m? e area construida de 228m2. As matérias
predominantes foram tijolos artesanais e vidro. Foi projetado pelo escritério Skylab arquiteto
Guilherme Ferreira.
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O grande marco do projeto é a elaboracdo do aberto e o fechado, com dising
minimalista. A fachada é como se fosse uma caixa hermética, e em seu interior é totalmente

aberto, dando assim um contraste. (I1AN,2016).

Figura 34- Fachada Josimar
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Fonte: Galeria da Arquitetura, 2016.

A fachada é toda no tijolinho artesanal, e no seu interior é todo envidracado para
um enorme jardim separando das paredes externas, para ter mais privacidade no lavabo e na

copa, esses ambientes ficaram nas extremidades, permitindo assim privacidade.

Figura 35: Area externa:

Fonte: Galeria da Arquitetura 2016.

Ao redor do jardim fica os espagos de trabalho criando um ambiente diferenciado,
a agua dos espelhos para os vidros em forma de cascata garante frescor onde dependendo da

época do ano dispensa o uso de ar condicionado, deixando o ambiente muito agradavel.
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Figura 36: Jardim e Espelho d’agua.

Fonte: Galeria da Arquitetura 2016

A maior parte da iluminacdo é o da luz natural, a artificial é usada de forma
uniforme, para que ndo tenha distor¢des sendo isso uma das coisas mais importantes em um
centro de estética e beleza. Pois garante a interferéncia de sobras no rosto das clientes,
atrapalhando o trabalho dos profissionais. Criando assim um ambiente perfeito.

Figura 37- Espaco Interno: Sala de lavatérios

Fonte: Galeria da Arquitetura 2016.

Estética Bel 1 Pierre

Dados da obra: Localizada em SC, Brasil, teve inicio da obra em 2012 e finalizada
em 2012 mesmo, total da area construida de 16.450 m2. Os materiais predominantes foram o
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concreto, drywall, madeira, tijolos. Diferenciais técnicos é a eficiéncia acustica, Interiores,
Paisagismo
E um saldo de cabelereiro, esmaltaria e estética. Conta com um ambiente totalmente
sofisticado, contemporaneo, com espacos integrados, e despojados, um ambiente convidativo.
Como era um espaco pequeno para acomodar outros comodos a Arquiteta Liana Guedes fez a
integracdo dos ambientes.
Materiais e revestimentos:
Na fachada foi feito de um modo que limita a visdo para o interior do saldo, com

uma vitrine toda iluminada com produtos de beleza.

Figura 38: Fachada Bel 1 Pierre

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.

As paredes foram usados tijolinhos e junta seca. Nas areas de vigas e pilares foi
utilizado uma textura que imita o cimento queimado. No mezanino foi utilizado steel frame.

Mas o que mais se destaca no saldo é a escada metalica toda na madeira de
demolicdo:

Figura 39: Area Interna: Escada.

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.
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O piso escolhido para revestir todo o saldo foi de pvc, por ser facil na limpeza, e

indicado para lugares de alto trafego.

Figura 40: Area Interna: Sala dos lavatorios.

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.

Figura 41: Interior: Sala para preparacéo dos cabelos.

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.

Ja na fachada foi feito de um modo que limita a visdo para o interior do saldo,

com uma vitrine toda iluminada com produtos de beleza.
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Projeto: Clinica de Estética e Saldo de Beleza

Projetado pela arquiteta Evelyn Lucy, € um projeto grande e espagoso.

Figura 42: Fachada

Fonte: PROJETO CLINICA DE ESTETICA E SALAO, 2015.

Em frente ao estacionamento encontra-se uma fachada muito moderna com madeira
e porcelanato, imitando madeira. Com grandes aberturas para aproveitar a iluminagédo natural.

Nos fundos foi projetado um espaco com pergolado para um descanso.

Figura 43: Espaco externo para descanso

Fonte: PROJETO CLINICA DE ESTETICA E SALAO, 2015.
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Figura 44: Planta Baixa Térreo

Fonte: PROJETO CLINICA DE ESTETICA E SALAO, 2015.

Na planta baixa mostra melhor a recepcao, sala de espera, uma sala anexa, trés

banheiros, sendo um especial para deficiente fisico, e o0s saldes.

Figura 45: Piso Superior
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Fonte: PROJETO CLINICA DE ESTETICA E SALAO, 2015.

No piso superior encontra-se outra recep¢do, banheiros, sala de massagem com

macas e podologia, uma sala de drenagem, e duas salas de depilagdo com pias e armarios.
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Figura 46: Planta de Paisagismo
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Fonte: PROJETO CLINICA DE ESTETICA E SALAO, 2015.

Studio KAZE HAIR

Localizado em Séo Paulo a area construida de 335m? e area do terreno de 120m2.
O studio Kase Hair foi projetado pelos arquitetos Fernando Forte, Lourenco Gimenes, e
Rodrigo Marcondes Ferraz. Os arquitetos superaram a pequena metragem do lote com uma
planta organizada. (STUDIO KAZE PAULISTA, 2016)

¢, Apo6s ser abandonado por 20 anos, o edificio precisou ser totalmente demolido e
reconstruido. SO que a nova arquitetura seguiu de acordo com a ocupagéo do solo e
dimensdes aprovadas pela Camara Municipal.”” Fernando Forte.

Figura 47: Fachada Kaze Hair

Fonte: GALERIA DA ARQUITETURA, 2016.
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A fachada de quatro andares em pele de vidro ndo s6 favoreceu a entrada de luze
ventilagdo como também a integracdo do ambiente externo por meio da transparéncia do vidro.
O Hall e o projeto de iluminacdo ganharam destaques através do pé-direito de 13 metros e da
fachada com painéis de vidro, devido serem os Unicos meios de entrada de luz e ar. (STUDIO
KAZE PAULISTA, 2016)

*A frente gerou um contraponto as paredes estruturais pesadas. Durante o dia, ha um
total didlogo com o exterior; a noite, a situacdo se inverte: todo o edificio se ilumina
e torna-se um farol que marca a rua e chama a atencéo para sua curiosa forma. Quase
como um farol no mar. ”’

Rodrigo Marcondes Ferraz.

Figura 48: Atrio com pé direito de 13 m e fachada de vidro.
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Fonte: GALERIA DA ARQUITETURA, 2016.
O atrio e a fachada tiveram um sistema integrado que melhora a eficiéncia térmica

e energeética no interior, tanto no verdo quando no inverno. Os dois pisos de atendimentos sao
cortados por um jardim responsavel pela divisdo da planta e pela iluminacdo natural do espaco,
a area verde organiza os espacos fechados. (STUDIO KAZE PAULISTA, 2016)

4.3 Analise das Referéncias

Conforme foi analisado nos referenciais tedricos, serdo expostos 0os pontos mais

relevantes e que chamaram atencdo nos projetos.



Quadrol: Andlise comparativa do referencial arquiteténico internacional

Obras Internacionais

Destaques

Red Door Spa

1- Ambientes Intimistas e Sofisticados

2- Elementos em marmore e madeiras

3- Terrago com vista para o distrito de compras e
acomoda dois clientes a0 mesmo tempo.

4-Salas com luz natural

Shokrniya 1- Formato de caixa
2- Ambientes Amplos
3- Boa lluminacgéo
Roji 1 - Painéis de osh, painéis de madeira, de cortica, e piso

de madeira manchada.

2- Saldo junto a um hotel

3- lluminacéo Natural

4- Vista para Jardim Externo, trazendo calma e
tranquilidade.

Crosby Studios

1- Pé direito alto
2- Ambientes modernos

Objcto

1- Pé Direito muda conforme a zona

2- Pé Direito mais alto € caracterizado por um cilindro
dourado

3- Faixada revestida por madeira

4- Salas amplas e claras.

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

45



Quadro 2: Analise comparativa do referencial arquitetdnico nacional

Obras Nacionais

Destaques

Blend Your Mind

1- Saldo de Beleza e Loja
2- Espaco especialmente para Noivas

Centro de Beleza
Josimar

1- Fachada de tijolo artesanal

2- Interior todo envidracado

3- Lavabo e Copa fica na extremidade permitindo mais
privacidade

4- Espacos de trabalho com visdo para o jardim

5- Agua dos espelhos para os vidros em forma de
cascata

Bel 1 Pierre

1- Materiais predominantes: concreto, drywall,
madeira, tijolos

2- Area de vigas e pilares utilizou textura que imita
cimento queimado

3- Espacos integrados

4- Vitrine lluminada

5- Paredes sao de tijolinhos e junta seca

Clinica de Estética e
Saldo de Beleza

1- Fachada com madeira e porcelanato

2- Aberturas para aproveitar iluminacao natural

3- Pergolado na area externa para descanso com vista
para jardim

Studio Kase Hair

1- Fachada de quatro andares

2- Pele de vidro para entrada de luz e ventilacédo

3- Hall com pé direito de 13 metros

4- Dois pisos de atendimento sdo cortados por um
jardim, trazendo iluminacao natural e area verde

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.
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5. PROGRAMA DE NECESSIDADES
O programa de necessidades € a reunido das necessidades para o determinado uso

de uma construcao.

5.1. Quadro Resumo

Analisando o Quadro a seguir, pode-se notar que 0s ambientes que mais se destacam
em cada referencial arquitetdnico exposto. Para que o projeto que sera proposto tenha um 6timo
desempenho, sera definido os parametros apresentados no quadro de analise do referencial

tedrico.
Quadro 3: Analise do programa de necessidade referencial internacional
COMPARACAO PROPOSTA COM REFERENCIAL ARQUITETONICO INT.
ADMINISTRACAO

Ambiente Red Door Spa | Shokrniya Roji Crosby Objcto Proposta
Studios

Recepgdo X| X X X X X

Secretaria - |- - - - X

AREA INTIMA

Ambiente Red Door Spa | Shokrniya Roji Crosby Objcto Proposta
Studios

Banheiro X[ X X X X X

feminino

Banheiro X[ X X X X X

masculino

Fraldario - - - - - X

SERVICO

Ambiente Red Door Spa | Shokrniya Roji Crosby Objcto Proposta
Studios

Sala de Servico X X X X X X

Cozinha - - - - - X

Refeitorio - - - - - X

Despensa - - - - - X

Almoxarifado - - - - X X

Lavanderia X - - - X X

Vestiario X X - X X

SERVICO

Ambiente Red Door Spa | Shokrniya Roji Crosby Objcto Proposta
Studios

Sala de Espera X X - - X X

LAZER

Ambiente Red Door Spa | Shokrniya Roji Croshy Objcto Proposta
Studios

Playground - - - - - X

LAZER
Ambiente Red Door Spa Shokrniya | Roji Croshy Objcto Proposta
Studios
Estacionamento | X X X - - X
Jardim - - - - - X

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.



Quadro 4: Analise do programa de necessidade referencial nacional
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COMPARACAO PROPOSTA COM REFERENCIAL ARQUITETONICO NAC.

ADMINISTRACAO

Ambiente Blend Your | Josimar | Bel 1 Pierre | Clinica Kaze Hair | Proposta
Mind de
Est/Saléo
de Beleza
Recepgdo X X X X X X
Secretaria - - X X - X
AREA INTIMA
Ambiente BlendYour Josimar | Bel 1 Pierre | Clinica Kaze Hair | Proposta
Mind de
Est/Saldo
de Beleza
Banheiro X X X X X X
feminino
Banheiro X X X X X X
masculino
Fraldario - - - - - X
SERVICO
Ambiente Blend Your | Josimar | Bel 1 Pierre | Clinica Kaze Hair | Proposta
Mind de
Est/Saldo
de Beleza
Cozinha
Refeitorio - - - - - X
Despensa - - - - - X
Almoxarifado - - - - - X
Lavanderia - - - - - X
Vestiario X - X X X X
SERVICO
Ambiente Blend Your | Josimar | Bel 1 Pierre | Clinica Kaze Hair | Proposta
Mind de
Est/Saldo
de Beleza
Sala de espera X X X X X X
LAZER
Ambiente Blend Your | Josimar Bel 1 Pierre | Clinica Kaze Hair | Proposta
Mind de
Est/Saldo
de Beleza
Playground - - - - - X
LAZER
Ambiente Blend Your | Josimar Bel 1 Pierre | Clinica de | Kaze Proposta
Mind Est/Saldo | Hair
de Beleza
Estacionamento | X - X X X X
Jardim - X - X X X

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.
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Legenda

Fonte: Elaborada pelo autor, 2018.

5.2. Programa de necessidade proposto

O programa de necessidades determina 0s espagos arquitetonicos de acordo com a
atividade social que a construcéo ira exercer. Sendo assim, é necessario analisar as ligacdes
entre os ambientes, as atividades ali propostas, o terreno, o conforto, o paisagismo e também as
caracteristicas construtivas. O programa de necessidades serve para proporcionar uma
organizag&o ao projeto.

A proposta consiste na elaboracdo de um projeto de um centro de beleza para o
publico feminino em Ji-Parana/RO. Os Centro de Belezas sdo encarregados de trazer o maior
conforto e praticidade para aqueles que procuram sair pronto para um evento. Desse modo, sera
proposto em primeiro lugar propagar em sua edificacdo a seguranca, 0s espacos amplos, o
conforto dos ambientes, sempre buscando deixar a edificacdo acolhedora e aconchegante para
as clientes.

Sendo assim para atender as necessidades essenciais 0 programa de necessidades
se fragmenta em setores de areas intimas, administrativa, de servico, area social, e de lazer.

Cada setor buscar respeitar as normas determinada.



Quadro 5: Programa de necessidades proposto
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ADMINISTRACAO
Item Ambiente Quantidade Area Total
01 Recepgdo 01 20,55 m? 20,55 m?
02 Administragdo 01 12,00 m?2 12,00 m?2
AREA INTIMA 32,1 m?
Item | Ambiente Quantidade Area Total
1 Banheiro feminino 01 4,25 m? 4,25 m?
2 Banheiro masculino 01 4,25 m? 4,25 m?
3 Banheiro sala de noiva 01 20,22 m?2 20,22 m?
4 Vestiario 01 17,45 m? 17,45 m?
5 Fraldario 01 3,55m2 3,55m2
SERVICO 11,6 m?
Item | Ambiente Quantidade Area Total
1 Copa 01 7,00 m? 7,00 m?
2 Lavanderia 01 3,30 m? 3,30 m?
3 Depésito 01 6,00 m? 6,00 m?
4 Cozinha Func. 01 7,00 m? 7,00 m?
SOCIAL 32,1 m?
Item | Ambiente Quantidade Area Total
1 Sala de espera 01 15,20 m? 15,20 m?
2 Sala de Unha 01 14,65 m? 14,65 m?
3 Sala de maquiagem 01 32,20 m? 32,20 m?
4 Sala de cabelo 01 26,30 m? 26,30 m?
5 Area Convivéncia 01 34,00 m? 34,00 m?
6 Area Convivéncia 2 02 36,20 m? 36,20 m?
6 Sala para Noiva 01 59,45 m? 59,45 m?
7 Area de Lavatorio 01 21,40 m? 21,40 m?
LAZER 56,4 m?
Item | Ambiente Quantidade Area Total
1 Playground 01 7,70 m2 7,70 m2
EXTERNO

Item | Ambiente Quantidade Area Total
1 Estacionamento 01
2 Jardim 01 _ -

AREA TOTAL m2

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

5.3. Estudo de Massa

O programa de necessidade foi a divisdo dos setores conforme as suas funcdes.

Sendo assim, levando em consideracdo o programa e a divisdo setorial, serdo realizados o
estudo de massa de toda a edificacdo, que contard com os ambientes proposto no programa de
necessidade.

A edificacéo foi idealizada conforme os estudos das situa¢des ambientais do terreno
e aincidéncia solar. Além disso, foi verificada a taxa de ocupacéo e 0s recuos em relacéo a area

total do terreno.



Figura 49: Volumetria da Edificacdo

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

Figura 50: Implantacéo

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

Legenda
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5.4. Fluxograma

O fluxograma é um conceito grafico de um sistema, ou um fluxo de trabalho.
Realizado geralmente por figuras geométricas. O fluxograma tem o proposito rapido e facil de
demonstrar o fluxo de indicacGes e a¢bes de um projeto. O fluxograma é conceituado como um
grafico onde mostra o percurso trilhado por cada ambiente.

O fluxograma pensando para o projeto foi para a harmonizacdo de todos os
ambientes, onde tenha funcionalidade e sejam préximos um do outro, para que as pessoas que

usufruam tenham maior comodidade.

Entrada de Clientes

Entrada

Funcionarios

[ COZINHA ]

[ PLAYGROUND

[ DESPENSA ]

Legenda:
BANHEIRO ]

Estacionamento

Administragdo

Area Intima

Social

Servigo

Playground

Jardim

00eec .




6. ESTUDO DE CASO E SITIO

Pode ser um estudo que abrange o método de pesquisa dedutivo, mas o
procedimento é nomeado como estudo de caso. A localidade é determinada a partir de aplicada
a pesquisa e o estudo do entorno de todo perimetro do municipio de Ji-Parana- RO.

Sendo assim é capaz da escolha do terreno e do bairro mais vidvel para a
implantacéo do projeto desejado.

Alguns pontos foram analisados e classificados para a implantacdo mais adequada,
como o contexto social, a vizinhanca local, as relagdes com os meios préximos (fluxos), as
curvas de niveis, a orientacdo solar, entre muitos outros pontos. Para que assim o local viabilize

a edificacao.

6.1. Imagens

De acordo com a figura, pode-se constatar que o terreno mais vidvel para a
implantacdo da edificacdo é o que esta localizado no centro, na avenida Marechal Rondon,
esquina com a rua Almirante Barroso. O centro do primeiro distrito. Englobando tanto a area

comercial quanto a area residencial.

Figura 51: Vista area do terreno escolhido

Fonte: GOOGLE MAPS, 2018.

. Terreno Escolhido de aproximadamente 625, 62 m?



6.2. Localizagéo e Acesso

O terreno que se localiza no Centro na avenida Marechal Rondon esquina com a

rua Almirante Barroso. Os fluxos das duas ruas sdao de muito movimento.

Figura 52: Vista do Terreno

Fonte: Elaborado pelo autor, 2018.

Figura 53: Vista do terreno e suas vias.

Fonte: Google Maps, 2018.

A érea total do terreno é de aproximadamente 625, 62 metros quadrados. E
localizado no primeiro distrito, e o bairro em que a edificacdo serd implantada é considerado o
centro do primeiro distrito.



Perto estd implantado as edificagbes com maior importancia, como banco,
faculdade, lojas, dentista, entre outras.

Por se tratar de uma area habitada, a infraestrutura urbana — como o abastecimento
de 4gua, de rede elétrica e o trabalho da coleta de lixo diaria — ja esta estabelecida, sendo assim,

ndo e preciso solicitar tais servicos basicos.



7. CONCEITO E PARTIDO ARQUITETONICO
O conceito é o que demonstra as inten¢cGes em relacdo ao projeto, € o que da
fundamentos as ideias. J& o partido arquitetdnico sdo as técnicas que se utilizara para o objetivo

do conceito.

7.1. Conceito

Compreendendo o histérico de um centro de beleza e vendo a necessidade de um
lugar bem planejado confortavel e bem localizado onde o publico que procura, encontre um
lugar adequado para um dia especial. A preocupacdo com a imagem é muito importante para
autoestima das pessoas, mexer na beleza da mulher ndo s6 mexe com sua vaidade, mas sim

com seu ego, seu humor e sua autoconfianca.

Imagem Conceito

7.2. Partido Arquitetdnico

O partido foi pensado de acordo com o conceito tomado para a criacdo desse
projeto. De acordo com os estudos feitos nota-se que a maioria preza por um lugar aconchegante
e bem localizado.

Desse modo o partido arquitetdnico visa um local totalmente adequado para a

implantacéo do projeto.

7.2.1. Diretrizes



7.2.2. Sustentabilidade

Ter um negocio sustentavel e preocupado com o meio ambiente ndo € apenas s
uma responsabilidade social e sim uma obrigacdo e uma excelente proposta de reducdo de
custos. Sendo assim sera implantado métodos para gestdo de residuos, seréd utilizado tintas
ecoldgicas para pintar as paredes que ndo contém VOC, que € um composto organico do volatil,
uma substancia cancerigena, traz problemas para respiracdo. Sera utilizado também secadores
que poupem energia, entre outras coisas.

As empresas do segmento da beleza devem implantar sistemas de gestdo ambiental
visando: Estar em conformidade com a legislacdo; prevenir impactos significativos ao meio
ambiente; gerenciar suas atividades potencialmente poluidoras; e buscar sempre a melhoria
continua de seus processos que interajam com 0 meio ambiente. (SEBRAE, 2015)

Ja existem no mercado sistemas que reutilizam a agua da lavagem de cabelos por
meio da metodologia de recirculacdo de agua. Para alcancar este objetivo, a agua utilizada no
processo é filtrada através de elementos micro filtrantes descartaveis, que retém todos os
produtos quimicos e o sabdo utilizado no processo de lavagem. Principais vantagens: Alta
economia de agua. Alta economia energética: o calor da dgua em circulacéo € reaproveitado e
0 sistema de aquecimento elétrico consome no maximo 25% de um sistema normal. Meio
ambiente: todos os residuos ficam retidos nos filtros descartaveis e ndo séo descartados na rede
de esgoto. (SEBRAE, 2015)

Outro método ¢ o sistema fotovoltaico, que transforma a energia solar em energia
elétrica. Sdo utilizados materiais especiais para converter a energia solar em energia elétrica.
Alimentando as lampadas para iluminacdo, acionamento de motores elétricos de menores
poténcias, sistemas para bombeamento de dgua para atender o consumo humano, e diversos
eletrodomésticos, como TV, computador, liquidificador, aparelho de som, refrigerador... (CPT,
2018.)



Figura 54: Sistema Fotovoltaico

Fonte: Cpt, 2018.

7.2.3. Acessibilidade

O centro de beleza proporcionara acessibilidade para os PCDs (pessoas com
deficiéncias) para que elas se sintam incluidas com a vida cotidiana e ndo se sintam excluidas
por ndo terem acesso a determinado lugar.

Sendo assim o0s ambientes serdo projetados seguindo a NBR 9050/2015 que regem
sobre as areas de circulacdo e transferéncias, a otimizacdo e a disposicdo dos mobiliarios, a
inexisténcia das barreiras percussivas, as orientacbes comunicativas, 0s apoios em forma de
barras e 0s sanitarios acessiveis. Rampas na entrada do estabelecimento, estacionamento

adequado...

Figura 55: Sala Adaptada

Fonte: REVISTA LUXO, 2012.



Figura 56: Banheiro Adaptado

Fonte: REVISTAS CABELEIREIROS, 2018.

7.2.4 Conforto Ambiental

O conforto ambiental é dividido em quatro categorias: O conforto térmico, acustico,
visual e o limico. O que antes era pensado apenas na estrutura fisica e na sua arquitetura, hoje
em dia as pessoas buscam cada vez mais o conforto ambiental.

Outro aspecto muito importante para ser levado em consideracéo € ter um pé direito
(altura entre o piso e o teto) de no minimo 2,80 metros, para assim proporcionar uma sensagdo
agradavel aos clientes, facilitando a ventilacdo do local com grande movimentagédo de pessoas.
(REVISTACABELEIREIROS, 2018)

A qualidade de vida é 0 que queremos encontrar sejam nos nossos lares, locais de
trabalho, buscando sempre o conforto ambiental. E a arquitetura bioclimatica pode proporcionar
isso. (ARQUITETURA BIOCLIMATICA, 2017.)

“A arquitetura bioclimatica € o estudo que busca a harmonizacdo das construgdes ao
clima e caracteristicas locais. Manipula o desenho e elementos arquiteténicos a fim
de otimizar as relacfes entre homem e natureza, tanto no que diz respeito a reducédo
de impactos ambientais quanto a melhoria das condi¢des de vida humana, conforto e
racionalizacdo do consumo energético. ” — Adonis Arantes de Souza.

Para o projeto sera escolhido a aplicacdo do conforto térmico na edificacdo, com
vidros e cascata de agua, jardins, trazendo assim mais frescor ao local e impedindo a radiacdo

solar, trazendo também ganhos térmicos de iluminacdo natural adequada e de ventilagdo.

Figura 57: Sala de Descanso com entrada para luz natural e a natureza



Fonte: Revista Habitare, 2017.

Figura 58: Jardim Vertical



Fonte: REFORMA FACIL, 2011.

Figura 59: Sala de Espera com entrada para Luz Natural

Fonte: Pinterest, 2018.

Figura 60: Cortina de 4gua



Fonte: Pinterest, 2018.

7.2.5. Materiais e Especificacdes

Para o forro foi pensado o uso de drywall, que € uma placa de gesso revestida por
papel acantonado. Esse material evita muitos problemas, como o de trica, amarela mento. O
drywall possui uma espessura bem fina, e um sistema de construcdo seca que fica mais facil de
montar e desmontar, sendo melhor até na hora das instalac6es elétricas e hidraulicas. Permitindo

também o isolamento acUstico e o conforto térmico.



Figura 61: Forro de Drywall

forro de drywall

trilho embutido no forro

pitar de concreto '?l'{

v

espelhos 6 mm com
MODF 10 mm no meio

parede de steel frame e drywall = 1

Fonte: BRASIL, 2017.

Sera proposto a implantacdo de um jardim vertical, sendo uma intervencao
paisagistica nas paredes internas ou externas que sdo cobertas por vegetacdes.

O uso da vegetacao se torna menos agressivas ao meio ambiente, pois se trata de
um elemento natural, gerando beneficios ao local, amenizando a radiacdo solar, e devidos as
plantas tem beneficios também na filtracdo e descontaminacdo do ar. O jardim vertical
proporciona também uma sensacdo agradavel e aconchegante para o ambiente, além de deixar

bonito a estética do local.

7.2.6 Sistema estrutural

Para a execucdo da estrutura da edificacdo serd proposto o uso do concreto

protendido.

E um método que tem como objetivo melhorar o desempenho das estruturas
utilizando todo potencial do concreto. As vantagens do concreto protendido sdo muitas. Umas
delas sdo: Reducdo do tempo de construcdo, devido a facilidade de execucdo e o

reaproveitamento das formas; Redugdo de deformagdes e fissuragdes; Maior variedade de




layout no projeto arquitetdnico, ja que ha maior distancia entre os pilares. Entre muitas outras

vantagens. (ESCOLA ENGENHARIA, 2018.)

Figura 62: Concreto protendido

Fonte: BRASIL, 2017.



CONCLUSAO

Fazendo alusdo dos fatos mencionados e estudados, pode-se concluir que a
preocupacao com a beleza existe desde de a idade antiga. A compreensao desses fatores nos faz
observar o crescimento na area da beleza, e as inimeras vantagens de fazer um investimento
nesse ramo. Pois € um ramo cada vez mais promissor e competitivo devido ao seu crescimento.

Por isso, a importancia da construcdo de centro de beleza em Ji-Parana, Rondénia.
Que atenda todas as necessidades da populacéo.

O projeto seré& proposto em um terreno com leve desnivel, localizado em Ji-Parana-
RO no primeiro distrito, na rua Almirante Barroso. Com a area total do terreno de mais o0 menos
625,62m2. A edificacdo sera desenvolvida em dois pavimentos — nivel térreo e superior.

Os ambientes serdo direcionados a cada funcionalidade sendo dividida em:
Administragcdo, area intima, Social, Servico, playground e externo. Seguindo todas as
determinagdes visando sempre o bem-estar.

Sendo um dos principais ambientes: A area de administracédo, sala de atendimento
e a sala de fotos.

A ideia central do projeto sera atender as necessidades dos clientes dentro do centro

de beleza, sempre buscando transforma-lo no mais aconchegante possivel.
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ATELIER I E TCC | - PROJETO DE PESQUISA
VIABILIZACAO DE PROJETO DE PESQUISA-

1. TEMA

Centro de Beleza, Ji-Parana/ RO

2.0BJETIVOS

2.1. Problematizagdo

Como propor um local aconchegante, e que possa atender as necessidades das

pessoas que buscam se produzir em um centro de beleza?

2.2. Delimitacéo

Centro de beleza para o publico feminino em Ji-Parana/RO na area central.

2.3. Objetivo Geral

Propor um local aconchegante, visando o bem-estar de quem busca o mundo

da beleza.

2.4. Objetivos Especificos

e Propor ambientes acessiveis através de rampas, portas e banheiros
adaptados.

e Empregar uma sala de espera aconchegante

e Criar ambientes iluminados adequadamente para a maquiagem

e Construir salas para cursos de auto maquiagem e maquiagem profissional

¢ Planejar nos moveis, cadeiras tanto para o profissional quanto ao cliente,

com alturas adequadas, profundidade...




e Ventilagdo e orientagéo solar.

3.JUSTIFICATIVA

A escolha do tema foi devido ao mercado da beleza ser um dos que mais
cresce, € que antes tinha pouca procura nesse servico, nos dias de hoje pede por
profissionais capacitados em qualquer evento, ou até mesmo algo cotidiano. Entéo
pensando nessa necessidade, foi pensando em propor um local, que traga aos moradores
de Ji-Parana, um ambiente proprio e aconchegante, onde se encontrara tudo em um Gnico

lugar.

4. TEORIA DE BASE

4.1. Histoérico e Evolugao

Antigamente a maquiagem por exemplo ndo era algo tdo comum como nos
dias atuais. Na Inglaterra e nos EUA muitas mulheres achavam vulgar e tinham
preconceito. A arte voltou com tudo no séc. XV onde a Franca e a Italia eram os
principais fabricantes do mundo.

No periodo paleolitico, surgiram os primeiros sinais da vaidade. Na regido
da Mesopotamia os produtos de maquiagem eram todos naturais, feitos a base de carvao,
hena, entre outros. (PORTAL,

Os produtos de maquiagem surgiram a mais de 3000 anos antes de Cristo
no Egito. SO podia ser usado por pessoas do império para poder se destacar. Tanto 0s
arabes e 0s egipcios usavam maquiagem para se protegerem do sol.

No Egito antigo tanto homens quanto mulheres preenchiam as palpebras
com uma pasta que era obtida do mineral malaquita misturado com carvéo, eles diziam
proteger de infecgdes. (RANGEL,2018.)

Na pré-historia, os cosméticos eram usados em rituais de fertilidade, caca,
batalhas e cultos. Os egipcios usavam a maquiagem para proteger a pele. Também
pintavam os olhos com forme de proteger dos espiritos malignos, pois os olhos eram
considerados espelhos da alma. (TEIXEIRA, 2016.)

4.1.1. Autores Nacionais




Segundo Mendes (RJ) Profissdes como a de cabeleireiro, barbeiro,
esteticista, manicure e pedicure, depiladora e maquiadores foram regulamentadas e estdo

enquadrados como verdadeiros oficios. (BEAUTY, 2013.)

Segundo Roberto Shinyashiki Diz que o “sucesso é consequéncia de um
trabalho especial”. Nesse sentido é fundamental para os empresarios e profissionais do
segmento de saldode beleza praticar com sensatez e competéncia suas

atribuigdes, buscando novas formas de agir que atentem para a conduta ética’’. (

Para Maison é essencial trabalhar além do tradicional, ele investe em tudo o que hé para
casamento, como Vestidos, sapatos, ternos, suites completas. Tudo em seu saldo. (MEDEIROS,
2014.)

De acordo com Biaggi  “’. Cada cliente é Ginico e um espago pode se tornar
varios. > Ele oferece servicos exclusivos para aumentar ainda mais seu
potencial com o pulblico, como, espacos para estética e spa.
(UNIVERSIDADE DA BELEZA, 2015.)

Segundo Cintra. O segredo do sucesso é a atualizagdo, apostando sempre em aprender e em
oferecer algo novo para os clientes, sempre com boas técnicas, fazendo assim o seu diferencial.
(UNIVERSIDADE DA BELEZA, 2015.)

4.1.2. Autores Internacionais

Segundo Cavalheiro o plano de negdcio é um trabalho que mostra os
objetivos de um negdcio os passos que devem ser seguidos para que se alcance 0s
objetivos planejados reduzindo os riscos e incertezas do projeto. Com o plano de negécio
permite identificar e evitar 0s erros no projeto ao invés de cometé-los no mercado.
(CARVALHO, 2011.)




Segundo Hitt (2008, p.17) a visdo nada mais é 0 que a empresa pretende
fazer, chegar, ser, com uma visdao simples, objetiva, tocante as pessoas se envolvem e

sentem o que deve ser feito.

De acordo com Robin (2017) o lugar onde ele atende, tem que ter velas cheirosas
sempre acesas, espelhos vintage e um lavatorio em formato de concha. Sendo esse o0 seu
diferencial. (FURRER, 2018.)

De acordo com Lira (2017). Em seu saldo é valorizado espacos otimizados e
elementos de humanizacao como jardim vertical em algum ambiente interno. (GEROLA,
2017.)

Segundo Biot. (2016) Localizado em Paris, seu saldo oferece algo mais
intimo para os frequentadores, como se fosse um apartamento. Biot. Costuma dizer que
la ndo hé clientes e sim hospedes. Valorizando deixa-los o mais confortavel e a vontade

possivel.




4.3 Legislagoes

Para a constituicdo de uma empresa em territdrio nacional € necessario que seja
feito um cadastro da personalidade juridica, 0 CNPJ (Cadastro Nacional da Pessoa Juridica)
onde consta todas informagdes da entidade.

A Instrucdo Normativa RFB n. 1634 de 06 de maio 2016 trata sobre a
obrigatoriedade do de todas as entidades domiciliadas no Brasil fazer o cadastro com as

informagdes solicitadas como dito nos artigos:

. Art. 220 CNPJ compreende as informagBes cadastrais das entidades de interesse das
administrag@es tributarias da Unido, dos estados, do Distrito Federal e dos municipios.

Paragrafo Gnico. Compete a Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) a administracédo do
CNPJ.

Art. 3° Todas as entidades domiciliadas no Brasil, inclusive as pessoas juridicas equiparadas
pela legislacdo do Imposto sobre a Renda, estdo obrigadas a se inscrever no CNPJ e a cada um de seus
estabelecimentos localizados no Brasil ou no exterior, antes do inicio de suas atividades.

8 4° No caso previsto no § 3°, o enderego a ser informado no CNPJ deve ser o do estabelecimento

da entidade proprietaria ou arrendataria da plataforma, em terra firme, cuja localizacdo seja a mais proxima

Considerando que a empresa serd constituida através no enquadramento
Empresario Individual, onde se entende que aquele que exerce em seu proprio nome uma
atividade empresarial, nesse caso, € a pessoa fisica sendo o titular da empresa. Essa

modalidade esta regulamentada pelo Instrucdo Normativa n° 38, de 02 de marco de 2017,

anexo |.

Art. 1° Aprovar 0s manuais em anexo referentes ao registro de empresario individual, de
sociedade limitada, de empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI, de cooperativa e de
sociedade anénima, os quais sdo de observancia obrigatoria pelas Juntas Comerciais na prética de atos de
registro neles regulados.

Art. 2° Os seguintes formularios, cuja apresentacdo é necessaria de acordo com o que dispde 0s
Manuais de Registro, estardo disponiveis no sitio eletrdnico do Departamento de Registro Empresarial e
Integracéo - DREI, na rede mundial de computadores:

| - Requerimento/Capa de Processo;

Il - Requerimento de Empresério; e

Il - Ficha de Cadastro Nacional (FCN).



http://drei.mdic.gov.br/clientes/drei/drei/documentos/anexo-v-in-38-2017-manual-de-registro-eireli-alterado-pela-in-40-2017.pdf/view
http://www.normaslegais.com.br/guia/eireli.htm

No ambito estadual, no que tange a atividade de prestacdo de servico, visto que
0 ICMS (Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servigos) ndo incidira sob a atividade
aqui proposta, ndo se faz necessario o cadastro da entidade na Secretaria de Financas de
Rondénia (SIFIN-RO).

O Regulamento do ICMS (Imposto sobre Circulagcdo de Mercadorias e Servicos)

traz 0 em seu artigo primeiro a incidéncia do tributo;

Art. 1°. O Imposto sobre Operacdes Relativas a Circulacdo de Mercadorias e sobre
Prestacdes de Servicos de Transporte Interestadual e Intermunicipal e de Comunicacdo (ICMS)
incide sobre:(Lei 688/96, art. 2°)

| - Operagdes relativas a circulagdo de mercadorias, inclusive o fornecimento de
alimentacéo e bebidas em bares, restaurantes e estabelecimentos similares;

IV - Fornecimento de mercadorias com prestacéo de servicos:

a) ndo compreendidos na competéncia tributaria dos Municipios;

b) compreendidos na competéncia tributaria dos Municipios e com indicacdo expressa,

em lei complementar aplicavel, da incidéncia do ICMS;

A Lei 1139/01, art. 32, 11, que é o codigo tributario do Municipio de Ji-Parand,

trata sobre a incidéncia do ISSQN (Imposto sobre Servicos de Qualquer Natureza);

Art. 32. O imposto sobre servicos de qualquer natureza tem como fato gerador a
prestacdo de servico por empresa ou profissional autbnomo de qualquer categoria, em caréater
habitual, eventual ou periddico, com ou sem estabelecimento fixo, das atividades descritas na lista
abaixo.

LISTA DE SERVICOS

10 - Guarda, tratamento, adestramento, embelezamento, alojamento e congéneres,
relativos a animais.

11 - Barbeiros, cabeleireiros, manicuros, tratamento de pé, depilagéo e congéneres.

Art. 33. O imposto incidira sobre as empresas juridicas, fisicas e profissionais

auténomos conforme artigo 33 da lei 1139/01;
Para efeito de incidéncia, considera-se:
I - Empresa:
a) toda e qualquer pessoa juridica, inclusive sociedade civil ou de fato que exercer

atividade econémica de prestacéo de servico, firma individual e cooperativa;



https://legislacao.sefin.ro.gov.br/textoLegislacao.jsp?texto=128#L_688_96_ART2
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19606069/art-32-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605892/art-33-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605871/art-33-inc-i-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605849/art-33-inc-i-a-da-lei-1139-01-ji-parana

b) a pessoa fisica que admite para o exercicio de sua atividade profissional mais de
dois empregados e/ou um ou mais profissionais habilitados.

I - Profissional Autbnomo, todo aquele que fornecer o préprio trabalho, habitualmente,
sem subordinacao hierarquica, dependéncia econémica ou juridica e o profissional habilitado que,
mesmo sendo sécio, empregado ou nao, de sociedade de uniprofissionais, preste servico em nome
da sociedade assumindo responsabilidade pessoal;

11 - Estabelecimento Prestador de Servico, local onde se situa a infraestrutura material
e sejam executados os servicos, total ou parcialmente, de modo permanente ou temporario,
independentemente do pessoal, prédio, materiais, maquinas, veiculos e equipamentos utilizados
serem proprios, contratados, alugados ou cedidos por terceiro, a qualquer titulo.

Paragrafo tnico. Caracteriza-se como estabelecimento prestador de servico aquele

gue relina uma ou mais das seguintes condicoes:

|- a manutencdo de pessoal, materiais, maquinas, veiculos, instrumentos ou
equipamentos necessarios a execucao dos Servicos;

Il - estrutura organizacional, administrativa ou operacional, mantida através da sede,
matriz, filial, agéncia, sucursal, escritério, loja, oficina, canteiro de obra, depésito e outras

reparticbes da empresa,;

A aliquota sobre a prestacdo de servico sera de no maximo 5% conforme art.
40 da lei 1139/01:

Art. 40. Na prestacdo de servico a que se refere o item 101 da Lista de Servicos o
imposto serd calculado sobre a parcela do preco correspondente a proporcéo direta da parcela da
extensao da rodovia explorada, no territério do Municipio, ou de metade da extensao de ponte que
una dois Municipios.

8§ 1°. Para efeitos do disposto neste artigo considera-se rodovia explorada o trecho
limitado pelos pontos equidistantes entre cada posto de cobranca de pedagio ou entre 0 mais
préximo deles e o ponto inicial ou terminal da rodovia.

8 2°. A aliguota méxima para incidéncia do imposto sobre o servigo previsto no item
101 é de 5% (cinco por cento).

Para que um estabelecimento possa funcionar dentro das exigéncias legais €
necessario também que haja um alvara dos Corpo de Bombeiros Militar (RO).

A Lei 3924 de 17 de outubro de 2016, art. 1° e incisos, traz as disposicdes sobre
a competéncia legal,

Art. 1° Compete ao Corpo de Bombeiros Militar do Estado de Rondbnia - CBMRO, o
estudo, a andlise, o planejamento, a normatizagdo, a exigéncia, a fiscalizacdo e a execucdo das
normas que disciplinam a seguranc¢a contra incéndio e panico, bem como a evacuacao de pessoas
e de seus bens, em todo o Estado de Rondénia, na forma do disposto nesta Lei e em sua

regulamentacao, tendo os seguintes objetos:



https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605829/art-33-inc-i-b-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605808/art-33-inc-ii-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605787/art-33-inc-iii-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605763/art-33-1-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605738/art-33-1-inc-i-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605723/art-33-1-inc-ii-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605165/art-40-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605145/art-40-1-da-lei-1139-01-ji-parana
https://www.jusbrasil.com.br/topicos/19605128/art-40-2-da-lei-1139-01-ji-parana

| - Proteger a vida dos ocupantes das edificacdes e areas de risco, em caso de incéndio
e panico, possibilitando a desocupacéo segura e evitando perdas de vidas;
Il - Restringir o surgimento e a propagac¢éo de incéndio, reduzindo danos ao meio

ambiente e ao patrimonio;

O alvara € regulamentado pelo art. 2° da lei 3924/10 de 2016:

Art. 2° Qualquer licenca para funcionamento de empresas a ser expedida no Estado,
bem como para ocupacéo de edificacdes publicas ou privadas, dependerdo da emisséo do Auto de
Vistoria Contra Incéndio e Panico - AVCIP, dos sistemas de preventivos contra incéndio e evacuacao
de pessoas e de seus bens, de acordo com as IT’s pertinentes, a serem expedidas pelo CBMRO.

8§ 1° Para efeito de cumprimento do disposto nesta Lei, 0 CBMRO devera vistoriar as
edificacOes ja existentes e todos os demais estabelecimentos em funcionamento, publico ou privado,
para verificacdo de sistemas de seguranca contra incéndio e panico, com vistas a expedicdo do
AVCIP a que se refere o caput do artigo.

§ 2° As edificacBes classificadas como risco baixo, de acordo com a classificacdo
adotada pela Lei Complementar n° 123, Resolugdo n° 29 do CGSIM, IT’s do CBMRO, e suas
posteriores atualizacdes, terdo tratamento diferenciado.

§ 3° O AVCIP a que se refere o caput deste artigo tera validade de 1 (um) ano a contar
da data de sua emisséo, salvo quando se tratar de estruturas e eventos temporéarios onde o AVCIP

terd a sua validade definida pelo CBMRO.

Conectividade Social.
A portaria n°116 de 09 de fevereiro de 2004 estabelece a obrigatoriedade de

certificacdo eletrdnica para o uso do canal de relacionamento desenvolvida pela Caixa;

Art. 1° Estabelecer a obrigatoriedade de certificacé@o eletrbnica necesséaria ao uso do
CONECTIVIDADE SOCIAL, canal de relacionamento eletrénico desenvolvido pela CAIXA para troca
de arquivos e mensagens por meio da Rede Mundial de Computadores - Internet, para todas as
empresas ou equiparadas que estdo obrigadas a recolher o FGTS ou a prestar informagfes a
Previdéncia Social.

§ 1° Apos a certificacdo, as empresas estardo aptas a utilizar o canal CONECTIVIDADE
SOCIAL para envio das informacdes referentes a GFIP, via Internet

A MPS 227/05, art. 1° também trata sobre as informacdes cadastrais obrigatorios

de interesses da Previdéncia Social;
Art. 1° Estabelecer que a informacao dos dados cadastrais, de todos os fatos geradores
de contribuicdo previdenciaria e de outras informac¢des de interesse da Previdéncia Social a que a

empresa € obrigada, e aqueles de interesse do Ministério do Trabalho e Emprego, relativos ao Fundo




de Garantia do Tempo de Servico, e de seu agente operador, Caixa Econdbmica Federal, passara a
ser feita, a partir de marco de 2005, nos termos desta Portaria.

Impostos incidentes

Os impostos incidentes sobre essa atividade serdo o ISSQN (Imposto Sobre
Servigos de Qualquer Natureza), IRPJ (Imposto de Renda da Pessoa Juridica), CSLL
(Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido).

Normas Técnicas:

A construcdo tem como obrigacdo garantir seguranca e conforto, seguindo as
normas técnicas Brasileiras.

Norma Brasileira ABNT NBR 9050/2015

Garante o uso independente e seguro dos ambientes.

As manobras de, ao menos, duas pessoas em cadeira de rodas devem apresentar
as medidas necessarias de 1,50m a 1,80m de largura para prosseguimento em linha reta, e
circulo com 1,50m de diametro para rotacbes de 360°. Em ocorréncia de manobras com
deslocamento de 90° a recomendacdo minima é de 1,20m de largura x 1,50m de
comprimento. (ABNT, 2015).

Figura 01: Exemplos de Dimens@es de Alcance Manual Lateral

050a045
0432048
025a028

1352140
1,10a 1,25
0,85a 1,00
0,452 0,60
%00 &

Raio de alcance com
o braco estendido

Fonte: NBR 9050, 2016.




Figura 02: Exemplo de dimensdes para um banheiro adaptado
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Fonte: cliquearquitetura.com.br, 2017.

As sinalizagbes precisam ser concisas, compreensiveis e explicitas, sendo
legiveis e autoexplicativas, e estar em lugares de simples acesso e de facil entendimento —
podendo ser por modo de sinalizacBes sonoras, tateis e visuais, ou todas implantadas em
conjunto. Tais sinais podem ser de instrucdo, adverténcia e localizagdo, cada uma com a sua
referente orientacdo. As informac6es fundamentais de sinalizacdo em uma edificacdo séo as
informacOes de sanitarios, rotas, nimeros de pavimentos e acessos. (ABNT, 2015).

Figura 03: Simbolo Internacional de Visual, Acessibilidade e Deficiente
Auditivo.
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Fonte: NBR 9050, 2016.




Norma Brasileira ABNT NBR 5410/2004
Tem como finalidade, instalacdo elétrica de baixa tengdo. Para garantir maior

seguranca do local.

4.4. Referéncias de Obra de Arquitetura
4.4.1. Obras Internacionais
Red Door Spa by Elizabeth Arden. Nova York

Em 1910 inaugurou primeiro saldo de beleza em Nova York, que ficou conhecido
como Red Door devido as portas vermelhas. Atualmente sua empresa esta presente em 18

paises e seus produtos em mais de cem nagdes. (GROUNPON,2018).

Figura 04- Fachada.

Fonte: GROUNPON,2018.

Red Door Spas foi construido pensado para que as pessoas possam sair da vida
corrida de Nova York, o espago tem 2 000 metros quadrados, dividido em dois andares. Os
ambientes sdo requintados, revestido em marmore e madeira, a decoracéo é minimalista com
predominancia na cor branca e vermelha. A sua filosofia ¢ a do “’uau’’ onde todos que ali
visitarem, falar ual em cada ambiente. Contém 31 filiais s6 nos EU. Dentro do spa, é tudo
muito privado para que as pessoas possam sentir como se estivessem dentro da sala de banho
em casa. (GROUNPON,2018).




Figura 05- Recepcéo.

Fonte: CMDA.

Saldo de Beleza Shokrniya

Projetado em 2016 no Ird, a obra feita pelo escritério 4 Architecture Studio pelos
arquitetos: Kasra Shafiee Zadeh, Hossein Zein Aghaji, Yousef Salehi, Aidin Voskah. Com
88m2 um lugar de luxo oferecendo servicos de cosméticos e higiénicos. De principio a ideia
foi projetar, espacos que fossem separados, e que tivesse funcdes diferentes. Uma estrutura
inteira com formato de caixa, onde o que as diferencia 0s ambientes € apenas as cores.
(DELAQUA, 2017).

Figura 06- Espaco Interno: Recepcéo.

Fonte: ARCHDAILY, 2017.



https://www.archdaily.com.br/br/871771/salao-de-beleza-shokrniya-4-architecture-studio/5881e301e58ece349600010a-shokrniya-beauty-salon-4-architecture-studio-photo

A iluminagé&o foi toda feita conforme os padrdes

Figura 07- Sala para preparar os cabelos.

ARl

Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Figura 08- Planta baixa:

Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Saldo de beleza Roji

Localizado na Australia, com uma area de 72.0 m? foi projetado em 2014 pelo
arquiteto Craig Tan. Os materiais em destaques foram os Painéis de osb, painéis de madeira,
de corticga, e piso de madeira manchada. O saldo de beleza Roji € um saldo junto a um hotel
(PEDROTTI, 2016).



https://www.archdaily.com.br/br/871771/salao-de-beleza-shokrniya-4-architecture-studio/5881e21fe58eceee44000194-shokrniya-beauty-salon-4-architecture-studio-photo
https://www.archdaily.com.br/br/871771/salao-de-beleza-shokrniya-4-architecture-studio/5881e2c4e58eceee44000195-shokrniya-beauty-salon-4-architecture-studio-floor-plan

Figura 09- Sala de servico: Dentro de uma estrutura com painel de

madeira natural.

>
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Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Figura 07- Planta baixa:

Fonte: ARCHDAILY, 2017.



https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfdee58ecec47700003d-roji-salon-craig-tan-architects-photo
https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eee0d3e58ece37e7000039-roji-salon-craig-tan-architects-floor-plan

Tem acesso pelo hotel, seu espaco tem como objetivo fazer com que o visitante

desperte seus sentidos, através de iluminacgdes naturais, e materiais brutos como a madeira.

Figura 10- Paineis metal e osb:

Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Logo na entrada tem a transicdo entre o hotel e saldo, com painéis osb, com
formas machada de negro, logo em seguida encontra-se a mesa de recpcdo garantindo a
customizacao do espaco. O espaco seguinte conta com uma grande iluminagéo onde fica as
cadeiras do saldo, o local de lavar os cabelos é revestido em camurca, com uma iluminacéo

natural e vista para jardim externo trazendo calma e tranquilidade. (PEDROTT]I, 2016).

Figura 11- Interior: Sala de escovas.

Fonte: ARCHDAILY, 2017.



https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedf83e58ece37e7000033-roji-salon-craig-tan-architects-photo
https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfcce58ece37e7000036-roji-salon-craig-tan-architects-photo

Figura 12- Sala de atendimento:

Fonte: ARCHDAIILY, 2017.

Figura 13.

Fonte: ARCHDAILY, 2017.

Os materiais utilizados para os cabelos sdo em grande parte organicos,

biodegradaveis e tinturas sustentaveis que sdo a base de agua.

4.4.2. Obras Nacionais:



https://www.archdaily.com.br/br/782226/roji-salon-craig-tan-architects/55eedfbce58ecec47700003c-roji-salon-craig-tan-architects-photo
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BLEND YOUR MIND

Além de ser um saldo de beleza, blend your mind também é uma loja, onde
encontra as melhores marcar para cabelo, maquiagem, unha pele. Conta com uma consultoria
ensinando a forma correta de utilizar os produtos, com demonstraces. O saldo tem um

espaco dedicado especialmente para noivas.

Projetado pela arquiteta Daniela Pavan, onde as tendéncias dos ambientes sdo

minimalistas e contemporaneo.

Figura 14- Fachada.

Fonte: Veja S&o Paulo 2017.




Figura 15- Area de trocadores de noivas.

Fonte: Veja Sdo Paulo 2017.

Centro de Beleza JOSIMAR

Localizada em MG, Brasil, teve inicio do projeto em 2010 mas sé houve
concluséo da obra em 2013. Com a area do terreno de 325m? e area construida de 228mz2. As
matérias predominantes foram tijolos artesanais e vidro. Foi projetado pelo escritorio Skylab

arquiteto Guilherme Ferreira.

O grande marco do projeto € a elaboracdo do aberto e o fechado, com dising
minimalista. A fachada é como se fosse uma caixa hermética, e em seu interior é totalmente

aberto, dando assim um contraste. (1AN,2016).




Figura 16- Fachada.
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Fonte: Galeria da Arquitetura, 2016.

A fachada é toda no tijolinho artesanal, e no seu interior é todo envidracado para
um enorme jardim separando das paredes externas, para ter mais privacidade no lavabo e na
copa, esses ambientes ficaram nas extremidades, permitindo assim privacidade.

Figura 17- Area externa:
RN\ IR \§

Fonte: Galeria da Arquitetura 2016.




Ao redor do jardim fica os espacos de trabalho criando um ambiente diferenciado,
a dgua dos espelhos para os vidros em forma de cascata garante frescor onde dependendo da
época do ano dispensa o0 uso de ar condicionado, deixando o ambiente muito agradavel.

Fonte: Galeria da Arquitetura 2016.

A maior parte da iluminacdo é o da luz natural, a artificial é usada de forma
uniforme, para que nao tenha distor¢des sendo isso uma das coisas mais importantes em um
centro de estética e beleza. Pois garante a interferéncia de sobras no rosto das clientes,

atrapalhando o trabalho dos profissionais. Criando assim um ambiente perfeito.




Figura 19- Espaco Interno: Sala de lavatorios.

Fonte: Galeria da Arquitetura 2016.

Estética Bel 1 Pierre

Dados da obra: Localizada em SC, Brasil, teve inicio da obra em 2012 e
finalizada em 2012 mesmo, total da &rea construida de 16.450 m2. Os materiais
predominantes foram o concreto, drywall, madeira, tijolos. Diferenciais técnicos é a

eficiéncia acustica, Interiores, Paisagismo

E um saldo de cabelereiro, esmaltaria e estética. Conta com um ambiente
totalmente sofisticado, contemporaneo, com espacos integrados, e despojados, um ambiente
convidativo. Como era um espago pequeno para acomodar outros comodos a Arquiteta Liana

Guedes fez a integracdo dos ambientes.

Materiais e revestimentos:
Na fachada foi feito de um modo que limita a visdo para o interior do saldo,

com uma vitrine toda iluminada com produtos de beleza.




Figura 20- Fachada.

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.

As paredes foram usados tijolinhos e junta seca. Nas areas de vigas e pilares foi
utilizado uma textura que imita o cimento queimado. No mezanino foi utilizado steel frame.

Mas 0 que mais se destaca no saldo é a escada metalica toda na madeira de
demolicdo:

Figura 21- Area Interna: Escada.

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.

O piso escolhido para revestir todo o saldo foi de pvc , por ser facil na limpeza,
e indicado para lugares de alto trafego.




Figura 22- Area Interna: Sala dos lavatorios.

Fonte: Galeria Da Arquitetura, 2016.

Ja na fachada foi feito de um modo que limita a visdo para o interior do saldo,

com uma vitrine toda iluminada com produtos de beleza.




5.1. PESQUISA

Pesquisa Qualitativa

S&o pesquisas que ndo podem ser examinadas em termos de quantidade, a
pesquisa qualitativa ndo procura enumerar. E sim analisar. (DENZIN, 2016).

Para Godoy (1995). A pesquisa qualitativa tem um carater descritivo, onde

o principal foco € a abordagem e ndo resultados em quantidade estatisticos.

O método de pesquisa escolhido para o trabalho, foi a pesquisa qualitativa,
devido procurar entender sobre o assunto, obtendo dados descritivos e procurando
compreender da melhor forma a pesquisa. Entdo desta forma busca-se através da
proposta do centro de estética e beleza para contribuir na melhoria de qualidade de vida
dos clientes, valorizando a autoestima das pessoas que usufruem dos tratamentos de

estética e beleza.

5.2. METODO

Método: Dedutivo
O Método dedutivo tem como objetivo basicamente observacdes, reflexdo,

deducdo, técnicas cientificas, e conclusdo. (GUEDES,2016).

DESCARTES (2003). No método dedutivo, tem uma maneira de fazer uma
pesquisa. Descartes defende a liberdade de pensamento. Esse método € o método mais

objetivo, pois é possivel compreender o assunto profundamente.

[...] o de conduzir por ordem meus pensamentos, iniciando pelos objetos
mais simples e mais faceis de conhecer, para elevar-me pouco a pouco, como galgando
degraus, até o conhecimento dos mais compostos, e presumindo até mesmo uma ordem
entre 0s que ndo se precedem naturalmente uns aos outros. E o Gltimo, o de efetuar em
toda a parte relacbes metddicas tdo completas e revisdes tdo gerais nas quais eu tivesse
a certeza de nada omitir (DESCARTES, 2003, p. 6).




Tendo-se em vista as pesquisas realizadas que em geral buscaram
informacdes em niveis internacional e nacional para auxiliarem na proposta de projeto
arquitetdnico de um centro de estética e beleza em local especifico na cidade de Ji-

Parana.

5.3. PROCEDIMENTO

Estudo de caso:

Trata-se de estudo de caso, pois sera escolhido terreno especifico para
implantacéo da proposta do centro de estética e beleza. A questéo do terreno especifico
estd associado a aspectos importantes para desenvolvimento do projeto, com

caracteristicas basicas relativas a insolacéo, ventilagdo, topografia, entre outros
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