


Shrnuti

Pfedmétem podnikani bude zp&vaka skupiny Queen, [ETTTETIIITINESAL.
ziskana vykupem jeho dédictvi. Tato neobycejna vystava bude spojena s jedineénym zaZitkem v
podobé redalného pfibéhu jednotlivych polozek, ktery zazil Freddieho osobni asistent a jeden z
nejbli¥$ich ptatel, pan INETIMETLIITNN. V audiovizualni podob& VAs vezme do let 1979-1991,
které témét nepfetrzité stravil po boku tohoto hudebniho génia. Kazdy navstévnik se tak i
pomoci nejmodernéjsich technologii stane soudasti mist a doby, kdy vznikaly nejpopuldrnéjsi
pisné rockové historie. Projekt je uréen pro dlouholeté fanousky Queen, milovniky rockové

hudby, hudebni nadSence, sbératele memorabilii, S$irokou vefejnost.

spoéivd v unikdtni sbhirce hudebnikem vlastnénych pfedmétd, osobnich i umé-
leckych d&l, jedinednych pédiovych kostymid, vlastnoruén& psanych textd a mnoha dal$ich. Cilem
je zp¥istupnit tyto predméty co moZnd nej$ir$imu spektru nadv8t&vnikd a zamezit tim rozprodeji
téchto artefaktd do soukromych sbirek. V soudasnosti je domluvend spoluprdce s Peterem Frees-
tonem, Mercury Phoenix Trust, Sotheby’'s. Vymy$lena koncepce vystavy, probihaji jedndni o spo-
lupraci s velkymi evropskymi muzei. Benefity pro investory jsou: MozZnost participovat na jedi-
ne¢ném mezindrodnim projektu, prezentace vlastnich aktivit v rdmci obrovského medialniho zajmu

IS F 2 X sl -hodnoceni investovanych prostfedkd do aktiv QRTINS NN TN F R R -6 A E I olel oh o

a vysoka transparentnost projektu s moZnosti uzs$i spoluprace.
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Popis projektu

> MYSLENKA

Hlavni myS$lenkou tohoto projektu je shromdzdit unikatni sbirku vefejnosti dosud nikdy nezp#i-
stupné&nych osobnich predmé&tl jednoho z nejvéts8ich rockovych zp&vakd vS8ech dob Freddieho Mer-
curyho. Zpfistupnit ji tak vytvofenim exkluzivni vystavy nejen jeho fanou$kim, ale vSem,
ktefi se zajimaji o hudbu, kulturu a historii. Tato jedinednd sbirka pochdzi pfimo z Freddieho
milovaného domova v Londyné, viktorianského sidla Garden Lodge, obsahuje dekorativni uméni,
pédiové kostymy, rucéné psané texty, milované starozitné japonské uméni a mnohé dalsi osobni
véci, které nikdy dfive nebyly vefejnosti jakkoli pfedstaveny. Po celych 32 let od Mercuryho
smrti zdstal jeho domov zcela nedotéen, aZ nyni se naskytla p¥ileZitost, diky mym dlouhodobym
kontaktlim se skupinou Queen a nejbliz8imi ptateli Freddieho Mercuryho, danou sbirku ziskat.
Exhibici chceme oteviit vsSem, ktefi hudbu skupiny Queen a Zivotni pfibéh Freddieho Mercuryho
miluji.

Garden Lodge zlstal ve vlastnictvi Freddieho dlouholeté p¥itelkyn& Mary Austin, kterd se z
osobnich divodd rozhodla dé&dictvi prodat. Na z4dklad& mého dlouholetého pfatelstvi s Peterem
Freestonem, byvalym osobnim asistentem Freddieho, ktery po jeho boku strédvil poslednich 12
let 7ivota, jsme se rozhodli vyuzit této jedineéné prfileZitosti a vytvofit unikatni vystavu

sloZenou z pfedmétd, které maji nevyéislitelnou sbératelskou i uméleckou hodnotu. Sam se ve
sb&ratelstvi artefaktl a memorabilii skupiny Queen a Freddieho Mercuryho pohybuji jiZ p
let a znam ptesné vyvoj cen a hodnot jednotlivych polozek, které vlastnim. Tato hodnc
stdle roste, po uvedeni Oscarového snimku Bohemian Rhapsody se jesté nékolikanasobn
la. Pfedpoklad ridstu hodnoty té&chto unikdtnich osobnich véci je zde v éase velk
s ohledem na dobu, kdy postupné pfestanou byt aktivni i zbyvajici ¢lenové kapely
ni s novym zpévakem Adamem Lambertem.

> ciL

Cilem tohoto projektu je pfedem domluvené cilové polozky
tomu, aby se dostaly do soukromych sbirek sbérateld po celé
by do$lo k nendvratnému rozdé&leni téchto unikdtnich artefaktl, které by jiz nikc
ddt znovu dohromady. Pldnovand vystava ziskanych exponatl bude tak JELELTELIFALE
, jak na vlastni k(2i pocitit dé&dictvi tohoto hudebniho génia. Vzhledem k
celosvétové popularité skupiny Queen a samotného Freddieho Mercuryho, povazuji ten
za a lédkavy nejen pro fanou$ky tohoto fenomendlniho zpévaka,
vSechny, kdo chtéji objevit unikatni talent obycejného muze pochdzejiciho ze Zanzibar
nekoneénou vasen pro hudbu. Troufam si tvrdit, Ze na svété existuje jen hrstka lidi, kt
neznali nesmrtelné skladby jako jsou , Bohemian Rhapsody nebo We Will
You, pochdzejici od tohoto legenddrniho hudebniho genia, jehoz uméni oslovuje a FREHE
po celém svété dodnes. Projdete se po stopach tohoto ikonického umélce a obje
jeho hluboky vliv na svét hudby. vam povi svij (TSRS, od slavnych
tyml, které Freddie nosil na pédiu, pfes origindlni texty pisni, osobni véci a fotograf

jeho Zivota aZ po vzacné nahrdvky, které odhaluji jeho tvirdéi proces




Garden Lodge, Londyn
rezidence Freddieho Mercuryho




z Freddieho oslavy 39. narozenin v Mnichové (1985)



Mercuryho kytara a piano - nastroje
na kterych komponoval nejvétsi hity skupiny Queen
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Kresby, ruéné psané texty a notové zapisy - artefakty,

po kterych touzi kazdy sbératel.




Zavést navstévniky do svéta, kde se snoubi extravagance, uméni a svoboda. Poskytnout nezapo-
menutelny zazitek, ktery jim umozni dostat se do mista, kde Freddie Mercury 2il a doby, kdy
nahrdval svad nejvétsi uméleckd dila tak, jako by toho byli soudasti.

> JEDINECNOST

Na svété existuje mnoho sbh&rateld osobnich véci tohoto genia i celé skupiny Queen, kte¥i maji
ve svych sbirkadch ziskané ¢&i darované predméty s podpisy, nicméné nikdo na svété se dosud
nemize pys$nit tim, Ze by oteviel lidem brdnu do osobniho svéta &lovéka s tak vyjimeénym umé-
leckym vkusem. Freddie si stfezil svoje soukromi natolik, Ze nikdy nezpfistupnil vefejnosti
jakykoli ndhled do svého osobniho Zivota. Vzhledem k mym Uzkym kontaktdm na Petera Freestona,
management skupiny Queen a Mercury Phoenix Trust® jsme schopni se k &asti z nabizenych 1500
polozek dostat mimo vefejnou nabidku a navic zastitit cely projekt vystavy celosvétové uzna-
vanym jménem organizace Mercury Phoenix Trust. Vefejnou nabidkou se rozumi aukce nékterych

ptedmé&tl pfes aukéni portdl Sotheby’s, jiZ se budeme s realizadnim tymem projektu Gdastnit.

i Mercury Phoenix Trust je charitativni organizace zaloZena ¢leny skupiny Queen na podest jejich zesnulého frontmana Freddieho Mercu

zalozend v roce 1992 s cilem bojovat proti HIV/AIDS a podporovat vzd&ladvani a informovanost v této oblasti prostfednictvim informaén
kampani a dal$ich aktivit. Organizace se zam&fuje na shromazdovadni finan&nich prostfedkd a jejich pferozdé&lovdni organizacim a projektim,
které se zabyvaji prevenci, 1é&bou a zlepSovénim Zivotnich podminek lidi postiZenych HIV/AIDS. Tato charitativni organizace je zaloZena na
hodnotéach a dédictvi Freddieho Mercuryho, ktery sdm byl ovlivné&n HIV/AIDS a nakonec zem¥fel na komplikace souvisejici s touto nemoci. Mercury
Phoenix Trust tak pokraduje v jeho odkazu a snazi se udé&lat redlny rozdil v boji proti HIV/AIDS a podpofe postizenych lidi. Diky svému z&vaz-
ku a Gsili p¥ind¥i Mercury Phoenix Trust nad&ji a pomoc té&m, ktefi jsou postiZeni touto z&vaZnou nemoci. Jako jeden z hlavnich partnezd
projektu poskytne obrovsky marketingovy dosah a umoZni lidem vstupem na vystavu pfispét k tomu, aby se podileli na celosvétovém boji proti

této zdkeiné chorobé.




Tato jiz sama o sobé zcela jedinec¢na vystava bude pfedstavovat nezaménitelny hlas skupiny
Queen i Freddieho Mercuryho. Tematicky bude vystava rozdélena do jednotlivych Cadsti Freddieho

Zzivota:
MRXEYE: vystaveni slavnych kostymd, které Freddie nosil na pédiu.

: Originalni texty pisni, vzacné nahravky, které odhaluji samotny nezaménitelny

tviréi proces.

EPI AR : Nezvefejnéné fotky, osobni pfedméty, nahlédnuti do pfisné stfezeného osobni-
ho Zivota hvézdy.

COR RN SR EE): Sbirka jeho milovaného japonského uméni, zde se setkavd vasen Freddieho
Mercuryho s laskou k Japonsku. Tato ¢ast zavede navstévniky do nitra tohoto hudebniho titana
a pfredvede jeho neuvéfitelny vztah k této fascinujici zemi, kde ¢erpal novou inspiraci, silu

a kde se rovnéZ stal ikonou a ziskal si srdce japonskych fanou$ki.

5. Crazy little thingsBEIENEIVENT-SNTTIT-NN-Yol oMM ok a=Ye 1 1-RaVAR-WReX-Yol oY s B ANRYA-Toh A8

Celou vystavou bude nav$tévniky audiovizudlné provadét

Freddieho osobni asistent a blizky piitel [INIIIIETTTITLLE.

ktery mezi témito unikatnimi expondty 12 let 2il, znd jejich
historii a povi Vam jejich skuteény ptibéh.




V soucasné dobé& jedname o umisténi vystavy na tfech milovanych Freddieho mistech,kterda jsou
silné spojena s jeho jménem.

BUDAPEST

Obrovsky zajem budapesStského muzea House of Music o pofadani nasi vystavy nabizi vybornou spo-
luprdci k vytvofeni celé vystavy s profesiondlnim a zkuSenym partnerem. Queen byli 1. zépadni
rockovou kapelou, kterd odehrdla stadionovy koncert pro 80.000 mistnich fanou$kd za tehdejs$i
?eleznou oponou. Diky tomu je dodnes v Madarsku velmi silnd fanouskovska zdkladna ve vztahu
k Freddiemu a celé kapele.

MONTREUX

Zde skupina Queen vlastnila nahrdvaci studio a vznikla zde celd fada legenddrnich hitd. Mont-
reux je dodnes pamatnym mistem, kde se setkdvaji fanou$ci z celého svéta, aby méli moZnost

za?it atmosféru tohoto mista, kde Freddie tvofil, strdvil zde &4st svého Zivota. Mista, které

ke konci svého Zivota tolik miloval.

LONDYN

Misto jeho bydlisté a Casti jeho tvorby. Freddieho domov od roku 1964 do roku

Rozhodnuti, kde bude vystava findlné umisténa, z4dvisi na porovnani aktualnic
nych prostor, vyéisleni ndkladi a potencidlu daného mista pro pfedpokladanou




> BUDOUCNOST

Do budoucna se nabizi i varianta, ze bude vystava po uréitou ¢ast roku mobilni a navs$tivi tak
obrovské fanouskovské zakladny v zemich Asie a Jizni Ameriky, kde je o skupinu Queen i tohoto
mimofddného zpévaka stdle obrovsky zdjem.

Dal$im zdrojem pfijmi bude mozZnost vyzkouSeni si Freddieho zcela nenapodobitelnych stage kos-
tymd pfimo na mist& a pofizeni fotografii pro uchovani této pamdtky na cely Z¥ivot. Soudésti
vystavy bude také voskova figurina ve Freddieho Zivotni velikosti, se kterou se budou moci

navsStévnici rovnéz vyfotit.

Jako dals$i moznost zvysSeni zisku z tohoto projektu, chci do vystavy zakomponovat merchandising
a zapojeni nejmodernéjsSich technologickych za¥izeni virtudalni reality, aby si navs$tévnici
mohli na vlastni k&?i proZit atmosféru koncertu se svou oblibenou skupinou. KaZdy ndv$§tévnik
tak proZije nezapomenutelny zazitek, kdy jej bude éekat velkolepé setkani s jednou z nejvétsich
legend hudebniho svéta.

Socha Freddieho Mercuryho v Montreux
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Rozbor trhu

Rozbor trhu je pro podnikatelsky plan vystavy osobnich véci z Garden Lodge Freddieho Mercuryho
klicovym krokem k Gspéchu. V nasledujicich fadcich vam pfedstavim struény rozbor trhu, ktery

miZe pomoci porozumét p¥ileZitostem a vyzvadm spojenym s touto specifickou vystavou.

Pro spravné zadlenéni trhu je vhodné si nejdfive specifikovat cilovou skupinu: Freddie Mercury
je ikonou hudby a jeho fanou$ci jsou, stejné jako byl i jeho samotny Zivot, velmi rdznorodi.
Jedna se o dlouholeté fanousSky skupiny Queen, milovniky rockové hudby, hudebni nadSence, sbhé-
ratele memorabilii. Mlads$i publikum nyni oslovuje aktualni zpévak skupiny Queen Adam Lambert.
Dale nesmime opomenout Sirokou vefejnost s obecnym zadjmem o zivot Freddieho Mercuryho a jeho
odkaz. V neposledni fadé zahrnujeme i turisty, ktefi hledaji moznost jakéhokoliv obohacujiciho
zadzitku v dané lokalité.

Dalsim bodem nutnym pro spravné zaclenéni na trh je struc¢né vymezeni konkurence a s tim spoje-
ného trzZniho prost¥edi. Existuje nékolik podobnych vystav a projektd, které se zam&fuji na

osobni vé&ci Freddieho Mercuryho a jeho Zivotni odkaz. N&které z té&chto projektd jsou:

TN T WIYR: Tato mezindrodni charitativni akce se kond kadoroéné na po&est Fred-
dieho Mercuryho. Zahrnuje rGzné udalosti, koncerty a vystavy po celém svété, které slouzi k
ucténi jeho pamatky, oslavé jeho nedozitych narozenin v Montreux a ziskdvani prostfedkl na
vyzkum a 1é¢bu HIV/AIDS.

PR A I e : Tato vystava se nachdzi ve Svycarsku a umoZiuje navstévni

prozkoumat legendarni hudebni studio Queen - The Mountain Studios. Nabizi zaznamy, expon
a interaktivni z&Zitky, které odhaluji proces tvorby hudby Queen.

3. ,Bohemian Rhapsody: The Queen Exhibition*BEEESdeRRVAVESF-AVERN'S -5 WR-T-NN To L F- 0 K- BRVAR o i b4, 51

po celém sv&té&, pfedstavuje Sirokou $kalu exponadtll, v&etn& osobnich vé&ci Freddieho Me

kostymd, ndstrojd, artefaktd a archivnich materidld souvisejicich s Queen. JiZ neni

4. ,The Freddie Mercury Museum” BEEYFPARE-Y-SRVERE Jole [ Y=Y BN T-Y-R - B = o =Xe ke N1 1 No B L =R X VR A Lo T s F- T4

pobli? mista, kde Freddie 2il. Tato muzejni expozice nabizi pohled na jeho Zivot,

dédictvi a osobni pfedmé&ty, véetn& nahrdvek, kostymd a dopisi.
Vzhledem k tomu, ze prvni dva uvedené projekty jsou v rezii MPT, ktery bude partner

vystavy, budeme vyuzivat jejich zkuSenosti s témito projekty, stédvajici marketingove si
a jeho celosvétového dosahu.

* Mercury Phoenix Trust




P¥i hledani konkurence pro projekt vystavy Freddieho Mercuryho osobnich véci z Garden Lodge je
dile?ité zamé&€¥it se i na podobné vystavy, které se zabyvaji Zivotem a odkazem slavnych hudebni-
k@. Diky tomuto srovnidni jsme schopni urdit budouci potencidl a rozsah trhu. Zde jsou né&které
pf¥iklady konkurenénich vystav, které jsou velice atraktivni pro navstévniky:

1. ,The Rolling Stones Exhibitionism*EENESaeRRAES - IVERRY I -1 I F ATl K-S - N-ToI-11Te - B A o Ay ) Lo T TR o Yol Lo B

vou kapelu The Rolling Stones. Nabizi pohled do historie kapely, véetné& osobnich pfedmé&tl, kos-

tyml, ndstrojl a interaktivnich prvkd.

BRI ICETY: Tato vystava se vénuje ikonickému britskému hudebnikovi Davidu Bowiemu.
Zahrnuje jeho kostymy, pfedméty, texty pisni a dals$i artefakty, které pfibliZuji jeho umélecky
vyvoj a kreativitu.

AL CES PRI e a%d: Tato vystava je vénovana legenddarni britské skupiné The Beatles. Posky-
tuje komplexni pohled na historii kapely, od poddtkl( a%Z po rozpad, a obsahuje autentické pfed-
méty, fotografie a zvukové zaznamy.

CO S AV RS TRV XLk : Tato vystava je umisténa v domé Elvise Presleyho v Gracelandu

a poskytuje prohlidku jeho osobniho prostoru. Nav$tévnici si mohou prohlédnout jeho obledeni,

nastroje, vyznamenani a dalsi pfedméty spojené s jeho kariérou.

AL LR N PO PR e)l: Their Mortal Remains” - Tato vystava je vénovana britské progre-
sivni rockové skupiné Pink Floyd. Zahrnuje vizudlni a zvukové zazitky, které pfiblizuji tvorb

o

kapely, véetné& kostyml, ndstrojt, animaci a koncertnich zdznamd.
Z vyse uvedenych konkurenc¢nich vystav bychom se chtéli zaméfit na blizsi specifikaci a pox
ni s druhym uvedenym projektem oslavujicim zpévaka Davida Bowieho. Vystava vznikla ve

praci s partnerem, kterého sami chceme a se kterym aktudlné jedname - VA Museum London. J
se o jednu z nejlspé8né&jsich vystav v8ech dob, dle oficidlnich zaznamd nav8tivily vys
miliony lidi. Vice v odkaze uvedeném niZe. Stejny potencidl, ne-1i véts$i ma i tato pla
vystava.

2https://www‘deseret‘com/2023/2/23/23611979/david~bowie~museum~exhibit~london



> VYVOJ_TRHU

Za poslednich 10 let jsem se Ucastnil vSech akci konanych MPT ve Svycarském Montreux a objek-
tivné& musim vyhodnotit silny ndrdst fanouSkovské zdkladny skupiny Queen a FM. Je to ddno stéale
pokradujicim projektem zaklddajicich élend kapely bubenika Rogera Taylora a kytaristy Briana
Maye, ktefi stdle nesou odkaz legendy Freddieho Mercuryho a dodnes koncertuji po celém svété.
Spolecné se zpévakem Adamem Lambertem pfinasi do Queen fanouSkovské zdkladny mladé publikum,
které se takto zajima stdle hloubé&ji o Freddieho p¥ib&h. Za obrovskym nardstem popularity Fred-
dieho Mercuryho a celé skupiny Queen v poslednich letech stoji i vydani oscarového snimku Bohe-
mian Rhapsody, produkovaného Brianem Mayem a Rogerem Taylorem. Tento snimek se stal komeréné
nejlspésnéjsim hudebnim filmem historie a proménil 4 z 5 nominaci na Oscary. Pro dal$i zvysSeni
atraktivity vystavy pldnujeme vyuzit nadich kontaktl mezi sv&tovymi sbérateli s moZnosti pro-
pGjéeni jejich top sb&ratelskych pfedméti.




Skupina Queen pfed 95 000 f k@ na festivalu Slane v Irsku
(19886)
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/akaznik

Jak jsem jiz uvedl v pfedchozi ¢asti planu cilova skupina zahrnuje:

e dlouholeté fanousky Queen,
e milovniky rockové hudby,

e hudebni nad$ence,

e sbératele memorabilii,

e mlad$i publikum, které oslovuje aktualni zpévak Queen Adam Lambert.
Dale je to Siroka vefejnost s obecnym zajmem o Freddieho Mercuryho zivot a odkaz a turisté,

ktef¥i hledaji mozZnost jakéhokoliv zazitku v dané lokalité.

> PREDPOKLADANE POCTY

V ptipad& spoluprdce s Londynskym VA Museum je moZnd kapacita az 2 milionu nav$t&vnikd roéné.

Vychdzime tak z oficidlné& uvadé&nych poétl nav8tévnikl i ndv8tévnosti podobnych projektd
poslednich let®

Pokud bychom uvaZovali umisténi v Montreux, je zde pfedpoklddany potencidl nizéi, Jazz festi-
val, Freddie celebration days a FM birthday Party a dals$i akce MPT maji hromadné navs$tévnost
cca 260 tisic lidi roc¢né. Zaroven bychom zde mohli poéitat s plnym ziskem bez nutnosti se délit

s muzeem.
V pripadé Budapesti je odhadovany potencial stanoveny na zakladé realnych informaci ze stava-

jicich okolo 300 tis. 1lidi za rok.

> OSLOVENT

Pro osloveni potencidlnich zékaznikl pouZijeme online i offline kandly, jako jsou socialni

média, webové stranky, tiskové zpravy, billboardy, partnerské dohody s médii a dalsi. Zvazuje-
me také spolupraci s hudebnimi komunitami, blogery a influencery, sbératelskymi skupinami
fankluby, ktefi maji zdjem o skupinu Queen a Freddieho Mercuryho.

Vyuzijeme i aktualniho velmi negativniho ohlasu na rozhodnuti Mary Austin o rozprodeji m
bilii. vé&t8ina fanoudkd Queen si sama ?4d4 o vytvofeni muzea Freddieho Mercuryho a tim
ni sbirky pro jeho vérné fanousky. Dame jim tedy to, co si zadaji a to v té nejle
formé tak, aby se z obyéejné vystavy stal nezapomenutelny zdZitek

e https://cs.wikipedia.org/wiki/Victoria_and_Albert_Museum




Konkurence

P¥imou konkurenci, v podob& aktudlnich vystav a projektl, které se taktéZ zamé&€fuji na osobni
véci Freddieho Mercuryho a jeho zivotni odkaz, jsem jiZz uvedl v bodé 3. Zaroven jsem zde zminil
i nasi nepfimou konkurenci spocéivajici v obdobnych projektech, které se stejné jako nase plano-

vand vystava zaméfuji na zivot a tvorbu dal$ich svétoznamych osobnosti a hudebniki.
V této éasti bych se rad vénoval pfedevSim tomu, v éem budeme oproti konkurenci jedineéni.

0dliSuje nas aktivni zapojeni a podpora Mercury Phoenix Trust i osobniho asistenta Freddieho
Mercuryho Petera Freestona’ Peter pro¥il s Freddiem jako jeden z nejbli?$ich p¥atel v Garden
Lodge 12 let Zivota a byl u néj i tehdy, kdyz 24.11.1991 odesel. VsSechny planované polozky,
které chceme na vystavé uvést byly souddsti jeho Zivota. Oproti vSem ostatnim jsme schopni
nabidnout exkluzivni dfive nepublikované fotky a pfibéhy, které se vaZou k jednotlivym memora-

biliim z vystavy, a to od ¢lovéka, ktery mél vSe doslova z prvni ruky.

Dale nas bude odliSovat interaktivita vystavy, chceme lidi vtahnout do déje vystavy, cilime na
celkovy zazitek. Navs$tévnici budou mit moZnost vyzkousSet si kostymy i osobni véci Freddieho
Mercuryho (pouze genidlni duplikaty samozfejmé&€). Vyuzijme nejmodernéjsi technologie a formou
virtudlni reality pfeneseme navstévniky pfimo do déje. Ocitnou se na stage nebo v backstage s
kapelou pfi nejvétsich koncertech a nejlep$ich rockovych vystoupenich vsSech dob.

4 https://www.peterfreestone.com/




Marketingova strategie

Primarné musime spravné nastavit a zvolit marketingovou strategii. Spravné zacileni a efektiv-
ni komunikace ndm zajisti osloveni jak cilové skupiny fanou$kd Queen, tak p¥ildkani &irsi
vetejnosti. V soucasné dobé je podcenéni marketingu a s tim souvisejici propagace jednou z ¢as-
tych pfidin nelspéchu. Proto vyuzijeme veSkerych stdvajicich zkuSenosti, kontaktl a zvolime
hned nékolik forem marketingovych taktik.

> DIGITALNI MARKETING

Vyuzijeme aktudlni silu online kandld a socidlnich médii. Vytvofime atraktivni webové stranky
vénované vystavé, kde bude zvefejnén obsah, ktery pfitdhne pozornost fanouskl Queen, jako jsou
historické fotografie, unikatni pfedméty nebo p¥ib&hy spojené s Freddieho Zivotem. Dlraz kla-
deme i na aktivni komunikaci na socialnich sitich, kde zapojime i samotné fanousky, zaroven
zde budou probihat interaktivni soutéZe o upominkové predméty z planovaného merche. Rovnéz
vyuzijeme obrovského komeréniho Uspéchu oscarového filmu Bohemian Rhapsody a zacilime na jeho
divaky.

> EMAILOVY MARKETING

PouZijeme vytvofenou celosv&tovou databdzi kontaktl ze soudasnych aktivit Petera Freestona,
které obsahuji talkshow, vzdélavaci projekty v boji proti AIDS, muzikalni projekty a mnohé

v 5
dalsi.

SNIPUBLICITA A TISKOVA MEDIA

Navazeme spolupraci s novinaf¥i, magaziny a hudebnimi médii, abychom ziskali dostatecné medial-
ni pokryti pro vystavu. VSechna uvedend média maji o ptibéhy, uddlosti a zajimavé informa
spojené s Freddiem Mercurym veliky zadjem. Medidlni zajem podpofi i Peter Freestone ucinkov
v rlznych talkshow a televiznim zpravodajstvi, kde je stdle velice aktivni. Pocitame i

lupraci s vhodné vybranymi influencery, bloggery a YouTubery s hudebni tematikou.

5 https://www.peterfreestone.com/




> PARTNERSTVI A SPONZORSTVI

Hlavnimi partnery, ktefi jsou neodmyslitelné spojeni se jménem Freddieho Mercuryho, jsou Peter
Freestone a Mercury Phoenix Trust, vyuzijeme i jejich databdazi sledujicich na socidlnich
sitich. VyuZijeme také oficidlni fancluby, které jsou zaloZené po celém svété a maji vyrazny
dosah na socialnich sitich. Svoji Géast jiz pfedbé&zné pfislibili 1idé z nejbliZ&iho okoli Fred-
dieho Mercuryho: Kashmira Cook - sestra FM, kterd je ochotnd se G&astnit nejrGzné&js$ich akci.
Neal Preston - oficialni fotograf skupiny Queen, Mike Moran - producent a skladatel, spolupra-
coval s Freddiem na albu Barcelona, Peter Straker - nejblizs$i Freddieho pfitel, Greg Brooks -

sbératel, miZeme vyuzit jeho sbirky pro dal$i moZné oZiveni vystavy.
Dale zkusime navazat strategickda partnerstvi s dalsimi pZfibuznymi organizacemi, hudebnimi

institucemi, muzei, hudebnimi festivaly a dal$imi relevantnimi subjekty. Spoluprdce miZe zahz-

novat sdileni zdrojG, spoleéné akce, cross-promoci nebo sponzorstvi.

> ZAKULISNE SDILENE

Vytvofime pro fanousky zakulisni zaZitky prostfednictvim videi, fotografii nebo online Zivych
ptenosd, které ukazuji pfipravy na vystavu, pfipravy pfedmétid, rozhovory s osobnostmi a dal$i.
Vytvofime tim pfedvidatelnost a napéti mezi fanousky, které v nich vyvolava dals$i zajem a oce-

kavani.

> LIMITOVANA EDICE A MERCHANDISING

Zajistime limitované edice suvenyrd, které budou exkluzivni pro tuto vystavu. Mexchandising
bude zahrnovat triéka, plakaty, magnetky, knihy, reprodukce Freddieho Mercuryho artefaktd a

daldi. Timto miZeme generovat dodate&né p¥ijmy a zArovel podporovat zdjem o vystavu.




Hudebni legenda jménem Freddie Mercury
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Zpusob uvedeni na trh

> PREDPRIPRAVNA KAMPAN

Tato faze uvedeni bude probihat mezi vSemi fanousky na socidlnich sitich a v online prostoru
budeme pracovat s vyvolanim zajmu, pfirozenou zvédavosti kazZdého z nds a touhou dozvédét se
vice. Oznamime, Z2e se néco velkého chystd, postupné budou pfidavany dal$i kusé informace, at
jsou fanou$ci pfipraveni, aZ po uvolfiovdni jednotlivych trailerl a to v8e, aniZ bychom vyzradi-
li o co presné se jedna. Finale bude uspofadani tiskové konference, zajisténi dostatecného

medidalniho zajmu (pfes medialni partnery projektu) a oznameni projektu vefejnosti.

> GRAND_OPENING

Slavnostni otevieni vystavy za GCasti médii a slavnych osobnosti spojenych s Queen a Freddiem
Mercurym jako jsou Peter Freestone, Kashmira Cooke, zastupci Mercury Phoenix Trust , Mike
Moran, ptipadné Brian May a Roger Taylor. VIP Guests budou pozvani ve stylu red carpet na fil-
movém festivalu. S kazdou z téchto osobnosti by probéhlo interview a dopfedu by byly natoceny
jejich osobni video pozvanky na vystavu. Samotna G(Géast téchto osobnosti vzbudi obrovsky zajem
o tuto akci. Tim odstartujeme. Planované spusténi vystavy je na konci roku 2025/zaddtek roku
2026.

> ROZVOJ PROJEKTU

Dal$i rozvoj projektu si pfedstavuji ve 3 zakladnich smérech:

iBRozvoj portfolia vystavovanych memorabilidi BEECYsYoNRTNoRa-Vey-TEY-T-Y oY% =R of N A M o Yo B oY =B N1, IEAVZ-S o -B

geni cennych artefaktl z jejich soukromych sbirek.

PIE xpanze na trhy v jinych statechBEERENL NN E-Ye I XTI Y1 Yol V1S - R Gl VARS Yo YoY MMVARE -V Tk Miv4 (o)

vani promotérd v daném stdté na mésic pfevést vystavu do statd a mést, kde se tési Que

obrovské popularité (NY, Tokyo, Melbourne, Buenos Aires, Oakland, LA).

kBMRozvoj sité partnerd (promotéf¥i, medidlni partnefi, VIP hosté) EESESEMNITLYIN-TT EVF-E-
gaci daného projektu. Variantou je i spolupridce s muzei v rlznych velkych mé&stech, k
timto mohly ziskat nové téma své stdlé expozice a pEitdhnout k sobé& nové navstévniky
véemi kontinenty.

Cilem je v 1. etap& do roku 2036 vratit investorlm jejich investované prostiedky a tim
do ptimého vlastnictvi celou sbirku v kompletni $i¥i, se kterou se poté rozhodneme, jak na

me v ramci celého byznys modelu do dalsi etapy.



Partneri projektu

Za myslenkou vytvofeni tohoto projektu stojim pfimo ja, Tomas Hykel. zZa vice nez 20 let, kdy
se vénuji podnikdni, mdm bohaté zkuSenosti s nejrlzn&j$imi projekty, jejich uvedenim na trh a
fizenim. Tento projekt ma pro mé vSak daleko vétsSi presah nez pouze ten businessovy. Sam patfim
mezi vérné fanousky Freddieho Mercuryho a skupiny Queen a troufam si fict ve svétovém méfitku
i mezi nejvétsi sbératele raritnich poloZek spojenych s Freddie Mercurym a skupinou Queen. Diky
tomu se velice podrobné orientuji ve vyvoji cen a hodnot memorabilii jakkoli spojenych s kape-
lou. Z dfive formalnich znamosti s lidmi z okoli tohoto umélce se stala dlouholeta pfatelstvi
a spolec¢né jsme schopni zajistit jedineéné pifibliZzeni se této hudebni hvézdy i vsem navstévni-
kim a ostatnim zdjemcim. Jak jiz bylo zmin&no v p¥edchozi &&sti, hlavnimi partnery vystavy
budou Peter Freestone a Mercury Phoenix Trust.

Dal$im partnerem projektu bude pan Martin Skdla, ktery patfi mezi top 5 odbornikd na skupinu
Queen a celosvé&tovych sb&ratell memorabilii, specializuje se na odhad cen a urdeni originality
v aukcich memorabilii a ma cenné kontakty na sbératele, ktefi by byli ochotni poskytnout jejich
pfedméty pro dals$i rozSifeni a oziveni vystavy. Medidlni partnefi nejsou zatim pfesné stanove-
ni. Sponzorstvi je také zatim stdale v jednani.




Organizace projektu

Za zajisténi bezproblémového chodu a provozu vystavy bude zodpovédny projektovy manazer vysta-
vy, dadle poéitame s persondlem potfebnym pro zajisténi chodu a sluZeb vystavy - konkrétni podéty
a pozice se budou odvijet od stanoveného mista vystavy, poéitdme s externim zajisténim sluZeb
typu ochranka, Gklid, technicka podpora, tvorba fotek, obsluha VR, apod.

Hlavnim hlasem vystavy, ktery zprostfedkuje ndv8t&vniklim pfib&hy spojené s jednotlivymi expo-

naty bude Peter Freestone. Za dozor nad jednotlivymi pfedméty, kontrolou jejich hodnoty a kon-
takt s dalsimi sbérateli bude odpovédny Martin Skala.

UENEYASIRRERENSY : TomadsS Hykel nebo jim povéfend osoba
Medidlni tvaf vystavyBEIeRa-Sasd-T-t-Rde i1}

Expert na sledovadni vyvoje hodnot memorabilii
a dodavatel novych artefaktld od sbératel (i IESaTNET U

Pfedpokladané dalsi pozice k obsazeniBEFEEERaie]sYelslelsliERNoF-5 ) I-5aREN (TFA-F-
Prodej vstupenekBEPENENCRNEY 11

Technicka podpora, kamerovy systém, bezpecnostni opatfeni,

internet, chod audiovizudlni techniky, VRENFEREN(

YIPERR: cxternd najatd agentura

EXTPETIE: obsluha fotosystému a vyvolani fotek pro zdkazniky 2 1lidé (moZno externd)

Osoba zajid$tujici zkouSeni kostymd a fotky s nimiBrERETERCEPOIMN-NSI-F41-)

[ISER]: externé najatd sluzba

: externi firma zajistujici dohled nad nepfetrZzitym chodem IT technologii (vstu
objednavky, e-shop, mobilni aplikace)

LUEFA X AYs]: zajisSténi v ramci externi spoluprace

VLI P AR : zajisSténi v ramci externi spoluprace




> STRUKTURA PODNIKANT

Pro Géely tohoto projektu byly zaloZeny spoleénosti World of Freddie s.r.o. a World of Freddie
Project s.r.o. Externim investordm se otevird moZnost investice do podilu spolednosti World of
Freddie Project s.r.o., pfedstavovanym kmenovymi listy spoleénosti. KazZdému majiteli podilu
bude spoleénost vyplédcet podil na zisku ze v8ech vystav a dal$ich doprovodnych p#¥ijmd, viz.
merchandising, zazitky, prodej fotek, atd.




Financovani

> VSTUPNI NAKLADY

Pro pfehlednou kalkulaci vstupnich né

NAKLADOVE POLOZKY JEDNORAZOVE NAKLADY CELKOVE NAKLADY
Vykoupeni memorabilii 1 000 000,00 € 1 000 000,00 €

Nakup technického vybaveni 100 000,00 € 100 000,00 €

Marketing / reklama 100 000,00 € 100 000,00 €

Tvorba webu / e-shopu 25 000,00 € 25 000,00 €

Ndklady na vytvofeni replik 50 000,00 €

Logistické naklady 200 000,00 € 200 000,00 €

edné umisténi vystavy byl
vané varianty.




Svac¢inka béhem jizdy japonskym rychlovlakem (1984)



Vstupni data

. : 09/25 - 01/26 . Na zakladé intenzivnich jednani v Budapesti s House of Music
Budapest je v oboustranném zdjmu a planu oteviit vystavu v jejich prostordch na 1 rok. Jejich
navstévnost se pohybuje okolo 270.000 lidi roéné. Posléze existuje varianta s pfesunem do Mont-
reux ihned, nebo mit , touring exhibition” po Asii, Austrdalii, Americe a pak navrat do Mont-
reux.

Vhodnou variantu vybereme az na zakladé upesnéni Casové osy s Montreux.

o IYTAMITYTI: cena v librach bude jind, nicméné zOstavéme u ekvivaletni hodnoty v Eurech,
zbylé polozky zlstaly zachovadny pro pfedpokladany pfesun do Montreux. Pro vystavu v Londyné je
pfedpoklddany zisk z jedné vstupenky 10 eur.

Zadkladni vstupnéBEloRKIIN-ATE4
Snizené vstupné (6-15 let)BENEIN-ATFS

Rodinné vstupné (2 dospéli + 2 déti)BEEEINCITES

Déti do 6 1etHEFAERd)F

Zisk v poméru s muzeem 50/50.

Fotky s Freddiem (par typovych na vybér) BERERRATEYS{ad ¢}
Virtudlni realitaPIcRAIk g rYe]oF,
Polozky merchandisinguBEdilil-Sd RS R SRR YT A LYo}

Prodej ,zazitku” po zakoupeni vstupného pfedpokladdm cca u 1/3 1lidi (pesimistickda varianta)
prdmér na osobu je 20 euro, dle poskytnutych informaci z oficidlniho Queen fanshopu, je prlimér-
na Utrata za merchandising az 40 euro/osoba. Marze na téchto polozkach je 100 %, takze pfedpo-
klad je 20 euro zisk, pti pesimistické varianté lze poc¢itat, Ze si néco z merchandisingu zakou-
pi jen 1/4 1lidi.

Shrnutif

Tohle fe$eni volime kvili obrovskému z4djmu naSeho partnera - House of Music Budapest. Jsou
schopni nejen umistit vystavu do jejich nadhernych prostor v nové vzniklém muzeu v Budapesti,
ale hlavné ji po technologické strance nachystat tak, aby bylo mozné ji v budoucnu celou vcetné
instalace pfesunout na jina mista. Pro ndas je to tudiz klicovy partner pro technickou, multime-
didlni, interaktivni a instalaéni vyrobu celé expozice. Navic ve mésté, které dodnes zije z

pamatného koncertu Queen v Budape$ti v ramci Magic Tour 1986.
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Vstupni data

. : leden 2027, v letnich mésicich je v Montreux vysoka navstévnost diky kazdo-
roéné se opakujicim akcim (Jazz Festival, Freddie Tours), nas$im cilem je tedy stihnout tuto
nejlep$i Cé&st sezony a vyuzit tak vysokého potencidlu navstévnosti v tomto obdobi. Soudasné
ptedpokldddme veliky zadjem fanou$kl ihned po otevieni vystavy, napomdhat tomu bude i cileny

marketing, medialni kampan k otevieni vystavy a grand opening.

(MCenovy modelf

zakladni vstupn<EEREREHE

Snifené vstupné (6-18 let)[REREIE

Rodinné vstupné (2 dospdli + 2 déti)ENEREREE
D&ti do 6 1o tEEELERLE

Fotky s Freddiem (par typovych na vybér) R
Fotka se stage kostymemEERCECIEZELEIT
: 29 eur/osoba
I T PULERIE: primérny zisk 20 eur/osoba

Prodej ,z&zitku” po zakoupeni vstupného pfedpokladam cca u 1/3 1lidi (pesimisticka varianta)
primé&r na osobu je 20 euro, dle poskytnutych informaci z oficidlniho Queen fanshopu, je primér-
na Gtrata za merchandising aZ 40 euro/osoba. Marze na téchto polozkach je 100 %, takze pfedpo-
klad je 20 euro zisk. P¥i pesimistické varianté lze poclitat, Ze si néco z merchandisingu zakou-
pi jen 1/4 1lidi.

shrnutif

Pfedpoklad 10% meziro¢niho narustu navstévnosti po prvni 3 roky od uvedeni vystavy, nésledna
klesajici tendence mezi 4. - 5. rokem také o pfibliZnych 10 % roéné. Cilem je vyvazit tento

pokles inovacemi a travelling exhibition.

Abychom zamezili klesajicimu trendu navstévnosti pro kazdou novou sezonu ptipravime pfedem

naplanovanou obménu s alespofli 5 inovativnimi prvky, zajistime tim stdalou atraktivitu.

Zatazeni travelling exhibition od 4. roku na 2 nejslab$i mésice v roce, idedlné tedy na zimni
mésice, pfesunout vystavu na opaénou polokouli (Austrdlie, Novy Zéland, Jizni Amerika, Japon-
sko, USA). JiZ pfed uvedenim vystavy v roce 2027 bude vytvofen seznam promotérd se zadjmem o
vystavu ve velkych svétovych méstech na celych 8 let, po¢inaje 4. rokem vystavy. S dostatecnym
pftedstihem tak naplédnujeme podrobny tour programme na vSechny uvazZované travelling exhibition,

kde zvazime nakladovou naroénost a zajisténi logistiky celé akce.
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Vstupni data

- IR zahdjeni vystavy aZ dle jednani s V.A Museum. Londynské muzeum ma konstantni
navstévnost po covidu 2 mil. lidi ro¢né. Vystavu na téma David Bowie, uvedenou v tomto muzeu,
nav$tivilo v roce 2013 2 mil. 1lidi. Dle dosud dostupnych informaci, neni zatim jasné, jak
dlouho by zde vystavu ponechali. Pfedpoklad je zatim 1 rok, pak by nasledoval navrat do Mont-
reux, ptipadné jiného muzea ve svétovych metropolich. Zde je pocitana varianta zahdjeni vysta-
vy v Londyné na 1 rok a nasledny pfesun do Svycarského Montreux.

V Londyné, kde by byla vystava soucasti muzea, nejspisSe nebude mozné prodavat merch a zazitky,
tudiz zde ptfedpokladame pouze zisk ze vstupného. Zaroven timto odpadaji veskeré naklady na
ostatni sluzby, kromé transportu. Pljde jen o expozici.

. : Cena v librdch bude jina, nicméné zlstdvdme u ekvivaletni hodnoty v Eurech,
zbylé polozky zlstaly zachovdny pro pfedpokladany pfesun do Montreux. Pro vystavu v Londyné je
pfredpokladany zisk z jedné vstupenky 10 t.

zakladni vstupn el

Snifené vstupné (6-18 let) il

Rodinné vstupné (2 dospdli + 2 d&ti)ENELEN
Diti do 6 lctENELERLE

shrnutif

Londyn je pro nads nejatraktivnéjsi lokalita z pohledu byznysu, diky tomu, Ze je to jedno z nej-
vétsich turistickych mést na svété.

Z pohledu navstévosti je nejzajimavéjsi, protoze vychazime ze zkuSenosti z minulych vystav
Davida Bowieho a Eltona Johna, které jiz ve VICTORIA ALBERT MUSEUM probéhly a mély obrovsky

Gspé&ch. Podet nav8tévnikd v jednom roce se vySplhal ke dvéma miliondm.

Nd§ vyhled pro Londyn saha k roku 2028, protoze do té doby je dle prozatimnich jedndni s muzeem
kapacita pro externi vystavy naplnéna. R4adi bychom s vystavou WORLD OF FREDDIE jes$té tuto
navsStévnost prekrocili, vzhledem k tomu, Ze vnimame Freddieho Mercuryho z pohledu atraktivity

jes$té na vy$8im stupni oproti témto dvéma zpévakim.

VYNOSY

2028 VYDAJE 2028

odhadované vynosy z prodeje vstupenek Prondjem prostor

20 000 000,00 t

Vynosy z prodejli merche Marketing / Reklama

_ Mzdové néklady 250 000,00 t

Dal$i vynosy - e-shop Sluzby (security, (klid, technologicka podpora)

CISTY PRODEJ 20 000 000,00 t Provozni néaklady (tisk, spotfeba) 15 000,00 I

Ostatni ndklady - Travelling + rent 1 000,00 t
!

CELKOVE VYDAJE 386 000,00 t

DANOVE NAKLADY - DAN z PRIJMU 2 942 100,00 t
'

16 671 900,00 ¢

Vynosy z extra sluZeb (zaZitky)

Vynosy sponzorstvi



Analyza rizik

V ramci analyzy rizik pro usporadani a otevieni vystavy osobnich véci Freddieho Mercuryho jsme
identifikovali potencidlni nebezpec¢i a mozné nezadouci udalosti, které by mohly ovlivnit
Gspé&8nost a celkovy prlibé&h vystavy. Zde uvddime definovand rizika:

> SEZONNE VLIVY

Z4vislost na sezénni ndvS$tévnosti miZe ovlivnit p¥ijmy a ziskovost vystavy. Je dilezité zvdazit
obdobi, ve kterém bude vystava probihat a pfipravit si strategie na pfildkani nav&tévniklv
obdobich s niz$i poptavkou.

> KONKURENCE

Existence konkurenénich vystav nebo podobnych uddlosti zamé&fenych na slavné hudebniky mizZe
snizit z4djem vefejnosti o vystavu. Je dilezité provést analyzu konkurence a najit zpdsoby, jak
se odlisit a ptilakat fanousky Queen.

> NEDOSTATECNY ZAJEM VEREJNOSTI

Existuje moznost, Ze zajem vefejnosti o vystavu nemusi dosdhnout oéekavanych Grovni. Je nutné
provést marketingovy vyzkum, komunikovat a budovat povédomi o vystavé prostfednictvim vhodny
marketingovych strategii.

> TECHNICKE PROBLEMY

Technické problémy jako poruchy audiovizudlniho vybaveni, interaktivnich prvkd& nebo
nickych systémd mohou ovlivnit z4Zitek ndv8t&vnikd a prlib&h vystavy. Je nutné inv

kvalitniho technického vybaveni a zabezpecit zdloZzni plany a technickou podporu




> PRAVNI A AUTORSKA OMEZENI

o

Musime dodrzovat a dbat na autorska prava, licence a smlouvy tykajici se pouziti materiall a
obsahu spojeného s FM a Queen. NedodrZeni pravnich omezeni by mohlo vést k pravnim spordm a
negativnimu dopadu na povést vystavy.

> BEZPECNOSTNI RIZIKA

Je nutné zabezpecéit vystavni prostory a artefakty pfed kradezemi, poskozenim a dalsimi bezped-
nostnimi riziky. To =zahrnuje pouziti bezpednostnich systémd, monitorovdni, profesiondlni
ostrahu a pojisténi.

> FINANCNI RIZIKA

Zajisténi a uspofadani vystavy je velmi finanéné ndroéné. Existuje riziko, ze pfijmy z prodeje
vstupenek, merchandisingu a sponzorskych p¥isp&vkd nemusi pokryt ndklady. Je didlezité provést
pe¢livy finanéni pléan a zvaZovat rizika spojenda s investicemi, néklady na marketing a provoz
vystavy.

Pro kazdé identifikované riziko je identifikovan plan ¥izeni rizik, ktery o
minimalizaci rizik a zajisténi pruznosti pfi pfipadnych nezadoucich u
je pravidelné monitorovani a aktualizace analyzy rizik béhem celéh
vy.



> ELIMINACE RIZIKA SEZONNfcH vLIVD

RIS TS RS UYL MY : RozSifeni atrakce a programu vystavy tak, aby byla atraktivni pro
navstévniky i mimo hlavni sezénu. Doprovodné akce, koncerty, workshopy nebo pfedndsky s tema-
tikou Freddieho Mercuryho nebo Queen, které pfitdhnou fanou$ky nejen b&hem letnich mé&sicl,ale
i v jinych obdobich.

PO VAL ES A GCR$ils]: Zam&¥eni se na rlzné cilové skupiny a propagace vystavy tak, aby zaujala
$irs$i publikum. Nejen fanousky Queen, ale hudebni nadSence, turisty nebo lidi se zajmemo hudeb-
ni historii. Oslovime tyto skupiny pomoci vhodnych marketingovych kandll a komunikad&nich stra-
tegii.

T T N A L P A S P LUl . Navazani spoluprace s mistnimi turistickymi atrakcemi, mu
zei nebo festivaly, abychom vytvo#ili baliéky, které kombinuji rdzné z4Zitky pro ndv$té&vniky.
Naptiklad spoleény listek na vystavu Freddieho Mercuryho a na mistni pamatky nebo akce, které
pfilakaji turisty i mimo hlavni sezénu. Konkrétné bude navazana spoluprace mezi akcemi MPT,

Freddie Tours, tak aby se vstupenka na vystavu objevila i v jejich nabidkéach.

TN TSIl AP ERI®Y: Nabidneme specidlni slevy na vstupenky, skupinové slevy nebo

kom-binované listky pro rodiny, aby se zvy$ila atraktivita vystavy pro rizné skupiny navstév-

nikd. UmoZnime také online ndkup vstupenek, aby bylo snadné a




> ELIMINACE RIZIK KONKURENCE A NEDOSTATECNEHO ZAJMU VEREJNOSTI

Eliminace rizika konkurence pfi uspofaddni vystavy osobnich vé&ci Freddieho Mercuryho miZe byt
obtizné, ale existuji strategie, které mohou pomoci minimalizovat i tento faktor:

T T O TR T zam&tfime se na vytvofeni unikdtniho a neopakovatelného obsahu

,

vystavy. Pfedstavime artefakty, pfibéhy a aspekty zivota a kariéry Freddieho Mercuryho, které
se nedaji nalézt na jinych vystavdch. Poskytneme ndv8t&vniklim autenticky a nezapomenutelny

zazitek, ktery néds odlisi od konkurence.

B Ol PP TIR T e: VyuZijem moderni technologie a inovativni p¥istupy k prezentaci
vystavy. Vyuziti virtudlni reality, roz$ifené reality, interaktivnich prvk( nebo multimedidl-

nich instalaci pf¥inese novy a origindlni zAaZitek nav&tévnikidm.

Y E A S L [N IR =R YPR): Vybudujeme silnou a efektivni marketingovou strategii, ktera

oslovi sprdvné cilové skupiny. Ddkladn& mapujeme konkurenci a mame zplisoby, jak se odlidit a
vystoupit z davu. Zaméfime se na vyhody a unikdtnost vystavy, at uz jde o exkluzivni artefakty,
autentické pf¥ibéhy nebo vzacné materidly.

4. |spolupréce E: Navazujeme spolupraci s piibuznymi organizacemi, institucemi,
fanouSkovskymi kluby nebo osobnostmi, které jsou spojené s Freddiem nebo skupinou Queen. Spo-

leé¢nymi silami vytvofime silnéjs$i sit podpory a oslovime Sirsi publikum.

5. Pfidand hodnota pro navs$tévnikyHERaNeE1 Il RAVAZSS - RVAVANCE AVA SR 1§ ol -5 - e o]
zice. doprovodné akce, jako jsou Ziva vystoupeni kapel predvadej
o historii a dédictvi Freddieho Mercuryho, nebo setkani s lidmi

curyho tvorbé&. Timto zplsobem poskytneme ndvStévnikim vice

kame je k nam.

6. Kontinudlni inovaceHEE-YelNileNRe oEN-SNoYek d ol Ne I Yok



> ELIMINACE FINANCNICH RIZIK

, N /

Eliminace finanéniho rizika vyzaduje pfedevSim pec¢livé planovani a ¥izeni financi.

ST E TP I LT : Je vytvoien detailni finan&ni plén, ktery zahrnuje v8echny
naklady spojené s vystavou, vcéetné prondjmu prostor, pojisténi, marketingu, persondlu, tech-

nického vybaveni, dopravy a dalsSich potfebnych polozek.

B P RSN LT EBLN: Diverzifikujeme zdroje ptijmd spojené s vystavou. Prodej vstupenek,
merchandising, sponzorské pfispé&vky, prodej suvenyrd, digitdlniho obsahu nebo dal$ich produktd
a sluzeb spojenych s vystavou Freddieho Mercuryho. Tim minimalizujeme riziko zdvislosti na
jednom zdroji p¥ijmd. Online shop na webovych strdnkdch vystavy bude umoZfiovat koupit merchan-

dising i bez nutnosti navs$tivit vystavu (bude drazsi neZz na misté pro navstévnika).

EPLCIRF LI ERMLEVOREL]: Prib&Zné budeme monitorovat a ¥idit ndklady spojené s vystavou. Sledovat
kazdou polozku ndkladd a hledat moZnosti Uspor a efektivity.

COE I NP A S SR A - W R b yad: Hleddame dal$i mozZnosti spolupridce se sponzory a partnery, kte#i

by mohli finané&né& pfispé&t nebo poskytnout materidlni podporu pro vystavu. To miZe zahzrnovat
spolupraci s mistnimi firmami, hudebnimi spoleé¢nostmi, médii nebo kulturnimi institucemi.

Sponzorskd podpora miZ e pomoci pokryt &4st ndkladl a sni?it finandéni riziko.

S L SN T S L SISy iYe]: VyuZzijeme online platformy a socialni média pro prodej vstupenek
a propagaci vystavy, které umozni snizit naklady spojené s tradic¢nim prodejem. Spolec¢né s cile-

nym marketingem tak oslovime $irsi publikum.

m: Nutné pojisténi vystavy, které pokryje piipadné nezadouci udalosti, jako je
poS8kozeni expondtl, ztrdta pfijmd nebo odpovédnost za zniéeni &i krddez. To ndm poskytne ochra-

nu pfed finanénimi ztratami.

[CEAS AL sl : Vytvofime rezervni fond, ktery bude s

n4d neéekand vydadni nebo nedostatek pfijmi.







Postup realizace

o POCATEK PRIPRAV PROJEKTU - BREZEN 2023

e VYBER POLOZEK PRO NAKUPY + PRIPRAVA BYZNYS PLANU - KVETEN, CERVEN 2023

e TVORBA STORY LINE VYSTAVY - CERVENEC 2023

e AUKCE FREDDIEHO POZUSTALOSTI - zARf 2023

e JEDNANI SE ZAJEMCI O VYSTAVU - RIJEN 2023 - KVETEN 2024

o SPOLUPRACE SE SBERATELI, KTERT zapOuluJf PoLOZKY - zARI 2023 - SOUCASNOST
e VYBER DODAVATELO NA VYSTAVU - LETO 2024

o SPUSTENI WEBOVYCH STRANEK PRO INVESTORY A SBERATELE- KVETEN 2024

o PRIPRAVNA FAZE KONKRETNI PODOBY VYSTAVY KVETEN 2024 - RIJEN 2025

e VIP OPENING PARTY PRED SPUSTEIM VYSTAVY - PODZIM 2025/ZACATEK ROKU 2026

o SPUSTENI VYSTAVY V BUDAPESTI PODZIM 2025/LEDEN 2026

e PRESUN NA SVETOVOU TOUR NEBO PRIMO DO MONTREUX - PROSINEC 2026
e OTEVRENT VYSTAVY V MONTREUX - LEDEN 2027/ KVULI SVETOVE TOUR LEDEN
e« LONDYN - 2028 NEBO 2029 ( ZALEZI NA DELCE SVETOVE TOUR)

e VYPLACENI vYNOSU PROBEHNE PO PRVNIM ROCE VYSTAV PRAVIDELNE
ODSOUHLASENI NA VALNE HROMADE



