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CASE STUDY REBELLE COPENHAGEN



KONCEPT BESKRIVELSE

Idéen er at etablere et moderne og modigt brand, hvis identitet er dynamisk og i konstant
bevaegelse. Rebelle Copenhagen®®’s kerneveerdi erat forblive aktuel ved at tilpasse sig tidens
stremninger og ved at fastholde evnen til at veere relevant over tid,

RC henvendersig tilden moderne, bevidste forbruger, herunder "first movers”, og derfra ud til
det faellesskab, der er pa tveers af alle malgrupper. De seneste ars eendringer i forbrugernes
perspektiv og livsstil kreever nye og innovative tilgange. RC skal veaere klar til at tilpasse sig
skiftende omstaendigheder, da forbrugermentaliteten kontinuerligt udvikler sig.

Etbrand hviskernevaerdieratholdesigibevagelse, altsa falge medtiden ogdensstramninger,
og dermed opretholde sin status som varigt relevant.




RE-NAME
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HUMAN SKINCARE FOR EVERY BODY

Det nuvaerende navn '‘Rebelle Copenhagen’ har mange referencer til sprog, lande og steder
som forvirrer kunderne og skaber utrovaerdighed. En slags "wanna be"-effekt. Vi foreslar, at
al kommunikation fremover udelukkende er pd Engelsk. Viforeslar, at KOBENHAVN fjernes fra
produktnavnet af tre grunde:

1) Dereringen sammenhang mellem en virksomhed med adresse i Vejle og Kebenhavn.
2) Kgbenhavn erikke relevant for brandet.
3) 'Kegbenhavn'inkluderet i produktnavn, firmanavn etc. er overbrugt og so last year.

Maintain clear and relevant communication
with a straightforward approach:

Just callit REBEL

Valget af "REBEL" er dansk og engelsk pa samme tid
og efterlader hgjere trovaerdighed end det franske rebelle.



LOGO PRIMAR
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Logoet skal veere den visuelle legemliggerelse af RC's identitet, der repraesenterer
dets veerdier, mission og personlighed. Med logoet vil vi gare et varigt indtryk pa
forbrugerne og skille RC ud pa et overfyldt marked. Logoet inkorporerer en dristig
og selvsikker designaestetik, er enkelt, steerkt og tidlest.

Valget af store bogstaver antyder en insisterende tilstedeveerelse, mens brugen af
et enkelt ord understreger enkelhed og direkthed. Logoet stemmer overens med
brandets identitet, malgruppe og positionering inden for branchen.



LOGO SEKUNDAR

En forenklet version af logoet.
Bruges fx. nar pladsen er treeng
Bruges fx. tilemballage

Bruges fx. til seerlig produktlinie
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SKRIFTTYPE FARVER

PANTONE 420C CMYK (002 18)

®

Aa Bb Cc
Dd Ee Ff

I ! ; ® / ( ) HUMAN SKINCARE FOR EVERY BODY

Trade Gothic Next IT Pro

TGN Bold - primeer

TGN regular - ved lille punkt Pantone 420C
TGN light - primeer Sort

Tgn condensed - pligt tekst Hvid



PAYOFF

HUMAN SKINCARE FOR EVERY BODY

"Human skincare for every body" er inkluderende og fortaeller om en hudplejeserie, der
imgdekommer alle individer. Den laegger veegt pa en menneskecentreret tilgang, der
prioriterer inklusivitet og tilgeengelighed i hudpleje.

Brugen af "enhver krop” forstaerker ideen om, at hudpleje er for alle - uanset kan, alder
eller baggrund. Det fremmer en falelse af tilhgrsforhold og empowerment i brandets
feellesskab. Samlet set formidler payoff'en effektivt maerkets etos om inklusivitet og dets
dedikation til at fremme sund hud for alle.



DESIGN GUIDE
PRODUKT/LABEL

VENSTRE HJGRNE PRODUKT
FORKORTELSE, HAND & BODY SOAP

H+BS

KRAV TIL DESIGNET

Astetisk attraktivt - stilfuldt

Skabe troveerdighed - veere overbevisende
Taleinditiden - vereny
Langtidsholdbart - klassisk

Karakterfuld - personlighed

Genkendeligt - skille sig ud

Enkelt - ukompliceret

Idealistisk - diplomatisk/hensynsfuld
Unisex - felles/inkluderende

PRINCIPPER

- Centreret

- Streg altid 0,25 pkt

- Hjerne koder skal vaere synlige pd "rund forside”

- Logo centreres altid ud fra farst E og sidste L. Altid eksklusiv ®

HJORNE KODER
PRODUKTET SET FRONTALT:

HOJRE HIGRNE PRODUKT VARIANT

FORKORTELSE, LIMEGRASS, MINT

LM




DESIGN GUIDE
LABEL

LOGO +STREG

For at skabe samme ro som pa forsiden, er
logo + stregs placering og sterrelse samme
pa bagsiden.

PRODUKTPROSA

Beskrivelse af produkt egenskaber. Praesic
og negtern, ingen ejendomsmaegler txt.

PLIGTTEKST

Samlet pligttekst, use, adresse etc.

H+BS
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HAND+BODY SOAP

LM
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FOR FREQUENT WASHING OF HUMAN HANDS+BODY, TO ENSURE EFFECTIVENESS
WITH THE BEST AND PUREST OUR BELOVED NATURE OFFERS. THE FORMULA P
ROVIDES MOISTURE, NOURISHMENT AND SOFTNESS AND IS ENRICHED WITH A
FANTASTIC AROMATIC COMPOSITION, ALL TO BRING PERFECT BALANCE TO THE SKIN.

LEMONGRASS
MINT

HUMAN SKINCARE

500 ML./16.5 OZ

Ingredients: Water (Aqua), Sodium Hydroxypropylsulfonate Laurylglucoside Crosspolymer, Cocamidopropyl, Sodium
Chloride, Hydroxysultaine, Sodium Methyl Cocoyl Taurate, PEG-40 Hydrogenated Castor Oil, 1,2-Hexanediol,
PEG-120 Methyl Glucose Dioleate, Citrus Nobilis (Mandarin Orange) Peel Qil, Ethylhexylglycerin, Cedrus Atlantica
(Cedarwood) Bark Oil, Lavandula Angustifolia (Lavender) Oil, Citrus Aurantium Dulcis (Orange) Oil, Sodium Dehy-
droacetate, Rosmarinus Officinalis (Rosemary) Leaf Oil, Coconut Acid, Citric Acid, Tocopherol, Limonene, Linalool.
Use: Apply a single pump of the clear, nourishing and emollient low-foaming gel to damp hands, lather and then rinse
thoroughly. For external use only. Avoid contact withe eyes. Discontinue use if irritation occurs. Store in a cool dry pla-
ce. Please dispose of packaging thoughtfully. This bottle is made of 100% recycled plastic. Manufactured in Sweden.
Rebelle Copenhagen, Artvej 1, 7100 Vejle, Denmark. Contact: contact@rebellecopenhagen.com/phone (+45)81108010
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PRODUKT DESIGN
| DEN ENDELIGE PRODUKTION
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EMBALLAGE

DESIGN
Udgangspunktet for emballage brug er, at al ungdig emballage aldrig 01) Der er et gnske om ikke at 02) Unedig emballage vaekker ofte 03) Det er dumme og dyre Teenk i lesninger der ikke er ressourcekraevende
teenkes ind i produktionen. Emballage bruges nar produktet kreever bruge verdens ressourcer pa darlig "samvittighed” hos kunden. pengeatsmide efteret produkt. som fx. hangers eller stickers.

beskyttelse eller pligttekst ikke er mulig pa selve produktet. ligegyldig emballage.



MALGRUPPE
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Vianvender en moderne tilgang til malgruppedefinering. Da vores produkt
er hudpleje til alle, ser vi ikke én bestemt malgruppe, men i stedet pa
feellesskabet og de feellesnaevnere, der forener flere malgrupper.

Feellesskabet pd tveers af malgrupper er kendetegnet ved falgende:

- Envilje til eestetik

- Refleksion over livet

- Fokus pad selvomsorg, selvudvikling og selvforkealelse

- Miljgmaessig ansvarlighed

- Unsket om at bryde med stereotype kansroller og idealer
- @nsket om gkonomisk baeredygtighed

- Sggen efter faellesskaber og det neere og gode liv

- Brugen af digitale feellesskaber

Primaer markedsfaring sker digitalt, da det er her, malgruppen er mest
aktiv og orienterer sig. Vi fokuserer derfor primaert pa digitale platforme
som scenen for vores markedsfaring.



VISUAL VOICE
EKSEMPEL ONLINE DESIGN

LOGIN SHOP CART (1)

PRODUCTS CONTACT ABOUT
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HAND+BODY SOAP =
S

LEMONGRASS
MINT

HUMAN SKINCARE

Denvisuelleidentitetskalveere trovaerdig, naerveerende og genkendelig.
Vi veelger settings, der afspejler en hverdag, som er let at genkende
og relaterbar. For eksempel kan solcreme illustreres med solbriller.
Mennesker, der bruger hudplejeprodukter figurerer ogsa pakleedt.



VISUAL VOICE
EKSEMPEL INSTAGRAM

Instagram-brugere udger en mangfoldig malgruppe med forskellige interesser, aldre og
baggrunde. De er typisk teknologisk kyndige og socialt engagerede, og de vaerdsaetter
visuelt indhold af hgj kvalitet. Mange af dem er tiltrukket af aestetik og s@ger inspiration
inden for forskellige omradder som mode, kunst, rejser, mad og livsstil.

Denne malgruppe er ogsa ofte dben for nye trends og produkter, der praesenteres pa en
autentiskogtiltalende made. De saetterprispdeegte forbindelserogautentiske oplevelser
og er tilbgjelige til at interagere med brands, der viser oprigtighed og personlighed |
deres kommunikation.

Dalnstagramerenvisuelorienteretplatform, vaerdsatterbrugerne aestetikogkreativitet.
De reagerer positivt pa smukt kurateret indhold, engagerende historier og interaktive
elementer, derinvolverer dem og skaber en fglelse af faellesskab.

Samlet set er Instagram-brugere en engageret og indflydelsesrig malgruppe med en
stor appetit pa visuelt inspirerende indhold og autentiske oplevelser.

6 rebel_humanskincare v ¢

HUMAN SKINCARE FOR EVERY BODY
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VISUAL VOICE

REBEL L/ZNER SIG IKKE OP AF LETK@BT 06
S/ZADVANLIG BRUG AF N@G_E,.-fédHEé. HVOR : | W ‘2
RELATERBAR ER KVINDEPA NUBIST SPA OPHOLD, <8 REBEL ARBEJDER IKKE MED MANIPULERENDE
DER VASKER HAR MED FBDDERNE | HAVET? & "GREENWASHING#SETTINGS
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Detvisuelleudtrykerbdderelaterbartogautentisk.

Det er troveerdigt, nervaerende og genkendeligt,
hvilket stari kontrast til de stereotype billeder, der
ofte preesenteres pd markedet.

Vi gar uden om manipulerende "greenwashing”
settings og veerner om agthed i vores visuelle
kommunikation.

Determaletatbryde meddetraditionelle, nedslidte | L LATERBAR " 93
stereotyper og i stedet skabe et visuelt univers, der LIVSTRATTE KVINDER, DER ER FALDET _ INGEN MENNESKER ¢ JD NAR DE,A\\KER“

afspejler agte veerdier og engagement i at levere NEDWNEN' 4 T DER BRUGER DERES H/NDE SIG ITSERE T ELEREM 0 R S D | SR ENE.

troveerdige produkter og budskaber.




VISUAL VOICE
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PROTECTION GLOBALE
COMPLETE PROTECTION
UV POLLUTION - ANTION
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Dropde markveaerdige opstillingermed grgntsagerog
urter, og undlad at iscenesatte produkter i kunstige
settings for at fremstd mere naturlige og rene.
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FOR EFTER
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DISHWASHING LIQUID

LEMONGRASS HS LM
THYME
LAVENDER
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LEMONGRASS

500 ML / 16.5 FL.QZ MINT

30 ML. / 1,06 FL.OZ







