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Apresentacao

Este livro é resultado do movimento investigativo criado pelo Grupo de Estudos e
Pesquisas em Comunica¢do, Cultura e Sociedade (GEPCOM), do Curso de
Comunicacdao Social - Habilitacago em Publicidade e Propaganda do Centro
Universitario de Pato Branco (UNIDEP). Os passos iniciados em fevereiro de 2020
foram sedimentados e hoje revelam-se nesta primeira obra, que redne artigos de
autoria de professora, académicos e egressos.

De la para ca, aprendemos a reconhecer e a valorizar as questdes sociais que nos
unem e provocam o nosso olhar para a incursao tedrico-social da Comunicacdo em
sua dialogia de recepcao e mediacdo. Nao a toa, como muitas dessas inquietacdes
nasceram na disciplina de Semiética, identificamos que ela seria a esséncia das
nossas producdes enquanto Grupo, a partir da simbiose discursiva e iconografica
que nos permite mapear infinitas problematicas de pesquisa.

Num percurso caleidoscopico, como se fizéssemos parte de um vitral multicolorido e
diverso, lancamos o “Semio”, que nesta primeira edicdo traz a tematica
“Comunicacdo, cultura e sociedade: inter-relagdes simbdlicas”. Nos seis capitulos que
compdem a obra, reunimos conceitos e categorias que hoje nos movem: género,
discurso, semidtica e critica genética. Além disso, estas paginas também revelam
estudos sobre media¢des comunicacionais que compdem o tecido social de Pato
Branco, Parana.

Acreditamos que as localidades que nos constituem merecem ser objetos de estudo.
A partir desse regresso e mirada para a nossa cidade e regido, aprendemos que a
iniciacdo cientifica, quando zelosa e curiosa, edifica a contribuicdao da Comunicacdo
Social para a preservacao da historia, da memodria e, sobretudo, atua na
compreensao da reconfiguracdo dos mais variados espacos de enunciacao.

Que o sentido de estarmos aqui, preservados nestas paginas, possa refratar novos
pontos de luz e guiar olhares que, mesmo na névoa, almejem o questionamento ndo
limitado a duvida vazia; e que a partir da curiosidade legitima e transformadora,
possamos desabrochar novas representacdes de um amanha sustentado pelo
Ensino e pela Pesquisa.

Guiados por essa esperanca na Educacao, somos gratos por podermos sonhar e
realizar.

Obrigada sempre, UNIDEP.

Profa. Ma. Jozieli Cardenal Suttili

Docente do curso de Comunicagdo Social -
Habilitagdo em Publicidade e Propaganda do UNIDEP
Coordenadora do GEPCOM
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Prefacio

Assim como vocé, também me interesso pelo campo da Comunicacdo e por suas
inter-relacdes com outros campos, saberes e seres. Sinto curiosidade pelas relacdes
simbdlicas construidas a partir de textos que se cruzam, propositadamente ou nao,
gue se misturam e, em alguma medida, transformam o olhar.

Quem sabe, falar em transformar seja algo demasiado forte... por isso, creio ser
salutar considerarmos outras possibilidades, ndo menos significativas,
possivelmente mais assertivas. Buscamos por textos com potencial de nos provocar
a reflexdo; de mobilizar saberes e, a partir disso e em alguma medida, de nos
modificar.

Encontrei textos dessa natureza no “Semio”. Por meio deste livro, ouvi as vozes de
pesquisadores - docente, egressos e alunos do Curso de Publicidade e Propaganda
do Centro Universitario de Pato Branco (UNIDEP) que integram o Grupo de Estudos e
Pesquisa em Comunicacao, Cultura e Sociedade (GEPCOM) - em dialogo com
Bakhtin, Butler, Saussure, Peirce, Santaella e outros que ha décadas nos ensinam
sobre signo, cultura, comunicacdo, género e muito mais.

Refleti sobremaneira a respeito do processo de construcdo historica de género
realizado pelos meios de comunicacao; revisitei memaorias de um passado remoto,
assim como relembrei dias recém-vividos; mobilizei saberes e expandi meu
repertério. Meu coracdo também se expandiu, pois cresceu o sentimento de orgulho
por alunos, egressos e colegas do UNIDEP que acreditam na Pesquisa e, mais do que
isso, que a concretizam, a partir de Grupos de Estudo e Pesquisa; de Projetos de
Iniciacdo Cientifica; da sistematizacdo de conhecimentos e de sua socializacao.

Por isso, eu convido vocé a olhar de maneira curiosa para o Semio. A passear por
suas paginas e topar, surpreendentemente, com multiplas possibilidades de inter-
relacbes simbdlicas. E, sem se dar conta, ampliar o repertério e ter o olhar, em
alguma medida, sensibilizado, fortalecido ou modificado e, quem sabe,
transformado para melhor (sempre)!

Profa. Ma. Marielle Sandalovski Santos
Pro-Reitora de Pés-graduagao, Pesquisa, Extensao,
Inovacdo e Internacionalizacao do UNIDEP
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A fotografia da noiva de neve:
a mulher enquanto signo soécio-
historico para Judith Butler e
Mikhail Bakhtin

Jozieli Cardenal Suttili

“O entendimento da performatividade nédo
como o ato pelo qual o sujeito traz a
existéncia e aquilo que ela ou ele nomeia,

mas, ao invés disso, como aquele poder
reiterativo do discurso para produzir os
fenémenos que ele regula e constrange”.
(BUTLER, 2003, p. 152)

“Em cada época, em cada circulo social, em
cada micromundo familiar, de amigos e
conhecidos, de colegas, em que o homem
cresce e vive, sempre existem enunciados
investidos de autoridade que déo o tom,
como as obras de arte, ciéncia, jornalismo
politico, nas quais as pessoas se baseiam, as
quais elas citam, imitam e seguem”.
(BAKHTIN, 2011, p. 294)

RESUMO

Imagens, assim como signos, ndo sao inocentes e traduzem imaginarios sociais. A
partir disso, este artigo apresenta a rela¢do entre interfaces da semidtica discursiva
com estudos de género, buscando ressignificar e desconstruir linguagens verbo-
visuais que denotam imaginarios sociais sustentados pelo discurso patriarcal. Para
tanto, traz como objeto de analise uma fotografia registrada em Pato Branco (PR)
durante a nevasca de 21 de agosto 1965, em que homens posam diante de uma
escultura de neve que simboliza uma noiva deixada no altar. Assim, investiga-se aqui
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a construcao de sentido, instituida em espacos sociais, em sua relacao dialdgica
entre produc¢do signica, cultura e comunica¢do. Para tanto, coloca-se em dialogo
perspectivas tedricas de dialogismo, performance e materialidade, a partir de Mikhail
Bakhtin e Judith Butler.

Palavras-chave: Signo; Dialogismo; Performance; Materialidade; Género.

1 Introducao

Ao resgatar registros fotograficos realizados durante a nevasca ocorrida em
Pato Branco, Parana, em 21 de agosto de 1965, observa-se que o fenémeno
climatico eternizou, a partir do olhar daqueles que manuseavam as primeiras
cameras analdgicas existentes no municipio, aspectos que traduziam o cotidiano da
cidade naquela época. A Praca Presidente Vargas, cartao postal até os dias de hoje,
aparece tomada pelo branco da neve, onde os moradores e visitantes aproveitaram
a ocasiao para materializar suas percep¢des em bonecos de gelo, posando diante
dos mesmos para as fotografias que hoje sao acervo historico.

Imagens 1, 2 e 3: Fonte, acervo do Departamento Municipal de Cultura

No entanto, além do pato que simbolizava o nome da cidade, as fotografias
revelam outra escultura de neve: uma mulher, com vestido longo, no centro de uma
roda de homens de diferentes idades que, visivelmente, divertem-se com a situacao.
No acervo histérico do Departamento Municipal de Cultura de Pato Branco, nao ha
registros de mulheres compondo a mesma cena. Portanto, supde-se que a mulher
de neve ndo foi feita por outras mulheres e, sim, pelos homens que aparecem na
fotografia - um deles segura algo que aproxima-se de uma espatula, e que pode ter
sido usado para realizar os acabamentos e contornos da escultura.

A mulher retratada era, na verdade, uma noiva, pois, naquela data, a Paro-
quia Sao Pedro Apdstolo realizaria doze cerimbnias de casamento na Igreja Matriz,
em que uma delas ndo ocorreu porque o noivo desistiu, conforme revelou frei
Policarpo Berri em entrevista concedida em 2016: “[...] era justamente um sabado,
naquele dia tinha doze casamentos, naquele frio danado. E tinha uma noiva também
que 0 nNoivo ndo apareceu, era aquela noiva de neve (risos). Faltava o noivo, né?”,
recordou. Realmente: por que somente a noiva foi retratada?



Fotografias representam signos ideoldgicos e imaginarios sociais, pois retra-
tam ideais dos seus enunciadores. Nesse sentido, enquanto materialidade signica,
refletem a realidade (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014). Isso também pode ser
pontuado a partir da observacdo de Judith Butler (1988) sobre a teoria
fenomenoldgica dos atos, que, segundo a autora, “procura explicar a maneira
cotidiana pela qual agentes sociais constituem a realidade social por meio da
linguagem, dos gestos e de todo tipo de signo social simbadlico” (BUTLER, 1988, p. 03).

Butler (1988) destaca que os atos, enquanto a¢ao social, tratam o agente so-
cial como objeto, e ndo como sujeito que possui escolha autbnoma diante da
atividade humana, uma vez que responde a normativas sociais - Max Weber (2010)
também discorreu sobre isso quando apresentou a relagdo entre acdo social e
ordem legitima, demonstrando que as relacBes sociais sdao culturalmente
convencionadas, mas cabe avisar ao leitor que ndo entrarei nesses conceitos aqui.

Todavia, para contextualizar tal problematica, parte-se das perspectivas teo-
ricas de performance e materialidade voltadas a construcdo de género, a partir da
obra de Judith Butler (1988; 2003; 2021). A segunda principal categoria analitica e
metodoldégica que compde este estudo refere-se a relagdo entre dialogismo e
autoridade discursiva, a partir da teoria da analise dialégica do discurso de Mikhail
Bakhtin (2011; 2014).

Ora, a imagem da noiva retratada por homens, enquanto satira social, reflete
o papel convencionado e instituido perante a fun¢cdo da mulher diante do
casamento. Nota-se que ndao € o homem, o noivo, que esta sendo retratado no
boneco de neve e, sim, a figura feminina - cujo lugar de fala, naquele contexto, foi
silenciado. A partir dai, inicia-se uma discussao sobre a percep¢do de género no
cenario local, o que demanda ainda um olhar histérico perante a realidade de Pato
Branco. A noiva de neve configura-se, portanto, enquanto um enunciado valorativo
verbo-visual, objeto simbdlico para estudos discursivos, signicos e semioticos, como
0 que proponho aqui.

Tais mobiliza¢gdes sociais podem ser observadas ao longo dos anos - ao
considerarmos a relacdo performatica inerente ao casamento que, muito mais do
que um rito religioso, representa fendmenos sociais desencadeados pela a¢do e
interacdo humana no espaco e no tempo dialégico - e, portanto, traduzem atos de
género (BUTLER, 1988). Percebé-los no cotidiano da vida social, nos permite
reconhecer auséncias e silenciamentos direcionados a participagdo social das
mulheres, bem como a representacdo feminina no tecido social.

Nesse sentido, questiono: como o género, enquanto signo semictico, é cons-
truido por atos sociais que resultam e performam a nog¢do social de mulher? Para tanto,
0 percurso teorico que proponho aqui coloca em dialogo Mikhail Bakhtin (2011;
2014) e Judith Butler (1988; 2003; 2021) a partir de cinco se¢des, considerando esta
introducdo. Na sequéncia, ha a segunda delas, intitulada “A noiva de neve e a
representacao social de ‘mulher”, em que inicio as provocacfes sobre construcao de



género e imaginarios sociais; em seguida, em “Construcdo simbdlica e arbitraria de
sentido: performance e materialidade”, trago conceitos que permitem vislumbrar a
materialidade discursiva enquanto convencao social; e a secdao “Performance e
materialidade na autoridade do discurso social” evoca a constru¢do simbdlica e
dialdgica do discurso social. Por fim, as consideracdes finais apontam a necessidade
de ressignificar e desconstruir discursos autoritarios e reducionistas, que embora
edificados no passado ainda revelam-se no hoje.

2 A noiva de neve e a representacao social de “mulher”

Seguindo a ideia de fenomenologia apresentada por Butler (1988, p. 03), a
identidade de género é uma realizacao performativa constituida por san¢des sociais
e tabus. Dessa forma, é possivel questionar algumas conven¢Bes que constituem o
casamento enquanto simbolo social (heteronormativo), bem como o papel da
mulher a partir dele, tais como: maternidade, vida doméstica, autoridade masculina,
trabalho, vestuario, corporeidade, sexualidade, raca, religido, entre outros.

Alternancias entre diferentes geracdes podem ser vislumbradas, como, por
exemplo, o casamento na adolescéncia, pratica comum em décadas anteriores, bem
como o numero expressivo de filhos, pois muitas mulheres chegaram a ter mais de
10 gestacOes, uma realidade que ainda precisa ser debatida, pois traduz a formacao
da sociedade atual. Tal reflexdo também rememora periodos de emancipacao e
movimentos voltados ao empoderamento feminino, tais como o direito ao voto, a
utilizacdo de métodos contraceptivos, a insercao da mulher no mercado de trabalho,
equidade salarial, aborto, leis contra violéncia doméstica e, mais recentemente,
premissas de pobreza menstrual.

Porém, é preciso reconhecer que este é um ciclo histérico, cujo protagonis-
mo feminino em contextos de um passado ainda muito recente também merece
destaque, especialmente quando olha-se para a realidade local. No caso de Pato
Branco, lugar de enuncia¢do onde a noiva de neve que deu inicio a este artigo foi
esculpida, a contribuicdo feminina esta no trabalho de mulheres ainda sem rosto,
gue atuaram na migracao que instituiu a cidade, no comércio e na agricultura
familiar (CARDENAL; CORONA, 2021). Todavia, quem foram essas mulheres? Qual o
nome da noiva de neve? Perguntas sem respostas.

A nocdo historica de “mulher” é construida coletivamente, sendo que a ideia
de corpo feminino, bem como sua materializacdo a partir dos ideais sociais, o torna
um signo cultural (BUTLER, 1988). Portanto, a escultura de neve traduziu a imagem
socio-historica do ideario de mulher enquanto noiva deixada no altar - imagem
classica do imaginario social, digna de romances e filmes épicos -, bem como a
representacao inerente as diversas categorias que representam o casamento
enquanto fendmeno de uma sociedade patriarcal.

Nesse sentido, cabe frisar que o projeto corporal enquanto ideal social fe-



minino é continuo e reiterado ao longo da histéria e da cultura local. Ou seja, o
género, para as mulheres, em muitas realidades, passa a ser uma estratégia de
sobrevivéncia, uma vez que € necessario adequar-se as condi¢des inerentes ao
contexto social em que os individuos pertencem. Afinal, “as ‘mulheres’ e, por
extensao, qualquer género, sdo uma situacao historica, e ndao um fato natural”
(BEAUVOIR, 1970, apud BUTLER, 1988). A consonancia da mulher perante o
casamento e suas categorias, pode ser enxergada dessa forma, pois:

[...] os varios atos de género criam a ideia de género; sem
esses atos, ndo haveria género. [...] O consentimento tacito
coletivo quanto a representar, produzir e sustentar géneros
polarizados e distintos como fic¢es culturais é obscurecido
pela credibilidade concedida a sua prépria producdo.
(BUTLER, 1988, p. 06)

Além disso, “as possibilidades historicas materializadas em varios estilos de
corpo nada mais sdao do que essas ficcdes culturais reguladas por punigdes,
alternadamente corporificadas e disfarcadas sob coercdo” (BUTLER, 1988, p. 06).
Citando Simone de Beauvoir, Butler (1988) reforca, ainda, que existe uma tradicao
fenomenoldgica constituida por atores sociais e reinterpretadas a partir da agéncia
humana. Nesse sentido, “[...] 0 género ndo é de modo algum uma identidade estavel
[...] ele é, pelo contrario, uma identidade constituida de forma ténue no tempo - uma
identidade instituida por meio de uma repeticao estilizada de atos” (BUTLER, 1988,
p. 03, grifo meu). Sendo assim, observa-se que a funcao social da mulher, a maneira
como a mesma se relaciona em sociedade, bem como os diferentes papéis que
assume, acompanham essa tradicdo fenomenoldgica, a mesma que mantém e
legitima convencdes sociais - tais como o casamento enquanto simbolo de um
imaginario social.

Eis, portanto, a mulher enquanto noiva e esposa, a personificagdo social
retratada na fotografia de 1965. Ao olhar para a mulher de neve e refletir sobre o
seu simbolismo sécio-histoérico, é possivel reconhecer em Butler (1988) que o género
é instituido por atos sociais, estes que compdem identidades construidas por meio
de uma realizacdo performativa, “na qual a plateia social cotidiana, incluindo os
proprios atores, vem a acreditar, além de performar como uma crenca”. Dessa
forma, “[...] existem possibilidades de transformar o género na relacdo arbitraria
entre esses atos, nas varias formas possiveis de repeticao e na ruptura ou repeticao
subversiva desse estilo”, (BUTLER, 1988, p. 03).

Olhar a realidade local como produto dialégico da interacdo humana, em
constante movimento e transformacao, é abrir caminho para desconstruc¢des do que
ja foi imposto e dito como ideal absoluto. Portanto, se o signo social € movente, a
materialidade dos atos também é. Assim, o género estd em constante
transformacdo, seja para ressignificar constru¢des convencionadas ou para



reescrever momentos historicos que interpretaram as mulheres a partir da logica
masculina e patriarcal de ser e estar no mundo.

3 Construgao simbdlica e arbitraria de sentido: performance e materialidade

A construcdo cultural de género reflete a nogdo social e simbdlica de “ser
mulher”. Considera-se, portanto, as alternancias sociais e histéricas de determinada
comunidade semidtica, uma vez que aspectos que constituem o tecido social de Pato
Branco (e de outras cidades) traduzem o processo simbdlico de construcdo
performatica de género. Por que retratar a noiva como escultura de neve e ndo o
noivo? O corpo feminino é reconhecido enquanto resultado da interacao cultural e
de expressdes histéricas (BUTLER, 1988), uma vez que:

Ao afirmar que o corpo é uma ideia historica, Merleau-Ponty
quer dizer que ele adquire significado por meio de uma
expressao concreta e historicamente mediada no mundo.
Dizer que o corpo é um conjunto de possibilidades significa
que a) a sua aparicdo no mundo, do ponto de vista da
percepcdo, ndo é determinada por nenhum tipo de esséncia
interior; e b) a sua expressao concreta no mundo assume e
torna especifico um conjunto de possibilidades histéricas.
Existe, portanto, uma agéncia que consiste no processo de
tornar  tais possibilidades  determinadas. Essas
possibilidades, por sua vez, sdo necessariamente limitadas
pelas convenc¢es histdéricas presentes. (BUTLER, 1988, p. 04)

A partir dessa concepc¢ao de corporeidade, em que o género € concebido por
uma relacao arbitraria, busca-se refletir sobre a ideacdo da mulher por meio do
casamento. A partir da perspectiva apresentada por Butler (1988), € possivel
reconhecer que a nocdo historica de “mulher” é construida coletivamente, em que a
ideia de corpo feminino, bem como sua materializa¢cdo a partir dos ideais sociais, 0
torna um signo cultural (BUTLER, 1988). Assim, a construcdo social de género
representa uma identidade e uma realizacdo performativa, “[...] na qual a plateia
social cotidiana, incluindo os préprios atores, vem a acreditar, além de performar
como uma crenca” (BUTLER, 1988, p. 03). Eis a noiva de neve e sua plateia formada
por homens.

Aqui, portanto, propde-se o dialogo entre a perspectiva dialdgica de constru-
cdo e reproducao de género, com as fenomenologias de performance e
materialidade apresentadas por Butler (1998; 2003; 2021). Nesse sentido, a ideia de
performance demonstra que a identidade de género ndao é hegemodnica, tampouco
fixa, pois resulta de uma “repeticdo estilizada de atos no tempo” (BUTLER, 1988, p.
03). Ha arbitrariedade nos atos sociais, e 0s mesmos podem reproduzir a repeticao
incontestada, o que também denota subserviéncia.



No entanto, a ressignificacdo de tais praticas é possivel, pois a performance
também pode fomentar a ruptura de tais padrdes (BUTLER, 1988). Isso decorre das
descontinuidades do género, “quando a desorganiza¢dao e desagregacao do campo
dos corpos rompe a ficcdo reguladora da coeréncia heterossexual e parece que o
modelo expressivo perde sua for¢a descritiva” (BUTLER, 2021, p. 234).

Eis o carater dialégico da performance enquanto fendmeno social de re-
producdo de sentidos, uma vez que a mesma resulta da relacdo e interacao
desencadeadas pelos sujeitos sociais no espaco e no tempo. Assim, san¢des sociais e
tabus também integram essa relacao, refletindo na enunciacao discursiva dos atos
de género, pois o significado é performado na arena da vida social (BUTLER, 1988)
Esses atos, portanto, também traduzem e condicionam a materialidade do corpo,
uma vez que a mesma adquire tracos, caracteristicas e significados legitimados por
meio da expressdo social e historica.

No entanto, “[...] o corpo ndo é meramente matéria, mas uma materializa¢ao
continua e incessante de possibilidades”, (BUTLER, 1988, p. 05). Tal percepcao, ao
mesmo tempo em que liberta o sujeito, evocando a ideia de que o género nao é fixo
- ao contrario do que dizem aqueles que o condicionam ao sexo biolégico -, também
demonstra que os individuos estdo presos a teia social de representacbes e
discursos culturais, estes que, por sua vez, manifestam-se pelo jogo dialégico e
autoritario da performance e da materialidade. Afinal, “a diferenca sexual,
entretanto, ndo é, nunca, simplesmente, uma funcao de diferencas materiais que
nao sejam, de alguma forma, simultaneamente marcadas e formadas por praticas
discursivas” (BUTLER, 2003, p. 151).

Assim, eis a relacao entre performance e materialidade de género. No entan-
to, conforme aponta Butler (2003), a nocdo de performatividade ndo deve ser
compreendida como ato singular ou deliberado, mas, sim, enquanto “pratica
reiterativa e citacional pela qual o discurso produz os efeitos que ele nomeia”
(BUTLER, 2003). Esse discurso seria o enunciado da vida social, com suas normas,
dogmas, leis e ideais legitimados por interacdes histéricas de poder. E nessa relacdo
de poder, em seu dominio e invisibilidades impostas, que habita o que Butler (2003)
chama de fixidez do corpo. O que o sujeito faz, em qué acredita, como se veste, o que
fala e a maneira como age estao, sempre, em relacdao dialégica com esse discurso
coletivo, condicionado pelo contexto historico e social no qual o individuo esta
inserido.

Nesse ponto, Butler (2003) prop8e um olhar ndo somente para a construcdo de
género em sua funcdo performatica e material, mas denota que o sexo também
resulta dessa relagdo enquanto norma regulatoria. Assim, se a materialidade do
género esta nas acdes performaticas e concretas - funcdes sociais, espacos de a¢des,
paginas da histéria -, também esta no corpo, este que, por sua vez, € o reflexo
alegorico do sexo. E é ele que insere as pessoas no mundo e as faz serem aceitas ou
rejeitadas, uma vez que:



O “sex0” &, pois, ndo simplesmente aquilo que alguém tem
ou uma descricdo estatica daquilo que alguém é: ele é uma
das normas pelas quais o “alguém” simplesmente se torna
viavel, é aquilo que qualifica um corpo para a vida no
interior do dominio da inteligibilidade cultural. (BUTLER,
2003, p. 152, grifo meu)

A partir do didlogo proposto neste tdpico, elucida-se que, embora género e
sexo ndo sejam sindnimos, como os estudos de género elucidaram com o passar do
tempo, ambos sdo performaticos, uma vez que assumi-los enquanto materialidade
representa uma posicao sociocultural e historica. A seguir, tal perspectiva sera
reiterada a partir do simbolismo dialégico presente na autoridade do discurso social,
perspectiva apresentada por Mikhail Bakhtin (2011; 2014), que contribui para a
compreensdo da reproducdo de tais atos performaticos, que reverberam padrdes
sociais por meio de elementos institucionalizados e discursivos, cristalizados
socialmente em ideais e padrdes.

4 Performance e materialidade na autoridade do discurso social

As perspectivas teodricas elucidadas nos topicos anteriores possuem rela¢ao
com a analise dialégica do discurso, elaborada pelo linguista Mikhail Bakhtin (2011),
especialmente com a categoria denominada pelo autor como “senhores do
pensamento” (BAKHTIN, 2011, p. 294), que versa sobre enunciados valorativos e
autoritarios. Afinal, em cada periodo socio-histoérico, alguns discursos tém maior
legitimidade em relacdo a outros, considerando a posi¢ao social do locutor, bem
como as condicBes existentes na dinamica interacional imposta no contexto da vida
cotidiana. O autor aponta que, embora a relagdo dialogica ocorra aqui e agora, tal
interacao resulta de um processo valorativo, histérico e cultural.

Os discursos sociais sao investidos de praticas de autoridade, existentes “em
cada época, em cada circulo social, em cada micromundo familiar, de amigos e
conhecidos, de colegas, em que o homem cresce e vive [...]", (BAKHTIN, 2011, p. 294).
Tais enunciados investidos de autoridade manifestam-se na arte, na ciéncia, no
jornalismo e na politica. Neles, os sujeitos buscam referéncias, as quais “citam,

imitam e seguem” (BAKHTIN, 2011, p. 294).
A partir disso, € possivel reconhecer a manifestac¢do discursiva e social do que

Bakhtin (2011) denomina como ideias determinantes dos senhores do pensamento,
pois, segundo o linguista, em cada periodo histérico, a vida e as praticas cotidianas
possuem tradicBes “expressas e conservadas em vestes verbalizadas” (BAKHTIN,
2011, p. 294). O ato de expressar e conservar tais tradicdes esta presente, portanto,
nas perspectivas de performance e materialidade elucidadas por Butler (1988; 2003).
Outro ponto da relacdo dialégica que integra e molda o carater simbdlico e
discursivo da vida social esta na condicao de que a lingua reflete e refrata realidades



instituidas (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014).

Assim, Bakhtin (2011) enaltece que a experiéncia discursiva individual de um
sujeito ndo € uma ac¢ao isolada, mas, sim, resulta da interacdo permanente com
enunciados sociais e coletivos, criados por outros individuos. O tom valorativo
atribuido por uma pessoa a partir da maneira com que ela age ou reage diante de
determinada situa¢do, bem como a forma com que produz ou reproduz praticas
sociais e discursivas, esta condicionada a sua relacdo de interagdo com o mundo
exterior, uma vez que o palco da vida social € um espaco de experiéncias coletivas.

Eis o dialogismo que permeia a concep¢ao tedrica bakhtiniana, uma vez que,
conforme o autor “[...] a nossa prépria ideia - seja filosofica, cientifica, artistica -
nasce e se forma no processo de intera¢do e luta com os pensamentos dos outros
[...]", (BAKHTIN, 2011, p. 298). Assim, observa-se que, a reproducdo e a
ressignificacdo de atos performaticos estdao condicionadas a relacdo dialégica que
move a valoragao e a constru¢do simbdlica de sentido, o que revela-se na historia e
na cultura de uma comunidade, como sera apresentado a seguir.

Sendo assim, cabe aqui reiterar o conceito de dialogismo apresentado por
Bakhtin/Volochinov (2014), o que também nos permite olhar para a semidtica
discursiva, uma vez que a interacdo social baseia-se nas experiéncias
compartilhadas, as mesmas que constituem a capacidade interpretativa de cada
sujeito. Afinal, se estou e interajo no mundo social, € porque o reconheco e o
interpreto - juntamente com suas convencgdes, valores, normas e ideologias. Afinal:

[...] compreender um signo consiste em aproximar o signo
apreendido de outros signos ja conhecidos; em outros
termos, a compreensdo é uma resposta a um signo por
meio de signos. E essa cadeia de criatividade e de
compreensao ideolégicas, deslocando-se de signo em signo
para um novo signo, é Unica e continua: de um elo de
natureza semidtica (e, portanto, também de natureza
material) passamos sem interrupcdo para um outro elo de
natureza estritamente idéntica. Em nenhum ponto a cadeia
se quebra, em nenhum ponto ela penetra a existéncia
interior, de natureza ndo material e ndo corporificada em
signos. (BAKHTIN/VOLOCHINOQV, 2014, p. 34)

Signos sociais sao concebidos a partir da interpretacao signica construida pe-
las interacBes dialdgicas, experienciacdo que resulta, portanto, na construcao
simbdlica de sentido. Esse conteudo ideol6gico, como argumenta
Bakhtin/Volochinov (2014), também é semiético, e emerge do “processo de interagao
entre uma consciéncia individual e uma outra”. Portanto, a interpreta¢ao individual
é, sobretudo, social, pois forma-se a partir da arena coletiva de convencdes e
normas. Assim, “compreender, interpretar é traduzir um pensamento em outro
pensamento num movimento ininterrupto, pois sé podemos pensar um



pensamento em outro pensamento”, (SANTAELLA, 1983, p. 52).

Nessa cadeia social e ideolégica, as interpretacdes individuais estao conecta-
das, pois o signo mantém a relacdo de representa¢cdo com seu objeto (SANTAELLA,
1983, p. 58-59). Logo, a representacao € um acordo coletivo, uma convencgao social.
Aqui, também ¢é possivel vislumbrar a perspectiva dialdgica apresentada por
Bakhtin/Volochinov (2014), uma vez que a realidade é materializada a partir das
condi¢Bes existentes nas estruturas e superestruturas sociais, pois muito além de
refletir interesses isolados ou individuais, o signo refrata realidades construidas na
vida cotidiana e coletiva (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014). Afinal, “ali onde o signo se
encontra, encontra-se também o ideoldgico. Tudo que é ideolégico possui um valor
simbolico”, (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014, p. 32-33). Isso ocorre porque 0O Signo

revela-se enquanto:

[...] um consenso entre individuos socialmente
organizados no decorrer de um processo de interagao.
Razdo pela qual as formas do signo sdo condicionadas tanto
pela organiza¢do social de tais individuos como pelas
condicBes em que a interacdo acontece. Uma modificacdo
destas formas ocasiona uma modificagdo do signo.
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014, p. 45, grifo do autor)

As interpreta¢des mudam diante do mesmo signo, pois cada campo da vida
social dispde (e por vezes impde) seu préprio modo de reconhecer a realidade. As
defini¢des gerais de um mesmo fendbmeno decorrem do carater ideoldgico, ou seja,
da construcdo do sentido simbdlico aceito por determinada comunidade/grupo
(BAKHTIN/VOLOCHINOQV, 2014). Portanto, o signo é dialdgico e social, pois:

A consciéncia adquire forma e existéncia nos signos criados
por um grupo organizado no curso das rela¢des sociais. Os
signos sdo o alimento da consciéncia individual, a matéria
de seu desenvolvimento, e ela reflete sua légica e suas leis.
A légica da consciéncia é a logica da comunicagdo
ideoldgica, da interacdo semidtica de um grupo social. Se
privarmos a consciéncia de seu contelido semibtico e
ideoldgico, ndo sobra nada. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014,
p. 36)

Ao observarmos a interacdo coletiva em torno da extensao simbdlica da figu-
ra da mulher traduzida enquanto noiva de neve, confirmamos que o signo ideoldgico
revela-se na arena social, pois “o ser, refletido no signo, ndo apenas nele se reflete,
mas também se refrata” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2014, p. 48). Ou seja, o episdédio
ocorrido em 21 de agosto de 1965 ndo constituiu uma manifesta¢ao isolada, mas,
sim, valores inseridos em uma mesma comunidade semiadtica.

A constru¢ao de género é, portanto, uma interpretacdo performatica e
simbdlica, modificada ao longo da histéria, no espaco e no tempo da vida social



cotidiana. Retoma-la a partir das pegadas materializadas por homens, os mesmos
que deixaram suas marcas na neve, é questionar padrdes e reducionismos sociais -
gue ainda insistem em moldar historias e discursos oficiais. Sdo ecos que persistem
ao longo do tempo. Estes também sdo verbo-visuais. Por isso propus questionar o
discurso normatizador e autoritario presente na fotografia que conduziu o fio teérico
deste artigo.

Consideragdes parciais (sobre desconstru¢des verbo-visuais que nao sao
finitas)

A vida faz-se nos signos. O signo, por sua vez, manifesta-se por meio dos
sentidos e, assim, pode ser mediado pela linguagem visual, sonora ou verbal. Ao
transmitir algum significado ao receptor, essa manifestacdo, entdo materializada
pela performance social, € considerada um signo - com toda a sua bagagem
ideoldgica e discursiva.

Em uma imagem, assim como nas demais formas de linguagem, a represen-
tacdo depende da relagdo entre o individuo e o significante. Isso porque cada
interpretante tera uma compreensao particular do conteddo, atendendo ao seu
conhecimento de mundo, sua cultura, sua fun¢do social, etc. Uma mensagem nao
tera uma interpretacdo unificada, pois recebera interpreta¢des diferentes, de acordo
com o repertério de cada receptor. Todavia, essa interpretacdo € moldada pela
comunidade semidtica da qual o sujeito de enunciagdo pertence.

Ao associar a semiodtica a construgao dialogica e simbdlica de sentido, Bakh-
tin (2011; 2014) nos mostrou que nossa consciéncia é constituida pelos ecos sociais
concebidos a partir da interacdo com outras consciéncias. Compreender essa relacao
signica é conhecer as categorias de formacao do signo semiético, bem como sua
aplicacdo nas mais variadas areas da Comunica¢ao Social - uma vez que o processo
de mediacdo baseia-se na interacao entre fenémenos e signos sociais.

Assim, ao integrarmos comunidades sociais, somos passiveis de enxergar o
mundo a partir da percepc¢do de outrem. Portanto, este artigo buscou demonstrar de
que forma as convencdes sociais sao concebidas, aceitas e compartilhadas a partir
de normas e ideologias que reproduzem modelos de pensamento. Uma foto,
enquanto discurso verbo-visual, pode revelar um oceano de discursos autoritarios e
reducionistas, os mesmos que por séculos silenciaram e subjugaram seres e
saberes.

A noiva de neve enquanto simbolo social traduz a constru¢do da imagem da
mulher abandonada no altar e foi esculpida pela performance e pela materialidade
de género, conforme aponta Judith Butler (1988; 2003; 2021). Assim, ao inter-
relacionarmos a constru¢do signica enquanto reflexo dos acordos sociais,
aprendemos a vivenciar a semioética discursiva e a filosofia da linguagem nos mais
variados contextos da vida cotidiana - sobretudo no passado que ainda revela-se em



Nosso presente.

Signos nao sao inocentes. Fotografias também nao; e carregam cargas sim-
bolicas e histéricas. Questiona-las é romper ciclos e reescrever cadeias
interpretativas; e, sobretudo, desconstruir imaginarios sociais sustentados pela
retorica masculina e patriarcal.
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Enunciados valorativos
na construcao de sentido
historico: a percepcao
feminina sobre a atuacao
da mulher comunicadora
em Pato Branco (PR)

Alana Cristina de Grandis Oliveira

RESUMO

Buscar a valorizacao dentro da percepcdo dos receptores da mensagem € o primeiro
passo para se construir uma problematizacdo que tem como maior objetivo
questionar lugares sociais ocupados por comunicadoras do género feminino. Nesse
sentido, o presente artigo tem como maior objetivo analisar de que forma a
construcdo social acerca da figura da mulher comunicadora se deu dentre as
mulheres espectadoras e receptoras da mensagem publicitaria. Através de um
questionario quali-quantitativo aplicado no ano de 2020 na cidade de Pato Branco
(PR) foi possivel analisar como a espectadora percebe a mulher que comunica a
mensagem e, considerando estudos dentro desse tema, construiu-se uma
problematica que ilustra um discurso excludente embasado na percepcao
hegemonica de género.

Palavras-chave: Dialogismo; Discurso; Género; Comunicacdo; Sociedade.

1 Introducgao

Pato Branco nasce na regido sudoeste do estado do Parang, primeiro como
distrito em 1930, e posteriormente emancipada como municipio ainda em 1950.
Desde cedo, Pato Branco demonstrou uma compreensao profunda do poder e dos
impactos que a comunicacdao desempenha na sociedade e, por isso, foi pioneira na



implementacdo de meios comunicacionais como radio, revista e jornal. Tal
percepcao, anos depois, foi essencial na vitéria dos camponeses sobre 0s jagung¢os
controladores da terra, uma vez que a atua¢do da Radio Colmeia na Revolta dos
Posseiros (entre 1956 e 1957) foi de extrema importancia e protagonismo.

E possivel perceber que a sociedade pato-branquense tem no cerne da sua
evolucdo histérica uma ligacdo quase inata com o impacto dos meios de
comunicacdo, afinal, estes proporcionaram um crescimento cultural, social e regional
que colocou a cidade na posicao de referéncia local. Por essa razao, a cidade se
mostra como o /6cus ideal para realizar um estudo voltado a construcao da
percepcdo das mulheres acerca da figura da mulher comunicadora nesses meios,
pois € possivel mapear o contexto de surgimento desses canais e analisar como o
discurso propagado por estes teve resultado direto na forma como as pessoas
enxergam o mundo, as problematicas sociais e contribuem, ou ndo, para sua
resolutividade.

Nesse sentido, o estudo realizado visa problematizar de que forma a ausén-
cia e, paradoxalmente, a presenca da mulher comunicadora nos canais pato-
branquenses enquanto emissora de mensagem, incidiu diretamente na criacdo e
internalizagdo de um discurso hegemonico que reforcava padrbes de género
excludentes no que tange a participa¢ao feminina no mercado de trabalho.

Entender as raizes socioculturais que moldam a forma de pensar e agir de
individuos dentro de uma sociedade, essencialmente quando essas raizes se
manifestam em discursos internalizados que terminam por excluir a mulher de uma
possibilidade de atuacdo profissional ou, em outros casos, a relega a pautas
comunicacionais previamente estabelecidas com base na constru¢do social do
género, é primordial para se estabelecer uma ponte que ndao somente liga duas eras
da comunica¢do (entre as décadas de 1950 e 1990) mas, também, justifica a
percep¢ao tida acerca da mulher comunicadora até os dias atuais.

Ao realizar um estudo de carater exploratério e comparativo, é preciso ma-
pear de que forma a mulher pato-branquense de hoje percebe a profissional
comunicadora em seu campo profissional, buscando compreender de que forma a
presenca feminina é assimilada. A aplicacdo de um questionario como etapa de
pesquisa, neste contexto, tem como maior objetivo demonstrar que o discurso
hegemdnico disseminado praticamente ha 70 anos ainda é responsavel por uma
representacao da comunicadora mulher que é apagada em detrimento da evidéncia
dada ao comunicador homem.

Tais estudos serdo distribuidos ao longo de trés tdpicos fundamentais; o
primeiro deles para analisar o contexto dos dados apresentados e relaciona-los com
as teorias propostas; o segundo para o aprofundamento dessas mesmas
consideracdes, e que também funciona como um topico introdutorio para a analise
dos enunciados, que sera apresentada no terceiro topico.

Uma vez que o grande objetivo deste estudo é mapear a percep¢ao da
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espectadora ante a figura da mulher comunicadora € preciso entender, antes de
mais nada, o dialogismo proposto na época e como se deu a construcdo de sentido
social com base em uma premissa oriunda de uma percepc¢ao de género excludente.
Nesse sentido, utilizam-se as obras de Mikhail Bakhtin (1997; 2014), bem como as
reflexdes acerca da performance e materialidade de género propostas por Judith
Butler (2003; 2018).

Ainda, no contexto supracitado, para que se possa entender de forma com-
pleta e embasada o impacto do conceito de género e de suas vivéncias dentro da
sociedade, onde este ndao somente impacta na atuacdo feminina dentro da
comunicacdo, mas, também, reforca e estabelece uma percepcao excludente
embasada no género que é perpetuada até os dias de hoje pelas mulheres
espectadoras, utiliza-se a obra de Adriana Piscitelli (2009).

Por fim, para entender de que forma os canais de comunicacdo se tornam
uma tecnologia de género (esta que perpetua a performance e materialidade de tal)
é trazido a analise as considerac¢des de Teresa de Lauretis (1987) e, para justificar a
abordagem escolhida na coleta e tratamento dos dados e do conteudo trazido pelas
participantes da pesquisa, utiliza-se Antonio Carlos Gil (2008).

2 Locus social: o papel do conceito de género sobre a percepcao feminina

Segundo Piscitelli (2009), o género pode ser definido como o produto do
trabalho da cultura sobre a biologia. Assim, o resultado é um individuo marcado
pelas diferencas que separam homens e mulheres, colocando-os em determinados
lugares sociais de atuagdao: o homem, forte, deve proteger a mulher e a familia. Ou
seja, o termo género é trazido a tona para colocar a discussdao em espectros
diferentes: ao falar de papel social, falamos de género, e se este depende da cultura
onde se vive, e da mudanca da mesma, ndo € engessado e pode ser mudado
constantemente - tal qual as violéncias oriundas de si.

Nesse contexto, enraiza-se a problematica social abordada pelo questionario
analisado, pois a mulher tinha previamente langcada sobre si a perspectiva de género
gue a colocava como mera figurante, um prémio a ser conquistado na sociedade,
uma vez que a vincula¢ao entre a figura da mulher a maternidade “[...] contribui para
que a principal atividade atribuida as mulheres seja a maternidade, e que o0 espaco
doméstico e familiar seja visto como seu principal local de atuacao” (PISCITELLI, 2009,
p. 118), ou seja, a propria mulher ndo percebe o poder de sua enunciacao enquanto
uma agente transformadora da realidade e do discurso vigente.

Assim sendo, € possivel perceber que a participacdo da mulher nos meios de
comunicacao se deu nos termos hegemdnicos da visdao masculina e foi perpetuado
pelas receptoras da mensagem. Ou seja, havia uma reproducdo que ndo era
identificada, mas que, por sua vez, tinha por objetivo continuar fortalecendo a
realidade das mulheres que ali viviam. Tinha-se, entdo, a performance de género,
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onde o palco era a propria Pato Branco (PR). Como afirma Judith Butler (2018), o
género:

E aquilo que se supde, invariavelmente, sob coercdo diaria e
incessantemente, com angustia e prazer. Se esse ato
continuo, porém, é tomado como um fato natural ou
linguistico, renuncia-se ao poder de ampliar o campo
cultural corporal com performances subversivas de diversas
classes. (BUTLER, 2018, p.16)

A performance de género segundo Butler (2018) é caracterizada por uma
repeticdo estilizada de atos, verdadeiras atuac¢bes que sdo esperadas dentro de
determinado contexto social. Por isso, é possivel perceber um fendbmeno de
transposicao de conteudo: a vida doméstica era levada pela mulher para seu local de
trabalho, uma vez que as pautas mais comuns e esperadas das comunicadoras eram
essas, 0 que contribui diretamente para o fomento dessa performance, que é
percebida até hoje na percepcao das espectadoras.

Em outras palavras, se o contexto era excludente, e propagava a disseminag¢ao
de um padrao de atua¢do profissional que era opressor com base no papel de
género, é possivel afirmar que a criacdo de sentido era reforcada pela mulher
comunicadora, que admitia esse sentido e o reproduzia como certo, inclusive, na
percepc¢do das espectadoras.

Por mais evolu¢ao comunicacional que a cidade de Pato Branco (PR) aprese-
nte, a participacdo da mulher como protagonista nesses grandes acontecimentos é
retratada de forma superficial em relacdo ao comunicador homem. Por meio da
pesquisa realizada, é possivel observar a participacdo feminina no mercado de
trabalho comunicacional, entender os termos pelos quais ela ocorreu, compreender
a materialidade do discurso voltado ao género feminino que objetivava a reproducdo
de padrdes sociais considerados adequados para aquele momento e, ainda, €
possivel identificar que houve diacronia no que diz respeito a posi¢des de poder: a
mulher conseguiu atingir cargos de lideranca no recorte histérico adotado, assim
como pode alterar seu local de atuacgao e, de forma pequena mas muito significativa,
conseguiu alterar, também, a materialidade (ainda que em sua funcdo performatica)
de género voltada a maternidade, por meio da fotografia. Todas essas evolucbes
constituem a diacronia observada pelo estudo e aqui abordada.

Nesse sentido, para tornar factual e materialidade histérica a problematica
proposta, faz-se necessario a prévia utilizacio do dialogismo e enunciado
bakhtiniano para compreender a cadeia de sentido e pensamento que impulsionava
ndo somente a mulher no mercado, mas também de que forma as mensagens
comunicadas terminaram por criar a valora¢ao daquilo que tem sentido e valor, uma
vez que o discurso “[...] pode ser incluido num encadeamento causal explicativo. Um
discurso sem objetos (fundamentado puramente no sentido, na funcdo) permanece

@



um dialogo factual inacabado [...]" (BAKHTIN, 1997, p. 340).

Compreende-se, ainda, que esta construcdo de sentido que a colocava em
local coadjuvante é oriunda de papéis e performances que materializam a vivéncia
com base no aspecto social do ser mulher, afinal “a relacdo com o sentido é sempre
dialdgica. O ato de compreensao ja é dialdgico. Reificagdo do sentido com o intuito
de inclui-lo numa ordem causal” (BAKHTIN, 1997, p. 350). Ou seja, tem-se como
balizadores o enunciado, a compreensao e a reproducdo, que reforcam nao somente
o papel de género, mas o materializam.

E por se tratar de canais de comunicacdao por onde essa mensagem é veicu-
lada, é possivel analisar o impacto dessas tecnologias na manutenc¢do dos papéis de
género, analisando-as como o meio pelo qual a percep¢do de género e a
materialidade do mesmo tomam vida e significacdo dentro do social. Ou seja, é
possivel perceber o impacto dessas tecnologias por onde a mensagem era
disseminada, primeiramente por comunicadores homens, é um responsavel direto
pelo enunciado tido como correto/aceito (LAURETIS, 1987), o que também pode ser
observado na sociedade pato-branquense.

3 0 enunciado feminino enquanto valoracao e materialidade

Para entender como o impacto das convenc¢Bes discursivas adotadas por
aqueles capazes de expressar-se dentro do recorte estudado - e através desta
expressao, reforcar papéis de género que deveriam ser reproduzidos - faz-se
necessario o entendimento das formas pelas quais a construcao de sentido social
acontece. Proposta por Bakhtin (1997; 2014), primeiramente € preciso entender o
papel do enunciado, pois, conforme explicitado pelo autor, a lingua enquanto cédigo
de comunicacdo se manifesta em forma de enunciados, tanto orais quanto escritos,
expressados por integrantes de determinadas esferas de atividades sociais.

A funcdo do enunciado é refletir as condic¢des e finalidades especificas dessas
esferas, tanto por sua tematica e por seu estilo verbal quanto por sua construcdo.
Ou seja, ao refletir a finalidade da esfera de género, que era determinar o papel da
mulher com base em sua atuacdo dentro do lar e em relacdo a familia, admite-se
que os enunciados trazidos por quem determinava essa realidade eram primordiais
para que a mulher também se entendesse nas convencBes da sociedade pato-
branquense.

Assim, conclui-se que é por meio da intera¢do entre os enunciados expressos
pelos sujeitos, onde a responsividade entre os interlocutores é o elo que traduz a
dinamica social em determinado espaco e tempo e denota o seu valor enquanto
construcao social de sentido, é um dos pilares que definiu as premissas da
percepc¢ao feminina, uma vez que “[...] toda compreensdo é prenhe de resposta e, de
uma forma ou de outra, forcosamente a produz: o ouvinte torna-se o locutor [...]"
(BAKHTIN, 1997, p. 290).
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Essa constru¢do de sentido social denota de que forma o discurso voltado
para a mulher manifestou-se ao entender que, muitas vezes, pela escassez
profissional e pela determinacdo do local de atuacao, a auséncia a atua¢ao feminina
implicava na emissao da mensagem por um comunicador homem ou por uma
mulher que escrevia sob a égide de um discurso hegemdnico previamente
absorvido. a reprodutibilidade de sentido social, que se da pela assimilacdo e
aceitacdo da mensagem, pela valoracdao daquilo que se toma como certo dentro
deste contexto social:

Quando o papel do outro é levado em consideracdo, é como
um destinatario passivo que se limita a compreender o
locutor. O enunciado satisfaz ao seu préprio objeto (ou seja,
ao conteudo do pensamento enunciado) e ao proéprio
enunciador. (BAKHTIN, 1997, p. 289-290)

E preciso unir o conceito de performance, no qual é possivel entender que
tanto a comunicadora quanto a espectadora eram reféns de uma unidade estilizada
de atos, atitudes e locais de fala que a colocavam no palco do “ser mulher”, ao
entendimento acerca da materialidade de género, que nada mais é do que a
materializacao do ser mulher através dos atos performativos.

A repeticao, o cumprimento das normas, o modo de vestir - tudo isso prati-
cado sob a égide de uma repeticdo munida de sentidos que terminavam por ser
repetidos como maxima pelos meios de comunicag¢ao, agindo como regras para que
as mulheres continuassem a repetir atos que regulamentavam a presenca do género
na sociedade “[..] as normas regulatorias do "sexo" trabalham de uma forma
performativa para constituir a materialidade dos corpos e, mais especificamente,
para materializar o sexo do corpo, para materializar a diferenca sexual [...]" (BUTLER,
2003, p. 152). Ou seja, a performance tem responsabilidade direta pela
materializacdo do género, e esta, por sua vez, assume posicao central na justificativa
da construc¢ao de determinado sentido social.

4 Resultados valorativos

O questionario é utilizado enquanto instrumento de pesquisa que para vali-
dar ou refutar a tese de um pesquisador: € uma ferramenta que aproxima as
consideracbes estudadas e constatadas da realidade realmente vivida por
determinada sociedade. Nesse sentido, para este artigo, o questionario se mostra
como centro principal da problematica e possui sua relevancia metodoldgica e
cientifica pois o0 “passado ou presente de uma pessoa é um tipo de fato que ela pode
observar de uma posicdao privilegiada e constitui indicador expressivo de seu
comportamento [...]" (GIL, 2008, p. 125). Ou seja, para que se possa promover uma
analise enunciativa de determinado discurso, é preciso considerar todo o contexto
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vivido pela amostragem, contexto esse que é possivel através da tabulacdo de
resultados.

Nesse sentido, é preciso desenvolver perguntas especificas, abordadas pelo
qguestionario a fim de atingir objetivos para revelar uma amostragem rica, que
possibilita colocar em confronto a realidade vivida com as teorias aqui abordadas,
tanto para identificar como a mulher espectadora se comporta enquanto receptora
da mensagem quanto para entender o valor da mulher comunicadora ante a
percep¢do da mesma.

Por isso, foram estabelecidas 13 perguntas, que transitaram nas areas
demograficas, pessoais, profissionais e enunciativas: 1) Qual é o seu nome completo?;
2) Qual é a sua idade?; 3) Sexo; 4) Vocé mora em Pato Branco?; 5) Qual é a sua
escolaridade? (Ensino Fundamental, Ensino Meédio, Superior Incompleto, Superior
Completo, Pds-Graduagéo); 6) Vocé se considera (Branca, Negra, Parda, Amarelq,
Indigena); 7) Vocé tem o habito de acompanhar as programacbes dos veiculos de
comunicagcdo de Pato Branco (PR)?; 8) Qual(is) veiculos séo estes? (TV, Radio, Jornal
Impresso, Revista, Redes sociais, Outros); 9) Vocé observa profissionais mulheres
trabalhando como comunicadoras nestes veiculos?; 10) Vocé se sente representada por
estas mulheres?; 11) Cite ao menos uma (01) profissional mulher que atua na
comunicacdo de Pato Branco; 12) Entre homens e mulheres, para vocé, quem é o/a
profissional de comunica¢Go mais popular de Pato Branco?; 13) Por que, para voce,
este/esta profissional é o/a mais popular?.

O questionario ficou disponivel para participa¢ao durante 30 dias, iniciando
na data de 06/10/2020 e terminando em 06/11/2020. O instrumento objetivou
identificar a percepcao de mulheres pato-branquenses acerca de profissionais da
comunicacdo, contando com perguntas qualitativas e quantitativas, tendo sido
disparado exclusivamente por meios digitais, devido ao contexto pandémico. Nesse
periodo, o questionario reuniu 42 participantes distintas. A partir das respostas
registradas por essas participantes, é possivel discernir que apesar de haver uma
mudanca tanto de discurso e de construcdo de sentido social no decorrer dos anos,
que permitiu mais mulheres na comunicacdo local de Pato Branco (PR), a percepcao
feminina sobre a mulher comunicadora ainda é timida quando comparada aos
comunicadores homens.

Partindo para a tabula¢do e interpretacdo dos dados, buscou-se o grau de
escolaridade das mulheres que responderam o questionario para prover um dos
balizadores demograficos que validam a amostragem inicialmente pretendida:
colocar em contato mulheres dos mais variados graus, a partir de uma pergunta
fechada, visando classificar as participantes em relacdo a escolaridade para
identificar uma possivel posi¢do social e cultural das mesmas (GIL, 2008, p. 129). Nos
numeros levantados, a porcentagem referente ao ensino fundamental, marcada no
grafico abaixo como azul, equivale a 2%, ou seja, uma (01) Unica mulher. A maioria
(42,9%) das mulheres atingidas esta na pds-graduac¢ao, aqui considerando também



op¢des como Mestrado e Doutorado.
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Imagem 1: Resultado para a pergunta "Qual é sua escolaridade?".

Num segundo momento, ainda em termos de amostragem demografica,
estabeleceu-se um denominador etnografico, onde as participantes declararam sua
etnia. A maioria das mulheres participantes, representada pela cor azul e pelos
numeros de 75,5%, identifica-se como branca. A parte de 22,4% se consideram
pardas e 2%, equivalente a uma (01) participante se identifica com a etnia amarela.
Nem uma participante afirmou ser negra ou indigena. Dessa forma, é possivel tracar
outro denominador comum, pois as mulheres que foram alcancadas pelo
questionario sao de maioria branca e, portanto, ocupam determinado lugar de fala.
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Imagem 2: Resultado para a pergunta "Vocé se considera?".

Uma vez que o questionario precisava identificar certos posicionamentos,
percepcdes e habitos, e considerando que caso estes nao fossem percebidos, a
participante ndo conseguiria responder as perguntas seguintes, tomou-se a decisdo
de estabelecer perguntas que fechavam o questionario para a participante que




responder negativamente: ou seja, caso a participante ndo acompanhasse 0s meios
de comunicacao locais (pergunta feita abaixo), a resposta negativa foi computada e o
questionario encerrado.

Nesse contexto, 73,5% responderam que sim, indicando que acompanham os
meios de comunicac¢do locais e avancaram para a proxima fase do questionario,
enquanto que 26,5%, devido a resposta negativa, encerraram a participa¢ao nesta
pergunta, pois ndo acompanham os meios de comunica¢do pato-branquenses e,
assim, ndo poderiam compartilhar uma percepcdo acerca do tema proposto em
seguida.
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Imagem 3: Resultado para a pergunta "Vocé tem o habito de acompanhar as programacdes dos veiculos de
comunicag¢do de Pato Branco (PR)?".

Ainda, foi preciso quantificar quais sdo os meios mais consumidos pelas
participantes, para que se pudesse entender o impacto da atuacao feminina nestes
canais. Sendo assim, foram elaborados os seguintes questionamentos: “Qual(is)
veiculos sdo estes? [aqui, vocé pode escolher mais de uma op¢ao]” e, em seguida, a
pergunta “Vocé observa profissionais mulheres trabalhando como comunicadoras
nestes veiculos?”. Assim, entende-se 0s meios mais consumidos e, ainda, a
percep¢do de cada participante acerca das comunicadoras locais, fazendo uma
pergunta direta para entender se a participante identifica a atua¢do feminina nesses
canais.
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Imagem 4: Resultado para a pergunta "Quais veiculos séo estes?".



Os meios mais consumidos pelas participantes sdao, em ordem decrescente:
Redes Sociais (88,9%), TV (75%), Radio (63,9%), Jornal Impresso (50%) e Revista
(38,9%). Com tal evidéncia, é possivel entender “um reflexo do clima predominante
de opinidao, bem como do comportamento provavel em situacBes especificas” (GIL,
2008, p. 126). No total, 91,7% afirmaram que sim, percebem mulheres nestes canais,
enquanto que 8,3% foram respostas negativas e, portanto, ndo passaram para as
proximas questdes, que envolviam essencialmente a atuagao feminina nestes locais.
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Imagem 5: Resultado para a pergunta "Vocé observa profissionais mulheres trabalhando como comunicadoras
nestes veiculos?".

Seja por preferéncias de programas, horarios disponiveis ou até mesmo cana-
is especificos, a negativa por parte de 8,3% das mulheres aqui analisadas deve ser
levada em consideragdo, pois em uma regidao que possui suas raizes na
comunicacdo, ainda hoje, ha mulheres que ndo percebem outras mulheres atuando.

Na questdo abaixo, onde se |€ “vocé se sente representada por estas mulhe-
res?”, o objetivo é identificar se as mulheres comunicadoras em voga no mercado
representam as mulheres que estao dentro dos lares, no trabalho, assistindo e
acompanhando. 61,1% afirmaram que sentem-se representadas nestas
profissionais, enquanto que 27,8% foram respostas indecisas, neutras, e 11,1%
negaram essa percepcdao, demonstrando que a espectadora ainda percebe a
comunicadora, mas esta ndo a representa.
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Imagem 6: Resultado para a pergunta "Vocé se sente representada por estas mulheres?".



Aqui, o objetivo é descobrir o sentimento, identificar os porqués, pois ha de se
considerar que “respostas obtidas referem-se apenas a uma dimensdao desses
"porqués": a dimensdo consciente” (GIL, 2008, p. 126). A maioria sente-se
representada pelas comunicadoras que hoje estdao nos holofotes, um dado que é
muito positivo, mas ao mesmo tempo 10 mulheres ndo sabem dizer se sentem o
mesmo, enquanto 4 negam essa premissa.

E preciso entender até onde a representatividade daquelas que todos os dias
desafiam os meios de comunicacdo e os papéis para si impostos alcan¢a outras
mulheres, pois, como afirma Lauretis (1987), “o género representa ndo um individuo
e sim uma rela¢do, uma relacdo social; em outras palavras, representa um individuo
por meio de uma classe” (LAURETIS, 1987, p. 211).

Entretanto, mesmo que a maioria das mulheres acompanhem os meios e se
sintam representadas pelas mulheres que percebem nesses canais, assim como
tenham conseguido ao menos nomear uma comunicadora atuante, quando o
guestionario avanc¢ou para a pergunta que demandava o nome de um comunicador
que, na visao da participante, é referéncia profissional, 0 nome mais conhecido ou o
mais acompanhado, bem como 0s nomes que mais apareceram, foram em maioria
masculinos. Dos 8 (oito) profissionais citados pelas participantes, 6 (seis) sdao
homens, e apareceram como comunicadores referéncia 25 (vinte e cinco) vezes,
enquanto que 2 (duas) mulheres apareceram 3 (trés) vezes, em um total de 28 (vinte
e oito) respostas. As justificativas para tais escolhas foram as mais diversas e
remontam aos enunciados valorativos e a criacdo de sentido pelos senhores do
pensamento, pois:

As relacbes do sentido, dentro de um enunciado (ainda que
fosse potencialmente infinito, como no sistema da ciéncia,
por exemplo), sdo de ordem factual-l6gica (no sentido lato
do termo), ao passo que as relagdes do sentido entre
enunciados distintos sdo de ordem dialégica (ou, pelo
menos, tém um matiz dialégico). (BAKHTIN, 1997, p. 342)

Ou seja, o fato de que homens sdao mais lembrados do que mulheres por
enunciados que ndo os competem (como tempo de atuagdo, por exemplo, visto que
uma das citadas possui mais tempo de atuacdo que todos os homens mencionados)
é uma evidéncia de que a constru¢ao de sentido, debatida de forma enfatica durante
a apresentacdo dos resultados no item anterior, ainda nao foi totalmente
desmontada, mesmo que a atuacdo da mulher comunicadora e pioneira tenha sido
forte.

A participante identificada pelas iniciais V.M, 39 anos, parda e com ensino
superior completo, afirma que escolheu um comunicador do sexo masculino como
profissional referéncia pois este, segundo ela, “tem ética em seu trabalho”. Ja J.O, 19



anos, branca, também com superior incompleto, justifica sua escolha com a maxima
“no momento em que li a pergunta, de primeiro veio este nome na cabeca”. Para
M.M, 40 anos, branca e ja na pdés-graduacdo, a justificativa para um comunicador
homem ser a referéncia, para si, é tida sob a maxima “porque ele tem
reconhecimento popular”.

Para H.A, 68 anos, branca e com pés-graduacao completa, a identificacao do
comunicador homem se deu nos termos: “pelo tempo de atuagao e pelos diversos
programas que ja vi atuando”. G.A, 30 anos, parda e também com pos-graduacao
completa, o comunicador foi escolhido “pelo seu alcance com o povo”. L.B, 21 anos,
branca com superior completo, afirma que sua escolha com base na populariza¢do
do comunicador “todos da cidade o conhece, seja crianca ou adulto”.

Entretanto, dentre todas as respostas, a de K.P, 33 anos, branca e com poés-
gradua¢dao completa chama atencao. Apos identificar comunicadoras mulheres nos
canais, mas afirmar que o profissional mais popular que Ihe vem a mente é um
radialista, ela justifica “que fique claro, popular no quesito bem conhecido. Ele é uma
pessoa conhecida por todas as classes sociais, mas nao significa que seu trabalho
seja apreciado por todos que o conhecem”. Ou seja, percebe-se uma consciéncia
mais critica do que nas demais 42 participantes, visto que o simbolismo do
reconhecimento é alinhado diretamente com o contexto de atuacdo e ndo somente
com as percepcOes acerca de género.

Todas estas justificativas - e as similares - foram colocadas na pesquisa apés
as participantes que chegaram até as Uultimas perguntas, conseguirem mencionar ao
menos uma comunicadora mulher, porém, a notoriedade é masculina. Ou seja, é
possivel deduzir que em termos de reconhecimento social e lembranca dentro da
construcao de sentido, a presenca da mulher ainda é colocada em segundo plano.
Podem ter mais tempo de atuacdo, mais presenca nos programas e até mesmo
matérias de maior relevancia, porém, tomando como base o questionario aplicado,
as mulheres comunicadoras ainda estdo sob a sombra da hegemonia de
comunicadores homens, que por sua vez recebem um reconhecimento que esta
enraizado em nossa cultura, ou seja:

[...] a subordinagdo feminina é pensada como algo que varia
de acordo com a época histérica e o lugar. No entanto, ela é
pensada como universal, na medida em que parece ocorrer
em todas as partes e em todos os periodos histéricos
conhecidos [...]. (PISICITELLI, 2009, p. 113)

Nesse sentido, percebe-se nessa pesquisa que houve uma alternancia dialé-
gica de discurso. A compreensdo acerca do sentido estabelecido pelo enunciado
interpretado é dialdgica: acontece na interacao-resposta ao assimilar determinada
maxima lancada sobre si através da palavra sacra (de autoridade). De acordo com
Bakhtin (1997):
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Dois enunciados distintos confrontados um com o outro,
ignorando tudo um do outro, apenas ao tratar
superficialmente um Unico e mesmo tema entabulam,
inevitavelmente, uma relagdo dialégica entre si. Ficam em
contato, no territério de um tema comum, de um
pensamento comum. (BAKHTIN, 1997, p. 342)

A partir do momento que se tem um novo enunciado ecoado por uma nova
pensadora, uma nova representacdo e construcdo de sentido daquilo que se tinha
como certo e vigente, é possivel identificar uma alternancia de discurso lancada e,
possivelmente, assimilada pela massa. O simples fato de termos mulheres citadas, e
no caso, duas foram como referéncia, € um claro sinal de que houve sim uma
alteracao na percepcao do que se entende enquanto uma profissional comunicadora
na cidade de Pato Branco.

A presenca em mais lugares de transformacdo, a grande quantidade de
comunicadoras oriundas dos cursos de graduacao que chegaram posteriormente a
atuacdo das pioneiras aqui exaltadas, demonstra que sim, houve um impacto
positivo e transformador de discurso que estabeleceu um novo sentido, uma nova
representacdo, uma nova materialidade do género, pois é certo que a ideologia
“possui sempre um indice de valor social. Por certo, todos estes indices sociais de
valor dos temas ideolégicos chegam igualmente a consciéncia individual que, como
sabemos, é toda ideologia” (BAKHTIN, 2014, p. 46).

Consideracgoes

Buscar compreender de que forma os canais comunicacionais estabelecidos
na cidade de Pato Branco (PR) impactaram na formacao de percepcdes baseadas na
performance de género, para alocar mulheres em determinados lugares sociais,
muitas vezes resguardando-as ao lar e a maternidade, € essencial para se propor
uma problematizacdo bem embasada que tenha como maior objetivo transformar a
realidade comunicacional todos os dias.

Dessa forma, é possivel concluir que a mulher espectadora internalizou
discursos excludentes, embasados na percepcdo de cada género, em detrimento de
uma repeticdo discursiva dentro desses canais. Ela percebe outras mulheres
atuando nesses canais, mas, ainda, nao associa a figura feminina ao reconhecimento
e a credibilidade propostos por estes canais. Ou seja, a mulher comunica, mas ainda
ndo € vista como referéncia na profissao.

Nesse contexto, € possivel analisar o impacto das tecnologias de género que,
alocadas em diversos contextos, tinham por objetivo realizar, mesmo que
imperceptivelmente a manutenc¢ado da performance de género, reforcando os papéis
gue eram esperados das mulheres: uma vez que a performance também leva a
reprodutibilidade, um dos exemplos mais importantes desta tecnologia, pode ser
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percebida em canais comunicacionais como TV ou radio. Muitos dos profissionais
exaltados como referéncia, comecaram sua carreira apds a atuacao de mulheres
pioneiras.

Realizar estudos de relevancia comunicacional para compreensao do contex-
to de atuacdo da mulher comunicadora € uma pratica chave para que as estratégias
desenvolvidas e os lugares permitidos para a presenca profissional feminina sejam
cada vez mais problematizados e expandidos. O conflito proporcionado pelos cada
vez mais problematizados e expandidos. O conflito proporcionado pelos estudos de
género, e a sua relacdo com a constru¢ao dialégica de sentido sdo pecas essenciais
dentro de uma realidade comunicacional que ainda precisa ser analisada e mudada
diariamente por mulheres dispostas a serem agentes transformadoras da realidade.
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RESUMO

O presente artigo propde uma analise semidtica comparatista de duas capas da
Revista Superinteressante. A primeira, publicada na edicao 292 de 2011, tem como
tema central a desigualdade entre homens e mulheres. A outra capa retrata o
acobertamento do estupro, na edi¢do 349 publicada no ano de 2015. Diante dos dois
enunciados, é possivel observar alternancias signicas ligadas ao debate social sobre
a construcdo socio-historica de género e a materialidade discursiva por meio da
corporeidade feminina estampada em periddicos midiaticos. Para tanto, buscamos o
dialogo entre conceitos apresentados por Charles Peirce e Mikhail Bakhtin, a partir
da relacdo dialogica entre receptores, objetos e signos sociais.

Palavras-chave: Semidtica; Género; Corporeidade; Superinteressante; Comunicacao
Social.

1 Introducgao

Tendo em vista os problemas relacionados aos géneros sexuais, suas
consequéncias perante situacBes cotidianas e o fato de estarem presentes na
sociedade historicamente, entende-se que estes trazem muitos paradigmas que
perpetuaram através dos anos. Com isso, € necessario entender a importancia da
comunicacao como principal fonte de influéncia e formadora de opiniGes e anuncios,
sabendo que esses exercem um papel de extrema responsabilidade na vida social
como um todo. Inseridos nesses meios de comunicacdo é possivel encontrar
constru¢des semiolodgicas, as quais indubitavelmente enriquecem as obras fazendo
com que elas possuam um sentido diante de interpretacdes, que ocorre através da
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bagagem historica e das referéncias que cada ser humano carrega consigo.

O presente artigo utiliza de duas capas da revista Superinteressante como
base para analises semidticas, utilizando os temas abordados e relacionando com as
informac8es escritas e cores escolhidas para dar mais énfase ao assunto referente.
Além disso, busca-se debater sobre a corporeidade feminina estampada nos meios
digitais, como revistas, trazendo dificuldades para se alcancar a linguagem que se
expressa através do corpo, sendo ele uma construgdo social. Para isso, buscamos
analisar conceitos apresentados por Adriana Piscitelli (2004) e Judith Butler (2003)
para tratar sobre problemas relacionados aos géneros e corpos femininos, tratando
a relacdo homem e mulher juntamente com todo o universo que os rodeia, desde
injusticas, cargos e violéncia, dando visibilidade e questionamentos sobre situa¢des
decorrentes em nossa sociedade.

Aqui, relaciona-se essa problematica social, trazida por meios de comunica-
¢do, junto a construcdo semioldgica da teoria de Peirce (apud SANTAELLA, 2007), a
partir de Lucia Santaella (2007). Para Peirce, todo o signo € algo que aparece em
nossa mente, todo signo é um fendmeno. Além disso, o autor diz que a semibtica
nao é uma ciéncia exata, mas uma ciéncia de carater abstrato. Santaella (2007), ao
abordar a teoria semiologica de Charles Peirce, evidencia sua hipdtese de que os
signos estdo crescendo cada vez mais no mundo; desde a chegada da fotografia, do
cinema, entre a revolucdo eletrdnica junto ao surgimento do radio e da televisdo, os
signos foram ganhando espa¢o no mundo.

Portanto, busca-se neste artigo dar visibilidade e espaco para discussdes co-
mo: as posi¢des sociais e a cultura do estupro. Este ultimo termo é definido pelo
Centro das Mulheres da Universidade Marshall como:

A cultura do estupro é um ambiente no qual o estupro é
prevalente e no qual a violéncia sexual contra a mulher é
normalizada e desculpada na midia e na cultura popular. A
cultura do estupro é perpetuada por meio do uso de
linguagem miségina, da objetificacdo dos corpos das
mulheres e da exaltacdo da violéncia sexual, criando assim
uma sociedade que desconsidera os direitos e a seguranca
das mulheres. (MARSHALL UNIVERSITY, 2021)

A andlise presente neste estudo associa simbolos e significados de cada de-
talhe nas capas escolhidas de forma a compreender o universo que abrange a
sociedade. Para tanto, buscou-se desenvolver o seguinte percurso tedrico: a primeira
secdo, com o titulo "Desigualdade de género numa perspectiva historica" traz,
sobretudo, a abordagem de Adriana Piscitelli (2004); o subtdpico "Género e
corporeidade: quando a cultura influencia ou imp&e representac¢des sociais", propde
o dialogo entre Adriana Piscitelli (2004) e Judith Butler (2003); na sequéncia, a se¢ao
"A Semidtica no debate de género: corpos femininos em capas da revista
Superinteressante" traz um didlogo entre Ferdinand de Saussure (2003), Charles
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Saint Peirce (apud SANTAELLA, 2007), Lucia Santaella (2007) e Mikhail Bakhtin (2014),
concluindo com a analise das duas capas selecionadas.

Ao analisar duas capas de revistas por meio da semidtica, trazendo a forma-
¢ao do signo ideoldgico na interacdo social junto a contextos histéricos, as proximas
paginas versam pela a semiologia e linguistica de Saussure (2003); a fenomenologia e
a semidtica determinadas por Peirce junto ao conceito de Santaella (2007); e a
importancia da palavra como espécie de ponte entre o locutor e o interlocutor dado
por Bakhtin (2014) no dialogismo social.

2 Género e corporeidade: quando a cultura influéncia ou impoe representacoes
sociais

Durante muito tempo, a mulher tem sido privada de suas a¢des na socieda-
de, incapaz de realizar muitas funcbes, esse pensamento tem sido continuo por
muito tempo. Com a leitura da obra “Género a histéria de um conceito” de Adriana
Piscitelli (2012), é possivel observar que durante a sociedade patriarcal, um sistema
social em que homens mantém o poder primario de autoridade moral, privilégio
social e controle das propriedades, a mulher era vista como um objeto com a func¢ao
de fazer servicos domésticos e cuidar dos proéprios filhos, enquanto o homem era
quem tinha poder sobre sua familia. Além disso, as mulheres eram proibidas de
votar e nao podiam ter algum papel importante na sociedade, onde originou-se essa
superioridade masculina, denominada como machismo. Adriana Piscitelli (2012)
afirma:

A subordinagao feminina é pensada como algo que varia de
acordo com a época histérica e lugar. No entanto, ela é
pensada como universal, na medida em que parece ocorrer
em todas as partes e em todos os periodos histéricos
conhecidos. (PISCITELLI, 2012, p. 18)

No século XXI a sociedade entrou em um processo de mudancga, desenvol-
vendo leis que visam proteger a mulher da violéncia. Um exemplo foi a criacdo da Lei
n°11.340, de 7 de agosto de 2006, que propde “criar mecanismos para coibir a
violéncia doméstica e familiar contra a mulher”, assim a sociedade vem lutando cada
vez mais por direitos e igualdade.

Ha uma discussao complexa e polémica sobre género, pois muitos conside-
ram a sexualidade enquanto um atributo “natural” dos individuos, atribuida aos
seres humanos por meio de seus 6rgaos reprodutivos. Conforme Louro (2000) a
concepgao popular de sexualidade seria algo dado pela natureza, inerente ao ser
humano. No entanto, podemos entender que a sexualidade envolve rituais,
linguagens, fantasias, representac¢des, simbolos e convencdes, bem como processos
profundamente culturais e plurais. Nessa perspectiva, nada ha de exclusivamente



"natural" nesse terreno, a comecar pela propria concep¢do de corpo, ou mesmo de
natureza, uma vez que:

Através de processos culturais, definimos o que é — ou nao
— natural; produzimos e transformamos a natureza e a
biologia e, consequentemente, as tornamos histéricas. Os
corpos ganham sentido socialmente. A inscricdo dos
géneros — feminino ou masculino — nos corpos é feita,
sempre, no contexto de uma determinada cultura e,
portanto, com as marcas dessa cultura. As possibilidades da
sexualidade — das formas de expressar os desejos e
prazeres — também sdo sempre socialmente estabelecidas
e codificadas. As identidades de género e sexuais sdo,
portanto, compostas e definidas por rela¢es sociais, elas
sdo moldadas pelas redes de poder de uma sociedade.
(LOURO, 2000, p. 06)

Piscitelli (2012) traz conceitualmente a realidade das vivéncias sofridas pelo
sexo feminino na sociedade, pois existem:

[...] expressdes mais cruéis das desigualdade entre homens
e mulheres, materializadas, por exemplo, em guerras nas
quais o estupro de mulheres se converte em uma
verdadeira arma. (PISCITELLI, 2012, p. 05)

Toda a problematica ao redor desse assunto faz com que desejamos buscar
as origens de tal situacdo, como uma forma de entender onde aconteceu todo o
desenrolar da historia. O termo “identidade de género" foi proposto em 1963 por
Robert Stoller (1984), o qual conceituou que sexo fazia referéncia a biologia humana
e género a cultura. Logo, esse psicanalista estadunidense traz a discussao de que
algumas pessoas nascem com certos tracos genitais de um sexo, mas sua identidade
de género esta associada a outro.

Contudo, quando as mulheres comecaram a lutar por seus direitos, os
movimentos organizados por estas influenciaram de forma decisiva nos conceitos de
género, relacionando esse termo com uma diferenca exclusivamente cultural, logo
unindo essa no¢do com as preocupagdes em torno das desigualdades de género.

Judith Butler (2003, p. 24) afirma que: “se o género sao os significados cultu-
rais assumidos pelo corpo sexuado, ndo se pode dizer que ele decorra, de um sexo
desta ou daquela maneira”. Assim, destaca-se como rela¢bes de corpos e sexo tém
se tornado a origem do que hoje denomina-se “género”, uma vez que:

Se o0 sexo é, ele proprio, uma categoria tomada em seu
género, ndo faz sentido definir o género como a
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interpretacdo cultural do sexo. O género ndo deve ser
meramente concebido como a inscricdo cultural de
significado num sexo previamente dado (uma concepgdo
juridica); tem de designar também o aparato mesmo de
produ¢do mediante o qual os préprios sexos sdo
estabelecidos. Resulta dai que o género ndo esta para a
cultura como o sexo para a natureza; ele também é o meio
discursivo/cultural pelo qual "a natureza sexuada" ou “um
sexo natural" é produzido e estabelecido como “pré-
discursivo", anterior a cultura, uma superficie politicamente
neutra sobre a qual age a cultura. (BUTLER, 2003, p. 25)

A cultura tem influenciado denomina¢des heteronormativas legitimadas pela
corporeidade normatizadora, atribuida a sujeitos de diferentes sexos, implicando a
formacao pluriversal de géneros. No caso do corpo feminino, historicamente, o
mesmo tem sido representado pela midia como um mero instrumento de
persuasao, que resulta de um conjunto de significados culturais por vezes mis6ginos
e machistas. A seguir, denota-se que os corpos das mulheres, enquanto signos
sociais, devem ser interpretados como linguagem expressiva da liberdade feminina,
ndo apenas como objetificagao.

3 A semiética no debate de género: corpos femininos em capas da revista
Superinteressante

Considerando teorias semiol6gicas construidas por autores, entre Ferdinand
Saussure (2003), Charles Saint Peirce (2007), Lucia Santaella (2007) e Mikhail Bakhtin
(2014), entende-se que a semidtica estuda processos de comunica¢cdo e mensagens
transmitidas através da linguagem. O signo € qualquer coisa que transmita alguma
representacdo, dando corpo ao pensamento, emocdes, sentimentos, expressdes etc.
Além disso, a semidtica estd presente no meio publicitario, potencializando a
comunicacdo trazendo impressdes para o receptor da mensagem em perspectiva.

Segundo Bakhtin (2014), todo signo resulta de um consenso entre individuos
socialmente organizados no decorrer de um processo de intera¢do, sendo a razao
pela qual as formas do signo sdo condicionadas tanto pela organiza¢ao social de tais
individuos como pelas condicBes em que a interacdo acontece, uma modificacao
destas formas ocasiona uma modificacdao do signo. Sendo assim, o signo surge da
interacdo de uma consciéncia individual e uma outra, dada como a interac¢do social,
pois:

Os signos também sdo objetos naturais, especificos, e, como
vimos, todo produto natural, tecnolégico ou de consumo
pode tornar-se signo e adquirir, assim, um sentido que
ultrapasse suas proprias particularidades. Um signo nao
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existe apenas como parte de uma realidade; ele também
reflete e refrata uma outra. Ele pode distorcer essa
realidade, ser-lhe fiel, ou apreendé-la de um ponto de vista
especifico etc. Todo signo esta sujeito aos critérios de
avaliagdo ideolégica (isto é: se é verdadeiro, falso, correto,
justificado, bom, etc.) (BAKHTIN, 2014, p. 32)

Tendo em vista a presenca da semiotica nos meios midiaticos, sendo revis-
tas, jornais e midias sociais, foram analisadas duas capas de edi¢des diferentes da
revista Superinteressante, conforme elementos, cores e textos presentes. Além
disso, abordaram-se conceitos voltados a inclusao e diferencas de géneros, tratando
sobre o papel da midia ao veicular informacdes de carater significativo.

INTERESSANTE
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Imagem 1: Edi¢cdo 292, de junho de 2011

A edicao 292 da revista Superinteressante foi publicada em junho de 2011 e
trouxe como tema central as diferencas de género e como elas impactam a
sociedade e as vidas principalmente das mulheres desde cedo. Em suas primeiras
linhas, é possivel ler um relato de uma mae que tinha um casal de filhos e os tratava
de forma igual, sem distin¢do de cores na roupa e brinquedos. O texto afirma que:

Infelizmente nem todas as distin¢des sdo tdo 6bvias quanto
carrinhos e bonecas. A maioria delas envolve genética,
comportamento e expectativas sociais - tudo misturado.




Leia nas préximas paginas, separadamente, o que nos
distingue - e por que também estamos ficando cada vez
mais parecidos. (HUECK, 2016)

Logo em seguida, a edicdo tenta justificar a desigualdade de género atraves
da biologia, falando que existem mais chances de um espermatozoide masculino
fertilizar do que um feminino. Segundo a revista, para cada 100 cromossomos X, sao
gerados 170 Y. Complementa-se ainda na matéria: “assim, logo de cara vao por agua
abaixo todas as esperancas de igualdade entre os sexos: desde o inicio a mae
natureza cuida de tratar cada género de maneira diferente. E esse é s6 o come¢o”
(HUECK, 2016). Ou seja, a edicdo atribui a construcdo de género aos fatores
biolégicos, diminuindo as consequéncias sociais e culturais do patriarcalismo.

Por fim, o texto justifica: “assim, é compreensivel que homens e mulheres
ainda ndo tenham alcancado a igualdade. E até admiravel o avanco que as mulheres
tiveram em poucas décadas” (HUECK, 2016, grifo nosso), e ainda, finaliza afirmando
gue as conquistas femininas s6 ocorreram em um contexto onde os homens estdo
“regredindo” (HUECK, 2016).

3.1 Cores

A cor é um elemento importante no processo de comunica¢do € um compo-
nente com grande influéncia no nosso cotidiano, interferindo em diversos aspectos
como em nossos sentidos, emocBes e decisdes. Para que a cor seja um signo €
necessario ter a informacdo cromatica e que ela seja recebida pela nossa visao,
conscientizada e interpretada na sua materialidade. Bakhtin (2014, p. 34) afirma que
0os signos sdo o “alimento da consciéncia individual, a matéria de seu
desenvolvimento, e ela reflete sua logica e suas leis. A l6gica da consciéncia € a légica
da comunicacao ideolégica, da interacdo semidtica de um grupo social”.

Na capa da edicdo 292, percebemos a presenca de tons como azul, rosa e ro-
X0 como juncao dessas, e no fundo, um tom de amarelo intercalado com um
degradé em laranja e um verde claro. Com isso, compreende-se que o azul no
desenho do homem remete a sensacdo de poder e confianga, além de seguranca e
tranquilidade, reforcadas pela sobriedade da cor. O rosa, por sua vez, indica
delicadeza, inocéncia, romantismo e protecdo, em sua totalidade relacionado ao
universo feminino.

Além do azul ser associado ao sexo masculino e o rosa ao feminino, no fundo
da imagem temos a cor amarela sendo predominante, apesar de observar que no
canto direito ha um degradé laranja e ao lado esquerdo um verde, sutilmente. O
amarelo busca transmitir a ideia de otimismo, acolhedora, e remete a cuidado e
atencdo. Pode sugerir ainda, potencializacdo, estimulacdo, contraste, irritacdo e



covardia (FARINA et al., 2006, p.116).

A cor roxa esta presente na juncao das duas cores: azul e rosa, tendo uma
sobreposicao o que pode facilmente ser associada e interpretada como a abstracao
de diferencas e variacao de situa¢des devido ao género, como a busca pelos mesmos
direitos e equidade. Para Farina et al., (2006) as cores exercem diferentes efeitos
fisiologicos sobre os organismos humanos e tendem, assim, a produzir varios juizos
e sentimentos.

3.2 Enunciados verbais

Segundo Saussure (2003, p. 24), a lingua é “um sistema de signos que expri-
me ideias”, por sua vez, € uma estrutura de elementos que constitui uma instituicao
social e € comparavel a outros sistemas significantes. Na revista em questao ha a
presenca de algumas frases, em um primeiro momento é possivel ler “homem X
mulher, por que eles estdao ficando para tras” a qual induz uma sensacao de
comparacdo e competicdo entre os dois géneros apresentados, ainda, pode se
compreender um pensamento ou uma ideia de que as mulheres visam superar e se
sobressair aos homens independente de qual area ou aspecto se referem.

A revista expde no texto em sua capa o seguinte trecho “elas nascem mais
fortes, vao melhor nos estudos e dominardo o mercado de trabalho. Entenda o que
acontecem com os homens - e o papel de cada sexo daqui para frente” (HUECK,
2016), logo fica explicito as diferencas entre os individuos.

Nesse sentido, a comunicacdo é uma importante ferramenta na sociedade,
atuando como disseminadora de informag¢des e gerando uma influéncia sobre os
individuos. E o enunciado em revista € uma forma de disseminar informacdes, de
acordo com Bakhtin (2014, p. 96), “a palavra esta sempre carregada de um conteudo
ou de um sentido ideolégico”, ou seja, a compreensdo da informacdo depende de
cada individuo e de seus interesses.
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Imagens 2, 3, 4, 5 e 6: Edi¢do 349, de julho de 2015



Na edicdo 349 de julho de 2015, a revista Superinteressante trouxe um tema
polémico com a chamada “Estupro, o0 mais acobertado dos crimes”. A edicdo aborda
como a sociedade, igrejas, escolas e até o ambiente familiar lidam com essas
situacBes. Entretanto, a nova edicdo, dedicada a jovens e adultos, fez com que essa
discussao fosse mais afunda e muitas mulheres passaram a relatar abusos sexuais
sofridos durante sua trajetoria.

No corpo da revista se faz presente também outras quatro imagens que tra-
zem caracteristicas vinculadas as mulheres, como o cumprimento da roupa, a bebida
e sua quantidade, cor do batom e tatuagem. Abaixo destas imagens ha um texto
questionando a opinido do individuo sobre estas caracteristicas. A edi¢cdo aponta que
o estupro tornou-se um fato decorrente na sociedade devido a muitos fatores e
também ha uma diferenca de género enraizada na cultura, ou seja, ainda muitos
homens acreditam que possuem poder sobre a esposa e as filhas, e as vitimas
passam a ser “julgadas” pela sociedade devido ao seu comportamento.

Semioticamente, a edicdo traz uma grande relacao entre o texto publicitario
e a imagem situada na capa da revista, junto ao tema do acobertamento do estupro,
onde localiza-se a imagem de uma moca jovem cercada de maos masculinas e cores
que identificam a violéncia que ela esta sofrendo, tanto psicolégica quanto fisica.

Para Santaella (2007), a semidtica, sendo a ciéncia que tem por objetivo de
investigacdo todas as linguagens possiveis, traz essa comunicacao atraveés da leitura,
tracos, imagens, luzes, gestos e expressdes. E nitido entdo, em como apenas o olhar
da moca na capa da revista traz a sensa¢ao de medo e perigo, ilustrando um olhar
sério. Além disso, seu cabelo e sua roupa puxada por maos também trazem essa
comunicacao, evidenciando em como a linguagem verbo-visual se faz presente.

Contudo, a revista Superinteressante teve como objetivo trazer a tona esse
tema intoleravel junto as expressdes e linguagens, permitindo essa visualiza¢ao
semidtica e atraindo o publico alvo a debater sobre essa problematica social do
acobertamento e cultura do estupro.

3.3 Ainda sobre as cores

As cores tém papel fundamental em produzir efeitos através de imagens,
atuando em diferentes ocasides, transmitindo sentimentos e emoc¢des. Analisando
semioticamente a capa, ha uma grande relacdo entre as cores precisas. Observando
a moca presente na obra, é visto que a cor vermelha e azul se sobressaem ao seu
redor. Isso esta relacionado diretamente a psicologia das cores, conforme aponta
Eva Heller (2013), somada a construcdo signica da tricotomia de Peirce - indice,
icone e simbolo (SANTAELLA, 2007, p. 42).

A cor azul, localizada ao lado esquerdo da moca centralizada na capa, apesar
de ser a cor da harmonia, € uma cor fria. Aqui, semioticamente, a cor azul seria o
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indice, o signo em formacado, e sua representac¢ao, enquanto icone, traz o contexto
dessa frieza. Enquanto simbolo, desenvolve-se a partir da representac¢do social que a
cor carrega. Na capa, o azul estd ligado aos sentimentos de uma mulher diante do
estupro. Ao associar a cor a um problema social, denota traumas e medos das
vitimas.

Ja a cor vermelha, localizada no lado direito da moca centrada na capa, pode
simbolizar amor e 6dio. Sendo uma cor quente e com tantos significados, o vermelho
também simboliza a agressividade e o perigo. Nesta capa, ele denota a violéncia
sexual, visto que o estupro € um crime que consiste na imposicdo da pratica sexual
por ameaca ou violéncia. Decorrente disso, observa-se que o cabelo da moca
também se destaca com a cor vermelha, onde interpreta-se o perigo e as violéncias -
fisicas e simbdlicas - vivenciadas pelas mulheres.

3.4 Reiterando os enunciados verbais

Para Bakhtin (2014), assim como a sociedade, a lingua também tem sua his-
téria, suas marcacdes temporais. E assim, que ocorre a utilizacdo da fala, da
significacdo e o momento em que 0s signos e mensagens ganham sentido servindo a
uma dada ideologia de um grupo social, indo além de uma simples codificacdo. E na
palavra que melhor se revelam as formas basicas, as formas ideolégicas gerais da
comunicacdo semidtica. Saussure (2002) também aponta que a lingua é um sistema
em que um elemento se define pela relacdo com outros elementos, enfocando a
lingua sendo como um fato social.

Um sistema linguistico é uma série de diferencas de sons
combinadas com uma série de diferencas de ideias; mas
essa confrontagdo de um certo nimero de signos acusticos
com outras tantas divisGes feitas na massa do pensamento
engendra um sistema de valores; e é tal sistema que
constitui um vinculo efetivo entre os elementos fénicos e
psiquicos no interior de cada signo. Conquanto o significado
e o significante sejam considerados, cada qual a parte,
puramente diferenciais e negativos, sua combinacdo é um
fato positivo; € mesmo a Unica espécie de fatos que a lingua
comporta, pois o proprio da instituicao linguistica é
justamente manter o paralelismo entre essas duas ordens
de diferencas. (SAUSSURE, 2002, p. 139-140)

No entanto, a edi¢do traz a problematica social do acobertamento do estu-
pro, alegando que o estupro seria “o mais acobertado dos crimes” e que “uma em
cada cinco mulheres sera estuprada. No entanto, até as mais respeitadas instituicdes
- escolas, igrejas, universidades, familias - varrem a violéncia sexual para baixo do
tapete”. Sao frases que provocam o leitor a refletir sobre essa cultura do estupro que
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se registra cada vez mais. A edi¢do da énfase em como a cultura do estupro tem sido
acobertada cada vez mais, por meio da culpabilizacdo da vitima onde muitas
mulheres se escondem dos crimes sofridos por medo, e involuntariamente acabam
acobertando o criminoso.

Bakhtin (2014) diz que a psicologia do corpo social esta inteiramente
exteriorizada na palavra, nos gestos e no ato. E justamente nesse meio que se acham
submersas todas as formas e aspectos da criacao ideoldgica e se manifesta nos mais
diversos aspectos da enuncia¢do sob as formas de diferentes modos de discurso
ligado a semidtica. Entretanto, essa psicologia do corpo social esta muito presente
no enunciado através do conteddo que se encontra em dado momento, visto que o
estupro € um tema que vem sendo debatido, mesmo com a implementacao de leis
que protejam as vitimas e suas familias, o discurso da sociedade recai sobre a vitima,
culpando-a.

Consideracgoes

No momento em que os veiculos e meios midiaticos dao destaque ao corpo
feminino, o qual de forma alguma seria replicado no sexo oposto, na maioria das
vezes ignora-se todo o resto de caracteristicas, deixando o corpo em segundo plano.
Junto a si, a objetificacdo carrega varias problematicas, como a cultura do estupro, 0s
padrdes de beleza inalcangaveis e a desqualificacdo da mulher, situa¢des essas que
acarretam abusos sexuais e violéncia, dificultando assim a busca pelos direitos e
equidade de género. Afinal, como a mulher sera vista de forma igualitaria se a
sociedade a “trata” como objeto sexual masculino?

Nao restam duvidas de que sem signos ndo existiriam obras jornalisticas ou
publicitarias; e mesmo que em algumas situa¢des eles nao sejam identificados, estdo
presentes fazendo com que haja uma compreensdo completa do que o tema
aborda. Afinal, a interpretacdo ocorre de acordo com as referéncias e conhecimento
de quem esta vendo, logo, pode sofrer altera¢des ou nao ser totalmente decifrada.

Neste artigo, buscamos demonstrar alternancias signicas ligadas ao debate
social sobre a construcdo socio-historica de género e a materialidade discursiva por
meio da corporeidade feminina estampada em periddicos midiaticos. Ficou explicito
como cores e escritas se complementam para que o todo faca sentido, dando mais
um passo no caminho da interpretacdo e criagdo de enunciados valorativos. Nesse
sentido, percebemos que o corpo feminino tem sido tratado como objeto sexual na
sociedade, adquirindo protagonismo em revistas, filmes, na literatura, na
publicidade, na midia, na musica e em tantos outros meios que continuam
proliferando esse viés voltado ao corpo e a sexualizacdao das mulheres.

Compreendemos que no meio midiatico, especialmente entre as revistas,
ocorrem mudancas sociais e discursivas. As revistas aqui apresentadas possuem
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quatro anos de diferenca, em que torna-se nitida a mudanca de posicionamento e
de discurso. Contudo, reiteramos a influéncia e responsabilidade dos
comunicadores, que atuam como disseminadores de ideias e informacdes, para que
possamos edificar uma sociedade guiada pela equidade de género, onde mulheres
ndo sejam vitimas dos mais variados tipos de violéncia.
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RESUMO

O presente artigo analisa, a partir da semidtica, duas edi¢cdes da Revista Veja, que se
posicionam em diferentes momentos sobre a pandemia de Covid-19. Foram
selecionadas e comparadas duas capas do periddico: uma que retrata o inicio da
pandemia em marco de 2020, a edicdo de numero 2676; e outra de marco de 2021,
edicdo 2726, um ano apos a circulagdo da primeira. A partir da presente analise
comparatista, demonstra-se quais sao as principais alternancias signicas e
discursivas dos enunciados analisados, e suas relagdes com o contexto social
brasileiro. Para tanto, coloca-se em didlogo as perspectivas tedricas de Ferdinand de
Saussure, Charles Sanders Peirce e Mikhail Bakhtin em busca de compreender os
elementos presentes enquanto signos verbo-visuais, bem como seus respectivos
significados.

Palavras-chave: Semiética; Revista Veja; Pandemia; Covid-19; Comunicacdo Social.

1 Introducgao

A pandemia definitivamente se faz presente nas mais diversas abordagens
midiaticas, e nas revistas ndo tem sido diferente, j& que o coronavirus também
possui sincretismo discursivo, sendo representado cientificamente, socialmente e,
principalmente, de maneira politica. Diante disso, nas capas da Revista Veja
analisadas no presente artigo, os signos semidticos mobilizados versarao sobre
contextos sociais e politicos.

Desde o inicio da movimentacao envolvendo o novo coronavirus, a comuni-
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ca¢do fez seu papel de noticiar as novas informacdes que estavam surgindo, ja que
se formava uma série de acontecimentos atipicos sob os olhos da sociedade do
século XXI para as medidas de saude que deveriam ser tomadas, uma vez que o
virus era algo novo.

Em decorréncia das medidas que deveriam ter sido tomadas em prol da
protecdo contra o Covid-19, sugeriu-se o isolamento social, ou quarentena
modificada, para que se pudesse conter a transmissao do virus. Houve uma
resisténcia por parte da populagdo, tanto quanto por seu direito de ir e vir, quanto
pelo uso obrigatério de mascaras, nunca antes experimentado no pais. Resisténcia
gue se encaixa na teoria da psicologia do corpo social, que tende a fazer com que os
individuos expressem suas indignag¢des através de palavras, ou gestos, deixando-os
aparentes (BAKHTIN, 2014).

Com o passar do ano pandémico de 2020, o Brasil sofreu com milhares de
vidas perdidas (SATIE, 2021), porém avancava com o processo de criacdo de
imunizante em forma de vacina. Isso causou conflitos por parte da comunidade
antivacina. Em 17 de janeiro de 2021, a primeira vacina foi aprovada para uso
emergencial no Brasil (ROSARIO et al., 2021). Contudo, a ma administracdo na
compra de doses para a populacdo (ROSARIO et al, 2021) manteve um olhar
pessimista para o cenario brasileiro.

Diante disso, o presente artigo pretende analisar, tendo por objeto de estudo
as edi¢des n° 2676 de 2020 e n° 2726 de 2021 da Revista Veja, como a midia
impressa retrata uma sociedade que viveu um ano de pandemia, usando signos
verbo-visuais presentes nas capas das respectivas edi¢des. Para tanto, parte-se da
compreensao de que a midia busca representar o que a sociedade acredita e
reproduz (MCLUHAN, 2011). As revistas selecionadas para analise neste artigo
apresentam um ano e seis dias de diferenca de publicacdo e, relacionando-as, é
possivel ver a situacdo do sistema de saude brasileiro, além da idealiza¢do da vacina
do Covid-19 como um simbolo da esperanca.

2 Didlogos em busca do reconhecimento signico em mensagens verbo-visuais

As capas da revista Veja aqui analisadas serdo interpretadas mediante o olhar
semidtico, que utiliza mecanismos discursivos para concepc¢ao verbo-visual. Segundo
a brasileira Lucia Santaella (2007, p. 09) “semidtica é a ciéncia que tem por objetivo
de investigacdo de todas as linguagens possiveis”. Em busca da investigacdo das
linguagens, Ferdinand de Saussure (2003) utilizava quatro dicotomias como principal
meio de interpreta¢do de signos verbais.

Parte essencial da base tedrica de sustentacao dos estudos semiéticos, Char-
les Sanders Peirce (1999) foi pioneiro norte-americano na semidtica e deu
importancia aos fendmenos sociais como simbolos. Afirmou que, para a existéncia
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de um simbolo é imprescindivel a existéncia de uma troca, assim gerando a
experiéncia e, consequentemente, formando a fenomenologia.

Seu método de tricotomia divide a compreensdo de um signo em primeirida-
de, secundidade e terceiridade. Na primeiridade, se apresenta um indice do que é o
signo, um estimulo de um ou mais dos sentidos humanos de percep¢ao. Em seguida
vem a secundidade, na qual o objeto revelado pelo estimulo de percep¢bes é
determinado mediante o contexto em que esta inserido. E, por fim, a terceiridade, na
qual o interpretante observa a representacao que o objeto tem na sociedade, junto a
sua interpretacdo pessoal (SANTAELLA, 1986).

Nao apenas os fendmenos sociais sao alvo de interpreta¢do semiotica, como
também as trocas entre eles, através da consciéncia. Para entender um simbolo é
necessario o entendimento da consciéncia em si, e de como ela se comporta diante
uma interpreta¢do, como se observa os modos de opera¢do do pensamento diante
de um signo (SANTAELLA, 2007).

Eva Heller (2013) buscou compreender, mediante a analise de fatos histéricos
e de pesquisas atuais, como a cor influencia psicologicamente o individuo de forma
positiva ou negativa. Suas teorias estdo ligadas aos conceitos de Peirce, uma vez que
buscam apresentar um significado as cores que estdo presentes nas mais diversas
obras.

Mikhail Bakhtin (2014) interpreta os signos em todos os aspectos da realidade
e, mediante a essa onipresenca, para ele a semiologia ocorre de forma continua e
sem fim:

Afinal, compreender um signo consiste em aproximar o
signo apreendido de outros signos ja conhecidos; em outros
termos, a compreensdo € uma resposta a um signo por
meio de signos. E essa cadeia de criatividade e de
compreensao ideoldgicas, deslocando-se de signo em signo
para um novo signo, é Unica e continua: de um elo de
natureza semidtica (e, portanto, também de natureza
material) passamos sem interrupcdo para um outro elo de
natureza estritamente idéntica. Em nenhum ponto a cadeia
se quebra, em nenhum ponto ela penetra a existéncia
interior, de natureza nao material e ndo corporificada em
signos. (BAKHTIN, 2014, p. 33)

Bakhtin (2014) apresenta a palavra como o signo de maior importancia, afi-
nal, & ela que transmite os ideais, que ddo significado as palavras, sendo assim, um
mecanismo de mudanca sobre as ideias. Junto a isso, o pensador percebe a palavra
como instrumento de identificacdo e mudanca de concepc¢ao social. Contudo, apesar
de apresentar a palavra como o signo mais valorativo de uma analise, Bakhtin (2014)
compreende que ela ndo transmite todo o significado de determinado contexto, por
issO une-se e complementa outros elementos signicos.



3 Analise semidética comparatista aplicada nas edi¢des 2676 e 2726 da revista
Veja

Serdo analisados os elementos das capas das edi¢cdes 2676 e 2726 da revista
Veja. A primeira capa retrata o inicio da pandemia, datada de marco de 2020,
destaca uma mulher com mascara perante as demais pessoas, sendo a Unica
retratada em cores. Suas malas representam uma possivel viagem do exterior para o
Brasil, evidenciando a extensdo iminente do Covid-19. Outros pontos que
corroboram a ideia sdo: o local onde a foto foi tirada, sendo o aeroporto
Internacional de Guarulhos (Sdo Paulo); e a vestimenta, um casaco de frio e uma
camiseta com a expressao “oh la 13", que indicam um pais do hemisfério norte como
local de origem, possivelmente a Franca.
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Imagem 1: Revista Veja, edicdo de margo de 2020.

A expressdo, mediante a analise de sistemas de signos sob a concep¢ao de
Ferdinand de Saussure (2003), pode ser entendida primeiramente como um
paradigma (terceira dicotomia de Saussure), e através de sua juncao verbal, formam
o seu real sentido, assim se enquadrando no aspecto do sintagma. Portanto, a
expressdo enquanto signo, perante as ideias de Saussure (2003), pode ter diferentes
significados, mediante o sentido que o interlocutor quer expressar, ja que a
expressdo “oh la 1a” possui ideias distintas que se alteram mediante determinados
contextos. Assim, observa-se que:
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Os exemplos precedentes j& mostram que os fendbmenos
fonéticos, longe de serem sempre absolutos, estdo as mais
das vezes ligados a condi¢cdes determinadas: dito de outro
modo, ndo é a espécie fonolégica que se transforma, mas o
fonema tal como se apresenta em certas condi¢des de
contexto, de acentuacao etc. (SAUSSURE, 2003, p. 168)

Todo o texto na capa esta em branco e destaca-se facilmente do fundo mais
escuro. O titulo “Ele esta entre nds” constitui uma frase de impacto (novamente o
Sintagma de Saussure), e retoma a ideia de que viajantes como a protagonista
podem ter trazido o virus para o pais, e abaixo o texto de apoio confirma os casos da
doenca no Brasil. A revista se posiciona positiva em relacdo ao sistema de saude
brasileiro e afirma que estamos preparados para lidar com o novo coronavirus.

Corroborando a este fato temos o préprio texto da edicdo. Na matéria
“Coronavirus no Brasil: como o pais se organiza para combater a doenca”, as autoras
Giulia Vidale e Mariana Rosario contam a origem do virus e como ele chegou ao
Brasil. Em seguida, fazem uma série de observac¢fes, baseadas em especialistas, que
mostram a preparacao do sistema de saude:

[...] o pais estd preparado para o espraiamento do virus?
‘Sim’, diz o infectologista Celso Granato, diretor clinico da
rede de laboratérios do Grupo Fleury. ‘Para citar um
exemplo emblematico, no caso do surto do H1N1, por
exemplo, ocorrido em 2009, o Brasil passou a ter teste
proprio da doenca depois dos primeiros casos. Agora, o
primeiro caso ja foi detectado com o exame especifico.
Rapidez de diagnostico é o nome do jogo. (VIDALE;
ROSARIO, 2020, p. 04)

Outro fato que fica em questdo de analise é a simbologia das cores. Pois se a
cor € inserida em um determinado contexto, junto com outras cores, 0 seu
significado muda perante a estrutura, segundo a escritora Eva Heller (2013, p. 22). Na
capa da revista Veja, as cores tém um papel semidtico extremamente importante
para se comunicar com o leitor. A cor predominante é o cinza, que ndao expressa
uma caracteristica concreta de posicionamento fatidico. Ao mesmo tempo, também
pode demonstrar tristeza, assim relembrando momentos da auséncia da luz
(HELLER, 2013). Ou pode remeter, em suas nuances, o aspecto da reflexao, que é
valido mediante a mensagem que a revista estava passando, pois 0 virus, no
momento da publicacdo, era algo inusitado, e demandou uma reestruturagao por
parte da sociedade para ser encarado.

Nesta primeira capa temos um detalhe que pode passar despercebido, que é
a cor vermelha na mascara da personagem principal. A cor vermelha é comumente
usada para se referir ao perigo, e destaca-se junto ao preto:

®



Quem ndo prestar atencdo ao vermelho pode ser multado,
pois coloca a si mesmo e aos outros em perigo. Quando
aparelhos de medicdo de todo tipo atingem o campo
vermelho, significa que alguma coisa estad errada. (HELLER,
2013, p. 120)

A segunda capa é mais escura, e foi publicada pouco mais de um ano apés a
primeira, aqui ha signos com um significado ainda mais sombrio, e com um tom
diferente da anterior, nesse periodo, a vacina ja havia sido aprovada para uso
emergencial, mas sua distribui¢cao ainda era pouco expressiva.

QUANDO VAI
MELHORAR?

Imagem 2: Revista Veja, edi¢cdo de margo de 2021.

Esta capa traz uma direcdo artistica que retrata a pandemia de uma forma
mais sombria ap6s um ano estando dentro desta situa¢do atipica, porém ainda se
prende a uma esperanca. Diferentemente da primeira capa, a auséncia das cores é
predominante, tendo apenas o vermelho no nome da revista, representante do
perigo e da urgéncia (HELLER, 2013). Apesar da positividade na primeira edicdo da
Veja, a situacao da doenca tem apenas piorado, e por isso o sinal de alerta.

O preto, como a representacdo da cor do poder, da violéncia e da morte
(HELLER, 2013) e o0 branco se relacionam constantemente neste meio, referenciando
as consequéncias que o Covid-19 trouxe para o Brasil. Entretanto o branco surge,
sendo um simbolo de esperanca, recomeco, simbolizando a vacina¢do. Assim a capa
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demonstra uma passagem, sendo o passado o preto e o futuro o branco, a
esperanca.

O branco na capa foi representado como um "comec¢o", uma nova fase que
era inimaginavel na época. Tomando sua forma vazia, na qual representa um
acontecimento em branco, que estava comecando a ser moldado, sendo ele a
expansdo do coronavirus no Brasil. De acordo com Farina et al (2006, p. 121), as
cores sao um codigo que possibilita entendimento e, portanto, devem ser usadas
estrategicamente como instrumento didatico.

O protagonista da capa veste um uniforme impermeavel, como os dos
profissionais da area da saude que trabalham na linha de frente do combate a
doenca. A capa tem como um de seus conceitos principais a esperanca da “luz no fim
do tunel”, luz a qual é apresentada em forma de uma seringa (ou seja, a vacina).

Durante o ano de 2020, a vacina se tornou um grande simbolo, ndo apenas
para o Brasil, mas para o mundo, uma vez que sua espera trazia um grande
significado, e ao destrinchar a vacina se baseando na primeiridade, secundidade e
terceiridade (SANTAELLA, 1986), vemos: a primeiridade com os primeiros vislumbres
da vacina, nesse caso, a saida com o formato de seringa; a secundidade no momento
em que a vacina se forma pela imagem vista; e a terceiridade, que é tudo o que a
vacina representa para a sociedade, sendo simbolo de esperanca, que vai por uma
vez por toda trazer seguranca para todos, e trazendo a possibilidade de que possam
sair de seu isolamento social sem medo.

A vacina recebeu todo esse sentido simbdlico, que a transformou em um sig-
no de esperanca, e assim tornou-se um simbolo mediante a vivéncia da sociedade
com a presenca do virus, uma vez que:

Diante de qualquer fendbmeno, isto &, para conhecer e
compreender qualquer coisa, a consciéncia produz um
signo, ou seja, um pensamento como mediac¢do irrecusavel
entre ndés e os fendmenos. E isto, ja ao nivel do que
chamamos de percepcdo. Perceber ndao é sendo traduzir um
objeto de percep¢do em um julgamento de percepcdo, ou
melhor, é interpor uma camada interpretativa entre a
consciéncia e o que é percebido. (SANTAELLA, 1983, p. 51)

Considerando o espaco em que o protagonista da capa esta, que é escuro e
fechado, percebemos a alusdao as pessoas que praticam o isolamento social e que
esperam pela vacina para poderem se libertar. O titulo da revista tem uma grande
carga dramatica, o que se acentua com seu tamanho maior, e questiona quando a
situacdo do Covid-19 vai melhorar no Brasil. O texto de apoio também atribui a
esperanca de diminuicdo dos casos da doenca as vacinas, mostrando objetividade
com a rota a ser tomada: “entrega das doses compradas e o aumento do ritmo de
vacinacdo”, apoiando-se em comparac¢des com outros paises.
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Na matéria principal da segunda revista é confirmado, com mais profundida-
de, o que se diz em sua capa. A Veja se posiciona contra as decisGes do governo, e
principalmente do atual presidente Jair Bolsonaro, que, segundo a revista, combateu
e ironizou a utilizacdo da CoronaVac; e a favor do governador Jodo Doria e do
Instituto Butantan, por sua mdo firme em relacdo a busca das vacinas, conforme
pode ser observado a seguir:

Vacina, vacina, vacina. O mundo inteiro sabia que essa era a
principal forma de combater a pandemia no Brasil. A ciéncia
fez a sua parte e entregou em prazo recorde mais de uma
solucdo. protegido contra males como o negacionismo, a
busca por uma pilula magica de tratamento preventivo e a
falsa dicotomia entre salde e economia, o pais fez
praticamente tudo de errado desde o inicio na guerra contra
0 virus e esta fracassando agora também na campanha de
imunizacdo. Por aqui, o ritmo diario de vacina¢do ndo tem
passado de 0,1 para cada 100 pessoas. Israel, maior
referéncia atual no mundo nessa questdo, avanca onze
vezes mais rapido e colhe os frutos desse esforco, com
reducdo de 41% de casos de Covid. Enquanto a nacdo do
Oriente Médio ja protegeu mais da metade de sua
populagdo com uma dose, o Brasil atingiu até agora apenas
3,5% das pessoas. Ndo por acaso, vem batendo recordes
sucessivos de casos e de mortes, o que levou os hospitais
publicos e privados a um nivel de exaustdo inédito na
historia. (ROSARIO et al., 2021)

No recorte acima é possivel perceber uma critica em relacdo a situacao do
Brasil, apontando o baixo numero de vacinas disponibilizadas naquele momento.
Logo depois, € usado o termo “conta-gotas” para tratar da quantia de doses, e vé
uma solucdo apenas para abril de 2021, quando chegardo mais doses, dessa vez
serdo 30 milh&es da vacina da Fiocruz, desenvolvida pela Universidade de Oxford em
parceria com o laboratério AstraZeneca (ROSARIO, et al., 2021). Ao trazer em pauta a
baixa quantia de vacinas, deve-se evidenciar o fato de que em agosto de 2020, a
Pfizer ofereceu 70 milhdes de vacinas ao Brasil, porém o governo recusou a oferta,
que iria prover para janeiro e fevereiro 1,5 milhdo de doses (CARVALHO; CANCIAN,
2021), o que soma mais para a decepcdao com todas as medidas tomadas em
combate ao Coronavirus, uma vez que é muito mais relatado erros do que acertos
na conducdo das medidas a serem tomadas, apresentando esse desgosto para com
as acdes do governo.



Consideracgoes

O conceito de que a midia reproduz a visao da sociedade sobre determinado
acontecimento, vemos que foi o que aconteceu com as representac¢des da revista
Veja, que abordou pensamentos muito diferentes no periodo de um ano e seis dias.
A revista posicionou-se, primeiramente, com uma abordagem otimista, e entdo
mudou para uma melancélica, colocando toda a esperan¢ca em um Unico ponto (a
vacina).

Revisitando a capa da primeira revista, publicada em marc¢o de 2020, ha uma
maior presenca de cores, o texto traz uma carga otimista para a situacdo, apontando
um sistema de saude bem estruturado, em um contexto onde havia grandes
expectativas para um bom combate ao virus, e trouxe elementos semioticos que
enriquecem a mensagem que se deseja passar.

Na segunda capa, da edicao publicada em marc¢o de 2021, a escuridao toma
conta da imagem de apresentacdo da edicao, o texto em relacdo ao outro, traz uma
visao desiludida da pandemia, retratando apenas a vacina como esperanca, ja que o
destaque imagético vai para a seringa representada ao fundo.

O estudo das capas voltado a comunicacdo social, seguindo as teorias da
semidtica mostraram que uma analise em uma capa de revista apresenta diversos
signos e diversas teorias estudadas pelo tema, toda essa ligacdo mostra muito sobre
o posicionamento das midias quando uma posicao devidamente explicita poderia
trazer problemas.

A decepcdo da sociedade em percepcao da pandemia é evidente, na qual ha-
via uma expectativa de se tornar algo, porém o desgosto tomou conta apos ver
certas medidas tomadas e certas oportunidades recusadas, tudo isso encaminhando
para a visao da segunda capa.
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Critica genética e semiodtica no
processo criativo de redesign

de marca do UNIDEP Futsal
Pato Branco Feminino

Natalia Caroline Festinalli

RESUMO

Em decorréncia de uma valorizacao da légica mercadolégica que prioriza quantidade
de producdo, o profissional criativo publicitario se mostra um assiduo concentrador
de esfor¢os no resultado quantitativo de trabalho. Como consequéncia, 0 processo
envolvido na criacdo de pecas, independente de seu destino, € banalizado e
despercebido pelo préprio criativo. Diferente de qualquer outro, o processo de
trabalho de criacdo tem caracteristicas e nuances extremamente Unicas.
Apropriando-se dos estudos da Critica Genética, que versam sobre o processo de
criacdo artistica, o presente objetiva aproximar a comunidade cientifica das nuances
do processo criativo publicitario através da analise do redesign de logotipo do
UNIDEP Futsal Pato Branco Feminino.

Palavras-chave: Critica genética; Gesto inacabado; Processo criativo;, Semidtica;
Comunicagao Social.

1 Introducao

Mesmo que situado diariamente em um meio de atuac¢ao profissional per-
meado pela criatividade e pela incitagdo constante ao exercicio do ato criador, ainda
é muito comum que o publicitario encontre dificuldades ao identificar as nuances
praticas e conceituais do proprio processo criativo e, por consequéncia disso, nao se
perceba o carater artistico em cada criacao.

Na verdade, mediante uma no¢ao mercadolégica que, por estruturar-se em
uma relacao tempo de trabalho versus lucro, a inibicao de possibilidades criativas é
frequente, uma vez que o processo volta-se totalmente ao resultado. Portanto,
percebe-se um grau de desinteresse por parte do profissional em identificar as
caracteristicas, sejam elas artisticas ou ndo, do processo do préprio ato criador.



Este desinteresse contribui com as asser¢des do senso comum social que, a
despeito dos estudos que versam sobre a criatividade e o processo criativo,
generaliza-se cada vez mais em uma concep¢do que beira o misticismo ao retratar
criatividade como um dom, um presente divino ou ainda uma heranca familiar.
Cientificamente conceituada, a criatividade ¢é relacionada a “processos de
pensamento que se associam com a imaginacao, o insight, a invencdo, a intuicdo, a
inspiracdo, a iluminacdo e a originalidade” (ALENCAR, 1995, p. 07) e, portanto,
facilmente dissociada de tracos genéticos.

Tal concepcado € enraizada socialmente por sua aceitacao no decorrer dos
séculos na interpretacdo do processo de criacdo artistica. A ciéncia avancou,
desmistificando fendmenos naturais, a sociologia e a filosofia desvendaram a
dinamica das rela¢des sociais mas, até muito recentemente, o processo criativo nao
recebeu a mesma atencao. Como resultado, a no¢dao de dom ou heranca criativa se
perpetuou, sendo desafiada somente quando a ciéncia se dispds a compreender o
ato criador, indo muito além da justificativa mistica, apresentando diferentes
métodos da capacidade criativa de compreender, relacionar, ordenar, configurar e
significar algo em determinado contexto (OSTROWER, 1987).

Para a construcdo da presente analise, utiliza-se por base a tese desenvolvi-
da por Cecilia Almeida Salles (1998; 2000; 2006). A autora utiliza, entre outras bases
apoiadoras, de conceitos dialégicos e semidticos para validar a teoria da Critica
Genética, que se preocupa em, justamente, desvendar a genética do processo
criativo na arte.

E importante ressaltar que a publicidade, enquanto 4rea de atuacdo e
construcao de conhecimento, ndo considera todas as criagdes como atos criativos.
De acordo com Roberto Menna Barreto (2004), ideias criativas sao aquelas que
solucionam um problema. Assim como toda a¢ao publicitaria, o ato de criar também
é definido por objetivos que servem ao impacto do publico-alvo, ja que “criatividade
em propaganda € o que persuade contingentes humanos - publico, mercado - sobre
os valores de um produto, um servi¢o, ou meramente um ponto de vista” (BARRETO,
1982, p.149).

Assim, é evidente a diferenca entre os produtos finais da criagdo artistica,
voltados em sua totalidade a expressdo, em relacdo aos da criacdo publicitaria, que
nascem com objetivos estratégicos tracados e bem definidos. Entretanto, o caminho
de chegada até um produto final entre ambas as areas de criagdo tem um
componente em comum que interliga todo processo criativo: o ser humano criador.

Desde as primeiras culturas, o ser humano surge dotado de
um dom singular: mais do que "homo faber", ser fazedor, o
homem é um ser formador. Ele é capaz de estabelecer
relacionamentos entre os multiplos eventos que ocorrem ao
redor e dentro dele. Relacionando os eventos, ele os
configura em sua experiéncia do viver e lhes da um
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significado. Nas perguntas que o homem faz ou nas
solucdes que encontra, ao agir, ao imaginar, ao sonhar,
sempre o homem relaciona e forma. (OSTROWER, 1987, p.
09)

O ato criador, por si so, é resultante da capacidade exclusivamente humana
de relacionar eventos e formar novas concepc¢des a partir destes. Portanto, o que se
propde é a apropriacdao dos conceitos da critica genética para relacdo de tais
abordagens a criacao publicitaria, neste caso, a analise do processo criativo de um
redesign de marca, realizado em 2019 para a equipe esportiva do UNIDEP Futsal
Pato Branco Feminino.

A equipe de futsal feminino de Pato Branco, no Parana, atuou no esporte
profissional regional e nacional no periodo de 2002 a 2010. A partir dai, o objetivo do
time tomou um viés muito mais social, deixando de lado a valorizacdo das
participa¢des profissionais em campeonatos de ampla visibilidade. Isso se seguiu até
0 ano de 2019, em que se buscou a valorizacao do esporte feminino profissional na
cidade e naregiao.

Diante de uma perspectiva muito mais ativa, voltada a atuacao profissional, o
time conseguiu uma parceria com o UNIDEP - Centro Universitario de Pato Branco
que garantiu, entre outros beneficios, um servico publicitario voltado ao redesign de
toda a identidade visual da marca. O trabalho foi desenvolvido pela Agéncia
Experimental de Comunicacao do UNIDEP, que relne uma equipe de profissionais
formados e estudantes de Publicidade e Propaganda.

Em termos publicitarios, todo o trabalho realizado busca ressaltar a transicao
de uma equipe que precisa fortalecer sua marca e alcancar reconhecimento popular.
Assim, objetiva-se aqui a analise do processo de criacdo de uma nova identidade
visual que denota, sobretudo, um time profissional, sélido, capaz de participar
ativamente, e até mesmo protagonizar, competicdes nacionais de grande
reconhecimento.

E importante perceber esta atuacdo profissional como algo extremamente
incomum no contexto regional. Um time formado por mulheres, almejando sucesso
em um segmento esportivo permeado pelo conceito da masculinidade €, com toda a
certeza, no minimo peculiar aos olhos conservadores de uma regido interiorana
brasileira.

Sob essa perspectiva, Judith Butler (2018) fundamenta argumentos sobre a
divisao de género nos esportes e de que forma essa fragmentacao social, que separa
homens e mulheres, é construida diante do consenso de que o sexo anatdomico é
determinante na imposi¢cdo das diferencas entre os seres humanos. Por
consequéncia, encontra-se explicacdo na assercao de que nossas identidades de
género ndo sdo biologicamente conferidas a nés (BUTLER, 2018), mas socialmente
construidas em um constante estado de performance do personagem feminino e/ou
masculino.



Portanto, concomitantemente a analise do processo criativo do redesign da
identidade visual do time, baseada nos estudos de Cecilia AlImeida Salles (1998, 2000
e 2006) e Fayga Ostrower (2009), o presente artigo ainda observa os impactos do
processo de consolida¢do da equipe UNIDEP Futsal Pato Branco Feminino.

2 Processo criativo enquanto gesto inacabado e dialégico na construcdo de
sentido

As teorias desenvolvidas por Salles (1998), anteriormente citadas, sao
relativamente recentes e inovadoras no campo de estudos da criatividade. Até o
momento de sua publicacdo, os estudos criativos permaneciam, em sua maioria,
voltados para o esclarecimento do que é criatividade e o que, de fato, significa a
caracteristica criativa em pessoas e objetos criados. A partir da critica genética, Salles
(1998) propde o estudo do processo, com foco na criacdo artistica.

A utilizacdo dos conceitos artisticos da critica genética na andlise de um
processo criativo de identidade visual de marca tem, como principal objetivo, propor
a possibilidade de identificacdo da presenca da arte no processo publicitario. Ao
perpassar a no¢do de importancia da compreensao do processo de criacdo para a
desmistificacdo dos conceitos criativos, o estudo da critica genética propde a
utilizacdo de registros do processo, chamados documentos processuais. Eles sdo
criados pelo préprio artista ao longo do caminho para constru¢do da obra, e podem
ser externados nas mais diversas espécies, como: anotacdes, rabiscos, esbocos,
manuscritos e gravacdes; todos podem ser considerados documentos processuais,
que indicam uma parte infima do caminho trilhado pelo artista ou profissional
publicitario.

Nem sempre a documentagao do processo é um registro consciente. De acor-
do com Salles (1998), os documentos processuais ndao sao criados pelo artista como
forma de contar a posteridade sobre o seu percurso, mas como um registro
momentaneo de ideia, que aguarda interpretacdo e relacdo com o restante da obra.
Assim, aos estudos da critica genética, funciona ndo como um relato fiel, mas um
indice de uma etapa do processo criador que o artista, por algum motivo, precisou
tornar palpavel.

Este motivo, novamente, ndo se da pelo registro do processo, mas em razao
da conclusdo da prépria obra ou peca publicitaria. Uma anotacdo ou um rabisco de
ideia € um documento processual que pode servir ao momento de estudo e analise
do processo, mas, em seu objetivo primo ao criativo, era uma maneira facil de
anotacdo instantanea de uma ideia que poderia se dispersar em poucos segundos.

Salles (1998) compreende que unindo pequenas etapas do processo criativo,
ordenando-os corretamente e mesclando informacBes com as experiéncias
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empiricas do criador relevantes ao contexto, é possivel olhar todo o ato criador
como uma rede conectada e conectiva de dialogismos que permeiam a criacao.

[...] pensar a criagdo como rede de conexdes, cuja densidade
esta estreitamente ligada a multiplicidade das relacSes que
a mantém. No caso do processo de constru¢do de uma
obra, podemos falar que, ao longo desse percurso, a rede
ganha complexidade a medida que novas relacdes vao
sendo estabelecidas. (SALLES, 2006, p. 10)

Compreende-se que a analise de documentos processuais e o desenvolvi-
mento do olhar voltado as redes de criacdo ndo busca dissecar o processo por
completo. Pelo contrario, percebe-se que, diante da criacdo compreendida como
rede de ideias que ja existiam e se conectam entre si formando novas possibilidades,
é impossivel identificar um método criativo.

Por outro lado, surgem, as vezes, explica¢es simplistas que
poderosamente transformam o labirinto em uma trajetéria
linear, que ndo apresenta nem sequer pequenas curvas, que
guardem alguma espécie de mistério: distorcendo a
complexa légica que envolve o ato criador. (SALLES, 1998, p.
13)

Portanto, Salles (1998) tem consciéncia e fundamenta sua tese no argumento
de que é possivel, por meio da analise das evidéncias materiais relacionadas ao
contexto de criacdo e profissional criador, aproximarmo-nos das muitas curvas que o
proprio processo tem a oferecer.

Aplicando a critica genética no processo de criacdo de um novo logo para o
UNIDEP Futsal Pato Branco Feminino, compreendemos ilustra¢cdes de esbocos feitos
em desenho a mdo livre enquanto documentos processuais, em busca de verificar
indicativos do caminho atravessado pelo profissional criativo.

3 O processo de criacdo da nova marca: critica genética e a mensagem
enquanto gesto inacabado na pratica

Dispondo de documentos processuais, uma analise se torna diacrbnica a par-
tir do momento em que nos debrucamos sobre um conceito inicial que, a medida
gue se aperfeicoa, conforme a sensibilidade do criativo em ac¢do, descobre evolucdo
da assercao primeira, e possibilidades de conexdes as demais a serem apresentadas.
Isso altera-se ao longo do processo de criacdo ja que “diacrénico é tudo que diz
respeito as evolu¢des. Do mesmo modo, sincronia e diacronia designarado,
respectivamente, um estado de lingua e uma fase de evoluc¢ao” (SAUSSURE, 2006, p.
96).
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Considerando que o artista ou profissional publicitario utiliza do que lhe é
conveniente para criar os documentos processuais, a presente analise contempla
fundamentalmente a avaliagdo de elementos verbais e ndo-verbais, como tragos e
tipografia, em esbocos que precederam a versdo final do logotipo. De forma geral,
trata-se de esbog¢os desenhados em contornos negros, representados por sombras e
luzes em tonalidade cinza.

Ao iniciar a nova marca, visto que “o modo como o sujeito apreende e conce-
be o mundo, sé pode ser definido como um ato semioceptivo, ou mais simplesmente
uma semiocep¢do” (BEIVIDAS, 2020, p. 225, grifo do autor), o primeiro esboco pode
ser considerado como uma representacao ou um retrato puro do designer que se
volta, primeiramente, ao conceito mais comum, socialmente aceito e
frequentemente reiterado, de um logo para um esporte de alto impacto e confronto
fisico: brutalidade. Dentro disso, diversas percepcdes podem ser discutidas, entre
elas a nocdo de forca, de 6dio na vontade de vencer (que, aqui, torna-se muito mais
uma vontade de ver o adversario perder) e de desejo pelo confronto. Isso esta
representado fundamentalmente na estrutura visual em trés pontos essenciais.

FEMININO

Imagem 1, autoria de Rogério Argenton Sabbi: documento processual de criatividade; primeiro esbogo de criagdo
de logotipo para o time UNIDEP Futsal Pato Branco.
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O primeiro ponto, e talvez o mais impactante, é a representacdo da falta de
um par de olhos convencional. Na ilustracdo, as érbitas se tornam cavidades vazias,
sem o menor sinal de vida ou brilho de humanidade em olhos que nem mesmo
existem. Este detalhe é intrigante por provocar a sensacdo de profundidade
desconhecida, e funciona muito bem ao objetivo inicial de raiva e brutalidade ja que,
enquanto seres humanos em busca da interpretacdo signica, acabamos nos
tornamos signos (SANTAELLA, 1983), temos sempre a tendéncia de temer aquilo que
nos é desconhecido, ou que ndo esta claro em determinada situacao.

O segundo ponto forte de analise se traduz na distorcao das fei¢cdes. Deixar
de lado a simetria da feicdo de uma pata significou, aqui, abandonar também a
nocao de feminilidade frdgil, socialmente perpetuada no decorrer da histéria. Ao
deixar de lado a simetria do desenho, o semblante da versdo feminina do pato, a
pata, se materializa em um sorriso irénico, quase que de deboche.

Aqui, o objetivo ndo € representar respeito ou qualquer outra caracteristica
family friendly no esporte. Pelo contrario, unindo a distor¢cdo a detalhes como um
cenho franzido, este € o semblante a ser seguido pelo publico torcedor, como
exemplo em momentos de confrontos entre times adversarios. Para cumprir o efeito
ao publico observador, é possivel que o criativo tenha se utilizado da rivalidade
enraizada socialmente entre mulheres, intensificada ainda mais em jogo.

A utilizacdo de no¢bes como essa rivalidade ndo necessariamente significam
um uso consciente por parte do artista. As redes de criagdo se moldam e conectam
percepcdes e experiéncias ao passo que o profissional coloca suas ideias em acdo, o
que inevitavelmente traz a tona algumas percepcdes pessoais, mesmo ndo
percebidas pelo criativo.

No terceiro ponto, observa-se a forma como a mensagem verbal é disposta e,
por consequéncia, compreendida pelo publico-alvo ou target. As linhas sdo espessas
e marcantes, oferecendo um verdadeiro peso de forca sobre a mensagem. A
auséncia de adornos, serifas e outros tracos finos é intencional, ja que tais
caracteristicas conferem delicadeza a letra e, consequentemente, a mensagem. Aqui,
tudo que influencia a forma, também influencia o conteudo.

E possivel associar forma e conteido ao conceito de meio e mensagem, de
McLuhan (1969). Deste modo, entende-se a importancia da representa¢do signica
verbal e ndo-verbal na percepcao de quem recebe a obra artistica ou publicitaria, ja
que “é o meio que configura e controla a escala e a forma da acdo e da associagao
humanas” (MCLUHAN, 1969, p. 22). Assim, é possivel compreender os artificios
utilizados pelo criativo, visto que ndo é suficiente apenas decidir quais sentimentos
deseja expressar, mas também de que maneira ira expressa-los a fim de que nao
restem duvidas ao publico espectador.
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Imagem 2, autoria de Rogério Argenton Sabbi: documento processual de criatividade; segundo esbogo de criagdo
de logotipo para o time UNIDEP Futsal Pato Branco.

Na segunda versao ilustrada, a caracteristica de desprezo fortemente inseri-da
na primeira se despede da ilustracao. Agora, o angulo é de perfil, o foco da raiva e
gana por vencer nao se vira mais completamente a quem observa o logotipo, o que
confere um respiro a esta versao. Deixando ainda mais difusa a ideia de ira e gritos
fervorosos pela vitéria, a expressao da pata ndao esta mais no centro da aten¢ao do
espectador, mas como elemento secundario, vindo apdés o nome do time na
hierarquia de atencdo do target. Além disso, as Orbitas vazias sao deixadas de lado e
um terceiro elemento é adicionado na ilustracdao, uma bola.

Unindo todos estes pontos, € possivel observar o inicio de um caminho de
refinamento das ideias primarias, aquelas relacionadas as percep¢des iniciais e
populares, especialmente quando o assunto é um esporte de alto impacto. Este
refinamento ocorre através de uma espécie de dialogismo interno (SALLES, 2006, em
que os préprios documentos processuais, junto de todo o restante do contexto
criativo, provocam a relacdo de novas possibilidades as ideias ja existentes.

Portanto, através da rede de criacdo composta pelos dialogismos internos, o
criativo disp8e pequenos signos que eliminam a ideia de presséo e ira canalizada ao
adversario. Ou seja, ndo mais se mantém o foco na fome de vitdria, mas no
propdsito do time e na sua razao maxima de existéncia, o esporte.

Este mesmo caminho toma as curvas que levam, cada vez mais, a complexi-
dade na medida em que o criativo imprime visualmente os aspectos de um time que
luta com barreiras inexistentes para o futsal masculino, representante da mesma
cidade e dos mesmos torcedores. Aqui, por barreira, entendemos a percepc¢do da
esmagadora maioria do publico-alvo acerca da atuacao feminina no futebol.
Atuac¢do, esta, que demanda socialmente o apoio torcedor para validacdo da
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relevancia do time perante patrocinadores.

Considerando que uma representacdo extremamente feminina poderia
distanciar o apoio torcedor de uma cidade interiorana e tradicionalmente habituada
com o esporte masculino, a terceira versao de ilustracao do logotipo é a que mais
distancia a identidade visual da presenca feminina, enquanto eleva como item
principal o nome do time.

Essa caracteristica é visivel a partir do momento em que se nota uma diferen-
¢ca na nomenclatura do time na terceira versao. Anteriormente, o nome que vinha
acompanhado da assinatura “feminino”, agora € representado sem identificacao do
género de atuantes. Ndo coincidentemente, o resultado € um nome idéntico ao
conferido ao time masculino, Pato Futsal, da mesma cidade.

Imagem 3, autoria de Rogério Argenton Sabbi: documento processual de criatividade; terceiro esboco de criagao
de logotipo para o time UNIDEP Futsal Pato Branco.

Além do nome, as caracteristicas nao-verbais ndo deixam a agressividade e
os sentimentos de fUria sem expressao visual. Pelo contrario, encontram-se muito
presentes por detalhes como a expressdao facial da personagem e a utilizacdo
majoritaria de preenchimento colorido e marcante em grandes areas do conjunto
visual.

A quarta ilustracao, que acaba sendo a ultima versao e a mais préoxima do
logotipo oficial, ¢ um documento processual que pode ser analisado como forte
indicador da caracteristica de rede do processo de criacao:

Incorporo, desse modo, também o conceito de rede, que
parece ser indispensavel para abranger caracteristicas
marcantes dos processos de criagdo, tais como:
simultaneidade de ag¢des, auséncia de hierarquia, nao



linearidade e intenso estabelecimento de nexos. (SALLES,
2006, p. 10)

Em um processo de criacdo em rede que relaciona, de forma nao linear, idei-
as, experiéncias, acdes, memorias e todo o material bruto captado pela percepcao
do profissional publicitario, a concepcdo criativa pode resultar de saltos entre um
critério delimitante e outro. Em um documento processual, observa-se a valorizacao
de brutalidade enquanto signo esportivo; no seguinte, a atencdo principal do
espectador é direcionada instantaneamente a atuacdo feminina e, portanto,
incomum, no esporte.

Assim se mostra o carater ndo linear das redes de criacao (SALLES, 2006, p.
10), relacionando diferentes aspectos, em diferentes hierarquias de importancia
visual, para desaguar em resultados diversos de cria¢Bes. O quarto e ultimo esboco é
o mais semelhante ao resultado final do logotipo. Ao decidir trilhar um caminho
diferente da terceira versao, o criativo une aspectos subjetivos que representam,
majoritariamente, a atuacdo feminina no conjunto visual.

—-_—

Imagem 4, autoria de Rogério Argenton Sabbi: documento processual de criatividade; quarto e Ultimo esboco de
criagdo de logotipo para o time UNIDEP Futsal Pato Branco.

Agora € possivel contemplar as referéncias de identificacdo enquanto time
feminino, que busca posicionar-se de maneira solida e Unica em um cenario
esportivo majoritariamente masculino. Os aspectos estratégicos, depois de
selecionados e colocados frente a vastidao de experiéncias vividas pelo criativo que
os escolhe, em razao das possiveis conexdes com o contexto social e de cria¢do, sao

®



mesclados e reordenados na criacdo de algo novo, uma vez que:

Criar &, basicamente, formar. E poder dar uma forma a algo
novo. Em qualquer que seja o campo de atividade, trata-se,
nesse "novo", de novas coeréncias que se estabelecem para
a mente humana, fenémenos relacionados de modo novo e
compreendidos em termos novos. O ato criador abrange,
portanto, a capacidade de compreender; e esta, por sua vez,
a de relacionar, ordenar, configurar, significar.
(OSTROWER, 1987, p. 09)

Assim, cada delimitacao imposta pelas fun¢des publicitarias do material, tal
qual a entrega de uma mensagem clara aos stakeholders do UNIDEP Futsal Pato
Branco Feminino, é posta a tona. Em continuidade, todas sdao compreendidas e
relacionadas as possibilidades de execu¢do em forma e conteudo criativo.

UNIDEP FUTS;)
PATO BRANCO

Imagem 5, autoria de Rogério Argenton Sabbi: versao final do logotipo para o time UNIDEP Futsal Pato Branco.

Ao ordenar da forma como melhor servir aos seus propositos de expressao
da mensagem, o artista ou criador configura-as de modo a convergirem em uma
Unica e nova representacao.

@



Consideracoes

A comunicacdo enquanto area de conhecimento é tanto uma ponte
interdisciplinar de diferentes areas, quanto construtora de novos saberes a partir de
sua relacdao com as diversas vertentes cientificas. As mesmas assercdes podem ser
aplicadas a comunicacdo especificamente publicitaria e mercadolégica,
cientificamente investigadora e estudiosa das proposi¢cdes que versam sobre
tematicas relevantes ao existir publicitario.

Por mais que se apresente enquanto caracteristica inerente a publicidade e
aos profissionais e estudiosos publicitarios, o ato criador é frequentemente
despercebido do ponto de vista dos processos, e reconhecido quase que unicamente
pelos resultados finais do trabalho criativo. Entre as consequéncias disso estdo a
banalizacdao do processo de criagdo e um possivel desentendimento por parte da
comunidade profissional acerca do seu préprio processo de trabalho.

Portanto, diante da capacidade da comunicag¢do publicitaria de se relacionar
a diferentes vertentes cientificas, e do componente humano em comum para
realizacdo do ato criador, se propde a apropriacao dos estudos que dialogam acerca
do processo criativo artistico para andlise de amostras do processo criativo
publicitario. Por meio desta, percebe-se, além das semelhancas entre criativos
artisticos e publicitarios, diversas nuances da criacdo na publicidade.

Observando o fato de que as experiéncias do artista ou profissional publici-
tario sdo sua prépria municao e matéria bruta criativa, a despeito das limitacdes que
os objetivos publicitarios imp&em ao resultado final de uma cria¢do, percebe-se um
grandioso impacto pessoal no andamento do processo criativo publicitario. Junto
disso, a partir da conclusdao de que é possivel avaliar um processo a partir de
conceitos tracados sobre a sua versdo artistica, também se observa a presenca
iminente de caracteristicas artisticas, isto é, da prépria arte enquanto expressao, na
publicidade.
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A semiodtica na identificacao da
necropolitica em capas da
Revista Piaui: um olhar para a
pandemia de Covid-19

Wilian Alexandre
Amanda Coutinho
Beatriz Monteiro

RESUMO

O presente artigo apresenta uma analise comparativa de duas capas da Revista
Piaui, das edi¢cdes 165 e 174, publicadas em 2020 e 2021. Com isso, busca
compreender a obra original que inspirou a direcdo de arte dos enunciados da
revista, com embasamento de tedricos da semidtica para demonstrar a rela¢cdo da
construcdo signica verbo-visual com o contexto socio-politico do Brasil em estagio de
pandemia de Covid-19, identificando, ainda, elementos da necropolitica denunciados
pela subjetividade discursiva, caracteristica da linha editorial da revista.

Palavras-chave: Semi6tica; Necropolitica; Arte; Pandemia; Revista Piaui.

1 Introducgao

Entre os anos de 2019 e 2020 surgiu uma nova variante do coronavirus, a
SARS-CoV-2, conhecida como Covid-19. Nesse periodo, haviam ocorrido mais de 2
milhdes de casos e 120 mil mortes no mundo por Covid-19, sendo previstos mais
casos devido a disseminacdo da doenca. De acordo com Werneck e Carvalho (2020)
no Brasil, até entdo, tinham sido registrados cerca de 21 mil casos confirmados e
1.200 mortes pela doenca.

Em meio a este cenario, muitos veiculos de comunicacdo da imprensa
profissional foram aceitos pela populacdo como os mais confiaveis para a divulgacao
de informacdes sobre a pandemia. Como aponta André Barbosa Filho (2020), doutor
em estética e tecnologia da comunicacdo pela ECA/USP, o Ibope considera a TV como
0 meio de comunicacdo mais utilizado entre os brasileiros, chegando a 92% dos



lares, desses, 79% consideram a TV mais confidvel do que as redes sociais.

2 Dialogos possiveis a partir da semiética

Segundo aponta Santaella (1983), Charles Sanders Peirce foi um grande
cientista generalista, responsavel por desenvolver a tricotomia na semidtica: a
experiéncia imposta sobre nds a partir da vivéncia, sem ser necessariamente um
conhecimento deliberado e racional. Dessa forma, constréi-se uma bagagem cultural
que auxiliara o individuo na interpretacao dos signos, alimentando a consciéncia que
para o autor, é onde as formas de pensamento racionais ou ndo, interagem.

Diante disso, Santaella (1983) elucida trés categorias do pensamento elenca-
das por Peirce como tricotomia: Primeiridade - uma camada limitada ao significante,
ou seja, um estado sensorial onde se interpreta os indices do objeto. Por exemplo, a
sensac¢ao transmitida pela cor azul. Secundidade - o entendimento do objeto em sua
func¢do socialmente aceita, significado e o entendimento de seu contexto e signo que
para o autor acontece rapido o suficiente na mente humana para estarem juntos na
mesma categoria de pensamento. Por exemplo, o azul é o céu e ndo ha nuvens. Ja a
terceiridade € a construcdo simbdlica de sentido, que se refere ao simbolo. Por
exemplo, ndo ha nuvens no céu, entdo ndo chovera. Considerando esse todo, Peirce
se torna essencial para aprofundar uma analise semidtica seguindo as categorias do
pensamento.

A partir de Saussure (2006), observa-se que uma mesma palavra pode adqui-
rir sentidos distintos dependendo do interpretante, o que se da a partir de uma
mudanca cultural entendida como a juncao da lingua que rege o sistema de signos.
Compreende-se assim, as suas dicotomias:

Sé ha, porém, um meio honesto de supera-lo: é Ié-lo,
repensar com outros os problemas que ele propés, nas suas
célebres dicotomias: Lingua e fala, diacronia e sincronia,
significante e significado, relagao associativa (paradigmatica)
e sintagmatica, identidade e oposicao etc. (SAUSSURE, 2006,
p. 15)

Aprofundando cada uma das dicotomias, considera-se que a linguagem pos-
sui dois aspectos indissociaveis: um individual e um social, sendo a “lingua” um
sistema composto pelo conjunto de signos comuns em um grupo de individuos que
o operam através da “fala” (lingua versus fala). A “sincronia” estabelece um recorte
temporal versus a “diacronia” que analisa as mudancas nesses determinados
recortes. Ja em “significante versus significado”, explica-se como a “imagem acustica"
das palavras carregam suas ideias e significados. E enfim, o paradigma como o
padrdo dos modelos linguisticos a serem seguidos e o sintagma como a juncao
desses padrfes para gerar sentidos. Saussure (2006) em seu pioneirismo no estudo



dos signos se mostra fundamental para aprofundar analises semidticas na
linguagem.

Bakhtin (2014) por sua vez, se debruca principalmente sobre reflexdes da
linguagem, discurso, ideologia e sociais de forma mais critica, sendo influenciado
pelas teorias marxistas, perpassando pelos conceitos de “superestrutura”,
organizacbes com discurso predominante na sociedade e ‘“infraestrutura”,
organizagBes com discursos socialmente inferiores. Para ele, a interpretacdo de um
signo depende de outros signos ja estabelecidos como bagagem e ideologias. Ambos
sO sdao possiveis se a comunicacdo partir de individuos socialmente organizados,
assim se formam bolhas sociais que irdo refletir no comportamento e crencas do
individuo.

Partindo deste pressuposto, surge a ideia de que o signo reflete e é refratado
por ideologias, usamos informacdes de nosso repertdrio para moldar os discursos
de acordo com elas. A “palavra” é o exemplo mais puro disso, uma vez que
acompanha as mudancas da sociedade, pois “a palavra é o fenémeno ideolégico por
exceléncia. A realidade toda da palavra é absorvida por sua fun¢do de signo. A
palavra ndo comporta nada que ndo esteja ligado a essa funcao [...]", (BAKHTIN,
2014, p. 36).

Neste contexto, é possivel mobilizar a categoria da necropolitica enquanto
signo discursivo no cenario da pandemia de Covid-19. A necropolitica, de acordo
com Mbembe (2016), é o exercicio pelo Estado da decisdo de quem deve morrer e
quem deve viver, ou seja, é a maxima expressao da soberania - tanto pela sua
operacdo direta e explicita quanto indireta e velada: “nesse caso, a soberania é a
capacidade de definir quem importa e quem ndo importa, quem ¢é “descartavel” e
quem ndo é." (MBEMBE, 2016, p. 135).

A necropolitica se fundamenta na legitimacdo de uma relacdo de inimizade
levada a cabo pelas instancias mais altas das hierarquias dos poderes (MBEMBE,
2016). Conforme Cozzeti et. al (2020, p. 08), "a legitimidade intrinseca ao discurso
presidencial agora coloca em risco a saude dos/das cidaddos/cidadas, pela negacao
da ciéncia, em conjunto com a disseminacao de noticias falsas, as fake news". Além
disso, a pandemia relevou a desigualdade social e econdmica operadas por um
processo politico de quem possui 0 poder de escolha para 0s que ndo possuem esse
poder, ou seja, o exercicio da necropolitica para eliminacado de corpos.

3 A aplicabilidade da semiética enquanto extensao do discurso social

E caracteristico da revista Piauf reutilizar suas préprias capas de publicacdes
para enfatizar uma mensagem. A obra que inspirou as capas analisadas, publicadas
em junho de 2020 (edi¢do 165) e marco de 2021 (edi¢ao 174), chama-se “A Danc¢a”;
criada em 1909 pelo artista francés Henri Matisse (1869-1954), usando tons de verde,
azul e laranja. Como afirma Rejane Nogueira (2013), o pintor foi um dos grandes
nomes do fauvismo, movimento artistico esse que usava muito das cores puras,



de forma emotiva para expressar seu contexto do século XX.

Imagem 1: Quadro “A Dan¢a”, por Henri Matisse.

Nogueira (2013) também ressalta outras caracteristicas do fauvismo, como a
despreocupacdo com a semelhanca ao real, acabamento espontaneo e improvisado,
valorizacdo da emocao e personalidade do autor e, ainda, perspectivas exageradas e
expressivas.

A primeira capa, edi¢do 165, traz o titulo "A ciranda ao redor dos mais de 30
mil mortos pela Covid-19 no Brasil" (imagem 2). Datada de junho de 2020, apresenta
uma releitura da obra de Matisse, em que o0s personagens estdao vestidos somente
com camisetas verde e amarelo, uniforme da Selecdo Brasileira de Futebol, e
dancam ao redor de um caixdo, que ostenta uma cruz, que pode ser associada ao
simbolismo cristdo. E notéria a auséncia de um dos maiores simbolos de combate ao
Covid-19: a mascara de protecdo respiratoria. Neste sentido, a escolha da obra e
titulo "A Ciranda" podem ser associadas as satiras do presidente e seus
simpatizantes com relacdo as vitimas da doenca que alimentaram um cenario de
"desordem" no pais.

Com um olhar preliminar, pode-se observar que os objetos descritos dessa
maneira constituem signos em sua secundidade, conforme o modelo do tedrico
estadunidense Peirce (SANTAELLA, 1983), uma vez que a fun¢do signica revela-se no
contexto. Nesse sentido, Bakhtin (2014) afirma que “todo corpo fisico pode ser
percebido como simbolo: [...] o qual, sem deixar de fazer parte da realidade material,
passa a refletir e a refratar, numa certa medida, uma outra realidade”, (BAKHTIN,
2014, p. 31).

Bakhtin (2014) prop&e a ideia de que todo objeto pode ser percebido como
signo e que dessa forma pode representar uma outra realidade. Um exemplo é a
Copa de 2002, em que a camiseta da Sele¢do carregava significados diferentes em
relacdo a 2018 e 2022. Retomando o tedrico russo: “tudo que é ideoldgico possui um
significado e remete a algo situado fora de si mesmo. Em outros termos, tudo que é
ideolégico é um signo. Sem signos nao existe ideologia”, (BAKHTIN, 2014, p. 31).
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Imagem 2: capa da edicdo 165 da Revista Piaui, 04/06/2020.

Neste contexto, as camisetas em sua terceiridade, podem ser interpretadas
como simbolos do apoio popular ao ex-presidente da republica, Jair Messias
Bolsonaro (2019-2022). Bolsonaro assumiu como forte caracteristica o patriotismo e,
por isso, a camisa da Selecdo Brasileira tornou-se um forte simbolo de apoio popular
ao seu governo, bem como aos seus ideais. Assim, entende-se que tais cores tém um
propdésito expresso em si de denotar a critica social, pois quando falamos em
construgdes siginicas: “[...] as leis que as regem podem ser subordinadas aos
interesses do artista e do profissional da comunicacdo”, (SANTAELLA, 2006, p. 85).

Ja na edi¢do 174 intitulada "lgual, mas pior" (imagem 3), de marc¢o de 2021, a
revista Piaui trouxe uma releitura da capa da edi¢do 165, acrescentando outros
elementos signicos: armas. Tal titulo, combinado a sua ilustra¢do, pode trazer a
seguinte reflexdo proposta por Saussure (2006), a partir de seu curso de linguistica
geral:

Linguistica diacrbnica, pelo contrario, deve distinguir duas
perspectivas: uma, perspectiva, que acompanhe o curso do
tempo, e outra retrospectiva, que faca 0 mesmo em sentido
contrario; dai um desdobramento do método, de que se
tratara na quinta parte. (SAUSSURE, 2006, p. 106)

Assim, 0s signos presentes nas capas retratam um contexto socio-histérico




especifico: o enfrentamento da pandemia no governo de Bolsonaro, bem como o
confronto entre interesses sociais, ideoldgicos e politicos.
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Imagem 3: capa da edi¢do 174 da Revista Piaui, 05/03/2021.

Partindo desta definicao, relembramos o que Bakhtin (2014) aponta sobre
0 signo e suas alterac¢des (ressignificacdes) com o passar do tempo:

Todo signo, como sabemos, resulta de um consenso entre
individuos socialmente organizados no decorrer de um
processo de interagdo. Razdo pela qual as formas do signo
sdo condicionadas tanto pela organizacdo social de tais
individuos como pelas condicBes em que a interacdo
acontece. Uma modificacdo destas formas ocasiona uma
modificagdo do signo. (BAKHTIN, 2014, p. 45)

Assim, as capas analisadas reforcam a mensagem de que durante o primeiro
ano da pandemia de Covid-19 no Brasil, o debate central preconizado por politicas
de governo deveriam versar pela salde e pela preserva¢dao da vida; e nao voltar-se
ao armamento da populacao dentro do pais.

Consideragdes
A revista Piaui mostra-se critica a Jair Messias Bolsonaro e suas necropoli-




cas veladas. Na capa da edicdo 165 (imagem 2), de junho de 2020, os dancgarinos
despreocupados e sem o uso de mascaras remetem ao descaso e irresponsabilidade
com que 0s simpatizantes do governo se posicionam mediante a pandemia,
instigados pelo seu lider politico. O caixdo, que toma a posi¢cdo central da arte,
remete ao simbolismo da morte: moral, civica e das vitimas da pandemia de
coronavirus que batia seu recorde no momento de publicacdo da revista.

Ja na capa da edicao 174 (imagem 3), se faz notdria a escolha da revista em
manter praticamente toda a arte e atualizar sua nomenclatura, indicando a falta de
mudancas no recorte temporal do periodo pandémico de 10 meses. Dessa forma, a
Piaui critica ndo s6 o baixo avan¢o do governo no combate contra o Covid-19, mas
também enfatiza o aspecto da necropolitica no Brasil com representantes publicos
colocando seus interesses e ideologias acima da vida da populagao.

Além de criticar o presidente e seu foco em flexibilizar a liberacdo do porte
legal de armas de fogo na contramao do incentivo a vacinacdo, observa-se que o pais
chegou a 300 mil mortos por Covid-19 no mesmo més em que a edicao foi publicada,
em mar¢o de 2021. Hoje, no momento em que finalizamos este texto, em dezembro
de 2022, lamentamos as mais de 690 mil mortes no pais (MINISTERIO DA SAUDE,
2022).

A analise semidtica sobre tais capas da revista Piaui (imagens 2 e 3) aponta
como o governo Bolsonaro apropriou-se do forte simbolo da bandeira nacional e
suas cores, ressignificando o carater valorativo e simbdlico de diferentes signos,
como a camiseta da Selecdo Brasileira, que passou a representar apoio ao
presidente do pais. Sob a égide da necropolitica, destacam-se ainda as fake news
associadas a politicas pouco eficazes no combate a pandemia de Covid-19 no pais.
Com isso, reitera-se o potencial da semidtica social na andlise critica de contextos
socio-histdricos, conforme reflexdes mobilizadas neste artigo.
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