\{ Publicidade | “** MATRIZ CURRICULAR f
Propaganda | (5° PUBLICIDADE & PROPAGANDA yda
UNIFIPMoc | Afya [2024]
Periodos Ordem Nome Disciplina CH Total Tipo Componente CH CH C!-I . S " CH Outros .Ti!:oo' Crédito
Tedrica Pratica Estagio Extensao Disciplina
12 PERIODO
19 1 Comunicagado e Carreira 60 Institucional 0 0 0 0 60 ON.A 4
19 2 Estudos de Consumo e Comportamento do Consumidor 90 Comum entre Cursos 0 0 0 0 90 ON.A 6
19 3 Teorias e Técnicas Publicitarias 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
19 4 Teorias da Comunicagao 30 Especifica 30 0 0 0 0 PR 2
19 5 Redagdo Publicitaria | 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
10 6 Histéria da Publicidade e Propaganda 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
Subtotal 270 Subtotal 75 45 0 0 150 Subtotal 18
22 PERIODO
29 1 Projeto de Extensdo | 60 Extensdo 0 0 0 60 0 HB 4
29 2 Fotografia Publicitdria 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
29 3 Sociologia e Antropologia 60 Institucional 0 0 0 0 60 ON.A 4
29 4 Redacgdo Publicitaria Il 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
22 5 Ferramentas Estatisticas 60 Comum de Area 30 30 0 0 0 PR 4
29 6 Planejamento Estratégico e Inteligéncia Competitiva 60 Comum de Area 30 30 0 0 0 PR 4
32 PERIODO
39 1 Tecnologia e Inovagdo 60 Institucional 0 0 60 ON.A 4
3¢ 2 Projeto de Extensdo Il 60 Extensdo 0 0 0 60 0 PR 4
3¢ 3 Gestdo de Marketing 60 Comum de Area 15 15 0 0 30 HB 4
39 4 Criacdo e Direcgdo de Arte | 60 Especifica 30 30 0 0 PR 4
39 5 Redagdo Publicitaria Il 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
30 6 Semidtica 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
42 PERIODO
49 1 ESG 60 Institucional 0 0 0 0 60 ON.A 4
42 2 Projeto de Extensado Ill 60 Extensdo 0 0 0 60 0 HB 4
40 3 Criacdo e Diregdo de Arte | 60 Especifica 30 30 0 0 0 PR 4
40 4 Metodologia e pesquisa em comunicagao 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
40 5 Comunicagdo e Produgdo Cultural 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
40 6 Desenvolvimento de Produtos 60 Comum de Area 45 0 0 0 15 HB 4
Subtotal 300 Subtotal 105 60 0 60 75 Subtotal 20




52 PERIODO

59 1 Legislagdo, Etica e Producdo Intelectual 30 Especifica 30 0 0 0 0 PR 2
59 2 Planejamento de Comunicagdo Integrada 60 Especifica 0 0 60 ON.A 4
59 3 Projeto de Extensao IV 60 Extensdo 0 0 0 60 HB 4
59 4 Estética e Arte 30 Especifica 30 0 0 0 PR 2
59 5 Midias e Convergéncia 60 Especifica 30 30 0 PR 4
59 6 Gestdo da Inovagdo e Criatividade 60 Comum entre Cursos 0 0 0 0 60 ON.A 4
62 PERIODO
62 1 Projeto de Extensdo V 60 Extensdo 0 0 0 60 0 HB 4
62 2 Gestdo do Composto Promocional e Branding 90 Comum entre Cursos 0 0 90 ON.A 6
62 3 Marketing Digital 60 Comum de Area 0 45 0 0 15 HB 4
62 4 Produgdo Audiovisual 30 Especifica 15 15 0 0 PR 2
62 5 Cinema e Animagao 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
62 6 Desenvolvimento de Equipes e Lideranca 60 Comum de Area 30 0 0 0 30 ON.A 4
Subtotal 330 Subtotal 60 75 (0] 60 135 Subtotal 22
72 PERIODO
7° 1 Pesquisa, Ferramentas de Andlise de Marketing 90 Comum entre Cursos 0 0 0 0 90 ON.A 6
7° 2 Eventos e Ferramentas Promocionais 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
7° 3 Eletiva | 60 Comum entre Cursos 0 0 0 0 60 ON.A 4
72 4 Assessoria de Comunicagdo e Relagdes Publicas 30 Especifica 15 15 0 0 PR 2
72 5 Storytelling e Produc¢do de Contelido 30 Especifica 15 15 0 0 PR 2
72 6 Trabalho de Conclusdo de Curso | 60 Especifica 30 30 0 0 PR 4
Subtotal 300 Subtotal 75 75 0 0 150 Subtotal 20
82 PERIODO
82 1 Métricas em Marketing 30 Especifica 15 15 0 0 0 PR 2
82 2 Eletiva Il 60 Comum entre Cursos 0 0 0 0 60 ON.A 4
82 3 Ferramentas de Comunicagdo Organizacional e Relacionamg 60 Comum entre Cursos 30 30 0 0 0 PR 4
82 4 Roteiro, Storyboard e Cenografia 30 Especifica 15 15 0 0 PR 2
89 5 Trabalho de Conclusdo de Curso Il 60 Especifica 30 30 0 0 0 PR 4
82 6 Gestdo de Startups e Empreendedorismo Digital 60 Comum entre Cursos 0 0 0 0 60 ON.A 4
Subtotal 300 Subtotal 90 90 0 (0] 120 Subtotal 20
ACC Atividades Complementares 300 ACC 300 ACC




SUBTOTAL 2700 660 540 0 300 1200

Eletivas CH Total Tipo Componente
Marketing Pessoal e Profissional 60 Institucional
Economia Criativa 60 Comum entre Cursos
Ciéncia de Dados para a Tomada de Decisdo 60 Comum entre Cursos
Gestdo de Micro e Pequenas Empresas 60 Comum entre Cursos
Fotografia Instrumental 60 Especifica
Optativas CH Total Tipo Componente
Libras 30 Institucional
Ferramentas de Design Aplicadas ao Marketing 90 Comum entre Cursos

Vendas Digitais, E-Commerce e CRM 90 Comum entre Cursos



