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RESUMO

O comércio € um agente transformador que auxilia a recriar os espac¢os, modifica o
espaco anterior devido as novas edificacdes, infraestruturas, ganham expressoes e
formas diferentes, assim essas transformacfes podem impactar a sociedade e a
natureza. O centro garante a disponibilidade de servigos e produtos, que atendem as
necessidades e conforto de todos os visitantes, tornando o espag¢o mais inclusivo,
além de incorporar espacos corporativos dedicados, como suites de escritorio ou
areas de Coworking. O design biofilico pode auxiliar na reducdo desse estresse,
melhorar a criatividade, bem-estar e fung&o cognitiva, assim 0s projetos que envolvam
esse design ajudam os individuos a terem a oportunidade de locais seguros e
saudaveis com melhor qualidade de vida. O objetivo do estudo é conceber uma
arquitetura direcionada a comeércio e servicos fazendo uso de métodos biofilicos para
a cidade de Bacabal (MA). Para o desenvolvimento deste projeto, foram feitas
pesquisas de cunho qualitativo, onde no primeiro momento buscou-se dados de
aspectos relacionados ao centro comercial e design biofilico, foi trabalhado com o
auxilio dos softwares Autocad. Sketchup, Google Earth, plataforma de diagramas
(Coreldraw). Os centros comerciais podem ser divididos em varios aspectos, por
exemplo: Open Mall, Strip Mall, Strip Center e Shopping Center. Cada um dos modelos
apresentados anteriormente possuem uma forma de caracteristica bem especifica e
0s publicos sédo diversos, mas também possuem algumas semelhancas nas suas
estruturas e na forma de funcionamento. No trabalho foi apresentado um estudo de
caso Internacional do Centro Comercial e Praca Publica: um nacional, que foi o
Shopping da Villa de Pipa e um regional, que foi o Jardim Open Mall. Para a realizacéo
do projeto proposto em Bacabal (MA) foi realizada com uma identificagdo da soma da
demanda e da escassez de comércios na area em questdo, além da dimensao e a
caracteristica do terreno. A area atende aos critérios estabelecidos para o projeto,
tamanho que atenda a proposta de um centro comercial com todo o programa de
necessidades propostos com o ponto forte em relagédo a area da cidade em expansao.
Ao propor um centro comercial e corporativo nessa localidade, propde a um
empreendimento que seja capaz de somar com o desenvolvimento econdémico da
regido, podendo atrair investimentos, estimular o comércio local e gerar novas

oportunidades de emprego.



Palavras-chave: Centro comercial 1. Design biofilico 2. Projeto arquiteténico 3.

ABSTRACT

Commerce is a transforming agent that helps to recreate spaces, modifying the
previous space due to new buildings, infrastructure, gaining different expressions and
forms, so these transformations can impact society and nature. The center ensures
the availability of services and products that meet the needs and comfort of all visitors,
making the space more inclusive, in addition to incorporating dedicated corporate
spaces, such as office suites or coworking areas. Biophilic design can help reduce this
stress, improve creativity, well-being, cognitive function, so projects involving this
design help individuals to have the opportunity for safe and healthy places with a better
quality of life. The objective of the study is to create an architecture directed to
commerce and services using biophilic methods for the city of Bacabal (MA). For the
development of this project, qualitative research was carried out, where, at first, data
on aspects related to the shopping center and biophilic design were sought, with the
help of Autocad software. Sketchup, Google Earth, Diagram Platform (Coreldraw).
Shopping centers can be divided into several aspects, for example, Open Mall, Strip
Mall, Strip Center and Shopping Center. Each of the models presented above has a
very specific characteristic and the audiences are diverse, but they also have some
similarities in their structures and in the way they work. In the work, an international
case study of the Shopping Center and Public Square was presented, a national one
was the Shopping da Villa de Pipa and a regional one was the Jardim Open Mall. For
the realization of the proposed project in Bacabal (MA), an identification of the sum of
the demand and the economy of trades in the area in question was carried out, in
addition to the size and characteristics of the land. The area meets the criteria
established for the project, size that meets the proposal of a shopping center with all
the standard needs program, with the strong point in relation to the expanding city area.
By proposing a commercial and corporate center in this location, it proposes an
enterprise that is capable of adding to the economic development of the region, being
able to attract investment, stimulate local commerce and generate new job

opportunities.

Keywords: Shopping center 1. Biophilic design 2. Architectural design 3.
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1 INTRODUCAO

O comeércio local é importante para os consumidores pois auxilia na geracao de
renda para a populacéo via abastecimento direto e aumento do comércio urbano, o
que contribui no carater restrito dos pontos de vendas, ou seja, um espaco para o
comeércio e a sociabilidade daquela populagcdo para que consiga proporcionar um
ambiente que seja agradavel aos comerciantes e a populacao (Araujo, 2018).

Na contemporaneidade o comércio caracterizava-se por ser uma atividade que
seria acompanhada pela urbanizacdo e ajudava no crescimento da populacdo, mas
trazia alguns problemas que precisavam ser resolvidos, como por exemplo a
desigualdade do mercado, o aumento das filas dos automéveis, o aumento da
competitividade, porém, foram necessarios para o crescimento econémico daquelas
regides (Fernandes, 2020).

Assim, essa tendéncia mundial de concentracdes de centros empresariais e
comerciais crescem em ritmo acelerado e sédo cada vez mais construidos nos espacos
urbanos, por meio de paisagens retalhistas nas principais ruas das pequenas, médias
e grandes cidades e assim aumentam a competitividade e a necessidade que as
cidades possuem de articular as potencialidades historicas e urbanisticas com o
desenvolvimento dos centros comerciais (Fernandes, 2020).

O comércio € um agente transformador que auxilia a recriar os espagos, ou
seja, modifica o espaco anterior devido as novas edificacdes, infraestruturas, ganham
expressodes e formas diferentes e essas transformacfes podem impactar a sociedade
e a natureza. Além de ter transformacdes nos espacos fisicos, melhoram a parte da
organizacdo para os funcionarios e clientes que se sentem mais confortaveis com o
ambiente de trabalho (Ferreira, 2020).

Nesse sentido, 0 projeto de centro comercial com o design biofilico busca
melhorar a qualidade de vida dos funcionarios e clientes, pois comeca a ser um
aspecto importante na construcdo dos centros comerciais em vez de focar apenas em
vendas, pois esses locais estdo sendo diversificados com novas estruturas que
atendam as necessidades dos consumidores (Figueiredo, 2022).

Com o crescimento da populacédo, o processo de urbanizacdo aumenta com o
passar dos anos e devido a essa rapida experiéncia com as transformacdes da
natureza surgem doencas relacionadas ao estresse. O design biofilico pode auxiliar
na reducao desse problema, melhora a criatividade, bem-estar e fungcéo cognitiva.

Assim, os projetos que envolvam esse design ajudam os individuos a terem a
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oportunidade de locais seguros e saudaveis com melhor qualidade de vida. Ele é
importante ndo apenas em casa, mas também é necessario abranger a propostas aos
centros comerciais que sdo locais de ambiente de trabalho e espaco de lazer (Muza,
2021).

Os pontos de forca desse projeto tendem a ser a oferta maior de servigos e
comeércios. Além disso, ele abraca elementos inspirados na natureza, incluindo areas
de lazer que proporcionaram oportunidades de relaxamento, socializacao e recreacao.
O centro garante a disponibilidade de servicos e produtos, esses que atendem as
necessidades e conforto de todos os visitantes, tornando o espac¢o mais inclusivo,
além de incorporar espacos corporativos dedicados, como suites de escritorio ou
areas de Coworking.

Esses espacos buscam atender a profissionais em um ambiente de trabalho
conveniente e inspirador. Praticas e tecnologias sustentaveis, como iluminacdo com
eficiéncia energética e sistemas de captacdo de agua da chuva sao recursos de
sustentabilidade. Ao combinar esses elementos, o centro comercial oferece uma
mistura harmoniosa de natureza, lazer, conveniéncia e funcionalidade, tornando-se

um destino atraente tanto para negdécios quanto para visitantes.

1.1 JUSTIFICATIVA

Bacabal tem seu nome derivado de uma fruta local chamada bacaba, € um
municipio do Maranhao que fica localizado a 260 km da capital, que é S&o Luis. Nas
ultimas décadas o desenvolvimento da cidade vem crescendo exponencialmente, vem
apresentando um surto demogréfico, segundo o censo do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), em 1950 a populacdo do municipio era de 54.949 e no
altimo censo [2022] 103.711 pessoas com Densidade demografica [2022] 62,60
habitante por quildmetro quadrado. De acordo com o censo (2021) o PIB per capita
(2020) é de 12.869,25 R$, com o percentual das receitas oriundas de fontes externas
(2015) sendo de 92,8% com um total de receitas realizadas (2017) de 197.416,41 R$.

Figura 1. Mapa da cidade de Bacabal
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Fonte: IBGE, 2022.

Como diz Sousa (2012) “Centro de comercio de grande importancia, do Médio
Mearim. Bacabal é ponto de convergéncia e comercializacdo de varios produtos para
0S municipios vizinhos, interligados a Bacabal pela BR-316 e pelo rio Mearim. Foi no
estado, o maior exportador de arroz beneficiado.”

As areas comerciais de maior importancia: Rua Getulio Vargas, Rua Osvaldo
Cruz, Rua Magalhdes de Almeida, Rua Benedito Leite, Mercado Central, Mercado da
Rodoviaria, BR-316 como mostra na figura 1.

Figura 2. Mapa da cidade de Bacabal
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Embora em menor escala, 0 municipio, exportou varios comércios, dentre eles
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destacavam-se: Urucénia, Casa Itapecuru, Rio Anil, Casa Laje, Loja Garibalde, que
abasteciam da regido com produtos variados, surgindo poSteriormente, outros como:
Armazém Paraiba, Casas Pernambucanas, Armazém Paulista, Melodisc, Brasilar,
Supermercado Nacional, Cinorte, Casa Matias, Casa Elza, etc. Hoje temos um
comercio bastante variado com produtos especificos, como: calcadeiras, livrarias,
concessiondrias de automadveis, boutiques, lojas de departamentos e farmacias.
Atualmente a cidade € considerada o centro econdémico regional de Bacabal
(PREFEITURA BACABAL, 2023). O comércio baseado basicamente em servicos e
produtos. No entanto a cidade tendo esse ponto de forca e de diversidade, ndo tem
um local que tenha comércio, servicos e lazer em uma regido especifica, embora haja
demanda e esses centros ficam de forma intermitente. A Imagem 1 mostra uma época
de baixa temporada na regido e a Imagem 2 em alta temporada, uma época da festa

junina.

Imagem 1. Baixa temporada na cidade

w0

Fonte: Google, 2019.
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Imagem 2.Alta temporada- Festa Junina

Fonte: SiteBacabal, 2022.

Bacabal esta em ascensao e representa grande importancia na regiao devido
as novas oportunidades de negécios que surgiram ao longo dos anos. Junto a isto, 0
desempenho econb6mico passa a ser ponto de atencdo aos comerciantes e aos
turistas (Caravela, 2023). Assim, sd0 necessarios projetos que possam desenvolver
centro comerciais, tendo em vista o potencial comércio na regiao.

A regido é considerada a terceira melhor em termos absolutos de desempenho
econdmico quando comparado a cidades vizinhas, sendo que ocupa a nona posi¢cao
de cidades que mais crescem, onde destacam-se as lojas de materiais de construcao,
fabricacdo de bebidas ndo alcodlicas e a construcdo de edificios. Bacabal é
considerado um municipio que possui um sub-regional com alta influéncia na regiao,
assim, ele € um polo da regido no Maranhdo que atrai muitos turistas e visitantes. A
cidade é a mais populosa da sub-regido com 105 mil habitantes e o PIB da cidade &
aproximadamente 1,3 bilh&o de reais, sendo que 32,2% vem da industria (Caravela,
2023). Na tabela 1 é apresentado o ranking das cidades com maior abertura de

empresas.



Figura 3. Tabela do ranking das cidades com maior abertura de empresas
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Fonte: Caravela (2023)
Figura 4. Comparativa com os municipios da regiao
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Fonte: Caravela, 2023.
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Na tabela 2, acima, é possivel verificar que o PIB da cidade de Bacabal € um

estruturar um centro comercial na regiao.

dos maiores quando € comparado ao das outras cidades, por isso € considerada uma
cidade em potencial para o desenvolvimento de centro comerciais e € necessario

investir para que possa crescer, se desenvolver ainda mais e também projetar e

A tabela 3 apresenta a composicdo da renda por classe economica. O
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municipio possui 8,7 mil empregos com carteira assinada, sendo que a ocupacao que
mais é predominante é a de comércio varejista e as atividades que mais empregam
sdo a administracdo em geral, depois vem o0 comércio varejista de supermercado e

em seguida a gestdo de saude (Caravela, 2023).

Figura 5. Tabela da composicéo da renda por classe econdmica

Classes: E (até 2 Salarios Minimos), D (de 2 24 SM), C (de 4 2 10 SM). B (d= 10220 SM), A (acima de 20 SML)

Composicio da renda por classe econdmica (em %)

Fonte: Caravela, 2023.

A diversidade do comércio € alta e ao todo existem aproximadamente 47
modalidades distintas e de acordo com o estudo ainda possuem 74 possiveis. Assim,
essa diversidade do comércio é considerada em alta, pois completa varias empresas
de diversos segmentos o0 que torna uma concorréncia acirrada, assim, a diversidade
do comércio é considerada grande e a diversificagdo dos servigos também (Caravela,
2023).

O nivel de abrangéncia do projeto é de grande porte, tendo em vista que
Bacabal tem forca para ser uma regido forte da cidade, contudo né&o ter forca de
comercio que atenda a demanda num raio consideravel, faz com que seja apenas uma
via de acesso para cidade e de locomocéo desses moradores para o centro da cidade
em busca de produtos e servicos.

Com isso, a escolha vem da ideia de proporcionar uma area voltada ao

comeércio e prestacao de servigos, mas que também possa proporcionar lazer e bem-
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estar por meio de uma arquitetura biofilica e que se some com 0s eventos ocasionais
que acontecem nessa avenida, além da forca de ponto de encontro as finais de tarde
para atividades fisicas que ja ocorrem la todos os dias.

A cidade comeca a ser mais chamativa quando possui um centro comercial,
pois, as atividades comerciais se tornam cada vez mais atrativa para os investidores,
visitantes, consumidores, ou seja, além da funcado econdmica esses centros possuem
a funcdo social da comunidade e assim tornam-se um elemento de formacao da
identidade local e comeca a difusdo cultural, mas possui o desafio de estruturar a
gestado de distribuicdo comercial e precisa encontrar um ponto de equilibrio.

A criacao desse centro é de grande importancia para a populacéo, tendo em
vista que aumenta a visibilidade da cidade. Para as informac¢des técnicas, as
propostas do centro comercial ajudam no processo para implementacao nesse tipo de
configuragdo comercial, envolvem varios estabelecimentos independentes e possuem
como objetivo atingir articulagdes entre os integrantes.

Diante das informacdes citadas anteriormente, observa-se que a criacdo de um
centro comercial na cidade de Bacabal para a populacdo se torna adequada e
oportuna. Assim, esse centro tem como justificativa fortalecer o comércio tradicional e
sera uma estratégia importante para oferecer servicos e 0os produtos que o mercado
demanda e também competir novas atracdes de investidores, consumidores, pois

conta com o envolvimento de todos os agentes da cidade e também com os externos.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Conceber uma proposta de arquitetura direcionada ao comeércio e servigos

fazendo uso de refrencias biofilicas para a cidade de Bacabal (MA).

1.2.2 Objetivos Especificos

e Desenvolver um estudo tedrico, sobre centros comerciais e a relagdo entre
biofilia e seu impacto no bem-estar social por meio da arquitetura.
e Proporcionar um Centro Comercial moderno e funcional que atenda as

necessidades de compras, lazer e entretenimento.
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e Projetar um Centro Comercial de forma a integra-lo harmoniosamente com o
ambiente urbano circundante, que tem espacos para atividades fisicas ao ar

livre, e que se alinha com o estilo de vida ativo da comunidade local.

1.3 APORTE METODOLOGICO

Para o desenvolvimento deste projeto foram feitas pesquisas de cunho
gualitativo, onde no primeiro momento buscou-se dados de aspectos relacionados ao
centro comercial e design biofilico. O embasamento e desenvolvimento do trabalho foi
obtido através de revisdes de uma variedade de fontes como artigos e documentos
monograficos disponiveis em bibliotecas, literaturas académicas, livros, acervos
pessoais e sites oficiais da internet. Para os parametros técnicos, foram estudadas as
normas técnicas da ABNT referentes ao assunto, revisdes de literaturas académicas
e cientificas.

Paralelamente, foram feitas anéalises sobre os conceitos sobre comércio e lazer
da cidade, areas que possuem demanda e caréncia; posteriormente, foi feito o
conceito arquitetdbnico e elaboracdo do partido arquitetbnico. No ambito das
informacdes técnicas, as que guiam e dao os parametros para a proposta, foram
consideradas as legislacdes pertinentes a elaboracéo do centro comercial.

Serédo estudados referenciais projetuais, juntamente com estudos de caso de
obras que possuam uma ou mais semelhanca e conceitos similares do que sera
abordado no projeto de um edificio comercial biofilico, analisando plantas baixas,
estratégias biofilicas utilizadas, volumetria, materiais utilizados, programas de
necessidades, entre outros aspectos.

Posteriormente, serd realizado o levantamento, diagnoéstico da area de
implantacdo do projeto, levantamento fotogréafico, pesquisas referentes aos aspectos
climatico (insolacéo, ventos predominantes, etc.) e topograficos do terreno, estudo do
local (entorno, contexto, etc.), legislacéo (codigo de obras, codigo de posturas, plano
diretor, etc.) e o aspectos. Com a conclusdo da fundamentacéo teorica, havera o
desenvolvimento de um partido arquitetbnico de um Edificio Comercial biofilico
voltados a integracdo do publico a edificacdo, programa de necessidades, pré-
dimensionamento, estudo preliminar incluindo implantacdo, plantas baixas e cortes

esquematicos e estudo volumétrico



22

O Trabalho foi elaborado com o auxilio dos softwares autoCAD, Sketchup,
Google Earth, Plataforma de diagramas (CoreIDRAW). Através da sintese dos dados
levantados sobre a regido, entre eles os cursos d’agua, do clima, da geografia e das
questdes socioambientais locais, como também consultas em arquivos publicos,
orgdos e institutos nacionais e regionais (IBGE, Prefeitura Municipal e Governo do
Estado, Ministério Puablico, FAPCEM).

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Centro comercial

No inicio do século XX houve 0 movimento moderno e comecgou-se a adotar o
modelo da I6gica mecanica racional por meio da producédo industrial, ou seja, com as
organizacfes da sociedade e da cidade, mas desde 1950 que ja existia uma logica
mais complexa, subjetiva que era relacionada ao consumo ligada com sistema
capitalista e assim essa condi¢do social, cultural e econémica estavam ligados aos
principios de harmonia e ordem do urbanismo moderno e arquitetura (Silva, 2018).

Ao longo dos anos, a sociedade da maquina mudava para a sociedade do
consumo, ou seja, no lugar das fabricas estavam os supermercados e no lugar que
aconteciam as produc¢des estavam 0 consumo e essas tendéncias iniciam na tentativa
em ser construido uma sociedade harmoniosa, funcional e homogénea, entretanto,
comecam a ser modificadas pela sociedade heterogénea com uma grande velocidade
dos centros comerciais (Silva, 2018).

Em relacdo ao o processo de urbanizacéo brasileira nos dltimos anos vem se
modificando e se interiorizando por meio das redes articuladas das cidades a médio
porte e a presenca desses comeércios locais nos centros urbanos estimulam o
movimento da populacdo, aumenta o fluxo na cidade e torna-se um cenario mais
dindmico para movimentar o centro urbano e comercial (Gomes, 2018).

Os centros urbanos passam por um processo de centralizagdo em que
possuem maiores atividades econdmicas e eles tornam-se centro devido as diversas
circunstancias por motivos historicos ou econdmicos e assim comegam a se instalar
as instituicoes religiosas e publicas que séo fatores intrinsecos da historia (De Oliveira;
Viana, 2018).

Além das fun¢des comerciais 0 comeércio possui o papel no funcionamento e

na configuracdo da vida social na cidade, ou seja, € um fator essencial para a
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manuten¢ao do equilibrio na comunidade. O espaco do centro comercial possui um
cenario para oferecer oportunidades efetivas, integrar o individuo na comunidade local
e € um elemento de coeséo, pois traz visibilidade para que as areas centrais possam
atrair investimentos para aquela regido (Sarra; Mulfarth, 2020).

Os centros comerciais estéo ligados diretamente pelo consumo e representam
0 progresso e modernidade, ou seja, € um ato considerado livre e que € funcional,
pois é possivel realizar diversas atividades em um curto espaco de tempo e
proporciona um momento de diversao e lazer, assim é possivel realizar compras de
forma mais segura, cémoda e rapida, por isso eles crescem tanto nas cidades grandes
como nas menores (Lemos, 2021).

Os centros comerciais possuem varios modelos e formas para que possam
atender a demanda daquela regido, ou seja, o projeto precisa ser pensado e elaborado
para os consumidores de forma que aumente a visibilidade do local e facilite a vida do
lojista.

As cidades sdo sinbnimos de aglomeracbes e de centros territoriais, que
possuem como caracteristicas uma variedade de servicos e instituicbes que
geralmente ficam localizadas nos centros comerciais, que sao desenvolvidos de
acordo com a légica do comércio tradicional e sempre estdo em constantes mudancas
como fluxo maior de pessoas e mais estabelecimentos espalhados pelas ruas (Lemos,
2021).

Alguns locais possuem esse espaco de centro comercial com um maior fluxo
de forma intermitente. Na cidade de Bacabal € possivel verificar que a Rua Getulio
Vargas, no centro, possui um aumento no fluxo em determinadas épocas do ano, ou
seja, o comércio fica fixo durante todo o ano, mas ha momentos esporadicos quando
acontecem datas comemorativas que intensificam o comércio local daquela regido. A
Imagem 3 mostra a Avenida Getulio Vargas, que € considerada uma das mais

movimentadas da cidade.



24

Imagem 3. Avenida Getulio Vargas

Fonte: Google Maps, 2011.

Diante disso, na alta temporada com a formac&do dos centros comerciais é
possivel verificar um aumento no comércio, que também se torna uma area de lazer
tanto para os moradores quantos aos turistas daquela cidade que estdo em busca de
entretenimento, sendo assim, movimentam o0 municipio e aumentam o capital
disponivel com a geracéo de renda, onde os centros comerciais também auxiliam para
que isso aconteca.

Nesse contexto, € possivel verificar a criacdo desses futuros centros comerciais
e os beneficios deles para a sociedade, pois além de serem locais de comércio e
aglomeracdes também possuem um significado histérico, que ao longo dos anos

estdo se modernizando para trazer bem-estar aos consumidores.

2.2 Tipologia de centros comerciais

2.2.1 Open Mall
Os centros comerciais podem ser divididos em varios aspectos, por exemplo:

Open mall, Strip mall, Strip center e Shopping center. Cada um dos modelos
apresentados anteriormente possuem uma forma de caracteristica bem especifica e
0s publicos séo diversos, mas também possuem algumas semelhancas nas suas

estruturas e na forma de funcionamento.

A diversidade das atividades de comércio e servigos, quer em razao de sua
composicao, que envolve as mais diversas categorias de bens servigos, quer
em virtude do dominio publico ou privado a que pertencem, ou por sua relagéo
com o consumidor (empresas ou individuos), ou ainda pela alta capacidade
de incorporar mudancas, carece de estudos sistematicos com o propésito de
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compreender mais efetivamente as especificidades de suas demandas
locacionais (Vargas, 2020, p. 04).

Os centros comerciais avangcam ao longo dos anos e se adequam de acordo
com 0S novos espacos e tendéncias de mercado. Um novo conceito que surge € o
open mall que se caracteriza por ser um modelo de shopping aberto com as
edificacdes horizontais que possuem formato de U ou L, devido a area maior de
implantacdo, que resultam em um movimento migratorio com uma experiéncia mais
agradavel que se relacionam com a natureza (Gongalves, 2022). A Imagem 4 mostra
um modelo de um Open Mall moderno.

Imagem 4. Modelo de um Open Mall

Fonte: Skyscrapercity, 2023.

O projeto de um edificio ndo pode ser planejado e executado de forma
individual pois é necessario que sejam observados os espa¢os ao redor e que
beneficie ao maximo aquele local que esta sendo implementado o edificio. Por
exemplo, o contato com a cal¢cada e o pedestre e 0 pavimento térreo se estda no mesmo
nivel dos olhos dos consumidores, pois garante a conexao e que tenham mais
seguranca no interior da edificacdo (Reskalla, 2019). A Imagem 5 mostra um Open

Mall com um espaco de muita interacdo com os consumidores.
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Imagem 5. Modelo de Open Mall moderno

Fonte: Skyscrapercity, 2023.
O Mall center caracteriza-se por ser um espaco que interage com os setores

privados e publico, assim proporciona uma relagéo direta com os usuarios. O modelo
dessa arquitetura € mais popular nos Estados Unidos e vem sendo disseminado no
Brasil, com a utilizacdo de espagcos mais abertos, que conectam a area verdes
humanizadas, criacdo de técnicas para a melhoria da eficiéncia energética, por
exemplo, brises, energia solar, espelhos d’agua e possam relacionar a edificagado com
a sustentabilidade (Reskalla, 2019). A Imagem 6 apresenta a frente de um centro
comercial.

Imagem 6. Modelo de Open Mall moderno

Fonte: Skyscrapercity, 2023.
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Assim, o Open Mall possui um mix de lojas, sejam elas de alimentos,
conveniéncia ou servicos. Na Imagem acima € possivel verificar que o paisagismo
valoriza a visibilidade do centro comercial, tem um espaco de conveniéncia mais
agradavel com a experiéncia mais prazerosa ao publico, além de uma boa localizacéo
que seja proximo de outros centros comerciais e possibilitem a visualizagao das ruas.

Nesse contexto, a tendéncia mundial dos Open Malls é recriar os Shoppings
Center e poder transformar em centros comerciais que sao a céu aberto, assim essa
nova estrutura ganha forca em diversas cidades brasileiras, pois ajudam na qualidade
do espaco e impactam na qualidade de vida e bem-estar dos consumidores, pois s&o
mais sensoriais e convidativas aos individuos (Zaffari, 2020).

2.2.2 Shopping Center

Os primeiros Shopping Centers surgiram nos Estados Unidos apés a Segunda
Guerra e ao longo dos anos tém se modificado e difundido ao restante dos paises. Os
centros comerciais e 0s Shopping Centers algumas vezes sdo retratados como
sinbnimos na lingua portuguesa, entretanto, existem caracteristicas que podem
diferencia-los de acordo com a estrutura e a finalidade, pois alguns os consideram
como centros comerciais e outros nomeiam como Shopping Centers.

Diante disso, se caracteriza por um Shopping Center ao responder as normas
internacionais que séo aplicadas e regulamentadas pela ABRASCE no Brasil: possuir
no minimo 5.000 metros quadrados de ABL, ter um mix variado de lojas, uma
administracdo centralizada, atender a legislacdo do local de implantacéo que depende
de cada cidade (Oliveira, 2019). A Imagem 7 mostra um modelo de Shopping Center.
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Imagem 7. Modelo de um Shopping Center

T =

Fonte: Pixabay, 2023.

Nesse contexto, os Shopping Centers proporcionam ao usuario areas
climatizadas, conforto ambiental, facilidade de estacionamento, protecao contra chuva
ou sol, area de apoio e segurancga, caracteristicas que ndo sdo encontradas no
comércio da rua. As condicbes de administracdes ajudam o empreendimento a
sempre estar oferecendo novos servicos e inovando fazendo com que o0s
consumidores tendam a ter um maior tempo dentro desses locais e
consequentemente o aumento do lucro (Cavalcante, 2022).

Assim, sdo caracterizados por serem um espaco comercial, com servi¢os de
entretenimento, localizacdo especial que seja privilegiada frente aos outros centros
comerciais, possuirem cenario arquitetbnico que induz o consumo e a socializacao,
ou seja, € multifacetado e € um empreendimento planejado que expande de uma
forma organizada e de acordo com a necessidade (Cavalcante, 2022). A Imagem 8
mostra um modelo da parte interna de um Shopping Center com varias lojas de

departamento.
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Imagem 8. Modelo da parte interna de um Shopping Center

Diante disso, com a rapida expanséo iniciou-se uma mudanca no padrdo de
consumo nos aspectos fisicos, cada vez mais modernos, como se pode observar na
Imagem anterior, que remete a um centro comercial com varias lojas, com espacos
mais artificiais, segmentos diferentes que atendam a necessidade do publico, pois
para o consumidor € importante encontrar diversas lojas com variedades de produtos,

precos de acordo com as necessidades que estdo em busca.

Assim, a artificialidade permite tornar os shoppings em espacos internos
“perfeitos”: confortaveis, bonitos, limpos, controlados e protegidos das
intempéries. Essa combinagdo de caracteristicas fisicas tornou o modelo
shopping center possivel de ser aplicado em qualquer canto do mundo. Ja
em relacao as questdes sociais, ha diversos pesquisadores que indicam que
o shopping néo é um espaco téo positivo quanto aparenta ser (Ferreira, 2022,

p. 5).

Nesse sentido, é possivel realizar projetos urbanisticos com a criacdo de
plantas artificiais para que o ambiente seja mais agradavel e interessante e dentro do
Shopping sejam recriados pracas, ruas, mobiliarios que possam remeter ao espaco
urbano, ou seja, um tipo de clonagem que figue mais préxima ao ambiente natural e
que tenham design biofilico e promovam bem-estar aos consumidores (Ferreira,
2022). No trabalho sera realizado o projeto para a realizacdo de um centro comercial

na cidade de Bacabal com a utilizagdo dos métodos biofilicos.

2.2.3 Estratégias de projetos que aceitam a integracdo com a Biofilia.
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Para atingir o objetivo da proposta o autor entende que o projeto devera ser
concebido através de meios que sensibilizem os sentidos fisicos e promover bem-
estar mental. Estruturalmente a proposta deve ser constituida de forma a integrar a
natureza do entorno fazendo utilizacdo de materiais naturais, fachadas altas para
tornar as lojas visiveis a rua e atrair clientes, uma planta livre permitindo também forga
de iluminagéao e ventilacdo natural sobre fundac¢des de concreto e estruturas em ago
combinando eficiéncia, leveza e sustentabilidade.

Atualmente os projetos estdo desenvolvidos com o design biofilico para
proporcionar o bem-estar e qualidade de vida aos consumidores e trabalhadores. O
projeto do estudo consiste em colocar o design biofilico no centro comercial da cidade
de Bacabal, pois é necessario reconectar o individuo com o ambiente natural e assim
proporcionar um ambiente mais saudavel.

A palavra biofilia surgiu em 1964 utilizada pela primeira vez pelo psicanalista
Erich Fromn, em que bio representa vida e philia significa amor e foi traduzida como
“amor pela vida”, posteriormente o socidlogo Wilson utilizou essa palavra em um
estudo sobre biofilia, pois considerava que o ser humano evoluiu 99% da existéncia
do mundo biocéntrico e isso induz o afastamento com a natureza e a biofilia vem para
aproximar da natureza (Nunes, 2022).

Diante disso, o método biofilico tera trés pilares importantes: a experiéncia
direta com a natureza, de forma indireta e o ultimo a experiéncia do lugar e espaco,
com isso essa utilizacao de forma mais proxima com os elementos do meio ambientes
sdo de suma importancia para as constru¢des atuais, por iSso 0S centros comerciais
comecam a ser projetados com essas novas caracteristicas que possuem impacto
positivo para o individuo (Souza; Pezzini, 2021).

O design biofilico estad relacionado com o bem-estar fisico, saude e o
psicologico, por isso a necessidade do convivio indiretamente ou direto pela presenga
da natureza dentro do espaco ou por meio de elementos, texturas e materiais que
remetam a natureza com o uso de vegetacbes no espaco interno e externo (Rosa,
2019).

Na biofilia é possivel criar ambientes com texturas, materiais, cores e
iluminacdes para promover o aumento da motivacao dos individuos, descontragéo e
foco, ou seja, € possivel criar ambientes que influenciam positivamente o

comportamento do ser humano e que promovam um bem-estar e qualidade de vida,
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seja no ambito do trabalho, em casa, hospitais ou outros locais (Nunes, 2022). A

Imagem mostra 9 um modelo de um centro comercial utilizando o design biofilico.

Imagem 9. It’s bicfilia office

Fonte: Archdaily, 2019.

Os elementos naturais comecam a ser substituidos pelos espacos modernos,
como os grandes sitios urbanos e com diversas tecnologias, entretanto, € importante
relacionar esses ambientes sejam eles: centro comerciais, hospitais e local de
trabalho com a biofilia, mas ndo é apenas a colocacdo de plantas e sim pensar de
acordo com a necessidade do ambiente e a funcéo que deseja trazer (Da Silva., 2021).

Diante disso, € possivel observar as mudancas que ambientes comerciais
passam ao longo dos anos, antes surgiam de forma desorganizada de acordo com o
fluxo daquela regido, porém, com a arquitetura da biofilia € possivel observar uma
mudanca pois € de suma importancia que 0s espacos a serem projetos possam atrair
0s consumidores com o aumento do bem-estar, uma qualidade de vida e oferecam
apego emocional ao local.

A Imagem 10 mostra um modelo de um centro comercial na parte com o design
biofilico. Nesse contexto, esses novos modelos de centro comercial existentes
mostram a importancia desse novo estilo para a sociedade pois tem beneficios para
os clientes e aos trabalhadores que passam a maior parte do tempo nos escritorios.
E necessario pensar em novos ambientes de trabalham que tragam bem-estar e

qualidade de vida.
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Imagem 10. Modelo de um centro comercial com design biofilico

Fonte: Casacor, 2021.

Antigamente os centros urbanos eram desenvolvidos para facilitar a vida dos
consumidores por meio dos investimentos em economia, transporte e infraestrutura,
porém as propostas desses locais foram sendo modificadas para melhorar a qualidade
de vida das pessoas nos ambientes urbanos e os que ja existiam foram revitalizados,
como por exemplo as areas histéricas centrais da cidade para que ndo perdessem a
identidade e o significado e os profissionais trazem ao longo do anos novas propostas
de urbanizagéo atrelado a biofilia (Yamaguchi, 2021).

Nesse sentido, os profissionais do design estdo em busca de praticas
sustentaveis para as constru¢des dos ambientes que sejam mais integrativos para as
interpelacdes do ser humano com a natureza para que promovam maior capacidade
humana, compreensao e engajamento e assim influencia diretamente na forma que o
individuo se comporta e percebe o ambiente de forma mais acolhedora (Marques;
Rodrigues, 2022). Na Imagem 11 observa-se a entrada de um centro comercial com
design biofilico.
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Imagem 11. Entrada de um centro comercial com design biofilico

Fonte: Archdaily, 2020.

Diante disso, observa-se a relacdo da arquitetura biofilica com a qualidade de
vida nas construcfes. Assim, € importante esse olhar do design biofilico com os
centros comerciais, pois sao locais que possuem um grande fluxo de pessoas
trabalhando e também realizando as compras. Nesse sentido, elaborar projetos que
sejam direcionados a esses servicos com a utilizacdo desses métodos possui criacdo
de espacos que promovem esse bem-estar a todos os envolvidos, desde os

comerciantes aos consumidores.

3 TERRITORIO

A definicdo do local para a realizacédo do projeto proposto em Bacabal (MA) foi
realizada com uma identificacdo da soma da demanda e da escassez de comércios
na area em questdo, além da dimensao e a caracteristica do terreno. A &area atende
aos critérios estabelecidos para o projeto, tamanho que atenda a proposta de um
centro comercial com todo o programa de necessidades propostos, com o ponto forte
em relacdo a area da cidade em expansao.

O lote trabalhado em questédo encontra-se sem construcdo existente, com um
retorno a frente na via o que o autor acredita ser de muita facilitacdo para o acesso,
além de uma area total de aproximadamente 24 mil metros quadrados e localizado na

Avenida Joao Alberto em bacabal no Bairro Portal das flores (Imagem 12).



Imagem 12. Lote da Proposta

Fonte: Google Street View, 2023.

Figura 6. Localizac&o do bairro em relagdo ao Municipio de Bacabal.

 Pousada Arco @
2 IrisiyBacabal

Fonte: Google Maps, 2023

3.1 Delimitacdo da &rea de intervencéo

Figure 7. Contextualizacdo macro

BRASIL MARANHAO BACABAL PORTAL DAS FLORES

AREA DE

PORTAL DAS FLORES INTERVENGAO

MARANHAO BACABAL

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.
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3.2 Contexto
3.2.1 Cartografia e mapas de andlise territorial e bioclimética

Em Bacabal, a estacdo com precipitacdo é de céu encoberto; a estacdo seca é
de céu parcialmente encoberto. Durante o ano inteiro, o clima € quente e opressivo.
Ao longo do ano, em geral a temperatura varia de 22 °C a 38 °C e raramente € inferior
a 20 °C ou superior a 39 °C. A direcdo geral do nascer do é leste, enquanto o pér do
sol ocorre no oeste (Weather Spark).

Figura 8. Mapa da Avenida Joao Alberto
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

A direcdo média horaria predominante do vento em Bacabal varia durante o
ano. O vento mais frequente vem do leste durante 5,6 meses, de 26 de abril a 14 de
outubro, com porcentagem maxima de 66% em 21 de junho. E o vento mais
predominante ao longo do ano vem do norte durante 6,4 meses, de 14 de outubro a

26 de abril, com porcentagem maxima de 51% em 1 de janeiro.

3.2.2 Uso e Ocupacéao do Solo
Para uma melhor andlise da area em volta do terreno escolhido, foi produzido

um mapa tematico indicando as diferentes ocupag¢fes e usos que a regido possui.
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Figura 9. Usos do solo
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

3.2.3 Cheios e Vazios

Para melhorar a compreensao e facilitar a anélise da area do projeto, foi criado
um mapa com a distribuicdo dos espacos ocupados e ndo ocupados. O objetivo desse
mapa era analisar e diferenciar sistematicamente as &reas caracterizadas por

estruturas construidas daquelas caracterizadas por espacos abertos.

Figura 10. Mapa de cheios e vazios

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.



37

3.2.4 Areas verdes

A intencdo desse mapa € facilitar a andlise da &rea do projeto, onde foi
desenvolvido destaque para as areas de cobertura arborea. Ao representar
visualmente a distribuicdo de aglomerados de arvores, o mapa forneceu informacdes
valiosas sobre a presenca e densidade de massas arboreas. Essas informacfes sao
cruciais para avaliar fatores ambientais, identificar potenciais espacos verdes e

informar decisdes relacionadas a esforcos de conservacao, paisagismo.

Figura 11. Mapa macicos arboreos
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

3.2.5 Vias

Para auxiliar no entendimento e analise da area do projeto, foi elaborado um
mapa com a rede viaria, classificando as vias em trés categorias: arteriais, coletoras
e locais além de marcar a area do projeto em referéncia a essas vias. O objetivo desse

mapa é fornecer uma visao abrangente da infraestrutura de transporte dentro da area.
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Figura 12. Mapa de vias
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

3.2.6 Mapa Topografico

Esse mapa caracteriza-se por representar visualmente a elevacdo e a forma da
superficie do terreno dentro da area de interesse. As linhas de contorno exibidas no
mapa fornecem uma representacao das caracteristicas verticais da paisagem. Essas
linhas conectam pontos de elevagao igual, permitindo uma visualizagdo clara das

formas de relevo, declives e mudangas na elevagao em todo o local do projeto.
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Figura 13. Mapa topogréfico

>

Il LOTE DO PROJETO
I »v. JOAO ALBERTO

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

3.3 Legislacdo Técnica e Territorial
3.3.1 PLANO DIRETOR DO MUNICIPIO DE BACABAL (MA) LEI N° 1029/2006 DE
18 DE SETEMBRO DE 2006.

O Plano Diretor de Bacabal tem por finalidade orientar a atuacdo do poder
publico e da iniciativa privada, provendo politicas, diretrizes e modos para assegurar
o adequado ordenamento territorial, a continua melhoria das politicas sociais e 0
desenvolvimento sustentdvel do municipio, tendo em vista as aspiracdes da
populacdo. O plano direto serviu para identificar o zoneamento referente o lote do
projeto na cidade de bacabal, que esta inserido na Macrozona do Ambiente
Construido (MAC), onde ela compreende as areas caracterizadas pela predominancia
do conjunto edificado, definido a partir da diversidade das formas de apropriacdo e
ocupacao.

Ela tem como diretriz a redugéo das desigualdades socioespaciais, fazendo o
adensamento em funcao da infraestrutura instalada e a decorrente de investimentos
e parcerias para realizar mediante os instrumentos previstos no Estatuto da Cidade,
que déo prioridade a qualificacdo e requalificacdo das areas precarias. Atualmente ela
esta dividida em cinco zonas, por motivos de especificagdo quanto aos padrdes tanto
urbanos de ocupacao quanto de paisagisticos e dos problemas e das potencialidades

de cada area.
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3.3. 2 ABNT NBR 9050

Umas das normas mais conhecidas € a NBR 9050. E esta a norma que
estabelece critérios e parametros técnicos que fazem referéncia a acessibilidade fisica
e que devem ser observados quanto ao projeto, a construcdo, e a instalacdo e
adaptacdo em geral e de edificacbes. Ela visa proporcionar a maior quantidade de
pessoas, indiferente de idade, estatura ou limitagdo por mobilidade ou percepcgao, a
utilizacdo de maneira auténoma e segura do ambiente, edificacdes, mobiliario,

eguipamentos urbanos e elementos.

3.3.3 CODIGO DE SEGURANCA E PREVENCAO CONTRA INCENDIO E PANICO
DO ESTADO DO MARANHAO.

Segundo a Lei n° 6.546 de 29 de dezembro de 1995 no Art. 1° apresenta
normas de Seguranca Contra Incéndio e Panico no Estado do Maranhéo, assim essa
regulamentacdo de servigos ndo esta relacionada com a missao fim do Corpo de
Bombeiro e estabelece medidas administrativas para que seja executado e seguindo
essa lei deve atender a diversos requisitos.

De acordo com o Art. 107° as edificacbes do uso comercial € necessario
atender as exigéncias dos dispositivos para a protecao contra os incéndios e levar em
consideracao a area construida, saida de emergéncia, para que possa se comunicar

com as galerias, patios e se comuniquem com a via publica.

3.3. 4 CODIGO DE POSTURAS DO MUNICIPIO DE BACABAL LEI N° 1.038 DE 19
DE DEZEMBRO DE 2006.

De acordo com o codigo de posturas da cidade € considerado um conjunto de
regras e regulamentos que sdo estabelecidos pelo poder municipal com o objetivo de
orientar a utilizacédo e o desenvolvimento de espacos urbanos. Nesse contexto, no art.
2° desta lei tem como objetivos assegurar a observancia dos padrdoes considerados
minimos da seguranca, salubridade, higiene e os confortos das edificaces, orientar
a execucdo dos projetos no municipio e promover melhorias para a higiene,

seguranca, conforto e salubridade.

3.3.5 0 CODIGO DE OBRAS DO MUNICIPIO DE BACABAL LEI N° 1038.2006
De acordo com a Lei n °© 1038.2006 tem como objetivo fazer a orientacéo e das

execucOes dos projetos de edificacbes no Municipio de Bacabal e assim garantir os
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padrbes minimos de seguranca, salubridade, higiene e promover melhoria das
mesmas.

Nesse contexto, o Art. 7° do cbdigo independem de licenca os servicos de
reparo e substituicdo de revestimentos de muros, substituicdo de telhas partidas
impermeabilizacéo de terracos, de calhas e de condutores em geral; a construcao de
calcadas no interior dos terrenos edificados, e de muros de divisa até 2,00 m (dois

metros) de altura.

3.3. 6 NBR 15220 - Desempenho térmico de edificaces

A norma NBR 15220 tem como foco principal o projeto e a construcao de
edificios residenciais sustentaveis. No entanto, muitos dos principios e diretrizes que
sao estabelecidos na norma também podem ser aplicados a projetos comerciais e de
centros comerciais. Tratando-se de projetos comerciais, a incorporacao dos principios
de eficiéncia energética, sustentabilidade ambiental e conforto dos ocupantes pode

trazer beneficios na Imagem 13.

Imagem 13. Captacéo da ventilacdo natural com uso da vegetacao

Fonte: Projeteee — Projetando Edificacdes Energeticamente Eficientes

Adotando um partido que consiga fazer uso dessa norma devemos buscar o
aproveitar ao maximo 0S recursos nhaturais disponiveis, como luz solar e
sombreamento, ventilacdo natural, também reduzir o impacto ambiental, por meio do
uso de materiais sustentaveis. Além dessas estratégias a orientacdo solar deve ser

adequada, e fazer uso de materiais de isolamento térmico.

3.3. 7 Estudos de Casos
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Na analise desses estudos de caso, foram identificados e discutidos conceitos,
desafios e oportunidades relacionados ao tema. A analise desses estudos tem relacéo
a estrutural, plastica e a similaridade com a ideia do autor que passam por

caracteristicas fisicas e as ideias.

3.3. 8 Internacional (Centro comercial e praga publica ACAECE)

O Centro Comercial e Praca Publica da ACAECE é um importante complexo
comercial e espaco publico localizado em uma movimentada area urbana de cérdoba
na Argentina. Ele serve como um centro para atividades comerciais, encontros sociais
e eventos culturais. O centro foi projetado para atender as necessidades e interesses
da comunidade local, oferecendo uma variedade de pontos de venda, opcdes de

entretenimento e instalacdes recreativa na Imagem 14.

Imagem 14. Fachada do Centro Comercial e praga publica ACAECE
T —

SR e

IR

Fonte: ArchDaily, 2017.

O Centro Comercial e Praga Publica ACAECE foi concebido para se tornar um
ponto de referéncia na cidade, tendo sua localizagéo estratégica tem proximidade de
outras areas comerciais, e espacos publicos também contribui para a atratividade do
local. Na Imagem 15 mostra a localizacdo no Centro Comercial e praca pubica
ACECE.
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Imagem 15. Localizacdo no Centro Comercial e praca pubica ACECE

g

Fonte: ArchDaily, 2017.

Uma parte da descricdo do projeto pela equipe da BLT arquitectos é: “este
entorno urbano descontinuo e anénimo, formado por infinitas residéncias individuais
e edificios isolados, consideramos necessario construir ndo apenas um lugar para
satisfazer as necessidades de compra do setor, mas também um lugar de encontro
significativo que se transforme em um ponto de referéncia para a regido, dotando-o
de urbanidade e de caracteristicas préprias da cidade tradicional” (ArchDaily). Estudo
de caso esse que foi escolhido pela similaridade que o autor tem no que se diz a
necessidade atendidas quando a compras, mas também em tornar um local
significativo para a regido e a pensar sobre o desenvolvimento do centro comercial de
Bacabal. Na figura 16 mostra a axonometria do Centro comercial e praca publica
ACAECE
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Imagem 16. Axonometria do Centro comercial e praga publica ACAECE

5

Fonte: ArchDaily, 2017.

Imagem 17. Planimetria Centro comercial e praca publica ACAECE

Fonte: ArchDaily, 2017

3.3.9 Nacional (Shopping Villa da Pipa)

Nesse Projeto do Shopping Villa da Pipa localizado em Tibau do Sul — RN, o
arquiteto Teofilo Otoni Arquitetura idealizou um desenho moderno e simplicidades nas
linhas, e com uma arquitetura que tem o objetivo de convidar o publico pedestre a
entrar no shopping, fazendo uma passarela que direciona esse publico a dentro da
edificacdo levando-os até a pracga de alimentacdo que tem uma vista primorosa para

o mar. A Imagem 18 mostra o térreo comercial do Shopping Villa da Pipa.
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Imagem 18. Térreo comercial do Shopping Villa da Pipa

W

Fonte: ArchDaily,2016.

Em todo esse percurso da passarela ha uma cobertura em eucalipto que traz
um sombreamento muito particular e diferente ao longo do dia. No pavimento térreo
funcionam as lojas envidracadas e no pavimento superior funciona uma pequena
pousada que tem formas livres circulares nos corredores que fazem todo um contorno
no edificio, que busca transmitir uma sensacéo de conforto, aconchego e liberdade.

A correlacdo desse projeto com a proposta vem das caracteristicas que somam
0 uso de materiais mais leves e naturais ao uso da iluminagéo natural, que sdo a
referéncia que o autor buscar para a realizacdo da proposta que € conveniente, mas
que devera ser adaptada a realidade local quanto aos materiais que trazem identidade
local e ao clima. Na Imagem 19 apresenta pavimento superior do Shopping Villa da

Pipa.



Imagem 19. Pavimento superior do Shopping Villa da Pipa

Fonte: ArchDaily, 2016.

Imagem 20. Planta Baixa superior e Cobertura

SITUAGAOD E LOCALIZAGAD
[ P
I ®
| @
@
“'.
o=
§ Y
."* ” “ w
F! &
s el o
3 kol I}
” ‘ | 2 ®. TEOFILO ovqm

@ 1% % -
@ ”‘ 3 @
;’ [ @
O
] ar ] -4
L @ o
be ® @
. A o
20 [ ] L
= i @
@ i i @
@ 13 i
= e | o . | & :
P f
—— - & "
& | e e CE

e

PLANTA BAIXA TEREO g

Fonte: ArchDaily,2016.

46



47

Imagem 21. Planta Baixa superior
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Fonte: ArchDaily, 2016.
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Imagem 23. Vista panoramica do Shopping

— ¥

Fonte: ArchDalily, 2016.
A cidade de Pipa é conhecida por suas belas praias, clima agradavel e

atmosfera descontraida. O Shopping Villa da Pipa se beneficia dessa localizacéo,
aproveitando o fluxo constante de visitantes que buscam desfrutar das belezas

naturais e do estilo de vida unico oferecido pela regido.

Imagem 24. Localiza¢do do Shopping Villa Pipa
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Fonte: ArchDaily, 2016.

3.3. 10 Regional (Jardins Open Mall)
O Jardins Open Mall é conhecido como o shopping mais charmoso e mais
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agradavel de Fortaleza. Ele teve o inicio da sua concepc¢do na Av. Desembargador
Moreira, 1011 - Aldeota, Fortaleza — CE na década de 70. Em dezembro de 2000 o
Opem Mall teve uma repaginada no seu projeto, onde foi dado destaque ao
paisagismo e a criacado de fontes e riachos, e entédo ele se tornou conhecido como um

lugar de charme, compras e lazer na cidade.

Imagem 25. Jardins Open Mall

Fonte: Blog Simbora 14, 2010

O jardim Open Mall teve como objetivo consolidar um conceito, conceito esse
gue era de ruas de consumo de alto padrdo que ja era uma pratica consagrada de
outros mercados (ex: Oscar Freire- Villaboim/SP — Upper east side/NY) fornecendo
opcédo de lazer ao publico infantil e adulto, variedade de servigcos diferenciados de
qualidade (slideshare/Bosco Couto).

A regido onde o Jardins Open Mall esta localizado também é conhecida por sua
infraestrutura completa, com uma ampla gama de servicos, como supermercados,
escolas, centros de saude e areas de lazer. Isso contribui para a conveniéncia e
praticidade do shopping, tornando-o um destino de escolha para compras,
alimentacao e entretenimento para a comunidade local. A Imagem 27 mostra entorno,

localizacéo, influéncia e compras da regido.
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Imagem 26. Entorno, Localizag&o, Influéncias e Compras

Fonte: Slideshare/Bosco Couto, 2010.

Imagem 27. Planta Baixa Jardins Open Mall
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Fonte: Slideshare/Bosco Couto, 2010.

4 PROPOSTA PROJETUAL

4.1 O Projeto
O projeto é um centro comercial de produtos e servi¢os, contanto também como

uma érea de lazer e conveniéncia com principios biofilicos.
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4.1.1 As diretrizes Projetuais:

As diretrizes projetuais auxiliam a criar novas pracas com acesso dos pedestres
e que possam ter acesso a passarela levando até a area central, a apreciacdo ao
entorno em que o projeto esta inserido, com a disposicdo dos ambientes, utilizar os

materiais naturais ou que remetam texturas naturais.

4.1.2 Conceito

O Jardins Bacaba segue um conceito de integracdo e convivéncia. A ideia por
tras dessa proposta € criar um espaco que combine areas de compras com espacos
publicos onde as pessoas possam se reunir, socializar e desfrutar de eventos e
atividades ao ar livre. Podendo ser feito através da arquitetura, design paisagistico e
layout do espaco, criando uma atmosfera amigavel e convidativa influenciando de

maneira direta 0 bem-estar pessoal através do espaco fisico projetado.

4.1.3 Partido

O Partido arquitetdnico se baseia em uma planta flexivel e organica com
grandes vaos que permitam espa¢os com a maior iluminacdo e ventilacdo natural
possivel, fazendo uso de estruturas mistas, pé direitos altos e esquadrias de grandes

proposicoes.

4.1.4 Programa de Necessidades e Pré-dimensionamento

O programa de necessidades serve como base para o desenvolvimento do
projeto, onde se estabelece 0s espacos necessarios para que seja atendida as
necessidades dos futuros usuérios e funcionario. A Figura 13 mostra o Programa de

necessidade e pré-dimensionamento.
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Figura 14. Programa de necessidade e pré-dimensionamento
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.
4.1.5 Partido Estrutural

O partido estrutural deste projeto foi concebido levando em consideracdo os
vaos grandes e o pé-direito alto, visando proporcionar um espaco amplo e livre de
obstaculos visuais. A estrutura principal € composta por elementos estruturais
robustos e bem dimensionados, capazes de suportar as cargas aplicadas e garantir a
estabilidade do edificio. Para vencer os vaos grandes devem ser utilizados elementos
estruturais de grande resisténcia, como vigas metélicas ou de concreto reforcado, que
sejam dispostas estrategicamente ao longo do espaco. Essas vigas sdo responsaveis
por sustentar as cargas verticais do edificio, distribuindo-as de forma eficiente para as
colunas ou pilares.

Além das vigas, os pilares desempenham um papel fundamental na
sustentacdo da estrutura. Esses elementos verticais sdo projetados de forma
adequadas e resistentes para suportar as cargas verticais e transferi-las para as
fundacgbes. A fim de garantir a estabilidade e a resisténcia do conjunto, € importante
ressaltar que serdo adotadas medidas de refor¢o estrutural, se necessario, como o
uso de elementos adicionais, para evitar deformacdes excessivas ou movimentacdes
indesejadas. Todo o projeto estrutural ser4 desenvolvido considerando as normas
técnicas vigentes e os requisitos de seguranca.

4.1.6 Funcionograma
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Tentando melhorar a compreenséo e facilitar a compreensao do projeto, foi
criado um organograma com objetivo de representar visualmente a estrutura
hierarquica e as relacdes entre as diferentes funcdes e departamentos dentro do
projeto. Ele desempenha um papel crucial na melhoria da compreenséo do projeto,
promovendo uma comunicacao eficaz e promovendo um fluxo de trabalho simplificado
na Figura 14.

Figura 15. Funcionograma
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Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

4.1.7 Fluxograma

A importancia de um fluxograma reside na sua capacidade de representar
visualmente processos, fluxos do trabalho e pontos de decisdo dentro deste projeto.
Com isso, o autor elaborou o fluxograma do centro comercial para facilitar a
compreensao do mesmo na Figura 15.

Figura 16. Fluxograma
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PUBLICO

SEMI-PUBLICO

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.

4.1.8 Moodboard

As referéncias para o Moodboard € uma composi¢cdo que busca capturar a
esséncia de estar em sintonia com o ambiente natural e referéncias no municipio de
bacabal. As texturas desempenham um papel essencial na elaboracao, na Figura 16

apresenta um modelo de Moodboard.

Figure 17. Moodboard

Fonte: Elaborado pelo autor, 2023.
O Moodboard busca celebrar a conexdao com a natureza, priorizando a saude

e 0 bem-estar dos ocupantes do espaco. Através da combinacdo de imagens, texturas
e padrbées biofilicos, busca-se criar uma atmosfera de tranquilidade, vitalidade e

equilibrio, ajustando as pessoas da natureza mesmo em ambientes internos.

5 CONCLUSAO
Ao realizar este trabalho, foi possivel aprofundar sobre o funcionamento de um
centro comercial e entender a importancia para uma regido, além das necessidades e

condigbes que um projeto desse tipo pode oferecer. O objetivo era solucionar as
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necessidades e demandas relacionadas ao tema, proporcionando beneficios para a
cidade de Bacabal, no Maranh&o.

Ao propor um Centro Comercial e Corporativo nessa localidade, propde-se a
um empreendimento que seja capaz de somar com o desenvolvimento econémico da
regido, podendo atrair investimentos, estimular o comércio local e gerar novas
oportunidades de emprego. A continuidade desse trabalho, ser4 aprimorado no
Trabalho de Conclusado de Curso Il, o que permite refinarmos ainda mais os detalhes
e garantir que o Centro Comercial seja desenvolvido de forma sustentavel, funcional

e adequado as necessidades da regido.
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