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I Trateaza brandul
ca pe o mvestitie,
nu o cheltuiala
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Un brand solid Isi creste valoarea in timp.

Un produs, 0 tehnologie sau un sediu se depreciaza.
Brandul, daca e construit si gestionat corect, devine
mal valoros cu fiecare an.




brandfusion TRATEAZA BRANDUL CA PE O INVESTITIE,NU O CHELTUIALA

De ce conteaza:

Un brand puternic te ajuta sa negociezi mai bine.
Companiile cu un brand puternic pot percepe in medie
un pret cu 13-25% mai mare pentru produsele lor,

fara a pierde clienti

Clientii platesc mai mult pentru brandurile in care au incredere.
In baza raportului special 2019 Edelman Trust
Barometer, 81% dintre consumatori afirma ca trebuie sa aiba

incredere in brand inainte de a realiza o achizitie.

Atragi mai usor angajati buni.

In baza sondajului Glassdoor Employer Branding,
92% dintre candidati ar lua in considerare schimbarea
locului de munca pentru a se alatura unei companii cu

0 reputatie excelenta.

Intreaba-te: Daca maine ai avea nevoie
sd intri pe o piatd noua, brandul tau ar
f1 un atu sau un obstacol?
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randfusion A b
brandf IDENTIFICA ACEL 5% CARE TE FACE UNIC

Pe o piata in care 95% dintre oferte sunt aproape
identice 1n ochii clientilor, diferenta reala nu o fac
pretul, tehnologia sau campaniile de marketing,

ci esenta brandului tau, Ideea centrala care te
defineste si care 1i face pe oameni sa 1si aminteasca
de tine.

Aceasta esenta nu este un slogan frumos  Fara aceasta idee centrala:

sau o promisiune vaga. Este motivul - Comunici generic - mesajele tale pot
pentru care clientii ar alege brandul tau suna corect, dar nu vor emotiona si nu
chiar si atunci cand exista alternative vor fi retinute.

aparent similare. Este acel filtru prin care  « Te diluezi - incercand sa multumesti
trece fiecare decizie de business, de la pe toata lumea, ajungi sa nu atragi cu
orodus pana la comunicare. adevarat pe nimeni.
- Devii comparabil - iar in comparatie
directa, pretul devine criteriul principal

de decizie.

Daca 1ti Intrebi echipa |, Ce ne face diferiti?", primesti acelasi raspuns
clar si coerent de |a toata [umea sau obti
variante multiple, vagi si contradictorii?

Atunci cand acel 5% unic este bine definit si inteles de intreaga echipa, brandul tau

capata coerenta, consistenta si forta. Si mai ales, ramane memorabil in mintea clientilor.
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brandfusion TRANSMITE IDEEA CLAR, PENTRU TOATA LUMEA

Ideea brandului este nucleul lui,
raspunsul simplu si clar la intrebarea:

Ce promitem s cum
vrem sa fim perceputic
Este combinatia dintre ceea ce te diferentiaza Si

valoarea pe care 0 aduci clientilor. De exemplu, Airbnb
si-a construit ideea de brand in jurul promisiuni

Simte-te acasda oriunde in lume

0 fraza simpla, dar extrem de puternica, ce leaga
emotional gazdele si calatorii printr-o experienta
comuna de ospitalitate si apartenenta.
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Cum facl Ideea brandulul
VizIDIla In viata reala:

In produs/serviciu

Ajusteaza experienta pe care o livrezi astfel incat sa sustina
ideea brandului. In cazul Airbnb, nu se ofera doar camere sau
apartamente, ci experiente care includ atentia gazdelor, fotografii

calde si descrieri care transmit confort si familiaritate.

In comunicare

Foloseste un ton de voce consecvent s mesaje aliniate idel
brandului. Evita sa te abati in directii care nu au legatura cu
esenta ta. In cazul Airbnb, toate textele - de pe site, din aplicatie
sau din reclame - sunt construite pe ideea de ospitalitate si
apartenentd. Nu se promoveaza cu cel mai ieftin loc de cazare,
ci cu acolo unde te simfi acasa.
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In comportamentul echipei

Asigura-te ca toti stiu siinteleg ideea brandului, astfel incat sa

o reflecte in interactiunile cu clientii, fie fata in fata, fie online. In
cazul Airbnb, gazdele sunt instruite si incurajate sa ofere mici
detalii care creeaza conexiune - o recomandare locala, un mesaj

personalizat de bun venit,un mic cadou la sosire.

In mediul in care
clientul te intalneste

Spatiile fizice, website-ul, social media - toate trebuie sa

transmita aceeasi senzatie si mesaj. In cazul Airbnb, website-ul
si aplicatia folosesc imagini luminoase, fotografii autentice si un
design simplu, aerisit, care transmite calatorului sentimentul de

siguranta si relaxare chiar inainte de a rezerva.

Test simplu: intreaba
un client sau un partener:

"Care este primul lucru care Iti vine In minte cand te
gandesti la noi?", Daca raspunsul se apropie de ideea
centrala a brandului tau, Inseamna ca aceasta este
clara si ajunge cum trebuie si la cine trebuie.
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4, Construieste pe
claritate, nu pe
volum

Nu spune tot ce poti spune. Spune doar ceea ce
conteaza pentru client, adaptat contextului in care
acesta interactioneaza cu brandul tau.




brandfusion CONSTRUIESTE PE CLARITATE,NU PE VOLUM

Un mesaj bun raspunde exact intrebarii pe care
clientul o are in acel moment.
Brandurile complicate pierd atentia.
Brandurile clare o castiga si o pastreaza.

De ce conteaza claritatea:

Oamenii nu au timp sa decodifice mesaje
ambigue. Intr-o lume cu mii de stimull
zilnic, daca trebuie sa ,traduca” ce vrei sa

spul, cel mai probabil vor renunta.

Claritate a inspira incredere.

Cand spui lucrurile direct si simplu,
transmiti transparenta si siguranta in ceea
ce oferl. De exemplu, Ikea spune ,Design
accesibil pentru toata lumea" - scurt, clar

si suficient pentru a intelege promisiunea.

Regula de aur: Daca mesajul tau

de clienti fara sa fi

brandul tau a atin

Mesajele clare se recomanda mai usor.

Daca cineva poate explica in 1-2 fraze

ce faci, fara sa greseasca, inseamna ca

esenta brandului tau este bine transmisa.

Astfel, clientii iti pot duce mesajul mai

departe, devenind promotori ai brandulul,

Claritatea In branding este ca
instructiunile dintr-o situatie de urgenta:

Jlesi pe usa din dreapta.” Daca mesajul

ar fi lung si complicat, ai pierde timp si ai

risca sa gresesti. La fel, clientul are nevoie

sa stie imediat ce faci, pentru cine si de

ce conteaza.
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brandfusion INVESTESTE ACOLO UNDE CONTEAZA CEL MAI MULT

Nu toate zonele brandului au aceeasi importanta.
Pentru a obtine rezultate reale, identifica vectorii
prioritari din domeniul tau si concentreaza resursele
acolo unde influenta asupra perceptiei, increderii si
vanzarilor este maxima.

In retail: In servicii:

Locatia magazinului, portofoliul de Calitatea interactiunii umane, viteza si
produse adaptat nevoilor clientilor, consistenta livrarii serviciului, coerenta
experienta la raft (vizibilitate, organizare, mesajelor si modul in care clientul simte
usurinta de alegere), comportamentul ca li sunt intelese si rezolvate nevoile.

angajatilor in interactiunea cu clientii si

atmosfera din magazin.

In produse de larg consum: In tehnologie:

Calitatea si siguranta ingredientelor, Performanta tehnica a produsului,
atractivitatea si functionalitatea stabilitatea si usurinta in utilizare,
ambalajului, gustul/performanta experienta utilizatorului (UX) si claritatea
produsului, disponibilitatea constanta comunicarii beneficiilor.

pe piata.

Intreaba-te  Pe ce vectori ar trebui sa pun 80%
din investitia mea In brand?
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0. Evita capcancle
brandingului
superficial

In branding, greselile aparent mici pot eroda rapid
credibilitatea si relevanta unui brand. De la confuzia
ntre logo i identitatea reala, la tentatia de a copia
concurenta sau de a pune estetica Inaintea sensului,
aceste capcane transforma promisiunea brandului
Intr-un simplu ambalaj gol.

-




brandfusion EVITA CAPCANELE BRANDINGULUI SUPERFICIAL

Logo + Brand

Jesignul frumos fara strategie
e doar ampbala|.
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SJnspiratul” de la altii

Copierea distruge
diferentierea.




brandfusion EVITA CAPCANELE BRANDINGULUI SUPERFICIAL

Design tara sens

-stetica trebuie sa susting
mesajul, nu sa 1l Inlocuiasca.
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dSupramncarcarea
mesajului

Jaca spul tot, nu sput nimic.




brandfusion EVITA CAPCANELE BRANDINGULUI SUPERFICIAL

Confuzia intre
brand si marketing

Marketingul e tactica,
|

& Prandul e fundamentul.
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/. Fadin simplitate
un avanta
competityv
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Simplitatea In branding nu e doar o alegere estetica, ci

0 strategie de claritate si impact. Un mesaj scurt, clar
si plin de sens se retine usor, inspira Incredere si ofera
0 baza solida pentru cresterea si adaptarea brandului.
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Simplitatea in branding insecamna claritate si
focalizare strategica. Un mesaj scurt si bine definit

e U A

S¢ retine usor, INSpira mncre

dere si devine baza solida

pentru cresterea brandului.

De ce e atat de important sa fii simplu?
Pentru ca in piata aglomerata de astazi,

consumatorii nu au timp sau rabdare sa

Inteleaga mesaje complicate sau ambigue.

Un brand care stie sa comunice esentialul,
fara sa se piarda in detalii inutile, ajunge
mai rapid in mintea si inima publicului.

Un exemplu clasic sunt marile branduri
globale care au reusit sa creasca pastrand
un mesaj central extrem de clar si
puternic. Gandeste-te la Nike si sloganul
lor: Just do it. Sunt doar trei cuvinte, dar
spun totul despre spiritul brandului -

actiune, determinare, simplitate.

Intreaba-te  Aicurajul sa renunti
doar ce conteaza cu

Acest mesaj a trecut testul timpului si

a fost adaptat usor pentru piete diferite,
pastrand esenta intacta. Un exemplu
romanesc la fel de puternic este sloganul
Covalact: ,Prea bun, prea ca la tara.”
Acesta este un mesaj simplu, autentic si
usor de retinut, care evoca imaginea unui
produs natural, traditional si de calitate
superioara. Fara complicatii sau mesaje
sofisticate, transmite direct si sincer
valorile brandului — gustul autentic al
produselor din mediul rural, adus acum

mai aproape de consumator.

la zgomot Si sa spul
adevarat?
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3, Testeaza brandul
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Un brand nu exista in prezentari, ci In fiecare
interactiune reala. De la vanzari la suport s
comunicare, fiecare contact cu clientul trebuie sa
confirme promisiunile si valorile asumate.




brandfusion TESTEAZA BRANDUL N VIATA REALA

Un brand nu exista doar pe hartie sau in prezentari
frumoase — el prinde viata in interactiunile reale

cu clienti.

Intr-o piata saturata, unde atentia
consumatorului este limitata si zgomotul
informational creste constant, claritatea
devine unul dintre cele mai puternice
atuuri ale unui brand. Studiile arata ca
brandurile cu mesaje simple, coerente

si usor de inteles pot genera cu pana la

33% mai multe venituri si isi pot creste

vizibilitatea de 3,5 orl.

Increderea joaca un rol decisiv:

peste 81% dintre clienti cumpara doar
de la branduri in care au incredere, iar

aproape 90% raman loiali celor care le

Impartasesc valorile.

Intreabi-te Dacs

DrandL

N
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Explicatiile concise si transparente pot
creste conversiile cu 30%, iar storytelling-
ul bine structurat si relevant poate mari
impactul campaniilor cu pana la 96%,
crescand de trei ori valoarea pe viata

a clientului. In plus, un mesaj clar se
adapteaza mai usor pe toate canalele

de comunicare, este retinut mai rapid

Si transmis mai departe cu mai multa

usurinta.

In esenta, claritatea nu doar simplifica,
ci amplifica — transformand fiecare
interactiune cu brandul intr-o experienta

memorabila si convingatoare.

aine ai disparea din piata, clientii ar simti lipsa
| tau sau ar trece mai departe fara sa observe?
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Un brand bine
construit este:

Clar:
otie cine este Si ce promite.

Consistent:
Iransmite acelasi mesaj peste tot.

Credibil:
Inspira Incredere, pentru ca livreaza
Ce promite.

Consecvent:
Poate creste fara sa-si piarda esenta.
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Daca esti antreprenor la
inceput de drum si vrei sa eviti
ani de incercari si greseli,

Brand Booster;

pachetul Brandfusion creat special
pentru tine - iti ofera tot ce ai

nevoie pentru a porni cu claritate:
pozitionare, mesaje, logo, identitate
vizuala si materiale gata de folosit si
sprijinul unei echipe cu o experienta de
20 de ani 1n lansarea de branduri.

N

In paginile urmatoare vei vedea exemple de branduri
construite cu ajutorul acestul pachet i cum au prins

N J

viata Inca din primele etape ale lansaril.
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brandfusion STUDIU DE CAZ (CAPITAL 33)

Lapital 3

A evidentiat importanta coerentei $i credibilitatii in
construirea unui brand local, care sa poata concura
pe piete diverse fara sa-si piarda personalitatea.

Industrie

Tehnologie

Servicll
Pozitionare de brand

dentitate vizuala

Design de website

o0 A

Rezulatate

n peisajul dinamic al afacerilor contemporane, unde

necesitatea de crestere si dezvoltarea rapida sunt

o constanta, Capital 33 redefineste conceptul de
parteneriat financiar solid si sustenabil, facilitand accesul
la finantarea corporativa printr-un proces rapid, fluent

si transparent. Cu o noua identitate, Capital 33 se ridica
ca o forta de schimbare intr-o categorie conservatoare
Si restrictiva, avand misiunea de a Inlatura barierele
financiare din calea cresterii de business pentru

companiile din intreaga lume.


https://www.brandfusion.ro/proiect/capital-33

brandfusion STUDIU DE CAZ (CAPITAL 33)

Lapital 3

We believe in a future where
financial barriers do not hinder
growth and where access to
capital is seamless and intuitive.

CAPITALSS

DIGITAL DIGITAL e DIGITAL
# 147DFF 2 ODAF&C & F55301
RGB: 20125 255 RGB: 127 49 255 RGB: 245 83 1

we are committed to
(PJF:\-:‘I;;S##?OO IPS'I‘I:\.‘:II:;&S?&DO ET::::DM??U bu”dlng a fUture Where
your business's health
and potential are the keys
to your financial
empowerment.
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brandfusion STUDIU DE CAZ (ZANNA)

/anna

A demonstrat cum simplitatea si claritatea pot
deveni avantaje competitive majore, ajutand brandul
sd fie ugor de recunoscut si memorat.

Industrie Rezulatate

FMCG Zanna, brand de cosmetice naturale, se bazeaza pe ideea
,Natura pentru naturalete” si sloganul ,Ti se potriveste

natural”, adresandu-se persoanelor cu un stil de viata

SerViCii simplu si autentic. Identitatea vizuala, cu ambalaje
Pozitionare de brand elegante si coduri cromatice inspirate de ingrediente,
dentitate vizuals creeaza o imagine unitara si recognoscibila.

Design de ambalgj

Rebrandingul a crescut rapid vizibilitatea,
a diferentiat brandul la raft si online, atragand clienti noi,
fidelizandu-i pe cei existenti si consolidandu-i pozitia in

segmentul premium.
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brandfusion STUDIU DE CAZ (ZANNA) PROIEA
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brandfusion STUDIU DE CAZ (ZANNA)
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brandfusion STUDIU DE CAZ (YUBIO)

Youbio

Youbio a transformat trendul ,,bio” intr-un brand
autentic, cu mesaj onest si identitate coerenta,
consolidand increderea si extinzandu-se pe un

segment emergent.
Industrie Rezulatate
FMCG

Servicl
Strategie de brand

Nume si identitate verbala

Design de ambalgj

Platforma creativa

Adams Vision, cu peste zece ani de experienta in retailul
de produse naturiste, a lansat Youbio pentru a valorifica
trendul ,bio"” si a raspunde cererii crescande pentru
alimente sanatoase pe piata locala. Printr-o analiza atenta
a universului ,bio" — de la perceptia consumatorilor pana
la dinamica pietel si competitiel — brandul si-a definit
clar audienta tinta si promisiunea de valoare. Mesajul ,Fii
bun cu tine" reflecta grija fata de sine ca prim pas spre o
lume mai buna, iar numele Youbio combina ,you" si ,bio”
pentru a sublinia aceasta legatura personala cu categoria
ecologica. [dentitatea vizuala vibranta, cu ilustratii stilizate
si culori contrastante, evidentiaza ingredientele naturale,
iar logo-ul este Insotit constant de un element grafic
derivat din paleta cromatica a produselor, asigurand astfel

vizibilitate si recunoastere rapida pe rafturi.


https://www.brandfusion.ro/arhiva/youbio#ScrollToInfo

brandfusion STUDIU DE CAZ (YUBIO)
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brandfusion STUDIU DE CAZ (ACADEMIA DE INSTALATII)

Academia de Instalati

Academia de Instalatii, a adus o schimbare
semnificativa intr-un domeniu cu deficit de
specialisti, contribuind la cresterea competentelor si
performantei in industria instalatiilor electrice.

Industrie

Servicil

SErVICl
Strategie de brand
|dentitate vizuala

Platforma creativa

Comunicare Social Media

Rezulatate

Academia de Instalatii, fondata de inginerul Georgiana
Soca, a inregistrat progrese notabile In primul an,
organizand 11 sesiuni de curs, dintre care ultimele doua
au fost sold-out, semnaland un interes crescut din partea

publicului tinta.

Procesul strategic de branding a sustinut extinderea
echipel cu trel nol traineri si a condus la autorizarea
oficiala ca furnizor de formare profesionala de

catre Autoritatea Nationala pentru Calificari (ANC).
Implementarea unei identitati vizuale coerente si a unei
platforme de brand bine definite a crescut increderea

cursantilor si a consolidat pozitia Academiei pe piata.


https://www.brandfusion.ro/arhiva/academia-de-instalatii#ScrollToInfo

brandfusion STUDIU DE CAZ (ACADEMIA DE INSTALATII)
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Jaca vrel sa construiesti un brand puternic
S| Sa pornesti cu pasi siguri, INcepe cu ce
A(: Claritate, Consistenta, Credibilitate s

Consecventa - elementele esentiale pe care
e gasesti In

Brandfusion
BOOSTER
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brandfusion

- Simplu pentru tine,

pentru ¢a noi s’um
ce facem o+
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