SZTUCZNA INTELIGENCJA W BRANZY REKLAMOWE)
FAQ

1. Jakie ryzyko wiaze sie z korzystaniem ze sztucznej inteligencji w branzy reklamowej? Dlaczego
to jest w ogole taki wazny temat?

Z korzystaniem ze sztucznej inteligencji w branzy reklamowej wigzg sie ryzyka dotyczace:

naruszenia praw autorskich oséb trzecich (np. poprzez wygenerowanie obrazu, ktéry narusza
czyjes$ prawa autorskie, jest plagiatem);

naruszenia czyichs$ débr osobistych (np. wizerunku, dobrego imienia — przyktadowo generujac
deepfake z czyims wizerunkiem bez jego zgody lub uzyskujac przypadkowe podobiernstwo do
wizerunku zyjgcego cztowieka);

poufnosci tresci, danych osobowych (dostawcy narzedzi Al w wiekszosci przypadkow
wskazujg w swoich regulaminach na mozliwos¢ wykorzystywania danych wprowadzanych do
narzedzia do dalszego jego trenowania);

statystycznej powtarzalnosci (narzedzie Al zostato wytrenowane na okreslonych danych;
istnieje ryzyko, ze inna osoba wpisujgca podobny do nas prompt dostanie zblizony do nas
wynik w postaci np. obrazu/tekstu);

halucynacji Al, stronniczosci Al (narzedzia Al nie sg nieomylne, czasem generujg obiektywnie
btedne informacje, a jesli uczyty sie na stronniczych danych to mogga dawac stronnicze wyniki,
w zwigzku z czym nalezy je weryfikowac);

odpowiedzialnosci w relacjach z klientami (za powyzsze naruszenia, jak réwniez z uwagi na
brak praw autorskich do wygenerowanych tresci — w sytuacji gdy zazwyczaj w umowach z
klientami takie prawa sg im przenoszone lub licencjonowane).

Ponadto powyzsze ryzyka mogg rodzi¢ dla firmy skutki nie tylko prawne, lecz takze PR-owe.

2. Do kogo nalezg prawa autorskie do grafiki, logotypu, scenariusza, klipu — wytworzonego przez
generatywna sztuczng inteligencje (np. Chat GPT, Dall-E, Stable Diffusion)?

Aktualnie w prawie przyjmuje sie, ze tresci wygenerowane przez Al (i nieprzetworzone pdzniej w
znacznym stopniu twdrczo przez cztowieka) trafiajg do domeny publicznej. Autorem w Swietle
prawa moze byc¢ tylko cztowiek. Wytwory sztucznej inteligencji tak jak stworzone przez nature,
powstate jako skutek przypadkowych zdarzen, nie sg chronione prawem autorskim. Autor promptu
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—réwniez co do zasady nim nie jest - nie ma wiec on praw wytgcznych do takiego wygenerowanego
wytworu. Prawa autorskie nie powstajg. Nie mozna ich rdwniez przenies¢ np. przez grafika na
agencje a ta nie moze przenies¢ ich na klienta.

Kto ma prawo do korzystania z tego co wytworze z uzyciem takiej aplikacji Al?

Wszelkie wytwory wygenerowane przy uzyciu sztucznej inteligencji trafiajg do domeny publicznej
i kazdy moze z nich korzystaé. Relacje miedzy uzytkownikiem a dostawcg rozwigzan Al, reguluja
jednak dodatkowo warunki korzystania z konkretnych narzedzi Al. Niektdrzy dostawcy umozliwiaja
uzytkownikowi korzystanie z wytwordw bez ograniczen na wytgcznos¢, a niektore zastrzegajg, ze
uzytkownik moze korzystaé z nich tylko niekomercyjnie i zachowujg prawo do korzystania z
wytwordw réwniez dla dostawcy narzedzia. Dlatego tak wazne jest weryfikowanie zasad na jakich
korzysta sie z okreslonej aplikacji lub strony www. Mowa tutaj o uprawnieniach i obowigzkach
wynikajgcych z warunkéw korzystania z narzedzia (terms of service, terms of agreement, licencji
itd. — zawieranych lub akceptowanych najczesciej podczas instalacji lub zaktadania konta przez
uzytkownika), a nie o prawach autorskich — te bowiem nie powstaja.

Co to znaczy w praktyce, ze wytwor Al jest w domenie publicznej?

Oznacza to, ze nie mamy wytgcznosci do takiego wytworu i w zasadzie kazdy moze go skopiowac.
Nie powstajg prawa autorskie, wiec nie moze tez by¢ mowy o ich naruszeniu.

Czy moge bezpiecznie korzystac z narzedzi Al w pracy? Jakich?

,Bezpieczenstwo” narzedzia Al zalezy tak naprawde od tego, co znajduje sie w warunkach
korzystania z danego narzedzia, jak jest ono skonfigurowane oraz do jakiego celu chcemy je
wykorzystac. Jezeli dostawca gwarantuje bezpieczenstwo naszych danych, daje nam wytgczne
prawa do wytwordw, nie wykorzystuje naszych promptéw do trenowania modelu i nie mamy
obowigzku przekazania klientowi praw autorskich do takiego wytworu, to mozemy zatozy¢, ze to
narzedzie jest ,bezpieczne”. Wszystko jednak zalezy od konkretnych warunkéw, a nawet od
konkretnego planu oferowanego przez dostawce narzedzia Al — te bowiem potrafig sie znaczgco
rézni¢ i co jakis czas zmienia¢. Nie sposdb zatem wskaza¢ w tym miejscu konkretnych
,bezpiecznych” narzedzi.

Czy wprowadzanie zmian do tego, co wygeneruje Al co$ zmienia? Jaka jest praktyczna rola
przetwarzania wytworéw Al?

Tworcze przetworzenie wytworu Al sprawia, ze moze powsta¢ nowy utwdér w rozumieniu prawa
autorskiego. Troche jak kolaz ze starych papierowych opakowan albo opowiadanie czy film
stworzone na podstawie ksigzki z XVIII w. ktéra juz od dawna jest w domenie publicznej. To czego
uzyliémy do stworzenia wtasnego dzieta chronione prawem autorskim nie byto, ale efekt naszej
twdrczej pracy juz moze byc. Przetwarzanie ma wiec znaczenie zwtaszcza w relacjach z klientami i
z perspektywy umow zawieranych z nimi. W wiekszosci mamy w nich postanowienia o udzieleniu
licencji wytgcznej lub o przeniesieniu praw autorskich majgtkowych, a nie mozna gwarantowad
wytgcznosci czy przenosic¢ prawa do czegos, do czego sami takich praw nie mamy (czysty wytwor
Al).
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Nie ma jednak jasnego algorytmu, na ile musimy przetworzy¢ wytwér, by stat sie osobnym
utworem (chronionym prawem autorskim). Drobne poprawki nie wystarcza. Podobnie jak zmiany
techniczne. Istotne jest aby o tym co powstaje i jak wyglgda decydowat cztowiek a nie przypadek
i aby w finalnym efekcie odcisniete byto pietno twdrcze konkretnego twércy.

Co jesli w programie graficznym uzyje funkcji wspomaganej sztuczng inteligencja (np. do
uzupetniania tfa) do stworzonej przez cztowieka grafiki? Czy takie dzieto bedzie chronione i
mozna przenie$¢ do niego prawa na klienta?

Nalezy odrézni¢ narzedzia generatywnej sztucznej inteligencji, ktére na podstawie promptéw
generujg tresci np. tekstowe, obrazy, wideo od narzedzi wspomaganych sztuczng inteligencja,
ktére chociazby znajdujg sie w naszych telefonach i umozliwiajg automatyczng korekte zdjecia.
Uzycie funkcji Al w programie graficznym aby poprawic tto, czy wygtadzi¢ krawedzie, albo nawet
usungc¢ jakas postac czy rzecz ze zdjecia nie bedzie pozbawiac takiego dzieta charakteru utworu w
rozumieniu prawa autorskiego. W konsekwencji mozna bedzie przenosic¢ prawa autorskie do niego
lub udziela¢ licenciji.

Jakie s3 ryzyka zwigzane z korzystaniem z Al dotyczace poufnosci?

Dostawcy narzedzi Al w wiekszosci przypadkéw wskazujg w swoich regulaminach na mozliwos$¢
wykorzystywania danych wprowadzanych do narzedzia do dalszego jego trenowania. Czasem
wprost przewidujg, ze moga wykorzystywac zaréwno dane wejsciowe (input / prompt) jak i dane
wyjsciowe (output). Nie mamy pewnosci jak informacje, ktére wprowadzamy zostang
wykorzystane i kto ma do nich dostep oraz co z nimi zrobi. Wprowadzajgc do takiego narzedzia
dane poufne, istnieje ryzyko naruszenia podpisanych NDA. Co istotne niektére narzedzia maja
mozliwo$¢ zachowania poufnosci danych zaleznie od planu (ptatny lub nie) albo dajg mozliwos¢
samodzielnej modyfikacji ustawien.

Jak mozemy dbac o dane osobowe, dane wrazliwe w kontekscie korzystania z Al?

Warto aby$Smy anonimizowali dane, ktére wprowadzamy do narzedzia Al jako prompt. To znaczy,
nie wpisujmy danych osobowych, nazw projektéw dla klienta, nazwy klienta, dla ktérego
pracujemy, jego produktéw, danych finansowych. Oczywiscie nie nalezy tez briefow czy szczegétow
projektu przekazanego przez klienta. Za kazdym razem warto sie zastanowié, czy w jakis sposdb
moglibysmy zaszkodzi¢ klientowi lub naszej firmie, gdyby osoby trzecie zapoznaty sie z trescig,
ktérg chcemy wprowadzi¢c do Al. Wyjatkiem s3g sytuacje, gdy korzystamy z takich wers;ji
oprogramowania, ktére zapewniajg petng poufnosé (np. niektdre rozwigzania korporacyjne).

Czy tresci wygenerowane przez Al mogg naruszac czyje$ prawa autorskie? Jakie moga byc tego
konsekwencje? | z czego wynika ryzyko naruszania praw autorskich przy korzystaniu z Al?

Sztuczna inteligencja trenowana jest na okreslonym zbiorze danych. Zwykle nie wiemy, na jakich
danych byta trenowana, a istnieje wysokie prawdopodobienstwo, ze uczyta sie np. na obrazach,
do ktérych przystugujg komus prawa autorskie (chociaz pojawiajg sie narzedzia, ktére gwarantujg
ze Al zostata wytrenowana na obrazach z domeny publicznej lub do ktérych miaty stosowne
licencje). Wéwczas moze sie okazac, ze tres¢ ktérg wygenerujemy za bardzo ,przypomina” czyis
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utwor. Podobnie jezeli wygenerowalismy wytwor, w ktdrym zawieramy postacie, do ktérych ktos
moze mie¢ prawa np. postacie z uniwersum Marvela czy Star Wars. Wéwczas narazamy sie na
roszczenia z tytutu naruszenia autorskich praw majatkowych lub osobistych (m.in. odszkodowanie
finansowe, obowigzek zaprzestania korzystania z wytworu i wycofanie reklamy, publiczne
przeprosiny). Ponadto wigze sie z tym ryzyko wizerunkowe dla naszej firmy.

Jakie prompty mogq zwiekszac¢ ryzyko naruszania praw autorskich?

Mozemy wprowadzi¢ prompt, ktory spowoduje wygenerowanie tresci naruszajgcej czyjes prawo
autorskie jesli w prompcie wskazemy, ze chcemy uzyska¢ elementy chronione prawem autorskim.
Jako przyktad mozina poda¢ wygenerowanie postaci Marvela pijgcego okreslony napdj albo
tankujacej na okreslonej stacji benzynowej, ale réwniez umieszczenie w tle generowanej grafiki
np. jabtka w stylu Yayoi Kusama. Innym przyktadem bedzie wygenerowanie storybordu z
popularnymi bohaterami z kreskéwki.

Dlatego nie nalezy odwotywac¢ sie w promptach do chronionych utworéw, ew. robi¢ to bardzo
rozwaznie jako referencja — i weryfikowaé efekt pod katem ryzyka potencjalnego naruszenia.

Czym innym jest jednak wykorzystywane w promptach pewnych styli rezyserskich, malarskich czy
fotograficznych (np. ,efekt Dragana”) — sama technika bowiem chroniona prawno-autorsko nie
jest.

Co jest wazne w relacjach z klientami w kwestii korzystania z Al w pracy?
W relacjach z klientami w kwestii korzystania z Al w pracy wazne s3:

transparentno$¢ — niektérzy klienci mogg nie zyczy¢ sobie wykorzystywania Al, inni wrecz
przeciwnie);

umowy — warto uregulowac kwestie Al w umowach, wskazujac ze firma korzysta z Al i w jakim
zakresie, co klient akceptuje rowniez majgc Swiadomosé ryzyk; regulujgc w umowach réwniez
specyfike praw autorskich;

ustalenie celu korzystania — czyli w jakim zakresie i do jakiego projektu uzywamy Al, a gdzie
tego nie robimy (tworzenie logotypu moze by¢ bardzo ryzykowne, generowanie jednorazowej
grafiki do postu na social mediach — juz znacznie mniej);

polityki wewnetrzne klientdw — wraz z rozwojem Al, wiele firm przyjeto juz wiasne zasady
korzystania z Al. Warto zapoznac sie z politykami przyjetymi przez naszych klientow.

wdrazaé wtasne polityki i procedury korzystania z Al

Czy trzeba zmienia¢ umowy z klientami w zwigzku z korzystaniem z narzedzi AI? A jesli tak to
dlaczego? Dlaczego nie mozemy przekaza¢ praw autorskich na dotychczasowych zasadach?

W wiekszosci uméw mamy postanowienia o licencji wytgcznej lub o przeniesieniu praw autorskich
majatkowych, a nie mozna gwarantowac wytgcznosci czy przenosi¢ prawa do czegos, do czego
sami takich praw nie mamy. Jezeli przyktadowo wygenerowali$my key visual w catosci w narzedziu
Al, nie mamy do niego praw wytgcznych (bo jest w domenie publicznej) i nie mozemy przekazac
w takim zakresie praw do niego klientowi.
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Z tego wzgledu istotne jest uregulowanie tej kwestii w umowie, tj. poprzez wskazanie, ze firma
korzysta z Al i w zakresie, w jakim niemozliwe jest przeniesienie praw czy udzielenie licencji
wytacznej, klient bedzie o tym informowany i jesli akceptuje takie wykorzystanie, to akceptuje
réwniez ograniczenia prawne z tym zwigzane. Dobrg analogig bedg tutaj regulacje dot. korzystania
z bankdéw zdje¢. W tym przypadku agencje nie przenosza rowniez praw autorskich na klientéw a
jedynie te prawa jakie nabywajg od operatora takiego banku zdje¢ (a zatem réwniez tutaj jest
ograniczenie — cho¢ inne niz przy wytworze Al — ktéry pozostaje w domenie publicznej).

Czy ptatna wersja programu oznacza, ze mozemy korzysta¢ z wytworzonych przez Al tresci jak
chcemy i jeste$Smy bezpieczni?

To zalezy od tego, co znajduje sie w warunkach korzystania z narzedzia i z zasad korzystania
z konkretnego planu, ktéry wykupilismy. Czesto jest tak, ze ptatne (zwtaszcza korporacyjne) plany
zezwalajg na komercyjne uzycie i gwarantujg nie wykorzystywanie informacji przez operatora
narzedzia Al. Nie jest to jednak reguty, gdyz i tutaj mogg by¢ ograniczenia. Kazdorazowo nalezy
wiec zapoznaé sie z warunkami konkretnej narzedzia z ktérego korzystamy. Nawet jednak
najdrozszy plan i pakiet nie spowodujg, ze generowany przez Al wytwor stanie sie utworem w
rozumieniu prawa autorskiego.

Czy musimy kierowac jakies komunikaty do odbiorcéw tresci, ze tres¢ zostata wygenerowana
przez Al?

Aktualnie nie jest jeszcze to wymagane prawnie. Warto jednak pamietac o tym, ze w niektorych
przypadkach mozemy narazi¢ sie na zarzuty czynu nieuczciwej konkurencji i wprowadzania w bfad
odbiorcéw. Szczegdlnie jest to widoczne w przypadku tresci typu deepfake.

Oznaczanie tresci wygenerowanych przez Al moze wynika¢ réwniez z umoéw i polityk taczacych
agencje z jej klientami.

Gdy wejdzie w zycie Akt o sztucznej inteligencji, wowczas obowigzek takiego oznaczania tresci
zmanipulowanych bedzie juz prawnie na nas natozony i bedziemy musieli to robic. Jest to jednak
perspektywy co najmniej kilkunastu miesiecy.

Na ile mozna ufa¢ temu, co méwi nam Al? O co chodzi z halucynacjami Al oraz stronniczoscia Al
(Al bias)?

Kazdorazowo trzeba kierowac sie swojg intuicjg i doswiadczeniem zyciowym, a takze weryfikowad
fakty, ktére podaje nam narzedzie Al. Narzedzie Al czesto sie myli, a niekiedy podaje catkowicie
wymyslone informacje. Trzeba tez pamietaé, ze narzedzia te sg szkolone na danych z okreslonego
czasu i nie sg aktualizowane na biezgco, kazdego dnia. Mogg wiec zawieraé nieaktualne informacje,
a niekiedy réwniez dyskryminujace.

Jakie ryzyka moga pojawié sie dla Agencji w zwigzku z ukryciem korzystania z Al przez jej
pracownikéw/freelanceréw?

Przede wszystkim bedg to ryzyka dotyczace:

naruszenia praw autorskich osdéb trzecich;



naruszenia czyichs$ débr osobistych;

naruszenia zasad poufnosci, ochrony danych osobowych, danych wrazliwych, wyjawienia
tajemnic handlowych;

opublikowania tresci btednych, fatszywych, niezweryfikowanych;

przekazania klientowi wytworédw do ktérych nie mamy praw autorskich i tym samym
naruszenie umowy z klientem;

opublikowania tresci, bardzo podobnej do tej, ktdra ktos inny rdwniez otrzymat wykorzystujgc
narzedzie Al.

Z tego wzgledu istotne jest tworzenie wewnetrznych zasad korzystania z Al, ktére stuzyé maja
uswiadamianiu pracownikéw oraz minimalizowaniu ryzyk zwigzanych z korzystaniem z Al
w firmie.

18. Jakie minimalizowac ryzyko zwigzane z korzystaniem z Al w branzy reklamowej?
Ryzyka zwigzane z korzystaniem z Al mozna minimalizowac poprzez:

niepodawanie w promptach poufnych informacji (nazw, brieféw, plandw strategicznych, nazw
produktéw);

niepodawanie danych osobowych;

weryfikowanie i sprawdzanie faktéw, ktore generuje nam Al;

informowanie klientéw o uzywaniu narzedzi Al;

wykorzystywanie zweryfikowanych narzedzi w odpowiednich wersjach i planach;
przetwarzanie efektéw;

zachowywanie input’u (promptu) oraz output’u (wytworu wygenerowanego przez Al), a takze
ostatecznego produktu dla klienta, w celu ewentualnego przedstawienia, jak przetworzylismy
wytwor Al i wykazania, ze stworzyliSmy osobny utwdr, do ktédrego mamy juz wytgcznosé;

oznaczanie tresci wygenerowanych przez Al stosownie do przepisow prawa (jak bedzie taki
obowigzek);

ocena, czy z perspektywy celu, do ktérego chcemy wykorzystac Al, jest to bezpieczne;
tworzenie wewnetrznych procedur korzystania z narzedzi Al;
szkolenie pracownikdw;

uwzglednienie tematu Al w umowach z podwykonawcami i freelancerami jak réwniez z
klientami.

19. Jak zabezpieczy¢ sie w umowach z podwykonawcami i freelancerami w zwigzku z rozwojem Al?
Ustalajac z nimi zasady korzystania z Al, np.:
oznaczanie, ktére tresci i w jakim stopniu wygenerowata Al;
zasady anonimizowania tresci wprowadzanych do Al;

ustalenie, z ktérych narzedzi i przy jakim projekcie mozna korzystac;
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ustalenie, w jakim stopniu nalezy przetworzy¢ efekt koncowy;

zapewnienie archiwizacji historii korzystania z narzedzi Al.

Jakie zagadnienia etyczne zwigzane z Al powinnismy wzig¢ pod uwage, gdy chcemy skorzysta¢
z rozwigzan Al?

Wsrdd najczesciej podnoszonych zagadnien etycznych dot. Al wskazuje sie:

kwestia ekologii — zardwno centra danych, jak i transfer danych sieciowych wykorzystujg
ogromne moce wielu urzagdzen do nauki, obliczen i generowania wynikéw, zuzywajgc przy tym
bardzo duzo energii;

stronniczos¢ Al — sztuczna inteligencja trenowana na okreslonym zbiorze danych, nie zawsze
reprezentatywnym, moze pogtebia¢ np. zjawisko dyskryminacji (co ma znaczenie np. w
systemach Al wykorzystywanych do rekrutowania pracownikow czy edukacji);

transparentnos$¢ — technologia pozwalajgca na tworzenie bardzo realnych a nieprawdziwych
obrazéw, tekstéw i nagran rodzi ryzyka zwigzane z dezinformacjg oraz naruszaniem ddébr
osobistych oséb lub instytucji w nich przedstawianych.

Czy sg jakie$ ograniczenia prawne w zakresie wykorzystania Al do personalizacji i targetowania
reklam?

Na ten moment nie mamy regulacji przeznaczonej szczegélnie do wykorzystania Al do
personalizacji i targetowania reklam. Zastosowanie majg zatem przepisy dotyczace personalizacji
i targetowania ogdlnie, tj. przede wszystkim RODO, a aktualnie takze Akt o ustugach cyfrowych,
zgodnie z ktérym reklamy nie mogg by¢ personalizowane w oparciu o dane wrazliwe ani nie moga
by¢ kierowane do dzieci.

Jak wyttumaczy¢ Klientowi, koniecznos¢ zmian zapisow w umowach lub ze nasza umowa jest
,starego typu”/ sprzed ery AI?

Warto wskazaé, ze coraz wiecej narzedzi i oprogramowania uzywanego w branzy reklamowe;j
wykorzystuje sztuczng inteligencje a ten trend bedzie sie jedynie pogtebiat. Warto zatem
wprowadzi¢ transparentne i wykonalne zasady. Niezaleznie od tego co bedzie napisane w umowie
klienta z agencja, klient i tak nie nabedzie praw autorskich do wytworu generatywnej sztucznej
inteligencji. Utrzymywanie fikcji nikomu nie stuzy i moze jedynie generowad spory. Mozna jednak
przenies¢ na klienta prawa do twdrczo przetworzonych wytwordw. Sg tez takie wykorzystania, przy
ktérych brak praw autorskich, generuje relatywnie niskie ryzyko biznesowe.

Czego dotyczy Akt o sztucznej inteligencji (Al ACT)?

Al ACT ma na celu harmonizacje przepisdéw dot. sztucznej inteligencji w Unii Europejskiej.
Rozporzadzenie kategoryzuje rézne systemy sztucznej inteligencji wedtug ryzyka, czyli im wieksze
ryzyko dla spoteczenstwa w zwigzku z danym systemem Al, tym surowsze sy obowigzujgce
przepisy. Systemy Al stwarzajgce jedynie ograniczone ryzyko podlegaé bedg niewielkim
obowigzkom w zakresie przejrzystosci, podczas gdy na systemy Al wysokiego ryzyka zostang
natozone liczne wymogi i obowigzki. Rozporzgdzenie wyszczegdlnia tez niedozwolone praktyki w
zakresie Al. Stad systemy sztucznej inteligencji, takie jak na przyktad systemy wykorzystujgce



techniki manipulacyjne oraz dziatania podprogowe czy scoring spoteczny, zostang zakazane w UE.
Al ACT zabrania rdéwniez m.in. systemdédw wykorzystujgcych dane biometryczne do
kategoryzowania ludzi wedtug okreslonych kategorii, takich jak rasa, religia lub orientacja
seksualna.

Akt o sztucznej inteligencji odnosi sie rowniez do wykorzystania modeli Al ogélnego przeznaczenia,
do ktérych zalicza sie np. Chat GPT. Modele Al ogdlnego przeznaczenia, ktdre nie stwarzajg ryzyka
systemowego, bedg podlegaé¢ pewnym ograniczonym wymogom, na przyktad w odniesieniu do
przejrzystosci, natomiast te, ktore stwarzajg ryzyko systemowe, bedg musiaty przestrzegaé bardziej
rygorystycznych zasad.

24. Jakie obowiazki dla rynku reklamy wynikaja z Al ACT?

Przede wszystkim podczas wdrazania systemy Al w swojej organizacji lub we wspodtpracy z klientem
istotne bedzie zastanowienie sie i ocena, jakie ryzyko w $wietle Al ACT wywotuje dany system Al i
jak jest kwalifikowany, a tym samym jakie obowigzki wigzg sie z korzystaniem z niego. W
codziennej pracy w branzy reklamowej z systemami Al kwalifikowanymi jaki systemy wysokiego
ryzyka bedziemy mie¢ do czynienia najczesciej w przypadku korzystania z systemoéw Al w
procesach rekrutacyjnych lub oceny pracownikow, jak réwniez przy profilowaniu osoéb fizycznych.

Poza tym konieczne bedzie szkolenie swojego personelu, aby zapewnié¢ im odpowiedni poziom
kompetencji w zakresie Al, z uwzglednieniem ich wiedzy technicznej, doswiadczenia, czy kontekstu
wykorzystania Al.

Dla branzy reklamowej znaczenie bedzie miat réwniez obowigzek oznaczania tresci tzw. deepfake
poprzez ujawnienie, ze tres¢ zostata sztucznie wygenerowana lub poddana manipulacji. Deepfake
zdefiniowano jako wygenerowany lub zmanipulowany obraz, tresci dZzwiekowe lub tresci wideo,
ktore przypominajg istniejgce osoby, przedmioty, miejsca lub inne podmioty lub zdarzenia i ktore
odbiorca mogtyby niestusznie uznac za autentyczne lub prawdziwe. Jezeli taka wygenerowana
tres¢ bedzie czedcig pracy o wyraznie artystycznym, twoérczym, satyryczny, fikcyjnym lub
analogicznym charakterze, wéwczas obowigzek oznaczania ogranicza sie do ujawnienia istnienia
takich wygenerowanych tresci w sposdb, ktéry nie utrudnia wyswietlania ani korzystania z utworu.

25. Od kiedy trzeba bedzie stosowac Al ACT?

Wkrétce Al ACT ma zostaé oficjalnie opublikowany w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej,
a nastepnie ma wejs¢ w zycie 20 dni po tej publikacji. Przepisy natomiast co do zasady (z drobnymi
wyjatkami) bedziemy obowigzani stosowaé dwa lata po wejsciu w zycie rozporzadzenia, czyli tak
naprawde w pofowie 2026 r. Co istotne, przepisy dotyczgce zakazanych systemow Al beda
stosowane juz po pofowie roku od wejscia w zycie Aktu, czyli prawdopodobnie pod koniec tego
roku.

Celem FAQ jest popularyzowanie wiedzy i budowanie swiadomosci branzy reklamowej w kontekscie wykorzystywania rozwigzan sztucznej
inteligencji. Sita rzeczy krétkie i lapidarne przedstawienie tematu wymagato pewnych uproszczen. Nie jest to porada prawna. Zaleca sie,
by kazda sprawe ocenia¢ indywidualnie.



