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Zatacznik nr 4
Formularz oceny ryzyka dla projektow wykorzystujgcych Generative
Al

Cel i charakter formularza

Formularz Oceny Ryzyka ma na celu zapewnienie, ze Projekty wykorzystujace Narzedzia Generative Al
w agencji marketingowej sg realizowane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawnymi, zasadami
etyki, umowami, ktére zostaty zawarte z Klientami, ich politykami dotyczacymi wykorzystywania Al
oraz wewnetrzng Politykg Agencji. Formularz zostat tak przygotowany, aby w formie krétkich pytan,
ujac¢ wszystkie zasadnicze kwestie poruszone w Polityce korzystania z Narzedzi Generative Al oraz
Ograniczeniach w stosowaniu Narzedzi Generative Al. Dla lepszego zrozumienia, powinien by¢ czytany
w kontekscie Polityki, ktdrej jest czescia.

Warto zwréci¢ uwage, ze niektdre z przedstawionych warunkéw, pytan maja charakter konieczny, co
oznacza, ze brak ich spetnienia (konkretna odpowiedz) zamyka mozliwos¢ wykorzystania Narzedzi
Generative Al w danym kontekscie. W takich przypadkach zastosowalismy dopisek , krytyczny” i
zaznaczylismy odpowiedz kolorem czerwonym.

Adresaci i sposéb wykorzystywania formularza

Formularz powinien by¢ wypetniany przez Opiekuna Projektu (Project Managera lub Account
Managera) zaréwno przed rozpoczeciem prac (zwtaszcza czes$é B, ktéra zawiera najwiecej krytycznych
warunkow, wykluczajgcych mozliwos¢ wykorzystania Narzedzi Al), w trakcie realizacji Projektu (czesé¢
C) oraz na etapie weryfikacji, przed przestaniem Projektu do Klienta (czes$¢ D). Jesli realizacja Projektu
jest inicjowana przez Przetozonego lub Pracownika, to
W momencie rozpoczecia prac powinni poprosié¢ Opiekuna projektu o wstepng weryfikacje mozliwosci
wykorzystania Narzedzi (wypetnienie czesci A i B).

Formularz Oceny Ryzyka jest wewnetrznym dokumentem Agencji (nie przesytamy go do Klienta),
stanowigcym kluczowy element dokumentacji Projektow, wykorzystujgcych Narzedzia Generative Al.
Jako taki — powinien by¢ archiwizowany zgodnie ze Sposobem opisywania i archiwizowania projektow
utworzonych za pomocg Narzedzi Generative Al.

Formularz Oceny Ryzyka z zatozenia jest wypetniany przez osobe odbierajgcg Projekt (prawie zawsze
bedzie to Opiekun Projektu), ale z jego trescig powinny zosta¢ zaznajomione wszystkie osoby
pracujgce w Agencji.

Czes¢ A: Informacje podstawowe o Projekcie

Nazwa ProJEKtU: e s e s rra s e snssassessnass e seesnssan snasnnsssnsnssnnens
Nazwa KlIenta: .......ccociviviininiinninnnnissnnsnnsssnsnesnssn s ssssessssssssessssassssssssas

Data WYpPeltnienia: et s ssn s e s snesas snesnnss e snnsanens
AULOIrzY ProjJEKtU: s s e e snssaessnesses e e sassressnessassses sasssnssnesnans e sns
Odbiera Projekt: e e s secsnesssssessasssessnesnessss snesassresnesnassseeseesassnesnnne

ukhwnN e
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Czesc B: Przed przystqgpieniem do prac z wykorzystaniem Narzedzi Generative Al

1. Zgody i licencje

1. CzyKlient wyraza zgode na wykorzystanie Narzedzi Generative Al w zakresie odpowiadajgcym
zadaniu (zob. Zezwolenia do stosowaniu rozwigzan Generative Al)?
O TAK, et st sr e et (odwotaj sie do
zezwolen)
Nie dotyczy (np. Projekt wewnetrzny Agencji)
o Nie (jesli nie, nie mozemy ich wykorzystaé; krytyczne)

2. Czy Narzedzie Generative Al, ktére ma by¢ uzyte, znajduje sie na liscie zatwierdzonych
Narzedzi (zob. Lista Narzedzi Generative Al wykorzystywanych w Agenc;ji)?
O TAK, ettt et s st e er e (odwotaj sie do listy)
o Nie (jesli nie, nie mozemy ich wykorzystaé; krytyczne)

3. Jaki poziom ryzyka jest zwigzany z wykorzystaniem Narzedzi Generative Al do realizacji
analizowanego Projektu? Czy agencja akceptuje wskazany poziom ryzyka? (zob. poziomy
ryzyka w Ograniczenia w stosowaniu Narzedzi Generative Al)

o Niski, Agencja ZEZWAl@.e ittt e
(sytuacje, w ktérych nie przekazujemy praw autorskich, np.: wewnetrzne tematy
Agencji, inspiracje, moodboardy, wizualizacje, animatiki, analizy, rekomendacje, w
ktdrych nie wykorzystujemy danych poufnych)

o Sredni, Agencja zezwala Pod Warunkami.......oemmneieeieieeeieeieeeseseeseesse s
(Projekty komercyjne o nizszej wartosci, ograniczonym zasiegu wystepowania i czasie
wykorzystywania, np. materiaty na social media, digital display’e w kampaniach,
teksty na potrzebe SEO)

o Srednio-wysoki, Agencja zezwala pod warunkami - zgto$ Przetozonemu ..............
(Projekty komercyjne o wyiszej wartosci, z ktérymi wigze sie wieksza
odpowiedzialnos¢ finansowa i ryzyko reputacyjne, np. koncepcje kreatywne,
scenariusze i elementy wykorzystywane w reklamach TVC)

o Wysoki, Agencja nie zezwala na Wykorzystanie.........ivnierinieneneneene e,
(projekty komercyjne o wysokiej wartosci, wysokim koszcie wdrozenia i dtugim
terminie wykorzystywania: np.: branding, opakowania, wieloletnie platformy
kreatywne; wykluczone z uwagi na ryzyko po stronie agencji; krytyczne)

4. Czy po zrealizowaniu Projektu, Agencja bedzie posiadata wytgcznag licencje do wytworu
Narzedzia Generative Al (zob. Lista Narzedzi Generative Al wykorzystywanych w Agencji)?

O TAK, et s st e e r e e (odwotaj sie do listy)

L T 1\ 1= TSR

(jesli nie, to odpowiedz na pytanie: czy brak tej wytgcznosci bedzie problemem w tym

Projekcie — pamietaj, ze wytwdr oparty na Twoim zapytaniu moze by¢

wykorzystywany przez wiasciciela Narzedzia, inne marki, inne agencje, osoby

prywatne; kluczowy moze byc¢ tutaj stopien przetworzenia wytworu w Projekt
ostateczny)
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2. Przetwarzanie danych i poufnosé

4. Czy Narzedzie Generative Al bedzie przetwarza¢ dane osobowe?
LT I | OO U TSP
(jesli tak, to musimy miec¢ zgode na przetwarzanie; jesli jej nie mamy — nie mozemy
korzysta¢ z Narzedzi; krytyczne)
o Nie

5. Czy Narzedzie Generative Al bedzie przetwarza¢ poufne dane Klienta?
LT I OO USRS
(jesli tak, to musimy miec zgode na ich przesytanie; jesli jej nie mamy — nie mozemy z
niego korzystac; krytyczne)
(pamietaj, ze wiekszos¢ materiatéw przestanych przez Klienta w ramach realizacji
projektu ma charakter poufny)

6. Czy Narzedzie Generative Al bedzie wykorzystywato przestane przez nas dane do uczenia
modelu?

LT 1= 1 SRR
(jesli tak, to absolutnie nie mozemy przesyta¢ poufnych danych — krytyczne; jesli
bazujemy na otwartych danych lub samych zapytaniach, to istnieje ryzyko

wykorzystywania wytworu lub jego elementu przez osoby trzecie)
o Nie

Czesc C: Praca nad Projektem z wykorzystaniem Narzedzi Generative Al

3. Prawa autorskie, charakter wytworu i proces jego powstawania

7. Czy zapytania (prompty) wykorzystane do wygenerowania wytworu wskazujg bezposrednio
na konkretnego autora, tworce (np. znany malarz, pisarz, rezyser; styl prac wskazanych oséb),
konkretne dzieta chronione prawem autorskim (np. nazwy obrazéow, filméw) lub waskie
okreslenie charakterystycznego rodzaju twdrczosci (np. w stylu Pixara)? Koniecznie zapytaj
Pracownika o prompt lub popro$ o jego przestanie.

o Tak
(w dziatalnosci komercyjnej bedzie to warunek wykluczajacy; krytyczne)
LI =1 =1 (=TSP

(uzasadnij, jesli uwazasz, ze mimo iz prompty zawierajg bezposrednie odniesienia to
nie kopiujg i nie naruszajg praw konkretnego twoércy; przypadek skonsultuj z
Przetozonym lub prawnikiem)

o Nie mam pewnosci

(konieczne przedstaw swoje watpliwosci Przetozonemu)
o Nie, prompt ma charakter ogdlny

8. Czy do wygenerowania wytworu wykorzystatem zewnetrzne dane (przyktadowo: przestatem
do Narzedzia zdjecia, teksty, obrazy, prébki dzwieku)? Jesli tak, to jaki miaty charakter i czy
miatem do tego prawo?

o Tak, byty to moje witasne (i wytgcznie moje) dane
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(czy otwarta licencja pozwalata na ich przetwarzanie? w razie watpliwosci, skonsultuj
z Przetozonym lub prawnikiem)
o Tak, byty to dane, ktéry zakupiliémy jako Agencja

(czy licencja pozwalata na ich przetwarzanie? skonsultuj z Przetozonym lub
prawnikiem)
o Tak, byly to dane Klienta

(czy na pewno nie byty to dane poufne? czy agencja posiadata prawo do ich
przetwarzania? skonsultuj z Przetozonym lub prawnikiem)
o Tak, byly to ogdlnodostepne dane z Internetu

(na jakiej podstawie je wykorzystaliSmy? prawnie na pewno naruszalismy jakie$
prawa — koniecznie skonsultuj z prawnikiem; krytyczne)
o Nie

9. Czy w Twojej ocenie, proces w jakim powstawat wytwdr Narzedzia Generative Al moze
naruszac prawa autorskie osob trzecich?

LT 1= 1 <R
(swoje watpliwosci koniecznie skonsultuj z Przetozonym lub prawnikiem, krytyczne)
o Nie

(zaznacz nie tylko w przypadkach nie budzgcych Twoich watpliwosci, zwrd¢ uwage
na odpowiedzi udzielone w punkcie 7. oraz 8.)

10. Czy w Twojej ocenie, proces w jakim powstawat wytwor Narzedzia Generative Al moze
narusza¢ prawa do znakow towarowych innych marek?

LT 1= 1 OSSR UPRTRRRT
(swoje watpliwosci koniecznie skonsultuj z Przetozonym lub prawnikiem, krytyczne)
o Nie

(zaznacz nie tylko w przypadkach nie budzacych Twoich watpliwosci, zwrd¢ uwage
na odpowiedzi udzielone w punkcie 7. oraz 8.)

Czesc D: Weryfikacja przez Opiekuna Projektu oraz akceptacja Klienta

4. Weryfikacja Projektu

10. Czy Projekt, ktéry powstat budzi Twoje watpliwosci pod katem swojej oryginalnosci?
Wydaje sie podobny do czegos, co widziates, znasz?

LT 1= 1 TP
(swoje watpliwosci koniecznie skonsultuj z Przetozonym, jeszcze raz zweryfikuj
prompt pod katem zbyt waskiego charakteru instrukcji, przeanalizuj Wytwoér — nie
przesyfaj projektu, dopdki nie rozwiejesz watpliwosci; krytyczne)

o Tak, ale sprawdzitem na kilka sposobdw i nie znalaztem nic podobnego,...........
(swoje watpliwosci koniecznie skonsultuj z Przetozonym, jeszcze raz zweryfikuj
prompt pod katem zbyt waskiego charakteru instrukcji, przeanalizuj pierwotny
Wytwor)

o Nie
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11. Czy wraz z Projektem ostatecznym otrzymates wytwor pierwotny, czyli efekt bezposrednio
wygenerowany z Narzedzia Generative Al?

o Tak

o Nie
(nie mozesz zaakceptowac projektu bez znajomosci wytworu — popros o dotgczenie;
krytyczne)

12. Poréwnaj wytwor pierwotny i Projekt ostateczny, a nastepnie okresl stopien przetworzenia
(jak bardzo zmodyfikowany zostat wytwdr pierwotny)?
o Bardzo wysoki
(Wytwor pierwotny — czy wytwory — to tylko element Projektu)

o Wysoki

(Wytwor pierwotny — czy wytwory — to mniej niz potowa Projektu)
o Sredni

(Wytwor pierwotny — czy wytwory — to istotna czes¢ Projektu)
o Niski

(Projekt ostateczny jest bardzo podobny do wytworu pierwotnego — konieczna
konsultacja z Przetozonym lub prawnikiem; krytyczne)

13. Czy Projekt, ktéry powstat przy wykorzystaniu Narzedzi Generative Al moze by¢ uznany za
wprowadzajacy w biad, czyli taki, ktéry sprawia, ze odbiorcy mogg go uznac za
dokumentujgcy fakt, ktéry nie miat miejsca (np. przemodwienie postaci historycznej)?

LT =1 TSP
(jesli Projekt moze by¢ uznany za wprowadzajgcy w btad, to bardzo istotne jest
zadbanie o wyrazng komunikacje, w ktérej okresdlimy, ze przedstawiony stan ma
charakter fikcyjny)

o Nie, nie powinien by¢ uznany za wprowadzajacy w btad

14. Czy Projekt, ktory powstat przy wykorzystaniu Narzedzi Generative Al nie narusza praw do
wizerunku (np. czy nie przedstawia znanych osdb, do ktérych wizerunku nie mamy prawa)?
o Moze NAFUSZAC, c.vveneicerietteree it eetveseee et ees e estecatesb e st st sesbeebesseesses sassnssesnsesbeeseesnsesseseres
(koniecznie skonsultuj z Przetozonym lub prawnikiem; krytyczne)
o Nie, nie narusza

15. Czy pliki przygotowane do wystania do Klienta lub do umieszczenia w prezentacji zostaty
odpowiednio opisane? (zob. Sposdb opisywania i archiwizowania projektéw utworzonych za
pomocg narzedzi Generative Al)

o Tak

o Nie
(koniecznie zadbaj o odpowiednie opisane plikow przed wysytkg Projektéw do
Klienta)

5. Akceptacja Klienta

15. Czy Klient zostat poinformowany o wykorzystaniu Narzedzi Generative Al i czy reprezentant
Klienta wyrazit zgode na ich stosowanie w tym konkretnym Projekcie?
O TAK ettt e e e et et she et be et s aebbe et sbeeabeeeteerreeraeesreenns
(jesli reprezentant Klienta zostat poinformowany o wykorzystaniu Narzedzi
Generative Al, a umowa zaktada mozliwosé wykorzystania wskazanych narzedzi w tym
konkretnym zakresie, to uznajemy milczacg zgode)

Dokument zostat stworzony przez Grupe Roboczg SAR ds. Al w branzy komunikacji marketingowej, ma charakter
przyktadowy. Rekomendujemy dostosowanie do Twojej organizacji.



SAR ee

(koniecznie poinformuj Klienta, jesli bedzie miata zastrzezenia do wykorzystania Al w
tym konkretnym Projekcie, zakresie — zrezygnuj z wykorzystania Narzedzia;
krytyczne)

16. Czy zafaczyte$ do wysytanego do Klienta Projektu aktualne warunki licencyjne
wykorzystywanego Narzedzia Generative Al (Terms and Conditions, Terms of Service)?
o Tak
o Nie, nie jest to wymagane przez Klienta
(pamietaj, zeby zachowad je do archiwizacji w systemie agencyjnym)
o Nie
(koniecznie zatacz je z Projektami przestanymi do Klienta)
17. Czy wynik pracy Narzedzia Generative Al jest odpowiednio oznaczony jako ,Przygotowano
przy wykorzystaniu narzedzi Generative Al”?
o Tak
o Nie

18. Czy Klient zdecydowat sie na publikacje Projektu wraz z oznaczeniem, okreslajacym, ze
zostaty on wygenerowane z wykorzystaniem Narzedzi Generative Al?

o Tak

LT 1T
(Klient decyduje o ostatecznym oznaczeniu za wyjgtkiem dwadch sytuacji: kiedy
decyzja reprezentanta Klienta jest sprzeczna z ogdlng polityka Klienta oraz, gdy brak
oznaczenia tresci moze powodowac wprowadzenie w btad odbiorcéw — wtedy
koniecznie rozmawiaj z klientem i konsultuj temat z przetozonym; krytyczne)

Czesc D: Egzekucja i archiwizacja

16. Czy wszystkie materiaty wytworzone przez Narzedzie Generative Al zostaly odpowiednio
opisane i zarchiwizowane? (zob. Sposéb opisywania i archiwizowania projektéw utworzonych
za pomocg narzedzi Generative Al)

o Tak
o Nie

Czesc E: Podsumowanie

e Ocenai opis ryzyk zidentyfikowanych w Projekcie:

e Dziatania podjete w celu zminimalizowania ryzyk:
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e Dodatkowe uwagi:

Dokument zostat stworzony przez Grupe Roboczg SAR ds. Al w branzy komunikacji marketingowej, ma charakter
przyktadowy. Rekomendujemy dostosowanie do Twojej organizacji.



