REGULAMIN RANKINGU

»MARKETING MASTER BY SAR”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1.

1.2.

1.3.

Niniejszy Regulamin okresla zasady prowadzenia i ogtaszania rankingu
podmiotdéw z branzy marketingowej ,MARKETING MASTER BY SAR” (dalej
,RANKING”).

RANKING jest przeprowadzany i ogtaszany corocznie od 2024 roku przez
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w Warszawie przy ul.
Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, wpisane do Rejestru Stowarzyszen, Innych
Organizaciji Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz Publicznych Z0Z oraz do
Rejestru Przedsiebiorcow, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy — pod numerem KRS: 00000177032, NIP:
526-23-97-001 (dalej ,Organizator”).

Celem RANKINGU jest przedstawienie kompleksowego obrazu podmiotow z
branzy marketingowej w Polsce oraz wyrdznienie ich osiagnie¢ w obszarze
efektywnosci, kreatywnosci i innowacyjnosci dziatan marketingowych poprzez
wskazanie i opublikowanie podmiotéw nominowanych a nastepnie rankingu
najwyzej punktowanych podmiotow.

2. UCZESTNICY RANKINGU

2.1

2.2.

W RANKINGU zostang uwzglednione podmioty (agencje, domy mediowe, marki,
firmy) dziatajace w branzy marketingowej (,Uczestnicy”), ktére w danym roku
kalendarzowym uzyskaty jakiekolwiek punkty w co najmniej jednym z ponizej
wskazanych konkursow prowadzonych przez Organizatora (dalej ,Konkursy”):

1) Effie Awards Poland - oceniajagcym efektywno$¢ kampanii marketingowych;
2) KTR - Konkurs Tworcéw Reklamy - promujacym kreatywnosc i jakos¢ kreacii;

3) Innovation - nagradzajacym innowacyjne rozwigzania w marketingu.

Udziat w RANKINGU nie wymaga dokonywania zgtoszen, ani uiszczania optat -
kwalifikacja odbywa sie automatycznie na podstawie punktéw zgormadzonych
przez kazdego Uczestnika w Konkursach.

3. ZASADY PRZYZNAWANIA PUNKTOW. METODOLOGIA USTALANIA RANKINGU.

3.1

3.2.

RANKING ustalany jest corocznie na podstawie wynikéw osiggnietych przez
Uczestnikbw w Konkursach przeprowadzonych w roku kalendarzowym
poprzedzajgcym dang edycje RANKING, wedtug zasad opisanych ponizej.

Poniewaz ilos¢ punktéw osigganych w kazdym Konkursie jest rézna, a ich
wartos¢ jest nieporéwnywalna, punkty nie moga podlega¢ sumowaniu i dlatego
przyjmuje sie nastepujaca metodologie przeliczania wynikéow kazdego



3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.
3.9.

Uczestnika z kazdego Konkursu i ustalania w ten sposdb Wynikéw Czastkowych
na potrzeby okreslenia pozycji w RANKINGU.

Liczba punktéw uzyskana przez zwyciezce danego Konkursu (zdobywce
najwiekszej ilosci punktow) bedzie traktowana jako 100% punktéw w tym
Konkursie, co bedzie rownowazne uzyskaniu 100 pkt i bedzie stanowi¢ Wynik
Czastkowy zwyciezcy tego Konkursu i jednoczesnie stanowi¢ bedzie punkt
odniesienia do ustalenia Wynikéw Czastkowych kolejnych (w dét) Uczestnikow
tego Konkursu, ktére beda obliczane wedtug nastepujgcego wzoru:

ILOSC PUNKTOW

UCZESTNIKA KONKURSU
WYNIK CZASTKOWY

UCZESTNIKA = X100

ILOSC PUNKTOW ZWYCIEZCY
KONKURSU

Wyniki Czgstkowe ustala sie odrebnie dla kazdego Konkursu. Wyniki Czgstkowe
do RANKINGU we wszystkich trzech Konkursach, ustalone zgodnie z zasadami
opisanymi powyzej, maja rowng wage i podlegajg sumowaniu.

W RANKINGU stosuje sie dodatkowo Wspotczynnik Wszechstronnosci (dalej
,Wspétczynnik"), bedgcy mnoznikiem sumy Wynikéw Czgstkowych.
Wspotczynnik ustala sie w zaleznosci od liczby Konkursow, w ktérych Uczestnik
uzyskat punkty w danym roku kalendarzowym:

1) udziat w trzech Konkursach (Effie Awards Poland, KTR oraz Innovation) -

Wspotczynnik wynosi 1;

2) udziat w dwdch Konkursach — Wspoétczynnik wynosi 0,66;

3) udziat wijednym Konkursie - Wspoétczynnik wynosi 0,33.

Wynik Koncowy kazdego Uczestnika, decydujacy o pozyciji w RANKINGU, stanowi
sume Wynikéw Czgstkowych z poszczegoélnych Konkurséw pomnozong przez
Wspotczynnik przypisany danemu Uczestnikowi zgodnie z pkt 3.5. powyzej.

Na podstawie wyzej wymienionej metodologii tworzona jest lista rankingowa
podmiotéw tworzgca RANKING za dany rok.

W RANKINGU nie sg uwzgledniane podmioty NGO biorgce udziat w Konkursach.

Podmiotem odpowiedzialnym za weryfikacje punktéw oraz opracowanie
RANKINGU jest Organizator. Organizator doktada najwyzszej starannosci, aby
zapewni¢ prawidtowos¢ przygotowywanego RANKINGU.

4. OGLOSZENIE WYNIKOW

41.

Na poczatku listopada kazdego roku na stronie internetowej Organizatora oraz
w komunikatach prasowych, Organizator publikuje shortliste 30 Uczestnikow,
ktorzy zdobyli najwieksza ilos¢ punktéw w ramach Wynikéw Czgstkowych, bez
wskazywania ostatecznej kolejnosci miejsc zajetych w RANKINGU.



4.2.

4.3.

4.4.

45.

4.6.

4.7.

Ogtoszenie RANKINGU oraz wreczenie wyroéznien odbywaja sie podczas Gali
Innovation w terminie ustalanym zgodnie z Regulaminem tego Konkursu.
RANKING zostanie nastepnie opublikowany na stronie Organizatora.

Organizator zaprosi przedstawicieli podmiotoéw, ktdre znalazty sie w RANKINGU
na Gale Innovation, na ktorej zostang wreczone wyrdznienia dla Uczestnikow
zajmujacych pierwsze 5 miejsc w RANKINGU:

1) Ztoty Pierscien Marketing Master - za pierwsze miejsce w RANKINGU,;
2) Srebrny Pierscien Marketing Master- za miejsca od 2 do 5 w RANKINGU.

Zapraszajac na Gale Innovation, Organizator nie bedzie informowat o tym, ktore
miejsce w RANKINGU zajat dany Uczestnikiktory otrzyma wyréznienie w postaci
Pierscienia Marketing Master. Informacje powyzsze zostang przekazane do
publicznej wiadomosci z chwilg publikacji RANKINGU.

W przypadku zrzeczenie sie przyznanego wyroznienia, Pierscien Marketing
Master pozostaje do dyspozycji Organizatora.

W przypadku, gdy podmiot wyrézniony nie bedzie miat reprezentantéw na Gali
Innovation Pierscien Marketing Master zostanie przekazana pocztg na adres
siedziby.

Kazdy wyrdzniony Uczestnik otrzymuje jeden egzemplarz Pierscienia Marketing
Master. Dodatkowe egzemplarze wyrézniony Uczestnik moze zamoéwié na
wtasny koszt u Organizatora, przesytajgc zamodwienia za posrednictwem e-mail
na adres: office@sar.org.pl. Koszt dodatkowych egzemplarzy Pierscienia
Marketing Master wynosi:

1) Ztoty Pierscien Marketing Master — 3 149,00 zt brutto;
2) Srebrny Pierscien Marketing Master - 2 749,00 zt brutto.

5. REKLAMACJE

5.1

5.2.

5.3.

5.4.

Reklamacje dotyczace przeprowadzenia i ogtoszenia RANKINGU moga by¢
zgtaszane za posrednictwem e-mail na adres: office@sar.org.pl nie péznej nizw
terminie 7 (,siedmiu”) dni od dnia ogtoszenia RANKINGU.

Reklamacja powinna zawiera¢ dane personalne (imie i nazwisko) zgtaszajacego
reklamacje, wskazanie podmiotu reprezentowanego, adres e-mail, oraz
wskazywac powod reklamaciji oraz jej doktadny opis i uzasadnienie.

Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia,
Organizator zwréci sie do Uczestnika sktadajgcego reklamacje o ich
uzupetnienie we wskazanym zakresie.

Reklamacije rozpatrywane bedg przez Organizatora w terminie 14 (,czternastu”)
dni od dnia ich otrzymania. O rozpatrzeniu i wyniku rozpatrzenia reklamacii
Uczestnik zostanie powiadomiony na wskazany adres e-mail.


mailto:office@sar.org.pl
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6. DANE OSOBOWE

6.1

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z organizacija
RANKINGU Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR z siedzibg w
Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa (KRS: 00000177032) (dalej
rowniez ,Administrator”).

Dane osobowe bedag przetwarzane do celdow przeprowadzenia RANKINGU,
kontaktu z przedstawicielami podmiotow ujetych w RANKINGU, a takze na
potrzeby postepowania reklamacyjnego. W tym celu beda przetwarzane
nastepujace dane osobowe: imie i hazwisko, dane kontaktowe przedstawicieli
podmiotéw ujetych w RANKINGU oraz osob sktadajgcych reklamacie.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest prawnie uzasadniony
interes Administratora, jakim jest organizacja RANKINGU, kontakt =z
zainteresowanymi oraz ewentualne rozpatrywanie reklamacji — art. 6 ust. 1 pkt f
RODO.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednakze niepodanie danych
osobowych moze utrudni¢ prowadzenie RANKINGU oraz skutkuje brakiem
mozliwosci wydania nagrody lub rozpatrzenia reklamacii.

Dane osobowe zostang udostepnione podmiotom obstugujgcym Administratora
w zakresie organizacji RANKINGU, w tym w zakresie IT, PR.

Kazdemu podmiotowi danych przystuguije prawo do: (1) uzyskania
informacii na temat przetwarzania danych osobowych, w tym o kategoriach
przetwarzanych danych osobowych i ewentualnych odbiorcach danych (prawo
dostepu do danych osobowych); (2) zadania korygowania nieprawidtowych
danych osobowych lub uzupetnienia niekompletnych danych osobowych; (3)
zgdania usuniecia lub ograniczenia przetwarzania danych osobowych - przy
czym zgdanie zostanie spetnione, jezeli spetnione zostang wymogi prawne
dotyczace takiego zadania; (4) przenoszenia danych osobowych - poprzez
otrzymanie danych formacie umozliwiajacym ich przekazanie wybranemu
podmiotowi trzeciemu; (5) prawo do ztozenia sprzeciwu wobec przetwarzania
danych osobowych - przy czym zgtoszenie sprzeciwu moze spowodowac
wykluczenie Uczestnika z Konkursu.

Kazdy podmiot danych ma prawo ztozenia skargi do organu nadzorczego - Prezes
Urzedu Ochrony Danych Osobowych (wiecej informacji na stronie:
www.uodo.gov.pl) — w przypadku stwierdzenia, ze jego dane osobowe sg
przetwarzane sprzecznie z prawem.

W kazdej sprawie dotyczacej danych osobowych mozna kontaktowaé sie z
Administratorem pod adresem e-mail: office@sar.org.pl.

7. POSTANOWIENIA KONCOWE

7.1.

Organizator zastrzega sobie prawo dokonywania zmian Regulaminu, ktére nie
moga narusza¢ praw nabytych przez Uczestnikdw. Zmiany zostanag
opublikowane na stronie internetowej Organizatora.
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7.2.

7.3.

Jezeli w zwigzku z prowadzeniem RANKINGU pojawig sie sytuacje nadzwyczajne
i nieprzewidziane przez niniejszy Regulamin, Organizator rozstrzygnie je
odwotujac sie do zasad stusznosci, dokonujac odpowiedniej i wigzacej wyktadni
niniejszego Regulaminu.

Regulamin wchodzi w zycie z dniem publikacii.
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