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KDO JE LAFLUENCE?

trend Lafluence
NASE VLASTNI TECHNOLOGIE AGENTURA
Data a automatizace influencer marketingu Influencer 360° marketing na zakladé dat

a zkusenosti z vice jak 4 000 spolupraci

Databaze 40 000+ profild influencer(

na Instagramu, TikTok, YouTube v CZ&SK Sprava socialnich siti, Community
Management, Produkce, Eventy, CSR,

PPC...

Sy Piekryv publika mezi influencery Spolupracujeme s klienty a influencery

\8_» Analyza obsahu NESPOLUPRACUJEME S:
S Automatizované reporty Sy Produkty s nikotinem, hazardem, tvrdym alkoholem

Ny Politickymi stranami, nebankovnimi pujékami

Od 1/2025 Globalni databaze 300M+ profilu 2 Znaékami jako Temu, Shein, Trendyol...

influenceru z celeho sveta S Influencery bez kredibility sledujicich



x Lafluence Agency | DATA STUDY iaFluence

== VYVOJ POCTU INFLUENCERU

Podéet influencert
11/2024 |l 6/2025

10,000
7,500 8,191
5,000
2,500
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46 51
0 1,042
500k+ 100-500k 10-100k
Zdroj: Lafluence Agency, Pocet sled UjiCiCh
Trendin.io, Instagram, sledujici
CZ215%

a nebo SK 215 %, 11/2024,
6/2025.
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® ZAJIMAVOSTI

VYVOJ POCTU ©) b=
INFLUENCERU

500k+ 46 51 5 1%
100-500k 851 1,042 191 22%
10-100k 8,191 10,632 2,441 30%

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %+
a nebo SK 215 %., 11/2024, 6/2025. Definice pojmd, viz Appendix.

m

CO S| Z TOHO ODNEST?

Ve sledovaném obdobi se zvedl celkovy pocet influencert
0 29 %. Nejvice rostl segment 10-100k sledujicich.

@ Novi v klubu 500k +*

cikindeles
ifbb_pro_michalkrizokrizanek

tehotnejkuchar

evabureshsalvatore

domialagia
separ__dms

s#® Vypadli z klubu 500k+

bara_vot

‘;@5 V této CZ & SK studii neni napriklad
Petr Cech (petrcech), ktery je svétova

celebrita a ma z CZ pouze 3,5 % sleduijicich.

*Neuvadime influencery s kredibilitou sledujicich pod 60 %, tzn. ty,
ktefi s velkou pravdépodobnosti maji ¢ast nakoupenych sledujicich.


http://trendin.io
https://www.instagram.com/petrcech/
https://www.instagram.com/bara_vot/
https://www.instagram.com/cikindeles/
https://www.instagram.com/ifbb_pro_michalkrizokrizanek/
https://www.instagram.com/tehotnejkuchar/
https://www.instagram.com/evabureshsalvatore/
https://www.instagram.com/domialagia/
https://www.instagram.com/separ__dms/

x Lafluence Agency | DATA STUDY | KPIs

Lafluence
agency

SLafluence + trendin = Q?

agency




x Lafluence Agency | DATA STUDY | KPIs

== VYVOJ KREDIBILITY SLEDUJICICH

Zdroj: Lafluence Agency,
Trendin.io, Instagram, sledujici
CZ 215 % a nebo SK 215 %;
11/2024 N: 13 460; 6/2025 N:
22 104.

Definice pojmd, viz Appendix.

Kredibilita sledujicich
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11/2024 [l 6/2025
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VYVOJ KREDIBILITY b=
L L4
SLEDUJICICH
@ 18 % influencert na trhu ma
kredibilitu sledujicich pod 60 %.
500K+ 83.3% 82.8% 5 e Kredibilitu sledujicich nad 95 %
100-500k 84.4% 84.2% -0.2 -0.2% maji pouze 3 “influencei‘i”:
10-100k 79.9% 80.2% 0.3 0.4%
5-10k 78.5% 79.1% 0.6 0.7%
oy = prezident_pavel

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; S human.Odditx 96,3%
11/2024 N: 13 460; 6/2025 N: 22 104. Definice pojmd, viz Appendix. v
> Q michaelapetrekova 96,3%

' X Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %

a nebo SK 215 %; 6/2025 N: 22 104.

NA CO JE TO DOBRE? CO SI Z TOHO ODNEST?
Slouzi k identifikaci influencert, ktefi nemaiji Kredibilita sledujicich je mirné vyssi
nakoupené nebo neaktivni sledujici. Vybrani u vétsich influenceru. Ve sledovaném
influencefi do kampané, ktefi maji vysokou obdobi se kredibilita sledujicich v
kredibilitu sledujicich, zasahnou kampani podstaté nezmeénila ve viech

realné lidi. segmentech.


http://trendin.io
https://www.instagram.com/prezident_pavel/
https://www.instagram.com/human.oddity/
https://www.instagram.com/michaelapetrekova/
http://trendin.io
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b= VYVOJ ENGAGEMENT RATE

Engagement rate

11/2024 [l 6/2025

2.5%
2.4% 2.4%

2.0% 2.2%

2.0% 2.0%

1.5% 1.7%
1.5%

1.0%

0.5%

0.0%
500k+ 100-500k 10-100k 5-10k
Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io;
Instagram, sledujici CZ 215 % a v er ¢
nebo SK 215 %; 11/2024 N: 13 460; Pocet sleduijicich
6/2025 N: 22 104; median za
posledni 2 mésice od data exportu.
Definice pojmQ, viz Appendix.
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® ZAJIMAVOSTI

VYVOJ b=
ENGAGEMENT RATE

@ 17 % influencert na trhu ma median
Engagement Rate pod 0,3 %.

ROk il Ll 03 "27.2% 13 % influencerd na trhu ma median
100-500k 2.4% 1.5% -0.9 -35.9%
O,
10-100k 2.0% 1.7% -0.4 -17.3% Engagement Rate nad 10 /O.
5-10k 2.2% 2.4% 0.2 6.8%
64 influencerd ma median Engagement
0, v o
Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; 11/2024 N: 13 460; Rate nad 100 /O, prOtoze na ne

6/2025 N: 22 104; median za posledni 2 mésice od data exportu. Definice pojmd, viz Appendix. reagovalo Vice uiivatelﬁ, nei je Sledee-

'I m Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %

a nebo SK 215 %, median za posledni 2 mésice od data exportu

, , 6/2025; N: 22 104.
NA CO JE TO DOBRE? CO SI Z TOHO ODNEST?

K hodnoceni atraktivity obsahu Median Engagement Rate ve

influencera z pohledu aktivity sledovaném obdobi vyrazné klesl u

sledujicich. influencer( nad 10k sleduijicich.

Atraktivita obsahu naopak vzrostla u
influencerd 5-10k.


http://trendin.io
http://trendin.io
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e= = VYVOJ VIEWS VS. POCET SLEDUJICICH

Views vs. Pocet sledujicich

1172024 [ 6/2025

100%
85%
75%
63%
SO0 60%
53% 53% 53%
41% 44%
25%
0%
500k+ 100-500k 10-100k 5-10k

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io;

Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo " I

SK 215 %; 11/2024 N: 13 460; 6/2025 Pocet sleduijicich
N: 22 104; median views za posledni

2 mésice od data exportu.

Definice pojmu, viz Appendix.
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VYVOJ VIEWS VS.

h-ﬁ-

POCET SLEDUJICICH

500k+ 63%
100-500k 85%
10-100k 60%
5-10k 44%

4%
53%
53%
53%

-22 -35%

-32 -37%
-7 -12%
9 21%

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; 11/2024 N: 13 460;
6/2025 N: 22 104; median views za posledni 2 mésice od data exportu. Definice pojmu, viz Appendix.

NA CO JE TO DOBRE?

K hodnoceni atraktivity obsahu
influencera z pohledu poctu views
a jeho velikosti.

m

CO SI Z TOHO ODNEST?

Ve sledovaném obdobi ukazatel rostl jen
u segmentu 5-10k. Jinak vyrazné klesal.

® ZAJIMAVOSTI

@ 32 % influencertll ma median
miry views vs. pocet
sledujicich vice jak 100 %.
Dokazi tedy vygenerovat
vice views, nez maji pocet
sledujicich.

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %
a nebo SK 215 %, median views za posledni 2 mésice od data exportu
6/2025, N: 22 104.
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REACH V JEDNOTLIVYCH
DNECH OD PUBLIKACE

Dny od publikace

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 M1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36
42% 59% 68% 73% 76% 79% 81% 83% 85% 86% 87% 88% 89% 90% 91% 92% 92% 93% 93% 94% 95% 95% 96% 96% 96% 97% 97% 98% 98% 98% 98% 99% 99% 99% 99% 100% 100%

Agregovany reach

m

CO SI Z TOHO ODNEST?

100 % reache limitné dosdhnete az 35. den od publikace. Pokud délate report drive
nez 35. den od publikace, je mozné, Ze v ném nebudete mit v§echna data.

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %+ a nebo SK 215 %; 11/2024, N:
500 profilt influencerd. Definice pojm, viz Appendix
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e VYVOJ POCTU POSTU/REELS

Pocet Postli/Reels za poslednich 12 mésicu

11/2024 [ 6/2025

125
10 100 G 103
95
75
50
) ) .
0

500k+ 100-500k 10-100k 5-10k

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io;

Instagram, sledujici CZ 215 % . L
anebo SK 215 %; 11/2024 N: 13 460; Pocet sledujicich
6/2025 N: 22 104; median poslednich

12 mésich od data exportu.

Definice pojmu, viz Appendix.
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VYVOJ POCTU b

POSTU/REELS

: L4 v
# 7da se, ze pokud
500k+ 100 104 4 4% Ve .
100-500k 103 95 -8 -8% Chcete patrlt meZI
; - lké infl
) o velké influencery,
’ e
musite | casto
Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; ; 11/2024
N: 13 46_0; 6/2025 N: 22 104; poslednich 12 mésict od data exportu. Definice pojmd, viz
sopens postovat.

m

CO SI Z TOHO ODNEST?

Velci influencefi postuji vyrazné vice.

10-100k 37 36
5-10k 10 13

15
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== VYVOJ PLACENYCH SPOLUPRACI

Oznaceni vs. Organicky obsah

11/2024 [l 6/2025

10.0%
8.8%
7.5% 8.0%
7.0%
5.0%
3.9%
2.5% 3.0%
2.3%
1.2%
[iz2]
500k+ 100-500k 10-100k 5-10k

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io;

Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo . .
SK 215 %; 11/2024 N: 13 460; 6/2025 N: Pocet sledujicich
22 104; primér za poslednich

12 mésich od data exportu.

Definice pojmu, viz Appendix.
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VYVOJ PLACENYCH =
SPOLUPRACI

500k+ 8.0%
100-500k 7.0%
10-100k 3.9%
5-10k 2.3%

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; 11/2024
N: 13 460; 6/2025 N: 22 104; primér za poslednich 12 mésict od data exportu. Definice

pojmd, viz Appendix.

m

CO SI Z TOHO ODNEST?

8.8%
7.8%
3.0%
1.2%

0.8
0.8

-0.8
-1.1

1%
1%

-21%
-47%

iaFlugg&c(s
@ ZAJIMAVOSTI

s Hodnoty v tabulce
ukazuji pramer,
zatimco Median
(tedy “typicka
hodnota”) je pro
segmenty 5-10k
a 10k-100k 0 %.

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %
a nebo SK 215 %; 6/2025 N: 22 104; median za poslednich 12 mésict
od data exportu.

Influencerdim nad 100k sledujicich vzrostlo % néjakého typu oznadené placené
spoluprace vuéi organickému obsahu.

17
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© b= em

Zdroj: Lafluence Agency,
Trendin.io; Instagram, sledujici CZ
215 % a nebo SK 215 %; Reels,
Posts; deduplikované; 11/2024 N: 13
460; 9/2025 N: 22 512; poslednich
12 mésict od data exportu.
Definice pojmd, viz Appendix.

VYVOJ OZNACENI

Brand @mention, paid hashtag, paid partnership

Pocet oznaceni
11/2024 [ 6/2025

150,000
125,751127,613
100,000
50,000
39,692 giEkekLe
2,893 2,602
0
500k+ 100-500k 10-100k

Pocet sledujicich

Lafluence
agency
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VYVOJ OZNACENI =

500k+ 2,893 2,602 -291 -10%
100-500k 39,692 39,338 -354 -1%
10-100k 125,751 127,613 1,862 1%
5-10k 22,214 41,527 19,313 87%

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; Reels,
Posts; deduplikované; 11/2024 N: 13 460; 9/2025 N: 22 512; poslednich 12 mésicl od data
exportu. Definice pojmd, viz Appendix.

m

CO S| Z TOHO ODNEST?

Nejvétsi narlst oznaéeni zaznamenal segment influencert s
5-10k sledujicimi.

Lafluence

agency

@ ZAJIMAVOSTI

@ 49 % influenceru
v obdobi 6/2024-6/2025
nepouzilo ani brand
@mention, ani paid
hashtag, ani paid
partnership. Znamena to,
Zze bud spoluprace
neméli, nebo
je neoznacovali.

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %
a nebo SK 215 %, poslednich 12 mésict od data exportu 9/2025; N: 22
512.
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mld. K¢

odhadovana hodnota oznaceného medialniho prostoru
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ODHAD HODNOTY ha wm
OZNACENEHO
MEDIALNIHO PROSTORU

Typ cansgeni e

Brand @mention 2,507,434,726
Paid Hashtag 534,995,655
Paid Partnership 491,234,079

TOTAL 3,533,664,459

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 % a nebo SK 215 %; Reels,
Posts; deduplikované; poslednich 12 mésicl od data exportu 9/2025; N: 22 512. Definice

pojmu, viz Appendix.

m

CO S| Z TOHO ODNEST?

Odhadovana hodnota medialniho prostoru, ktery byl néjakym zplisobem
oznaceny na Instagramu v CZ a SK, je 3,5 mld. K¢. Cisté placené oznacené
spoluprace odhadujeme na 1 mld. Ké.

Jen 30 % obsahu influencerd,
ktery mél Brand @mention, bylo
oznaceno Paid Hashtagem, nebo
Paid Partnership.

Nemuselo se jednat
o placené spoluprace,
ovéem byl to medialni
prostor pro dany brand.

Tzn. az 70 % oznaéeni Brand
@mention mohl byt medialni
prostor pro brandy od

influencerti zdarma.

Zdroj: Lafluence Agency, Trendin.io; Instagram, sledujici CZ 215 %
a nebo SK 215 %, poslednich 12 mésicl od data exportu 9/2025;
N: 22 512.

Lafluence

agency
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Dékujeme

za pozornost _

Lafluence
agency

Martin Kyncl

Managing Director
martin.kyncl@lafluence.com
+420 724 602 634
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@ Definice pojmu pro ucéely Data Study

Influencer = Profil na socidlni siti (Instagram) s poétem sledujicich nad 5 000.
Pocet influencert = Jedna se o podet profilli (handles) influencer( na sociélni siti (Instagram).

Median = statisticka hodnota, ktera rozdéluje uspofadany soubor dat na dvé stejné velké éasti.

Polovina hodnot je mensi nebo rovna medianu a druha polovina je vétsi nebo rovna medianu.

Pokud je pocet hodnot lichy, median je prostfedni hodnota po sefazeni dat.

Pokud je poéet hodnot sudy, median se vypodita jako pramér dvou prostfednich hodnot.

Medién se ¢asto pouziva jako ukazatel "typické" hodnoty, protoZe neni tolik ovlivnén extrémné velkymi nebo malymi hodnotami jako
pramér.

KPIs = Key Performance Indicator (kliG¢ové ukazatele vykonu). Pouziva se pro uréeni, “co je dobré a co $patné”.

Kredibilita sledujicich = Procento vérohodnych sledujicich znaéi podil sledujicich, ktefi jsou s velkou pravdépodobnosti realni lidé (tedy
ne fale$né Uéty nebo neaktivni Uéty nebo roboti).

Engagement Rate = Mira zapojeni uzivatele (kolik % sledujicich influencera reagovalo na Post/Reel lajkem, komentafem nebo sdilenim).

25
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@ Definice pojmu pro ucely Data Study
Views = Pocet zapocatého zhlédnuti obsahu od alespon treti vtefiny.

Views vs. Poéet sledujicich = Ukazuje, kolik % sledujicich mohl influencer zasdhnout svymi views. Pfiklad: Influencer ma 100 000
sledujicich a jeho median Views vs. Podet sledujicich je 53 %. Typicky tedy svymi views mize zasdhnout az 53 000 sledujicich.
Disclaimer: 1 view nemusi znamenat a neznamena zasah 1 sledujiciho. 1 sledujici mizZe udélat i vice views. Zarover influencer muze
zasahnout svymi views i jiné uzivatele nez svoje sleduijici.

Reach = Zasah jednoho uzivatele.

Reels = Videa na Instagramu.

Oznaceni = Oznaceni obsahu influencera pomoci Brand @mention, nebo Paid hashtag, nebo funkce Paid partnership. Deduplikované.
Placena spoluprace = Obsah influencera oznaceny jako Paid Hashtag, nebo Paid Partnership.

Brand @mention = Influencer zmini @mention brandu, napi. @ceskasporitelna, ve svém obsahu. Disclaimer: Nemusi se vzdy jednat o
placenou reklamu, ovéem je to zplUsob mediélniho prostoru pro brand, proto je v Data Study zahrnuty.

26
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@ Definice pojmu pro ucely Data Study

Paid Hashtag = Influencer zmini alespor jeden z hashtagu: ad, affiliate, affiliatespoluprace, ambasador, ambasadorstvi, ambassador,
barter, barterovaspoluprace, bartrovaspoluprace, brandambassador, dlouhodobaspoluprace, endorsement, gifted, paidpartnership,
paidpromote, paidpromotion, placenaspoluprace, placenepartnerstvi, promotion, reklama, sleva, slevovekody, slevovekupony,
slevovykod, slevovykupon, slevy, spolupraca, spoluprace, sponsored, sponsoredpost, sponsorship, zlavovykod Disclaimer: Nemusi se
vzdy jednat o placenou reklamu, ovéem vechny vy$e zminéné hashtagy jsou néjakym zplsobem spojeny s propagaci, proto jsou v Data
Study zahrnuty. Napf. barter je jen jiny zpUsob platby za reklamu a je to medidlni prostor pro produkt/sluzbu. Napf. sleva mize byt také
jen jiny zpUsob platby, je vzdy u néjakého produktu/sluzby a je to medilni prostor pro tento produkt/sluzbu.

Paid Partnership = Funkce paid partnership, kterou nabizi Instagram na oznacovani placenych reklam.
Velikost trhu = Jedna se o odhadovanou hodnotu oznaéeného medialniho prostoru pro CZ+SK influencery, ktefi oznadili Brand
@mention, nebo Paid Hashtag, nebo Paid Partnership (deduplikované) na Instagramu. Spoéitali jsme podet téchto postl/reels, aplikovali

na né median impresi/views daného influencera a CPM 390 K¢, které vychazi jako median monitorovanych kampani.

CPM = Cost per Mille (cena za tisic zobrazeni obsahu).
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