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Wie strukturiertes Marken-
wissen für markenkonforme 
Ergebnisse sorgt – über Tools, 
Teams und Märkte hinweg
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Fast alle setzen inzwischen auf KI. Der Druck kommt  
vom Markt genauso wie aus der Führungsebene –  
und kaum ein Marketingteam möchte erklären müssen, 
warum es bei dieser Entwicklung nicht mitzieht. Also 
geht es schnell voran: Monat für Monat wird KI in mehr 
¢ƔŵǵĮƙƙĮ�ƲŭĨ�ÕŵƔŠǼŵǛƙ�ŎŭƢĮłƔŎĮƔƢʨ

&ĮƔ�ĮƔŊŵǺƢĮ��ĮŊƔǛĮƔƢ�ţĊƙƙƢ�ìţţĮƔĨŎŭłƙ�ţĊŭłĮƔ�ìƲŁ�ƙŎĢŊ�
warten. Trotz der breiten Nutzung erzielen viele Unter-
nehmen bislang nur begrenzte Ergebnisse.

Eine aktuelle globale Studie* zeigt: Die meisten Unter-
nehmen nutzen KI inzwischen regelmäßig – deutlich 
mehr als noch ein Jahr zuvor. Doch nur etwa ein Drittel 
hat KI unternehmensweit skaliert und weniger als vier 
von zehn Unternehmen verzeichnen einen messbaren 
+ǺĮŠƢ�ìƲŁ�ŎŊƔĮŭ�?ĮǛŎŭŭʨ

Kurz gesagt: KI wird überall eingesetzt. Echten Mehrwert 
ƙĢŊìǺƢ�ƙŎĮ�ŭŵĢŊ�ţĊŭłƙƢ�ŭŎĢŊƢ�ƼġĮƔìţţʨ

KI ist überall. Aber scha!t 
sie auch Mehrwert?

*Quelle: ¹ŊĮ�ƙƢìƢĮ�ŵŁ��S�Ŏŭ�ȁǿȁȅ (Englisch)

https://www.mckinsey.com/capabilities/quantumblack/our-insights/the-state-of-ai#/
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Schon heute stellen Teams KI ihre Brand 
?ƲŎĨĮţŎŭĮƙ�ǵƲƔ�ÔĮƔŁƼłƲŭł�˃�ŊĊƲǻł�łìŭǵ�
einfach als PDF. Andere gehen einen 
Schritt weiter und verbinden KI über 
MCP, Integrationen oder APIs direkt mit 
den zentralen Markenressourcen.

Trotzdem sind die Ergebnisse nicht im-
mer markenkonform. Denn KI verarbeitet 
die Informationen, die sie erhält, ohne 
die Nuancen und den Kontext, die ein 
Mensch beim Lesen automatisch mit-
denkt. Und sie präsentiert ein falsches 
Ergebnis genauso selbstbewusst wie 
ĮŎŭʣƔŎĢŊƢŎłĮƙʨ

Deshalb bleibt KI-generierter  Content 
ŊĊƲǻł�ĮŎŭ�ĮƔƙƢĮƔ�+ŭƢǛƲƔŁʫ�+Ɣ�ŬƲƙƙ�
 geprüft, angepasst und freigegeben 
 werden, bevor er eingesetzt werden kann. 
Wenn sich Teams auf das Ergebnis nicht 
verlassen können, können sie die Arbeit 
auch nicht wirklich an KI übergeben. 

Und damit bleibt ein großer Teil des 
 versprochenen Mehrwerts aus.

Die Lösung ist kein noch detaillierterer 
Prompt.

Marken- und Marketingverantwortliche, 
die bereits echten Mehrwert aus KI zie-
ŊĮŭʩ�ƙĢŊìǺĮŭ�ƙƢìƢƢĨĮƙƙĮŭ�ĮŎŭĮ�?ƔƲŭĨ-
lage, mit der ihre Tools arbeiten können: 
strukturiertes Markenwissen.

Dazu gehören Guidelines, Assets und die 
Entscheidungen dahinter – all das Wissen 
darüber, wie eine Marke aussieht, klingt 
und sich verhält.

æƲłƔŎǺ�ìţţĮŎŭ�ƔĮŎĢŊƢ�ŝĮĨŵĢŊ�ŭŎĢŊƢʨ�&ìŬŎƢ�
Teams darauf vertrauen können, dass KI 
markenkonforme Ergebnisse liefert, muss 
Markenwissen maschinenlesbar struk-
turiert, dort verfügbar, wo gearbeitet wird, 
und skalierbar gesteuert werden.

KI benötigt die richtige  
Grundlage

Für Menschen erstellt  
und auf menschliches 
 Verständnis ausgelegt

ZEITALTER  
DES MENSCHEN

��¦s+�˂
RICHTLINIEN

REICHWEITE

SKALIERUNG

MIT KI

Setzt Vorgaben ohne  
?ĮƙƏƼƔ�ŁƼƔ�>ĮŎŭŊĮŎƢĮŭ�ƲŬ�ʿ� 

Versteht keine Nuancen

Inhalte verbreiten sich  
über das ursprüngliche  

System hinaus

KI produziert schneller,  
als Menschen  

überprüfen können

Die Marke sieht überall  
ìŭĨĮƔƙ�ìƲƙ�˃�ƲŭĨ�ŝĮ� 

mehr Inhalte entstehen,  
desto grösser werden  

die Abweichungen.

Auf ein System beschränkt

Von einer einzelnen  
Person geprüft
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Eine Designerin möchte wissen, wie die Marke klingt.  
Sie schaut in die Guidelines und entwickelt darauf  
basierend ein Visual. Wenn die Zeit knapp wird, 
scheint KI die perfekte Abkürzung: Prompt schreiben, 
Brand  Guidelines als PDF anhängen – und in Sekun-
den entstehen Visuals, die auf den ersten Blick richtig 
aussehen.

Nur sind sie eben nicht wirklich markenkonform. Die 
ŬĮŎƙƢĮŭ��ìƔŠĮŭ�ŊìġĮŭ�ŠţìƔ�ĨĮǻŭŎĮƔƢĮ�?ƲŎĨĮţŎŭĮƙʫ�¦Į-
geln dafür, wie die Marke aussieht und klingt – ge-
schrieben für Menschen. Eine Vorgabe wie „Der Ton 
sollte warm und zugänglich sein“ versteht ein Mensch 
ŎŭƢƲŎƢŎǚ�ƲŭĨ�Šìŭŭ�ƙŎĮ�ĮŭƢƙƏƔĮĢŊĮŭĨ�ìŭǛĮŭĨĮŭʨ��ǺŭĮƢ�
ĮŎŭĮ��ìƙĢŊŎŭĮ�ĨŎĮƙĮţġĮ�&ìƢĮŎʩ�ƙŎĮŊƢ�ƙŎĮ�ŝĮĨŵĢŊ�ǵƲ-
nächst Layout und Formatierung – nicht unbedingt In-
formationen, die sie zuverlässig in konkrete Entschei-
dungen übersetzen kann.

Solange Markenwissen in Dateien steckt, die für Men-
schen gemacht sind, arbeitet KI mit den Fragmenten, 
auf die sie zugreifen kann – und produziert damit in 
deutlich höherem Tempo. Die Folge: Die Marke sieht in 
ŝĮĨĮŬ�¹ŵŵţ�ĮŎŭ�ǛĮŭŎł�ìŭĨĮƔƙ�ìƲƙʨ�ÀŭĨ�ŝĮ�ŬĮŊƔ� ŵŭƢĮŭƢ�
entsteht, desto größer werden die Abweichungen.

Wenn KI eure Marke nicht lesen kann

Wenn Tempo auf Kosten  
der Marke geht

Selbst wenn eine Regel eindeutig erfasst wird, 
bleibt die nächste Herausforderung: sie im 
richtigen  Kontext  anzuwenden. „Der Ton sollte 
warm und zugänglich sein“ bedeutet in einer 
Sales-E-Mail etwas anderes als in  Release 
Notes. Menschen passen ihre Sprache  intuitiv 
ìŭ�ĨĮŭ�ŝĮǛĮŎţŎłĮŭ�sŵŭƢĮǠƢ�ìŭʨ�+Ŏŭ�sS ¹ˁŵŵţ�ǛĮŎơ�
dagegen nicht, was ihm fehlt. Es interpretiert 
dieselbe  Regel  überall gleich, solange nicht 
ĨĮǻŭŎĮƔƢ�ŎƙƢʩ�Ǜìŭŭ�ƲŭĨ�ǛŎĮ�ƙŎĮ�ìŭłĮƏìƙƙƢ�ǛĮƔ-
den soll – und liefert das Ergebnis mit vol-
ler Überzeugung und in bisher unerreichter 
 Geschwindigkeit.

Aus Bauchgefühl werden Regeln

Was braucht KI also, um eine Marke konsistent, schnell und in 
�łƔŵơĮŬ�ÀŬŁìŭł�ìŭǛĮŭĨĮŭ�ǵƲ�ŠſŭŭĮŭʵ�°ƢƔƲŠƢƲƔŎĮƔƢĮ�SŭŁŵƔŬìˁ
tionen, die sie direkt verarbeiten kann.

Strukturiert bedeutet, dass Informationen in konsistente, eindeu-
ƢŎł�ġĮǵĮŎĢŊŭĮƢĮ��ĮƙƢìŭĨƢĮŎţĮ�ƼġĮƔƙĮƢǵƢ�ǛĮƔĨĮŭʫ�ĨĮǻŭŎĮƔƢĮ�>ĮţĨĮƔʩ�
festgelegte Werte und klare Beziehungen zwischen ihnen. So kann 
eine Maschine Informationen lesen und anwenden, ohne sie erst 
interpretieren zu müssen. Nehmen wir wieder die Vorgabe „Der 
Ton sollte warm und zugänglich sein“. Für einen Menschen reicht 
das als Regel. Maschinenlesbar strukturiert entstehen daraus 
 konkrete Parameter: Kontext: Customer Support. Tonalität: warm. 
Verkürzte Sprachformen: erlaubt. Ausrufezeichen: nicht erlaubt.

Was ein Mensch intuitiv beurteilt, wird damit zu Bedingungen, die 
eine Maschine überprüfen und anwenden kann. Genau das macht 
Markenwissen maschinenlesbar: Es ist so strukturiert, dass eine 
�ìƙĢŊŎŭĮ�ĨŎƔĮŠƢ�ĨìŬŎƢ�ìƔġĮŎƢĮŭ�Šìŭŭʩ�ŵŊŭĮ�Ĩìƙƙ�ĮŎŭ��ĮŭƙĢŊ��ŝĮĨĮŭ�
Schritt interpretieren muss. Ist Markenwissen einmal in  dieser 
Form verfügbar, werden KI-Ergebnisse verlässlich genug, um 
�ĨìƔìƲŁ�ìƲŁǵƲġìƲĮŭ�˃�ŵŊŭĮ�ŝĮĨĮŭ�ĮŎŭǵĮţŭĮŭ��ƲƢƏƲƢ�ŬìŭƲĮţţ�ƼġĮƔ-
prüfen zu müssen.
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maschinenlesbar
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So macht Frontify eure Marke 
maschinenlesbar

Ausgangspunkt 
Euer Markenwissen ist verstreut
 · Brand Rules, Assets, Terminologie, Beispiele 

und Business-Kontext verteilen sich auf 
Guidelines, Dateien, Ordner, Teams und 
Systeme. Selbst wenn die Informationen 
ǚŵƔŊìŭĨĮŭ�ƙŎŭĨʩ�ƙŎŭĨ�ƙŎĮ�ŵŁƢ�ƙĢŊǛĮƔ�ǵƲ�ǻŭĨĮŭʩ�
richtig zu interpretieren oder bei Veränderungen 
der Marke miteinander verbunden zu halten.

03
Die Marke für KI lesbar machen
 · Features: Machine-readable Guidelines,  

Brand Assistant, Permissions und Targets
 · Übersetzt eure Brand Guidelines in strukturierte 

Inhalte, die KI lesen und für Antworten, Content-
Erstellung, Copy Reviews und die Asset-Suche 
nutzen kann.

01
Eine zentrale, gepflegte Source of Truth schaffen
 · Features: Guidelines, DAM, Targets, Templates  

und Publishing
 · Bringt Brand Guidelines und freigegebene Assets  

in einem vernetzten System zusammen, in dem  
sie strukturiert, gesteuert und aktuell gehalten 
werden können.

04
Das richtige Markenwissen schneller  
auffindbar  machen
 · Features: Guideline Search, Library Search, 

Asset Content Search, Predictive Metadata und 
Enhanced Image Search

 · Ermöglicht Teams, die richtigen Guidelines oder 
�ƙƙĮƢƙ�ìŭŊìŭĨ�ĨĮƙƙĮŭ�ǵƲ�ǻŭĨĮŭʩ�Ǜìƙ�ƙŎĮ�łĮƔìĨĮ�
brauchen – ohne wissen zu müssen, wo genau  
sie gespeichert sind.

02
Eine gemeinsame Sprache für die Marke schaffen
 · Features: Predictive Metadata, AI Auto-Tagging, 

Metadata Management, Catalogs (aktuell in Beta)  
und Taxonomies

 · Standardisiert, wie Assets und Business-
Informationen beschrieben werden. So arbeiten 
Teams und angebundene Systeme mit denselben 
�ĮłƔŎǺĮŭ�ƲŭĨ�æƲƙìŬŬĮŭŊĊŭłĮŭʨ

Ziel
KI arbeitet mit der Marke, die ihr definiert habt
 · Frontify verwandelt verstreutes Markenwissen in 

ein strukturiertes und durchsuchbares System. 
Menschen können damit arbeiten, während KI 
ŎŭŭĮƔŊìţġ�ĨĮƔ�ǚŵŬ��ƔìŭĨ�¹ĮìŬ�ĨĮǻŭŎĮƔƢĮŭ�¦ĮłĮţŭ�
darauf zugreifen kann.

 · Eure Marke ist nicht mehr nur dokumentiert.  
Sie kann überall dort wirken, wo sie gebraucht wird.
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Irgendwo im Unternehmen erstellt gerade  
ein Field Marketer Assets für ein Event. 
Dafür nutzt er ein KI-Tool seiner Wahl. Es 
funktioniert gut genug: Die Ergebnisse kom-
men schnell und sehen professionell aus.

Doch das Tool ist mit keinem System ver-
bunden, das vom Brand Team gesteuert wird.  
Es kennt nur die Markeninformationen,  
die der Marketer selbst hineinkopiert hat. 
Und das Brand Team weiß nicht, welche  
das waren.

Die Menschen machen ihren Job. Sie nutzen 
die Tools, die am schnellsten funktionieren 
oder mit denen sie am besten vertraut sind.
Nur die Marke ist dort nicht präsent, wo die 
Arbeit entsteht.

Wenn Arbeit außerhalb der 
Reichweite eurer Marke entsteht

Markenwissen lebt in dem System,  
das dafür gescha!en wurde

&ŎĮ�ĮŎłĮŭƢţŎĢŊĮ��ƔġĮŎƢ�ǻŭĨĮƢ�ŝĮĨŵĢŊ�Ŏŭ�ìţţ�ĨĮŭ�ǚĮƔƙĢŊŎĮĨĮŭĮŭ�
¹ŵŵţƙ�ƙƢìƢƢʩ�ĨŎĮ�¹ĮìŬƙ�ŝĮĨĮŭ�¹ìł�ŭƲƢǵĮŭʨ�Sŭ�ĨĮŬ��ŵŬĮŭƢʩ� 
in dem etwas entsteht, muss die Marke direkt in diesem Tool 
verfügbar sein. Sonst kann sie das Ergebnis nicht beein-
ǼƲƙƙĮŭʨÀŭĨ�łĮŭìƲ�Ĩìƙ�ŎƙƢ�ŊĊƲǻł�ŭŎĢŊƢ�ĨĮƔ�>ìţţʨ

Die aktuellen Guidelines zu suchen dauert unter Zeitdruck 
schnell länger, als etwas zu erstellen, das „nah genug“ an der 
Marke ist. Teams entscheiden sich nicht bewusst gegen die 
Marke. Sie arbeiten dort, wo sie gerade sind, mit dem, was 
ihnen zur Verfügung steht. Und die Marke bleibt außen vor.

Die Marke muss dorthin, wo die  
Arbeit entsteht

Markenwissen, das zentral in einem System liegt, muss direkt 
für die Tools verfügbar werden, in denen Menschen arbeiten.

Besonders tief lässt es sich in KI-Tools integrieren, die voll-
ständige Assets generieren. Aber auch in anderen Anwen-
ĨƲŭłĮŭ�ƙŵţţƢĮ�Įƙ�ŝĮĨĮƔǵĮŎƢ�ĮƔƔĮŎĢŊġìƔ�ġţĮŎġĮŭʨ�ÕĮŭŭ�ŝĮŬìŭĨ�
ein Tool bittet, etwas zu erstellen, stehen die freigegebenen 
Assets und aktuellen Guidelines direkt dort zur  Verfügung 
– ohne die Anwendung verlassen zu müssen. Damit 
�ǚĮƔƙĢŊǛŎŭĨĮƢ�ĮŎŭĮƔ�ĨĮƔ�ǛŎĢŊƢŎłƙƢĮŭ�?ƔƼŭĨĮ�ŁƼƔ��Ǻˁ�ƔìŭĨ�
Content: Das freigegebene Asset zu verwenden, ist plötzlich 
der schnellste Weg.

So bleibt Vertrauen in die Marke erhalten, selbst wenn die 
�ƔġĮŎƢ�ƼġĮƔ�ŎŬŬĮƔ�ŬĮŊƔ�¹ŵŵţƙ�ǚĮƔƢĮŎţƢ�ƙƢìƢƢǻŭĨĮƢʨ��ţţ�Ĩìƙ�
funktioniert allerdings erst, wenn die Marke maschinenles-
bar ist. Guidelines und Assets lassen sich nicht zuverlässig in 
andere Tools bringen, solange sie in statischen Dokumenten, 
verstreuten Dateien oder den Köpfen einzelner Personen 
stecken. Erst lesbar. Dann überall verfügbar.
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So bringt Frontify  
eure Marke dorthin, 

wo die Arbeit 
entsteht
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Eure Marke ist bereit – aber an einen 
Ort gebunden
 · Maschinenlesbar, konsistent und 
ìƲǺŎŭĨġìƔʨ�&ŵĢŊ�Ĩìƙ��ìƔŠĮŭǛŎƙƙĮŭ�
ġĮǻŭĨĮƢ�ƙŎĢŊ�ŭŵĢŊ�Ŏŭ�ĮŎŭĮŬ�ĮŎŭǵŎ-
gen System, während die Arbeit in 
vielen verschiedenen Tools statt-
ǻŭĨĮƢʨ

So bringt Frontify eure Marke 
dorthin, wo die Arbeit entsteht

Ausgangs-
punkt

01 02 Ziel

Direkt in den Tools, in denen Teams 
arbeiten
 · Features: Frontify MCP, API,  

AI  Assistants, Integrationen und 
Out-of-the-box Integrationen

 · Frontify bringt eure Marke direkt in 
die Tools, die Teams täglich nutzen. 
Menschen, Anwendungen und KI 
ĮƔŊìţƢĮŭ�æƲłƔŎǺ�ìƲŁ�ĨŎĮ�ƔŎĢŊƢŎłĮŭ�
Assets und Guidelines, ohne ihren 
ÕŵƔŠǼŵǛ�ǚĮƔţìƙƙĮŭ�ǵƲ�ŬƼƙƙĮŭʨ

Auch überall sonst griffbereit
 · Feature: Browser Extension
 · Für alle anderen Arbeitsumgebun-

gen bringt eine schlanke Browser-
Erweiterung freigegebene Assets 
mit nur einem Klick in Reichweite – 
ganz ohne Integration.

Markenkonform arbeiten – überall
 · Wenn die Marke direkt dort ver-

fügbar ist, wo Arbeit entsteht, ist die 
Verwendung eines freigegebenen 
Assets nicht mehr umständlicher 
als die Erstellung eines neuen.

 · Damit entfällt ein wesentlicher 
Grund dafür, dass Teams von der 
Marke abweichen. Die Marke bleibt 
im Moment der Content- Erstellung 
präsent – und die  Ergebnisse 
 bleiben über Tools und Teams 
 hinweg kohärent.

 · Das Vertrauen in die Marke  
geht mit.
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Noch vor nicht allzu langer Zeit durch-
lief fast alles, was eine Zielgruppe er-
reichte, zunächst einen Review-Prozess. 
Vielleicht mussten zwölf Kampagnen im 
Monat freigegeben werden – und die 
�ÔĮƔìŭƢǛŵƔƢţŎĢŊĮŭ�ƙìŊĮŭ�ŝĮĨĮ�ĮŎŭǵĮţŭĮʩ�
bevor sie live ging.

Dieses Volumen hat sich verändert.
Märkte, Business Units und Agenturpart-
ner nutzen heute ihre eigenen KI-Tools 
und produzieren damit deutlich mehr 
Content als zuvor. Genau das ist schließ-
lich ein wesentlicher Grund für den Ein-
satz von KI: mehr Output in weniger Zeit.

Was nicht im gleichen Tempo gewachsen 
ist, sind die Review-Prozesse. 

Content entsteht heute mit der Ge-
schwindigkeit von Maschinen. Reviews 
ĨìłĮłĮŭ�ǻŭĨĮŭ�ǛĮŎƢĮƔŊŎŭ�Ŏŭ�ĨĮŬ�¹ĮŬƏŵ�
statt, in dem Menschen sorgfältig prüfen 
ŠſŭŭĮŭʨ�ÀŭĨ�ŊĊƲǻł�ĮƔƙƢ�łìŭǵ�ìŬ�+ŭĨĮ�˃�
wenn das Asset bereits fertig ist und auf 
ƙĮŎŭĮ�ÔĮƔſǺĮŭƢţŎĢŊƲŭł�ǛìƔƢĮƢʨ�°ŵ�ǛŎƔĨ�ĨŎĮ�
Review Queue zum Flaschenhals.

Die Lösung können deshalb weder mehr 
Reviewer noch längere Arbeitstage sein. 
Wenn ein Review erst am Ende des Work-
ǼŵǛƙ�ƙƢìƢƢǻŭĨĮƢʩ�ǛŎƔĨ�ĮƔ�ġĮŎ�ĨŎĮƙĮŬ�
 Tempo immer hinterherhinken.

Wenn Content schneller entsteht, 
als er geprüft werden kann

Governance ist von Anfang  
an integriert

�ĮŎ�ĨŎĮƙĮŬ�ÔŵţƲŬĮŭ�ŎƙƢ�Įƙ�ŭŎĢŊƢ�ŬĮŊƔ�ŬſłţŎĢŊʩ�ŝĮĨĮƙ�ĮŎŭǵĮţŭĮ��ƙƙĮƢ�ǚŵƔ� 
ĨĮƔ�ÔĮƔſǺĮŭƢţŎĢŊƲŭł�ŬìŭƲĮţţ�ŁƔĮŎǵƲłĮġĮŭʨ�&ìŬŎƢ�ŬìƔŠĮŭŠŵŭŁŵƔŬĮƔ� ŵŭƢĮŭƢ�
ƙŠìţŎĮƔĮŭ�Šìŭŭʩ�ŬƲƙƙ�?ŵǚĮƔŭìŭĢĮ�ŁƔƼŊĮƔ�ìŭƙĮƢǵĮŭ�˃�ƲŭĨ�Ŏŭ�ŝĮĨĮ�¢ŊìƙĮ�ĨĮƔ�
Erstellung und Verwaltung von Assets integriert sein.

�ĮŭƙĢŊĮŭ�ĨĮǻŭŎĮƔĮŭ�ĨŎĮ��ƔìŭĨ�¦ƲţĮƙʨ�sS�ǛĮŭĨĮƢ�ƙŎĮ�ìŭ�ƲŭĨ�ƏƔƼŁƢ�ĨŎĮ� 
�ƔġĮŎƢ�Ŏŭ�ŝĮĨĮƔ�¢ŊìƙĮ�ĨìłĮłĮŭʨ

So entsteht Content von Anfang an markenkonform, anstatt erst im Nach-
hinein korrigiert zu werden. Der schnellste Weg wird damit gleichzeitig zum 
markenkonformen Weg.

Das geht über reine Automatisierung hinaus, denn die Kontrolle bleibt beim 
�ĮŭƙĢŊĮŭʨ�&ìƙ��ƔìŭĨ�¹ĮìŬ�ŬƲƙƙ�ŭŎĢŊƢ�ŬĮŊƔ�ŝĮĨĮƙ�ĮŎŭǵĮţŭĮ��ƙƙĮƢ��ƏƔƼŁĮŭʩ�
sondern steuert das System: weniger Kontrolle, wenn alles reibungslos 
läuft, und gezielte zusätzliche Kontrolle, wenn sie gebraucht wird.

Wenn Markenwissen maschinenlesbar strukturiert, dort verfügbar ist,  
wo die Arbeit entsteht, und skalierbar gesteuert wird, kann KI auf einer  
verlässlichen und bestätigten Grundlage arbeiten.
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Ausgangspunkt: Alle erstellen  gleichzeitig Content
 · oĮĨĮƔ��ìƔŠƢʩ�ŝĮĨĮ��ƲƙŎŭĮƙƙ�ÀŭŎƢ�ƲŭĨ�ŝĮĨĮƔ��łĮŭƢƲƔ-

partner produziert mit KI – in einem Umfang, den 
kein einzelnes Review-Team mehr bewältigen kann.

Schritt 1: Markenkonform, bevor die  Arbeit beginnt
 · Feature: Templates
 · Brand Rules sind direkt in den Bausteinen verankert, 

mit denen Teams arbeiten. Egal, ob ein Mensch ein 
 Asset zusammenstellt oder KI es direkt  generiert: 
Ein großer Teil des Contents ist von Anfang an mar-
kenkonform.

Schritt 2: Prüfen, während Content entsteht
 · Feature: Brand Assistant
 · Alle können Texte oder Fragen direkt gegen die 

Brand Rules prüfen und  erhalten innerhalb von Se-
kunden eine Antwort mit Quellenangabe.

Schritt 3: Automatischer Check bei der Einreichung
 · Feature: Brand Checker (Beta)
 · Auch Creative Assets können bei  Bedarf oder auto-

matisch beim Ein reichen geprüft werden – inklusive 
 konkreter Hinweise, was angepasst werden muss.

Schritt 4: Assets per Sprache verwalten
 · Feature: DAM Agent (Beta)
 · �ƙƙĮƢƙ�ţìƙƙĮŭ�ƙŎĢŊ�ŬŎƢ�ŭìƢƼƔţŎĢŊĮƔ�°ƏƔìĢŊĮ�ǻŭĨĮŭʩ�

organisieren und verschieben. Der Agent schlägt 
 passende Ordner oder Aktionen vor und setzt 
 Änderungen nach Bestätigung um.

Alles bleibt sichtbar und nachvollziehbar
 · Jede Aktion des Systems – ob Generierung,  

Prüfung oder Änderung durch  einen Agenten –  
ǛŎƔĨ�ƏƔŵƢŵŠŵţţŎĮƔƢʨ�¹ĮìŬƙ�ŬƼƙƙĮŭ�ŭŎĢŊƢ�ŬĮŊƔ�ŝĮĨĮƙ�
einzelne Asset kontrollieren und behalten trotzdem 
den Überblick darüber, was passiert.

Ziel: Das System steuern – nicht jedes  
einzelne Asset
 · &ŎĮ�¦ŵţţĮ�ĨĮƔ�¦ĮǚŎĮǛĮƔ�ǚĮƔĊŭĨĮƔƢ�ƙŎĢŊʫ�°ƢìƢƢ�ŝĮĨĮƙ�
�ƙƙĮƢ�ĮŎŭǵĮţŭ�ǵƲ�ƏƔƼŁĮŭʩ�ĨĮǻŭŎĮƔĮŭ�ƙŎĮ�ĨŎĮ�¦ĮłĮţŭʩ�
die das System anwendet. Bei einem neuen Markt 
oder einem sensiblen Launch kann die Kontrolle 
�ŝĮĨĮƔǵĮŎƢ�łĮǵŎĮţƢ�ǚĮƔƙƢĊƔŠƢ�ǛĮƔĨĮŭʨ

So ermöglicht Frontify 
 Governance im großen Maßstab

ȀȂ

&+¦��+O¦Õ+¦¹�Ô���sSʤʹʤȀǿʿȁǿȁȅ

Alle erstellen  
Inhalte

Markenkonform 
von Anfang an

Alles  
transparent  

und nachvoll-
ziehbar

Das System  
zentral steuern

Automatisch  
geprüft  

während der  
Erstellung

Bei der  
Einreichung  

überprüft

Steuerung  
durch einfache 

Anfragen
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Wenn eure  
Marke bereit ist,  
liefert KI

echten 
Mehrwert



DIE BASIS FÜR MARKENKONFORMES ARBEITEN

[NOOK]

Nur wenn KI auf einer dafür vorbereite-
ten Marke aufbauen kann, können Teams 
darauf vertrauen, dass ihre Ergebnisse 
markenkonform bleiben – und den tat-
ƙĊĢŊţŎĢŊĮŭ��ĮŊƔǛĮƔƢ�ŭĮƲĮƔ�sSˁÕŵƔŠǼŵǛƙ�
ausschöpfen. Dafür braucht es  
drei  Dinge:

 · Markenwissen ist strukturiert und ma-
schinenlesbar. KI muss die Marke nicht 
länger aus einzelnen Fragmenten zu-
sammensetzen, sondern arbeitet mit 
ĨĮŭ�°ƢìŭĨìƔĨƙʩ�ĨŎĮ�ŎŊƔ�ĨĮǻŭŎĮƔƢ�ŊìġƢʨ�
Die Grundlage ist verlässlich – und die 
Ergebnisse bleiben markenkonform.

 · Markenwissen ist dort verfügbar, wo 
die Arbeit entsteht. Die Marke bleibt 
im Moment der Content-Erstellung 
 präsent. Was entsteht, bleibt über Tools 
und Teams hinweg kohärent – und das 
Vertrauen in die Marke geht mit.

 · Brand Governance funktioniert im 
 großen Maßstab.�°ƢìƢƢ�ŝĮĨĮƙ�ĮŎŭǵĮţŭĮ�
�ƙƙĮƢ�ǵƲ�ƏƔƼŁĮŭʩ�ĨĮǻŭŎĮƔĮŭ�¦ĮǚŎĮǛĮƔ�
die Regeln, die das System anwendet. 
Für neue Märkte oder sensible Laun-
ĢŊĮƙ�ţĊƙƙƢ�ƙŎĢŊ�ĨŎĮ�sŵŭƢƔŵţţĮ�ŝĮĨĮƔǵĮŎƢ�
gezielt erhöhen.

Der eigentliche Mehrwert entsteht, 
wenn ihr dem Ergebnis vertrauen könnt. 
KI  skaliert die Content-Produktion und 
übernimmt zeitaufwendige Routinearbeit 
– von der Sicherstellung der Marken-
konsistenz bis zur Prüfung von Assets. 
So können Teams ihre Erfahrung, ihr 
Urteilsvermögen und ihre Kreativität 
dort ein setzen, wo nur Menschen den 
 Unterschied machen.

Wenn eure Marke bereit ist,  
liefert KI echten Mehrwert
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Entdeckt auf ŁƔŵŭƢŎŁǣʨĢŵŬʿĨĮ, wie Marken-
wissen maschinenlesbar, überall verfügbar 
und skalierbar steuerbar wird.

https://www.frontify.com/de
https://www.frontify.com/de
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