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Nachhaltigkeitstransparenz in der digitalen Handels-
kommunikation: marktguru bietet CO,e-Reportings fur
digitale Prospektkampagnen an

marktguru bilanziert seinen Produkt-CO,e-FuBabdruck
Studie zeigt: Digitalprospekte verursachen bis zu 99 %
weniger Treibhausgasemissionen als Printprospekte

e Kampagnenindividuelle CO,e-Ausweise flr gezielte
Nachhaltigkeitsoptimierungen

Miinchen, 03. Marz 2025. Prospekte zahlen nach wie vor zu den
meistgenutzten Informationsquellen der Verbraucher:innen bei
der Vorbereitung der Einkdufe von Produkten des taglichen
Bedarfs. Und sie sind unverandert eines der erfolgreichsten
Instrumente zur Kundengewinnung- und -bindung in der Handels-
kommunikation. Grund genug fiir marktguru, die Okobilanz von
Digitalprospekten genauer unter die Lupe zu nehmen und Nach-
haltigkeitstransparenz in den Markt zu bringen. Handlerkunden
konnen ab sofort kampagnenbezogene CO.e-Ausweise ihrer
digitalen Prospektkampagnen zubuchen und so durch marktguru
gezielt Optimierungspotenziale fiir umweltschonende Werbe-
mafnahmen identifizieren und nutzen.

Fur die Analyse des CO,e-Fuliabdrucks des Nummer 1 Werbeformats
in der digitalen Handelskommunikation (Product Carbon Footprint,
PCF) hat der Minchner Smart-Shopping-Spezialist eine Studie mit der
Sustainable AG initiiert. Zur Unterstutzung bei der Bilanzierung wurde
die Forward Engineering GmbH involviert. Die jetzt erstmals
vorliegenden validen Zahlen zu den Treibhausgasemissionen von
Digitalprospekten zeichnen ein klares Bild und geben konkrete
Hinweise fur Ansatzpunkte zu weiteren Nachhaltigkeitsoptimierungen.

Mit dem Wechsel von Print- zu Digitalprospekten lassen sich bis
zu 99 % Treibhausgasemissionen einsparen

Fur die Studie haben die Expertinnen der Sustainable AG ein
umfassendes, an der internationalen 1ISO 14040 Norm (Okobilanz)
orientiertes Erhebungs- und Berechnungsdesign entwickelt. Das
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Briefing wurde ergebnisoffen erstellt, mit dem Ziel, eine valide Aussage
daruber treffen zu konnen, wie der Digitalprospekt im Vergleich zum
Printprospekt mit Blick auf Treibhausgasemissionen abschneidet.

Messobjekt war ein inhaltsgleicher Prospekt eines gro3en deutschen
Discounters. Fur beide Varianten — Print und Digital — wurde als
funktionelle Einheit (Referenzgrofie) 1.000 mit einem Prospekt
erreichte Leser:innen definiert, die Nutzungsphase wurde mit einer
Woche festgelegt. Fur den konkreten Vergleich wurden anerkannte
Sekundarstudien und -quellen zur Szenariobildung herangezogen.

Das Ergebnis: Selbst unter bestmoglichen Annahmen mit Blick auf den
gedruckten Prospekt (,Extremszenario®) wie
e einer notwendigen Anzahl von nur 435 Printprospekten zum

Erreichen von 1.000 Leser:innen (pro adressiertem Haushalt

durchschnittlich 2,3 Personen; Baseline: eine Person),

einer Wegwerfquote von 0 % (Baseline: 60 %),

einer Recyclingquote von 100 % (Baseline: 79,3 %)

und einer Papierherstellung aus 100 % Altpapier mit 100 %

Grlunstrom (Baseline: DE Strommix)
betragt der CO,e-Wert pro 1.000 Leser:innen beim Printprospekt 22 kg.
Dem stehen 0,025 kg CO.e pro 1.000 Leser:innen beim Digitalprospekt
gegenuber, was einer Treibhausgas-Emissionsreduktion von ca. 99 %
entspricht.

CO_e-Vergleich von Print- und Digitalprospekt

31 kg CO2e/

2500 Prospekte
(1000 Leser)

Kg CO2e

22 kg CO2e/
100 435 Prospekte

(1000 Leser) 0,025 kg CO2e/
1000 Leser
-99 %

500 Prospekte (Baseline) 435 Prospekte (Extremszenario) Digitaler Prospekt

Grafik: COze-Emissionen von Print- und Digitalprospekt
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Handler und Verbraucher:innen, die Digital- statt Printprospekte
einsetzen bzw. nutzen, kdnnen damit mafR3geblich zum Umweltschutz
und zur Ressourcenschonung beitragen.

Energiebedarf der Papierherstellung und Datentransfer in der
digitalen Lieferkette sind maRgebliche Emissionstreiber

Groldter Treiber der CO,e-Emissionen bei gedruckten Handzetteln ist
der hohe Energiebedarf bei der Papierherstellung, der sich zum grof3en
Teil aus Erdgas speist. Der hier zum Einsatz kommende Energiemix
kann nur mit hohen Investitionskosten auf Grinstrom umgestellt
werden.

Bei den Digitalprospekten fallen die meisten COze-Emissionen beim
Datentransfer an. Hier kdnnte der Grinstrom bspw. durch Windparks
und langfristige Stromliefervertrage (Power Purchase Agreements,
PPA) fir Rechenzentren ausgebaut werden.

marktguru erweitert Reporting um CO.e-Ausweise fir digitale
Prospektkampagnen

Ab sofort stellt marktguru als erster Digitalprospekt-Anbieter individuelle
CO,-Ausweise von Prospektkampagnen zur Verflugung. Handler
kénnen diese kampagnenbezogen zubuchen und erhalten sie dann als
Teil des Kampagnenreportings. Damit liefert marktguru dem Handel
wichtige Daten und gro3tmdgliche Transparenz fur die Bericht-
erstattung seines Nachhaltigkeitsmanagements und unterstutzt seine
Kunden und Partner bei ihren Bestrebungen zur Reduzierung von
Treibhausgasemissionen.

,Mit unserem digitalen Geschaftsmodell haben wir von Anfang an auf
Nachhaltigkeit im Prospektgeschaft und in der Handelskommunikation
abgezielt. Auf der Basis unserer gemeinsamen Studie mit der
Sustainable AG konnen wir jetzt erstmals das groRe Umwelt- und
Klimaschutzpotenzial digitaler Prospekte nachweisen und konkret
beziffern und auf dieser Grundlage weitere Nachhaltigkeitsoptimie-
rungen anstolien®, erklart Patrick Dainese, Geschaftsfiihrer markt-
guru Deutschland. ,Unsere Transparenzoffensive bietet vor allem
dem Handel, aber auch den Verbraucher:innen Ansatzpunkte fur ein
umweltvertragliches, kosten- und ressourcensparendes Konsum-
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erlebnis: Jeder Prospekt mehr, der statt gedruckt digital ausgeliefert
wird, entzieht der Handelswerbung Treibhausgasemissionen und unter-
stutzt die Net-Zero-Ziele und -Bemuhungen, denen auch wir uns ver-
pflichtet fuhlen. Diese verfolgen wir aktiv mit Mallnahmen wie u.a. dem
CO.e-Ausweis fur Prospektkampagnen und der kontinuierlichen 6kolo-
gischen Optimierung unserer digitalen Infrastruktur und Technologien.”

Markus Gotz, Direktor der Sustainable AG, sagt: ,Als unabhangige
Nachhaltigkeitsberatung unterstitzen wir solche Projekte bereits seit
2008. Fur diese Studie zur Nachhaltigkeit von Print- und Digitalpros-
pekten haben wir ausgehend von einem ergebnisoffenen Briefing ein
mafgeschneidertes Erhebungs- und Berechnungsdesign entwickelt.
So konnten wir eine objektive Analyse durchfuhren und belastbare
Ergebnisse zur Bewertung von Treibhausgasemissionen in der Ange-
botskommunikation liefern. Darauf basierend kann marktguru seinen
Handlerkunden nun durch Kampagnenreportings gezielt Optimierungs-
potenziale im Nachhaltigkeitsmanagement aufzeigen. Das zahlt auch
in unsere Vision ein, die Wirtschaft langfristig nachhaltiger zu machen.”

Weiterfuhrende Informationen zur Studie sind unter
presse@marktguru.de erhaltlich.

Uber marktguru

marktguru ist der Spezialist fUr leistungsstarke Shopper-Marketing-Lésungen
und Betreiber der gleichnamigen Smart-Shopping-App, die zu den meist-
genutzten digitalen Services im deutschsprachigen Raum zahlt.

Als Marktgestalter bei der Digitalisierung der Angebotskommunikation von
Industrie und Handel und innovativer 360-Grad-Lésungspartner fiir das Drive-
to-Store-Marketing erdffnet marktguru Herstellern und Handlern neben seiner
eigenen Mobile-Reichweite auch den Zugang zu einer der reichweiten-
starksten und attraktivsten Konsumentengruppen in Deutschland: Durch
seine native Integration in das Vermarktungsportfolio der Seven.One Media
GmbH verfiigt marktguru tber ein exklusives Multiscreen-Mediaangebot, mit
dem bis zu 60 Millionen Konsument:innen monatlich erreicht werden kdnnen,
und stellt seinen Kunden vielseitige zielgruppenspezifische
Kampagnenmechaniken zur Verfigung. Abgerundet wird das marktguru
Portfolio von innovativen Daten-produkten, die dem Handel und den
Herstellern auf Basis hochwertiger Consumer und Retail Insights
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datenschutzkonform ergebniswirksame Optimierungen ihrer Preis- und
Sortimentsstrategien ermoéglichen.

Uber die Sustainable AG Unternehmensberatung

Die Sustainable AG Unternehmensberatung ist eine der flihrenden
unabhangigen Nachhaltigkeitsberatungen in der DACH-Region. Ein Team
von Uber 140 Expert*innen begleitet Unternehmen mit maf3geschneiderten
Lésungen auf ihrem Weg in eine nachhaltige Zukunft. Seit 2008 berat die
Sustainable AG an den Standorten Munchen, Hamburg, Berlin und Kalin
neben DAX-Konzernen vor allem mittelstdndische Unternehmen — darunter
Weltmarkt- und Innovationsfihrer. Die Leistungen umfassen das gesamte
Spektrum der Nachhaltigkeitsberatung: Nachhaltigkeits- und Klimastrategien,
operatives Nachhaltigkeits- und Klimamanagement, Kreislaufwirtschaft,
Sustainable Finance, Sustainable Supply Chain Management, Sustainable
Agriculture bis hin zur Begleitung von Umsetzungs- und Transformations-
prozessen in den Unternehmen.
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