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Nachhaltigkeitstransparenz in der digitalen Handels-kommunikation: marktguru bietet CO2e-Reportings fürdigitale Prospektkampagnen an
● marktguru bilanziert seinen Produkt-CO2e-Fußabdruck● Studie zeigt: Digitalprospekte verursachen bis zu 99 %weniger Treibhausgasemissionen als Printprospekte● Kampagnenindividuelle CO2e-Ausweise für gezielteNachhaltigkeitsoptimierungen

München, 03. März 2025. Prospekte zählen nach wie vor zu denmeistgenutzten Informationsquellen der Verbraucher:innen beider Vorbereitung der Einkäufe von Produkten des täglichenBedarfs. Und sie sind unverändert eines der erfolgreichstenInstrumente zur Kundengewinnung- und -bindung in der Handels-kommunikation. Grund genug für marktguru, die Ökobilanz vonDigitalprospekten genauer unter die Lupe zu nehmen und Nach-haltigkeitstransparenz in den Markt zu bringen. Händlerkundenkönnen ab sofort kampagnenbezogene CO2e-Ausweise ihrerdigitalen Prospektkampagnen zubuchen und so durch marktgurugezielt Optimierungspotenziale für umweltschonende Werbe-maßnahmen identifizieren und nutzen.
Für die Analyse des CO2e-F�ßabdr�cks des N�mmer 1 Werbeformatsin der digitalen Handelskomm�nikation (Prod�ct Carbon Footprint,PCF) hat der Münchner Smart-Shopping-Spezialist eine St�die mit derS�stainable AG initiiert. Z�r Unterstütz�ng bei der Bilanzier�ng w�rdedie Forward Engineering GmbH involviert. Die jetzt erstmalsvorliegenden validen Zahlen z� den Treibha�sgasemissionen vonDigitalprospekten zeichnen ein klares Bild �nd geben konkreteHinweise für Ansatzp�nkte z� weiteren Nachhaltigkeitsoptimier�ngen.
Mit dem Wechsel von Print- zu Digitalprospekten lassen sich biszu 99 % Treibhausgasemissionen einsparenFür die St�die haben die Expert:innen der S�stainable AG ein�mfassendes, an der internationalen ISO 14040 Norm (Ökobilanz)orientiertes Erheb�ngs- �nd Berechn�ngsdesign entwickelt. Das
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Briefing w�rde ergebnisoffen erstellt, mit dem Ziel, eine valide A�ssagedarüber treffen z� können, wie der Digitalprospekt im Vergleich z�mPrintprospekt mit Blick a�f Treibha�sgasemissionen abschneidet.Messobjekt war ein inhaltsgleicher Prospekt eines großen de�tschenDisco�nters. Für beide Varianten – Print �nd Digital – w�rde alsf�nktionelle Einheit (Referenzgröße) 1.000 mit einem Prospekterreichte Leser:innen definiert, die N�tz�ngsphase w�rde mit einerWoche festgelegt. Für den konkreten Vergleich w�rden anerkannteSek�ndärst�dien �nd -q�ellen z�r Szenariobild�ng herangezogen.
Das Ergebnis: Selbst �nter bestmöglichen Annahmen mit Blick a�f dengedr�ckten Prospekt („Extremszenario“) wie● einer notwendigen Anzahl von n�r 435 Printprospekten z�mErreichen von 1.000 Leser:innen (pro adressiertem Ha�shaltd�rchschnittlich 2,3 Personen; Baseline: eine Person),● einer Wegwerfq�ote von 0 % (Baseline: 60 %),● einer Recyclingq�ote von 100 % (Baseline: 79,3 %)● �nd einer Papierherstell�ng a�s 100 % Altpapier mit 100 %Grünstrom (Baseline: DE Strommix)beträgt der CO2e-Wert pro 1.000 Leser:innen beim Printprospekt 22 kg.Dem stehen 0,025 kg CO2e pro 1.000 Leser:innen beim Digitalprospektgegenüber, was einer Treibha�sgas-Emissionsred�ktion von ca. 99 %entspricht.

Grafik: CO2e-Emissionen von Print- �nd Digitalprospekt
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Händler �nd Verbra�cher:innen, die Digital- statt Printprospekteeinsetzen bzw. n�tzen, können damit maßgeblich z�m Umweltsch�tz�nd z�r Resso�rcenschon�ng beitragen.
Energiebedarf der Papierherstellung und Datentransfer in derdigitalen Lieferkette sind maßgebliche EmissionstreiberGrößter Treiber der CO2e-Emissionen bei gedr�ckten Handzetteln istder hohe Energiebedarf bei der Papierherstell�ng, der sich z�m großenTeil a�s Erdgas speist. Der hier z�m Einsatz kommende Energiemixkann n�r mit hohen Investitionskosten a�f Grünstrom �mgestelltwerden.Bei den Digitalprospekten fallen die meisten CO2e-Emissionen beimDatentransfer an. Hier könnte der Grünstrom bspw. d�rch Windparks�nd langfristige Stromlieferverträge (Power P�rchase Agreements,PPA) für Rechenzentren a�sgeba�t werden.
marktguru erweitert Reporting um CO2e-Ausweise für digitaleProspektkampagnenAb sofort stellt marktg�r� als erster Digitalprospekt-Anbieter individ�elleCO2-A�sweise von Prospektkampagnen z�r Verfüg�ng. Händlerkönnen diese kampagnenbezogen z�b�chen �nd erhalten sie dann alsTeil des Kampagnenreportings. Damit liefert marktg�r� dem Handelwichtige Daten �nd größtmögliche Transparenz für die Bericht-erstatt�ng seines Nachhaltigkeitsmanagements �nd �nterstützt seineK�nden �nd Partner bei ihren Bestreb�ngen z�r Red�zier�ng vonTreibha�sgasemissionen.
„Mit �nserem digitalen Geschäftsmodell haben wir von Anfang an a�fNachhaltigkeit im Prospektgeschäft �nd in der Handelskomm�nikationabgezielt. A�f der Basis �nserer gemeinsamen St�die mit derS�stainable AG können wir jetzt erstmals das große Umwelt- �ndKlimasch�tzpotenzial digitaler Prospekte nachweisen �nd konkretbeziffern �nd a�f dieser Gr�ndlage weitere Nachhaltigkeitsoptimie-r�ngen anstoßen“, erklärt Patrick Dainese, Geschäftsführer markt-guru Deutschland. „Unsere Transparenzoffensive bietet vor allemdem Handel, aber a�ch den Verbra�cher:innen Ansatzp�nkte für ein�mweltverträgliches, kosten- �nd resso�rcensparendes Kons�m-
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erlebnis: Jeder Prospekt mehr, der statt gedr�ckt digital a�sgeliefertwird, entzieht der Handelswerb�ng Treibha�sgasemissionen �nd �nter-stützt die Net-Zero-Ziele �nd -Bemüh�ngen, denen a�ch wir �ns ver-pflichtet fühlen. Diese verfolgen wir aktiv mit Maßnahmen wie �.a. demCO2e-A�sweis für Prospektkampagnen �nd der kontin�ierlichen ökolo-gischen Optimier�ng �nserer digitalen Infrastr�kt�r �nd Technologien.“
Markus Götz, Direktor der Sustainable AG, sagt: „Als �nabhängigeNachhaltigkeitsberat�ng �nterstützen wir solche Projekte bereits seit2008. Für diese St�die z�r Nachhaltigkeit von Print- �nd Digitalpros-pekten haben wir a�sgehend von einem ergebnisoffenen Briefing einmaßgeschneidertes Erheb�ngs- �nd Berechn�ngsdesign entwickelt.So konnten wir eine objektive Analyse d�rchführen �nd belastbareErgebnisse z�r Bewert�ng von Treibha�sgasemissionen in der Ange-botskomm�nikation liefern. Dara�f basierend kann marktg�r� seinenHändlerk�nden n�n d�rch Kampagnenreportings gezielt Optimier�ngs-potenziale im Nachhaltigkeitsmanagement a�fzeigen. Das zahlt a�chin �nsere Vision ein, die Wirtschaft langfristig nachhaltiger z� machen.”
Weiterführende Informationen z�r St�die sind �nterpresse@marktg�r�.de erhältlich.
Über marktgurumarktg�r� ist der Spezialist für leist�ngsstarke Shopper-Marketing-Lös�ngen�nd Betreiber der gleichnamigen Smart-Shopping-App, die z� den meist-gen�tzten digitalen Services im de�tschsprachigen Ra�m zählt.Als Marktgestalter bei der Digitalisier�ng der Angebotskomm�nikation vonInd�strie �nd Handel �nd innovativer 360-Grad-Lös�ngspartner für das Drive-to-Store-Marketing eröffnet marktg�r� Herstellern �nd Händlern neben seinereigenen Mobile-Reichweite a�ch den Z�gang z� einer der reichweiten-stärksten �nd attraktivsten Kons�mentengr�ppen in De�tschland: D�rchseine native Integration in das Vermarkt�ngsportfolio der Seven.One MediaGmbH verfügt marktg�r� über ein exkl�sives M�ltiscreen-Mediaangebot, mitdem bis z� 60 Millionen Kons�ment:innen monatlich erreicht werden können,�nd stellt seinen K�nden vielseitige zielgr�ppenspezifischeKampagnenmechaniken z�r Verfüg�ng. Abger�ndet wird das marktg�r�Portfolio von innovativen Daten-prod�kten, die dem Handel �nd denHerstellern a�f Basis hochwertiger Cons�mer �nd Retail Insights
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datensch�tzkonform ergebniswirksame Optimier�ngen ihrer Preis- �ndSortimentsstrategien ermöglichen.Über die Sustainable AG UnternehmensberatungDie S�stainable AG Unternehmensberat�ng ist eine der führenden�nabhängigen Nachhaltigkeitsberat�ngen in der DACH-Region. Ein Teamvon über 140 Expert*innen begleitet Unternehmen mit maßgeschneidertenLös�ngen a�f ihrem Weg in eine nachhaltige Z�k�nft. Seit 2008 berät dieS�stainable AG an den Standorten München, Hamb�rg, Berlin �nd Kölnneben DAX-Konzernen vor allem mittelständische Unternehmen – dar�nterWeltmarkt- �nd Innovationsführer. Die Leist�ngen �mfassen das gesamteSpektr�m der Nachhaltigkeitsberat�ng: Nachhaltigkeits- �nd Klimastrategien,operatives Nachhaltigkeits- �nd Klimamanagement, Kreisla�fwirtschaft,S�stainable Finance, S�stainable S�pply Chain Management, S�stainableAgric�lt�re bis hin z�r Begleit�ng von Umsetz�ngs- �nd Transformations-prozessen in den Unternehmen.
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