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Corporativo Fragua, S.A.B. De CV.

Presentacion de la Emisora

(

S.AB.de CV.-BMV

TRAYECTORIA

Desde 1942

Primerasucursalen Lopez
Cotilla, Guadalajara

APERTURAS - 2726

57

Nuevas SuperFarmacias en
el trimestre

\

Comercio minorista farmacéutico y de consumo

Concepto SuperFarmacia

SUCURSALES - 2726

3,084

SuperFarmacias en
operacion

META DE APERTURAS

120

Nuevas unidades en 2026
(metadeclarada)

\

| Pilares dela Organizacion

Concepto
SuperFarmacia
@ Salud y consumo
cotidiano bajoun
mismo techo

Colaboradores

Base dela

,9\), productividad,
eficienciay
crecimiento

Marca: Farmacias Guadalajara

COBERTURA -2T26

511 ciudades

Enlos 32 estados de
México

CONCEPTO
SUPERFARMACIA

Desde 1989

Con operacion 24 horas,
365dias

Tecnologia
Sistemas para
{8 distribucion,
inventariosy
ventas

| ElConcepto SuperFarmacia: Tres Negocios enun Punto de Venta
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Corporativo Fragua, S.A.B. de CV. es el grupo propietario de Farmacias Guadalajara, una red de farmacias
en México que vende medicamentos y productos para la salud, ademas de articulos de autoservicio,
perfumeria, belleza, alimentos y algunos servicios complementarios. Opera bajo el concepto de
“SuperFarmacia”, que combina farmacia, autoservicio y tienda de conveniencia en un mismo punto de
venta. Sus ingresos provienen principalmente de la venta directa al consumidor final. Al 2T26 operaba
3,084 tiendas en 511 ciudades de los 32 estados del pais.

Origen: Guadalajara, 1942

COLABORADORES -2T26

65,744

+2,444 en los Gltimos doce
meses (+3.9%)

BOLSA MEXICANA DE
VALORES

Desde 1997

Cotizabajo laclave
FRAGUA

Logistica

Cb Exactitud, servicioy
disponibilidad de
productos

3. Conveniencia
Comprarapida

‘© 1. Farmacia a 2. Autoservicio "@
{ /' Salud Consumo del hogar

® Alimentos y bebidas

(® Productos de limpieza

® Medicamentos de patente (® Tiendas con horarios extendidos

(® Compras rapidas de productos
de uso diario

® Medicamentos genéricos

(® Productos de cuidado personal y (® Articulos para el hogar

salud

| Ventajas Competitivas

S T Negocio
iCalCh Modelo Ef'(,:'efm'a defensivo
sucursales SuperFarmacia logistica 3 b

(] extensa e P Cb  Distribucion © Demandade

Presencianacional
y marcareconocida

Varias necesidades
enunasolavisita

centralizadade
miles de productos

medicamentos
menos sensible a
crisis
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Presentacion de la Emisora IDEAS

| Trayectoria

MARZODE 1942
Nace Farmacias Guadalajara
Primera sucursal en la calle Lopez Cotilla, en Guadalajara, Jalisco, fundada por la familia Arroyo.

DECADAS DE 1960 Y 1970

Expansiony diversificacion

Expansion hacia nuevas ubicaciones; en los setenta diversifica su oferta y crea companias de apoyo en
distribucion, transporte y servicios complementarios.

1983
Se constituye Corporativo Fragua
Para consolidar y administrar las distintas empresas del grupo.

1989
Concepto SuperFarmacia

Integra farmacia, tienda de conveniencia y supermercado en un solo establecimiento; las sucursales comienzan a
operar las 24 horas, los 365 dias del ano.

1997

Llegada a la Bolsa Mexicana de Valores
Comienza a cotizar bajo la clave FRAGUA, lo que le permite acceder a recursos para su expansion nacional.

2726
3,084 tiendas en 511 ciudades

57 aperturas en el trimestre, cuatro ciudades nuevas y presencia en los 32 estados; meta de 120 nuevas unidades
en 2026.

| Canales de Distribucién y Comercializacion

”~

™~ 7~ ™~ ™~ ™~

e 0 0

PRINCIPAL CANAL DIGITAL ENTREGA ATENCION
Tiendas fisicas Comercio electronico Servicio a domicilio Canal telefonico
Sucursales bajo el Compras en linea de En diversas ciudades, sin Pedidos y consultas,
concepto medicamentos y necesidad de acudir a especialmente
SuperFarmacia. productos de consumo. una sucursal. farmacéuticos y

entregas a domicilio.

”~ ™~ ™
@ Redde distribucién e infraestructura © Estrategia de comercializacion
® Centros de distribucién propiosy de alta capacidad » Amplia cobertura geografica
® Infraestructura logistica especializada ® Disponibilidad de productos las 24 horas en muchas
(© Sistemas de gestion de inventarios y reposicion sucursales
© Flotay transporte para surtir mercancias a nivel ® Reconocimiento de la marca Farmacias Guadalajara
nacional ® Programas promocionalesy ofertas periddicas
(™ Tiendas con servicio las 24 horas en muchas (® Ubicaciones estratégicas en zonas de alto transito

ubicaciones
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Corporativo Fragua, S.A.B. De CV.

Presentacion de la Emisora

| Lineas de Actuacion
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”~ ™~ ~ ™~ ™~ ™~
)
a
SOCIAL SOCIAL SOCIAL AMBIENTAL
Saludy Generacion de Desarrollo de Etica y gobierno Gestion
comunidad empleo colaboradores corporativo ambiental
Acceso a Fuente de empleo Capacitacion, Transparencia Eficiencia
medicamentos, con desarrollo productividad, financiera, mediante
productos de salud profesional y seguridad y rendicion de tecnologia,
y articulos de capacitacion. crecimiento cuentasy optimizacion
primera necesidad profesional. cumplimiento logistica y control
en numerosas regulatorio. de recursos en
comunidades del centros de
pais. distribuciony
sucursales.
| Relaciones Clave de la Operacion
”~ ™~ 7~ ™~ 7~ ™
Laboratorios farmacéuticos Proveedores de consumo Empresas de tecnologia
Suministro de medicamentos de masivo Inventarios, punto de venta, analisis
patente y productos especializados. Alimentos, bebidas, higiene y de datos, comercio electrénicoy
limpieza de fabricantes nacionales e logistica.
internacionales.
£ N 7y N o Y
Instituciones financieras Proveedores logisticos y de Autoridades y organismos
Tesoreria, financiamiento de infraestructura COFEPRIS, Secretaria de Salud,
proyectos, pagos electronicos y Transporte, equipamiento y Bolsa Mexicana de Valoresy CNBV.
servicios para inversionistas. construccion de tiendas, tecnologia
para centros de distribucion.
| Presenciay Mercado Objetivo
r N 5 N s N

México 32 estados Urbana Clientes

3,084 tiendas
511 ciudades

Cobertura Mercado objetivo

Principales zonas metropolitanas y
ciudades intermedias, con
expansion gradual y sostenida hacia
distintas regiones; en el 2T26 inicio
operaciones en cuatro ciudades
nuevas.

Familias mexicanas

Consumidores de medicamentos
y salud

Operaciones practicamente en su
totalidad dentro del mercado
mexicano.

Convenienciay consumo diario

Comunidades urbanasy
suburbanas

Fuente: FRAGUA Informe Anual 2025 4/5
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El presente documentoy lainformacion que se senala en el mismo emana de fuentes plblicas por lo que se emite Gnicamente para fines
informativosy no constituye una recomendacion de inversion. Todas las personas que tengan acceso al mismo, deberan remitirsey leer el
prospecto de informacion al pablico inversionista, el folleto informativo, los documentos clave de inversion, o cualquier otra informacion o
documentacion de caracter pablico para conocer, de manera enunciativa mas no limitativa, todas las caracteristicas de los valores, la emision,
los factores de riesgo del mismo, o de la emisora o valores correspondientes. Asimismo, la informacion contenida en este documento es
indicativa y no necesariamente exhaustiva, aunque refleja la postura u opinion de Indexity, S.A. de CV., misma que se emite con caracter
personal y no asi en representacion de cualquier asociacion gremial, entidad o institucion financiera.

Se advierte que las opiniones resultantes en el contenido del presente documento derivaron de un proceso analitico, utilizando informacion
pablica del desempeno financiero de la (s) companias y/o valores colocados y/o registrados en alguna bolsa de valores o en algtn instituto para
el deposito de valores o sociedad que haga dichas funciones, por lo que, deben ser entendidas como una manifestacion de una opinion
individual e independiente, sin perjuicio de lo anterior, Indexity, S.A. de CV. se reserva el derecho de cambiar su opinidén en cualquier momento
sinasumir responsabilidad alguna al respecto.

non "o n"on non "o non

En caso de que en este documento se utilicen vocablos tales como "intenta”, "anticipa”, “cree”, "considera”, "podria”, "estima", "espera”,

"pronostica”, "pretende”, "puede”, "planea”, "potencial”, "predice", "busca", "deberia", "sera" asi como, expresiones similares u homologas
tendran el Gnico propésito de identificar las mencionadas estimaciones futuras, por o que, Indexity, S.A.de CV.,no asume obligacion de
actualizar estimaciones futuras. Es de advertir que, las proyecciones han sido preparadasy tienen un proposito meramente ilustrativo e

informativo, y no constituyen un pronéstico de cualquier indole.

Nuestra informacion emplea, de manera enunciativa mas no limitativa datos: ptblicos, historicos, financieros, contables, sectoriales,
tendencias, capacidad de administracion, eventos relevantes, entre otros, que ayudan al conocimiento de la compania/emision/estructura, de
que se trate, asi como los elementos que intervienen en el comportamiento del instrumento cotizado y/o registrado en alguna bolsa de valores
o cualquier otra entidad y difundidos por medios masivos de comunicacion incluidos los referentes a la red mundial (Internet), sin exigencia de
comprobacion.

Todas nuestras opinionesy comentarios, se basan tnica y exclusivamente en las caracteristicas de la entidad y/o emisora, estructura, emision
y/u operacion, que se trate, con independencia de cualquier actividad de negocio diferente a la presentada o informada plblicamente de la
emisora o sus accionistas.

Lainformacion y/u opiniones emitidas y publicadas no constituyen recomendaciones para invertir, comprar, vender, mantener algln
instrumento de inversion, definir una estrategia de inversion, legal o fiscal o suscribir ninguna clase de valores o bien para la realizacion de
operaciones especificas, asimismo, noimplica por ningin motivo la certificacion sobre la bondad del valor (es) o la solvencia del emisor (es) asi
como tampoco para llevar a cabo ningln tipo de negocio, inversion u operacion, y pueden estar sujetas a actualizaciones en cualquier
momento, de conformidad con nuestro proceso de analisis, derivado de alglin evento conocido publicamente. En consecuencia, el inversionista
ola persona que tenga acceso al presente documento debera adoptar sus propias decisiones de inversion sujeto a su perfil de inversion o de
riesgo, teniendo en cuenta dichas circunstanciasy procurando obtener el asesoramiento especificoy especializado de personas autorizadas
para tales fines, sin responsabilidad alguna para Indexity, S.A.de C.V.

El analisis, opinionesy publicaciones que se presentan estan basadasy construidas con fuentes originales u originarias del emisor y, en su caso,
de las autoridades supervisoras, que se consideran fieles, confiables y actuales. Sin embargo, no valida, garantiza, ni certifica la certeza,
temporalidad, exactitud o totalidad de cualquier informacion, por lo que Indexity, S.A. de C.V. no es responsable por errores u omisiones de los
resultados obtenidos de dicha informacion.

Esnecesario senalar que, Indexity, S.A.de C.V., no es responsable de cualquier cambio, actualizacion oinformacion adicional posterior a la
fecha de publicacion del presente documento. Este material proporciona informacion con un panorama general, por 1o que, Indexity, S.A.de C.V.
no tendra responsabilidad alguna, por las decisiones de inversion en que pudiera incurrir el inversionista o persona que tenga acceso a este
documento, derivado de la lectura o analisis del presente documento, de tal manera que, Indexity, S.A. de C.V. no respondera por ningln tipo de
dano(s) y/o perjuicio(s).

El presente documento podra ser publicado o distribuido a través de cualquier medio de comunicacion electronica o convencional. En
consecuencia, lainformacion contenida no sera informacion confidencial, y estara disponible a todo posible inversionista(s) o persona(s) en
igualdad de condiciones. La informacion que se incluye en esta presentacion ha sido obtenida de fuentes plblicasy que se consideran
confiables, por lo cual Indexity, S.A.de C.V, no es responsable de la validez, puntualidad, integridad o veracidad para cualquier propadsito.
Derivado de lo anterior, la presentacion no se debera entender como recomendacion alguna, ya sea expresa o tacita, ni garantiza o sugiere que
el inversionista se debera basar en la exactitud, integridad o precision de la informacion o las opiniones aqui contenidas.

El presente documento tiene como finalidad promover la inclusion y educacion financiera, mediante un analisis serio a través del
conocimiento de las empresas o valores analizados.

Para la distribucion o divulgacion del presente documento, bastara que se mencione la fuente y como autor del mismo a Indexity, S.A.de CV.,,
asi como que el mismo, noimplica una oferta, recomendacion de inversion o estrategia fiscal, en caso de que alguna persona lo utilice o
distribuya para fines distintos a los senalados, sera responsable de los danos y perjuicios que se le lleguen a ocasionar a Indexity, S.A.de C\V., asi
como a sus accionistas, asociados, afiliados (en cualquiera de sus modalidades), consejeros, administradores, directivos, representantes
legales, asesores, y demas empleados, dependientesy factores.

5/5



