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GRAPHISTE &
DESIGNER EDITORIAL

Actuellement en CDI dans une
agence créative a Paris en tant

que Designer Editorial, je souhaite
aujourd’hui changer d’'environnement
et rejoindre une structure dont

le travail et 'approche du design
correspondent davantage a ce que
Jje cherche a développer.

2026



PORTFOLIO

EXPERIENCES

DESIGNER EDITORIAL - GRAPHISTE
AGENCE CIMAYA

GRAPHISTE
FREELANCE

ASSISTANTE DIRECTRICE ARTISTIQUE
JB PRODUCTION

GRAPHISTE
ALEXANDRE.J

ASSISTANTE GRAPHISTE
ORANGE

ASSISTANTE GRAPHISTE
SNCF

CURSUS

MASTERE DIRECTION ARTISTIQUE (en alternance)

CIFACOM, 75019 PARIS

DNMADE GRAPHISME AUGMENTE

16/06/2025 - AUJOURD’HUI

09/2024 - AUJOURD’HUI

22/08/2022 -22/08/2024
(2 ANS)

29/04/2021-23/07/2021
(3 MOIS)

26/11/2018 - 01/02/2019
(2 MOIS)

04/06/2018 - 29/06/2018
(1MOIS)

2022-2024

2019-2022

LYCEE JACQUES PREVERT, 92100 BOULOGNE-BILLANCOURT

BAC PROFESSIONNEL COMMUNICATION VISUELLE

2016-2019

LYCEE CLAUDE NICOLAS LEDOUX, EBTP, 94300 VINCENNES

LOGICIELS

[ Indesign ] [ lllustrator ) ( Photoshop ) [After* eﬁects)

[ Webflow ) [HTML/CSS) [Canva) ( Notion ) [ Figma )

COMPETENCES

( Design graphique) [Edition) ( Photo ) [I\/Iotion)

( |dentité visuelle ) CWeb design) (Or’ganisation)

LANGUES

( Francgais ) (Anglais (B1)]

WORKSHOPS

. ldentité visuelle avec Ruedi Baur,

Vera Baur, Maxime Leleux

. Affiche avec Alain Le Quernec

. Typographie avec Remi Forte

de la Fonderie 250TF

. Partenariat avec le

Musée des Arts Décoratifs de Paris

. Risographie avec

Johanna Grandgirard

CENTRES
D’INTERETS

Pratique manuelle

(Dessin, linogravure, sérigraphie)
Photographie

(Numérique & Argentique)
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TWISTED BITES

BRANDING
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CLIENT: @LETS.BRIEF
CATEGORIE: BRANDING
DATE: 2025

PROBLEMATIQUE

Twisted Bites est une boutique de bretzels
au cceur de Munich, alliant tradition
bavaroise et créativité. Du classique aux
versions revisitées a la truffe ou au chocolat,
chaque bretzel est une explosion de saveurs.
Pour refléter son univers gourmand et
audacieux, Twisted Bites veut une identité
visuelle dynamique, colorée et fun, a 'image
de ses créations originales.

SOLUTION

Pour ce brief, j'ai congu une typographie
mixte, associant une sans-serif moderne a
une écriture manuscrite inspirée des formes
arrondies et entortillées des bretzels. Elle
est accompagnée d’'une palette de couleurs
pétillantes : un bleu électrique qui apporte
du dynamisme et un jaune éclatant pour une
touche de fun et de convivialité. Lensemble
crée une identite visuelle vibrante et
gourmande, parfaitement alignée avec
'esprit audacieux de Twisted Bites.

preizel bakery

TWISTED
BITES

BREZELSTRASSE 42,
80331 MUNCHEN, DEUTSCHLAND

A TWIST OF FLAVOR
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TWISTED
BITES

preizel @ bakery

TWISTED
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), A TWIST OF FLAVOR
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EKEN

BRANDING
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CLIENT: @DESIGNERBRIEFS
CATEGORIE: BRANDING
DATE: 2025

PROBLEMATIQUE

Eken est une marque de mobilier
scandinave en chéne qui incarne élégance
et robustesse. Pour mettre en valeur son
univers, EKEN aspire a une identité visuelle
epurée, mettant en valeur des lignes droites
et des matériaux naturels.

SOLUTION

Pour ce brief, jai imaginé une typographie
minimaliste et geométrique, évoquant

la solidité et la précision du design,
accompagnée d’'une palette de couleurs
inspirée du chéne brut et des teintes
naturelles. Un lookbook raffiné mettra

en valeur les textures pour souligner
I'authenticité du bois, créant ainsi un univers
visuel alliant modernité et élégance, en
parfaite harmonie avec I'essence artisanale
de la marque.
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GLOW

BRANDING
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CLIENT: @THENEWBRIEF
CATEGORIE: BRANDING
DATE: 2025

PROBLEMATIQUE

Glow est une marque de soins de la peau
inspirée des rituels de beauté coréens.
Chaque produit révele I'éclat naturel de la
peau tout en la nourrissant. Pour sublimer
son univers, Glow aspire a une identité
mélant innovation et luxe, éclat et naturel.

SOLUTION

Pour ce brief, j'ai congu une identité
visuelle a la fois innovante et raffinée,
parfaitement représentative de GLOW.

Le logo associe une typographie élégante
aux contrastes marqueés entre pleins et
délies, intégrant egalement 'écriture
coréenne. Cette fusion entre l'univers

du luxe et I'esthétique coréenne donne
naissance a une typographie audacieuse
et moderne. Les couleurs fraiches, quant
a elles, apportent dynamisme et légereté
aux visuels. Les packagings, minimalistes,
reprennent les codes de la marque pour
allier elégance et identité forte. Lensemble
crée une identité unique et harmonieuse,
reflétant parfaitement l'univers sophistiqué
et lumineux de GLOW.
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brand name beauty in korean
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B clow - 0|9

beige

brand logo
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AMICI

BRANDING
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CLIENT: RESTAURANT
CATEGORIE: BRANDING
DATE: 2025

PROBLEMATIQUE

Amici, c’est un restaurant italien qui veut une
identité simple, fun et conviviale, a 'image
des moments de partage qu'il propose.
Avec son bar a pizza, il invite a composer
des pizzas personnalisées, a partager
entre «AMIClI», amis, comme une planche
apeéro revisitée. L'idée est de créer un lieu
chaleureux ou chacun peut profiter d’'un
bon moment autour d’'une cuisine italienne
geneéreuse. Aujourd’hui, Amici souhaite
une identité visuelle qui reflete cet esprit
authentique et accueillant.

SOLUTION

le logo d’Amici s'inspire du célebre geste
italien de la main, symbole universel de «
délicieux » lorsqu’il est dirigé vers la bouche,
en clin d’'ceil a sa cuisine savoureuse. Il est
accompagné de la citation « Tant qu'il y a des
amis, il y a de la vie », reflet de la convivialité
italienne. Les couleurs, rouge et beige,
symbolisent la passion et 'authenticité,
tandis que le vert évoque la fraicheur. Avec
une typographie épaisse et ronde, rappelant
la générosité des pizzas. Ce branding invite a
une expérience a la fois festive, accueillante,
et résolument italienne.

finché ¢i sono
amieci ¢’¢ vita
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LES CLASSIQUES
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A PORTEE DE MAIN

PROJET 360°
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CLIENT: MAIRIE DE PARIS
CATEGORIE: PROJET 360°
DATE: 2024

PROBLEMATIQUE

Dans le cadre de notre projet de fin
d’études, nous, cing étudiants en direction
artistique, avons voulu explorer comment

le design graphique peut encourager des
changements sociaux. Partant de notre
école située dans le quartier Jourdain, au
nord de Paris, nous avons remarquée que de
nombreux commercgants et artisans avaient
du mal a se faire connaitre des habitants.
Nous nous sommes donc demandé:
comment le design pourrait-il aider a
renforcer les liens de proximité et dynamiser
la vie de quartier ?

SOLUTION

Pour répondre a cette question, nous
avons créé le projet fictif <A portée de
main>, une initiative pour mettre en valeur
les commergants et artisans du quartier.
Nous avons développé plusieurs outils

de communication : application, site web,
réseaux sociaux, une box découverte, ainsi
gu’un fanzine pour améliorer leur visibilité
et encourager I'échange avec les habitants.
Notre objectif : utiliser le design graphique
pour créer une communaute locale plus
connecteée et solidaire.

ACCUEIL ANNUAIRE

ARTISANS, CREATEURS ET PETITS C
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GERMANIER

PROJET 360°
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CLIENT: GERMANIER PROBLEM ATlQUE | : 0

i Ce projet de fin d'année de DNMADE est =
CATEGORIE: PROJET 360° la continuité de mon mémoire intitulé |
« Les supports imprimeés dans la mode
haute couture », ou je me suis intéressée
DATE: 2022 sur 'importance des supports visuels
pour renforcer I'image de marque
dans ce secteur. Mon objectif était de
développer l'identité visuelle de la marque
de mode Germanier, en m’'inspirant de ses
caractéristiques distinctives. La marque,
connue pour ses créations avant-gardistes,
méle des éléments comme les perles, un
univers futuriste et la broderie, des aspects
qui devaient se refléter dans une identité
visuelle forte et cohérente avec son image.

SOLUTION

Pour répondre a cette problématique, j'ai
concu une police de caractere lors d'un
workshop avec Rémi Forte, de la fonderie
250TF. Cette typographie, inspirée des
éléments emblématiques de Germanier,
incarne l'univers de la marque et renforce
son identité visuelle. J'ai ensuite déecliné
cette typographie sur divers supports
imprimés, allant des affiches au lookbook,
afin de donner vie a cette identité sur
différents formats. Ce travail a permis
d’offrir a Germanier une présence visuelle
unique et reconnaissable, en lien direct
avec les conclusions de mon mémoire sur
I'importance des supports imprimeés dans la
mode haute couture.
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A |PARTS o
FASHION :
WEEK 2022 |

011022 i .

13 AU, DU . ' 4y

PRESIDENT | 7 .

WILS0M -

. GERMANIER 75016 PARIS GERMANIER
5522 GERMANIER | SS22 | ‘, -i"i- e i %

Fashion Week Paris 2021 // 01.10.21 // Palais de ES 23 Fashion Week Paris 2021 ///01.10:21 // Palais de [ie i MR Sty
Tokyo, 13 Av. du Président Wilson, 75116 F’arls Tokyo, 13 Av. du President Wilson, 75116 Paris ! p s
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DE LA MAIN A LECRAN

MEMOIRE MASTERE
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CLIENT: /
CATEGORIE: MEMOIRE
DATE: 2024

PROBLEMATIQUE

Dans mon mémoire de mastere en direction
artistique, j'ai exploreé I'importance du travail
manuel dans le graphisme contemporain.
Partant de ma réflexion personnelle sur
I'apport de lI'artisanat dans mes projets,

ma problématique était la suivante : « La
pratique manuelle a-t-elle encore sa place
dans le graphisme actuel ? ». Ce sujet est
d’autant plus pertinent avec I'avancée rapide
des technologies et la numérisation du
métier. Dans ce mémoire, j'analyse I'évolution
de la publicité aux 19e et 20e siecles, le

réle du travail manuel dans le graphisme
aujourd’hui, et 'impact des nouvelles
technologies, notamment l'intelligence
artificielle, sur notre domaine.

SOLUTION

Pour illustrer ma réflexion, j'ai choisi de
créer une edition entierement realisée

a la main. Ce travail comprend toutes

les étapes artisanales, depuis la reliure
jusqu’a la création de la couverture,
composeée d'impressions en linogravure,
Par cette approche, je souhaite démontrer
que la pratique manuelle conserve une
valeur unique et complémentaire dans le
graphisme contemporain, méme a I'ere des
technologies avancées. L'édition manuelle
permet ainsi de renforcer I'authenticite et la
creativité dans un domaine de plus en plus
dominé par les outils numeériques.
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LES SUPPORTS IMPRIMES DANS
LA MODE HAUTE COUTURE

MEMOIRE DNMADE

LES SUPPORTS IMPRIMES
DANS LA MODE HAUTE COUTURF
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CLIENT: /
CATEGORIE: MEMOIRE
DATE: 2022

PROBLEMATIQUE

Mon mémoire de DNMADE explore
I'interaction entre la mode et le graphisme,
en s'intéressant plus particulierement aux
supports imprimés dans la haute couture.

La problématique que je me suis posée était
la suivante : « Les supports imprimeés dans le
secteur de la mode haute couture sont-ils un
terrain de jeu pour les graphistes ? ».

SOLUTION

Pour concrétiser cette réflexion, mon
mémoire va au-dela d'un simple texte. ||
prend la forme d’'une édition artisanale,

avec une reliure et une couverture en tissu
faites a la main, pour renforcer le lien entre
le support matériel et 'univers de la haute
couture. L'ouvrage inclut des échantillons
graphiques et visuels illustrant mes analyses.
Cette approche, mélant théorie et création
manuelle, montre que les supports imprimes
sont non seulement essentiels a I'image

de la haute couture, mais aussi un terrain
d'expérimentation riche pour les graphistes.
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CONTACTS

ADRESSE MAIL TOLUZZOLEA@GMAIL.COM

RESEAUX SOCIAUX @LEATOLUZZO
LINKEDIN / INSTAGRAM

SITEWEB / PORTFOLIO LEATOLUZZO.FR
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